12. ANEXOS

CRONOGRAMA DE REALIZACION DEL PILOTO DE LA PLATAFORMA DIGITAL PROTAGONISTAS

Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Produccién: Inve Mes
identificacion de fuentes y
Actividad Sracién de
plan de accién
Produccion: grabacion y
recopilacion de material
Posproduccién: edicion de
los productos audiovisuales
y escritos. Montaje del
piloto.
Elaboracion informe final:
redaccion del informe y
montaje del sitio web
Secuencia | Planos | Accion/descripcion | Personajes | Duracion | Locacion
Cabezote de videos Rostros de quienes Personas involucradas con la 3" De acuerdo
Protagonistas participaron en la microserie | tematica que se esta ala
audiovisual trabajando tematica
Pregunta Imagen con la pregunta Imagen De acuerdo
introductoria relacionada con la tematica 2" ala




tematica

Personaje (es) (es) El/ los personaje (s) explica Persona (s) involucradas enla | 1 min - De acuerdo

respondiendo a la (n) su punto de vista sobre la | tematica que se estd 2min ala

pregunta tematica trabajando tematica

Imagenes de apoyo Se muestran imagenes de Imagenes 10” -20” | De acuerdo
apoyo relacionadas con el ala
tema del que se esta tematica
hablando

Contrapunteo El /los personaje (s )hablan Personajes 1 min De acuerdo
de la tematica que se esta ala
trabajando y la definen en tematica
frases cortas

Imagenes de apoyo Se muestran imagenes de Imagenes 10”-20” | De acuerdo
apoyo relacionadas con el ala
tema del que se estd tematica
hablando

Cotidianidad de los Se muestra la relacién de la 1 min-2 | De acuerdo

personajes vida diaria de el /los Personas involucradas con la min ala
personaje(s )con la tematica | tematica que se esta tematica
que se esta trabajando trabajando

Cierre Frases de el/los personaje(s) 30" De acuerdo
hablando de la importancia Personas involucradas con la ala
del tema tematica que se estd tematica

trabajando

ESCALETA GENERAL PARA REALIZACION DE VIDEOS EN LA PLATAFORMA PROTAGONISTAS

Nombre: Protagonistas

Duracion: 1-6 minutos



PROTAGONISTAS
PLAN DE REDES SOCIALES PARA LANZAMIENTO DE LA PLATAFORMA PROTAGONISTAS

OBJETIVO GENERAL PREMISAS: OBJETIVOS AREAS DE ESTRATEGIAS TACTICAS METAS RECURSO
(Ideas ESTRATEGICOS | ACCION
fundamenta
les en todos
los
mensajes)
Disenar una propuesta | Protagonista | 1. Generar FACEBOOK | BRANDING Campana de -Generar curiosidad Publicista,
metodologica y | s es una expectativa en el expectativa de sobre la plataforma disenador
comunicacional dirigida a | plataforma publico sobre la qué es - Ganar usuarios grafico
la promocion de | digital que plataforma digital Protagonista antes de que la
Protagonistas como una | muestralas | Protagonistas plataforma sea
plataforma digital sencilla | problematic lanzada
que cuenta historias de | as sociales 2. Posicionar la
personajes comunes de las plataforma digital Reconocimiento -Estimular la Diseniador
regiones de | Protagonistas de la imagen familiaridad con la grafico
Colombia a como un medio corporativa marca
través de de comunicacion
perfiles independiente Posicionamiento -Lograr que los Publicista,
periodisticos | enfocado a las de la imagen usuarios reconozcan | disenador
narrativos. problematicas el lenguaje de grafico
regionales. Protagonistas en sus
contenidos
3. Ganar INSTAGRAM Campana de -Generar curiosidad Publicista,
seguidores BRANDING expectativa de sobre la plataforma disennador
interesados en qué es - Ganar usuarios grafico
conocer las Protagonista antes de que la

problematicas

plataforma sea




sociales de
Colombia a través

lanzada

del periodismo Reconocimiento Estimular la Diseniador
narrativo. de la imagen familiaridad con la grafico
corporativa marca
4. Estimular el Posicionamiento -Lograr que los Publicista,
reconocimiento de la imagen usuarios reconozcan | disenador
de la marca el lenguaje de grafico
Protagonistas en Protagonistas en sus
los usuarios de contenidos
redes sociales.
Difundir
mensajes claves -Aviso en ambas Publicista,
que apoyen la redes disenador
atraccion de grafico
usuarios a las
PAUTA redes sociales de
Protagonistas.

TWITTER BRANDING Campana de -Generar curiosidad | Publicista,
expectativa de sobre la plataforma | disefiador
qué es - Ganar usuarios grafico
Protagonista antes de que la

plataforma sea
lanzada




Reconocimiento -Estimular la Disenador
de la imagen familiaridad con la grafico
corporativa marca
Posicionamiento -Lograr que los Publicista,
de la imagen usuarios reconozcan | disenador
el lenguaje de grafico
Protagonistas en sus
contenidos
Necesidades y herramientas: 1. Camara fotografica (Canon Revel T6l)
2. Incorporacién de un comunicador social con experiencia en manejo de redes sociales
3. Contratacién de una agencia de disefo o contrataciéon de un disefiador para
elaboracion de imagen corporativa
CRONOGRAMA DE DIVULGACION DE CONTENIDO PARA LA SERIE = Julio
"AGUA" DE LA PLATAFORMA "PROTAGONISTAS" a 1 >
REDES SOCIALES Facebook , Dia 3/4/5/6/7/8/9/10 |11 |12 |13 |14 |15 |16
Contenido
Piezas de  expectativa
relacionadas con el
lanzamiento de la serie
"Agua"
Pieza de divulgacion
relacionada con la
microserie "Meandro del

Sayll




Pieza de divulgacion
relacionada con la
infografia "Districucién del
agua en Colombia

Pieza de divulgacion
relacionada con el articulo
Asi lavan las mujeres de
Zapayan

Pieza de divulgacion
relacionada el video sobre
importancia del Meandro
del Say para la comunidad
de Fontibén

Pieza de divulgacién
relacionada con el articulo
Un aguatero en Soacha

Pieza de divulgacién
relacionada con el video
sobre las problematicas del
Meandro del Say

Pieza de divulgacion
relacioanda con el articulo
Wilner, una historia de
resiliencia

Piezas de  divulgacion
relacioanda con el el video
sobre la relacién de diaria
de los habitantes de
Fontibén con el Meandro
del Say




Piezas de  divulgacion
relacionada con el articulo
Estella aun espera tener
agua digna

Instagram

Piezas de  expectativa
relacionadas con el
lanzamiento de la serie
IIAguaII

Pieza de divulgacion
relacionada con la
microserie "Meandro del
Say"

Pieza de divulgacion
relacionada con la
infografia "Districucién del
agua en Colombia

Pieza de divulgacion
relacionada con el articulo
Asi lavan las mujeres de
Zapayan

Pieza de divulgacion
relacionada el video sobre
importancia del Meandro
del Say para la comunidad
de Fontibén

Pieza de divulgacién
relacionada con el articulo
Un aguatero en Soacha




Pieza de divulgacién
relacionada con el video
sobre las problematicas del
Meandro del Say

Pieza de divulgacién
relacioanda con el articulo
Wilner, wuna historia de
resiliencia

Piezas de  divulgacién
relacioanda con el el video
sobre la relacién de diaria
de los habitantes de
Fontibén con el Meandro
del Say

Piezas de  divulgacidon
relacionada con el articulo
Estella aun espera tener
agua digna

Twitter

Piezas de  expectativa

relacionadas con el
lanzamiento de la serie
"Agua"

Pieza de expectativa
relacionada con la
inauguracion de la
microserie "Meandro del
Say"

Pieza de divulgacion
relacionada con la

infografia "Districucién del
agua en Colombia




Pieza de divulgacion
relacionada con el articulo
Asi lavan las mujeres de
Zapayan

Pieza de divulgacioén
relacionada el video sobre
importancia del Meandro
del Say para la comunidad
de Fontibén

Pieza de divulgacion
relacionada con el articulo
Un aguatero en Soacha

Pieza de divulgacion
relacionada con el video
sobre las problematicas del
Meandro del Say

Pieza de divulgacién
relacioanda con el articulo
Wilner, una historia de
resiliencia

Piezas de  divulgacion
relacioanda con el el video
sobre la relacién de diaria
de los habitantes de
Fontibén con el Meandro
del Say

Piezas de  divulgacién
relacionada con el articulo
Estella aun espera tener
agua digna




Video de introduccién a la
microserie"Meandro del
Say": ¢Qué importancia
tiene el agua para los
habitantes de la Localidad
de Fontibén en Bogota?

¢Por qué es importante el
Meandro del Say para la

VIDEOS comunidad de Fontibén?
iCudles son las
problematicas gue
enfrenta el Meandro del
Say?
¢COmo se relaciona la vida
diaria de los habitantes de
Fontibén con el Meandro
del Say?

TEXTO

Articulo Asi  lavan las
mujeres de Zapayan

Articulo Un aguatero en
Soacha

Articulo Wilner, una
historia de resiliencia




Articulo Estella aln espera
tener agua digna

INFORGRAFIA

Distribucion del agua en
Colombia




