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RESUMEN EJECUTIVO
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PROPONENTES
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Luz Adriana

CONTEXTO DE APLICACION

Filandia, Quindio

DESCRIPCION DEL PROBLEMA

La mayoria de jévenes no hacen parte de

procesos de formacion artistica en ci

ne,

debido a la poca capacitacion de lideres y
gestores que impulsen los procesos culturales

en Filandia Quindio.

DESCRIPCION DEL PROYECTO

Cine al Campo es un campamento cre
determinado por dos espacios: el primer

\'{¢)
es

un espacio fisico itinerante con herramientas
para realizar talleres de formacién en cine, y

el segundo es un espacio virtual p
compartir informacion acerca de
experiencia personal, grupal y técnica.

ra
la

JUSTIFICACION

Cine al Campo, responde a la necesidad de
contar con oportunidades y herramientas para

mejorar la calidad de vida y fomentar
creacion artistica de cine en joévenes de
zonas rurales de Filandia Quindio.

la
las

OBJETIVO GENERAL

Fomentar la creacion artistica de cine

en

jovenes de las zonas rurales para mejorar su

calidad de vida.

BENEFICIARIOS DIRECTOS Y
CONTEXTO GEOGRAFICO
DONDE SE REALIZARA

Jovenes entre los 13 vy

los 20 afios

pertenecientes a Filandia, Quindio. Este

municipio se ubica sobre la cordillera cent

al,

al norte del departamento del Quindio.

Cuenta con 24 veredas y un corregimientc

=

TIEMPO DE EJECUCION

6 meses

COSTO TOTAL

$727.437.480
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i i i 1. Descripcion del proyecto

Cine al Campo es un campamento creativo cuyo pitopés fomentar la creacidn artistica
cinematografica en jovenes de las zonas rural&slaedia, Quindio, para el uso sano del tiempo
libre. Esta conformado por dos elementos: el prames un espacio fisico itinerante en donde se
albergaran peliculas, material bibliografico, prcipe y herramientas para realizar talleres de
formacion en cine; y el segundo es un espacioaljritna plataforma web con dominio propio
compuesta por herramientas que hacen uso de lasagaeviog (Merriam Webmastet) y de
blog (Tiscar, 2008)para compartir informacion acerca de la experiepeiesonal, grupal y

técnica, de los grupos de la red de Cine al Campo.

1 Vlog: Merriam Webster que lo define como “un blog qagtiene material en video” y afirma que esté formpdr las palabras Video
+ Blog. Diccionario de Merram Webster, edicion tigi

Entrada en http://www.merriamwebster.com/dictiondog

“Define al Video blog o blog del siguiente modonEiona bajo el mismo concepto que un blog (a pdetiun post creado por el autor
del blog, los usuarios lectores hacen sus comesjapero sus contenidos principales son imagamdis\asuales dinamicas. Actia como una
galeria de videos de corta duracion. YouTube fureckmajo ese principio”. Igarza (2008: 278)

“Un vlog puede ser entonces una galeria de videdsnados cronoldgicos o, desde nuestra posturaiden que constituye un tipo
particular de mensaje digital, donde un autor egpmrs ideas sobre algin tema y permite la interdatl con otros usuarios por medio de los
comentarios y las respuestas en video, es un g@aeticular de produccion web”. El vlog como géndiscursivo: algunos aportes para su

definicion. José Luis De Piero. Pag. 3.

2 Blog: “Los blogs son principalmente sistemas de pubiatextual. No obstante, permiten la integradiéndiversos documentos
multimedia como fotografias, audios y videos. Aunmas de la mitad de los bloggers no utilizan aside fotografia digital, se puede apreciar
cémo estos servicios comienzan a introducirse estecolectivo como plataforma alternativa o cemgntaria a los blogs. De este modo, cerca
de un 45 % de los bloggers los utiliza, siendokFlia plataforma empleada en mayor medida paramiento y gestion de sus fotografias.”

GARRIDO, Fernando. Perfil del blogger hispanoHiicuesta a Bloggers. Observatorio de la Cibersadiggag 6



Woemain 2. Introduccion
eheemetems

Este es un proyecto que invita a través de surbeetaportar a la construccion de procesos
audiovisuales en Colombia. El viaje del proyectoi@nen tres veredas de Filandia, Quindio, pero
busca ampliarse en todo el pais, y por qué nol, muedo.

A través de esta lectura encontrara que el progectmmpone de dos elementos esenciales:
la presencialidad a través de un campamento coediimde se forma y fomentan las artes
audiovisuales, y un espacio virtual para ayudaespertar la creatividad en los jovenes de estas
veredas a través de la creacion, interactividabltgjido de redes colaborativas que les permita
explotar su capital humano.

Nuestra intencién es llegar a lugares donde eldBsta ha tenido una presencia fuerte en
formacion y exploracién audiovisual, por lo québajar con jovenes de estas veredas no solo les
amplia el panorama a ellos, sino a usted y a rassofa que se pueden despertar curiosidades
hasta ahora desconocidas.

Por medio de los productos audiovisuales los jGvdoenados nos podran contar lo que
quieran: sus percepciones del mundo, de lo huntnmdos los seres vivos con los que conviven
diariamente y que pasan desapercibidos, la gantayltira, el color del dia... Cine al Campo es
una posibilidad de que materialicen a través d#kleesos suefios que los despiertan a media

noche.
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- 3. Justificacion

Cine al Campo responde a la necesidad de genecstunglades y herramientas para
mejorar la calidad de vida de los jovenes de laagzourales de Filandia Quindio, fomentando asi
la creacion artistica de cine. El proyecto buscacef alternativas para que los jovenes tengan
poder de discernimiento y exploten su potenciahtore, haciendo un acercamiento al séptimo
arte, el cual, visto desde lo transversal, se ¢argamn otras disciplinas artisticas que permitein vi
procesos ricos en imaginacion, desarrollo de toabajred e itinerancia artistica.

En primer lugar, el cine, con su naturaleza creadgoproyectiva, siempre ha sido una
disciplina que reine a muchas personas alrededamnaehistoria. Tiene el poder de generar
empatia y transformacion a través de emocionesgsfiraulan la creatividad y el entretenimiento.

Tal y como sucedidé en la primera proyeccién de @nda historia, la noche del 28 de
diciembre de 1895, cuando los hermanos Lumiéreifieron al publico asombrarse, emocionarse
y cuestionarse sobre la nueva tecnologia, hoyaeel @ine nos sigue sorprendiendo con constantes
innovaciones, como las proyecciones en 3D o0 en 4DBnymétodos y herramientas de creacion
filmica mas sofisticados y con mayor alcance, qaredambiado la percepcion de que esta es una
expresion artistica exclusiva de paises con gsamtlustrias. Desde hace afios en Colombia se
ha estado construyendo la academia y la indusinematografica como un canal de
transformacion social que se ha convertido en tsewacion de la memoria, el patrimonio y la
expresion; una construccion que ha motivado a dasuaidades para que realicen y expongan
procesos filmicos realizados por ellas mismas.

En segundo lugar, el trabajo en red entre las passasobre todo en la juventud, se ha
estimulado gracias a la interconectividad, conseaaale la facilidad de acceso a la internet en el
pais. Segun la gran encuesta liderada por el estrarde las TIC (MinTic, 2017), David Luna; se
afirma que tan solo el 8 % de la poblacion no ti@oeeso a internet en el pais, mientras que en
mas de mil municipios, dentro de los que se enca&ilandia, hay conectividad con fibra optica.
Como dato curioso que hace parte de la encuesta9%l de los ciudadanos estaria dispuesto a
sacrificar alguna actividad en su vida para vodvemer internetl 16 % sacrificaria el consumo
de alcohol y el 15 % la rumba o fiesta. En esemude ideas, si una persona puede dejar ciertos
habitos para tener conectividad, es porque nuesdras distinta, es una era en la que el internet

moviliza y motiva.
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Por otro lado, la itinerancia artistica en el sigkl, al igual que para el dramaturgo griego
Tespis, sigue siendo una herramienta poderosa para begagvos publicos. El proyecto Cine al
Campo busca hacer uso de esta capacidad para wakzanlos procesos artisticos de las
ciudades, democratizarlos y hacerlos accesibles &dbitantes de las veredas y zonas rurales,
bajo el ideal de la declaracion de la UNESCO deder®chos culturales “Toda persona tiene
derecho a tomar parte libremente en la vida culaeala comunidad, a gozar de las artes y a
participar del progreso cientifico y en los berieBque de él resulten” (Harvey, 2008).

En consecuencia, aunque hace mas de dos décadaesosece la importancia de los
derechos culturales como derechos humanos, eddtigar de la vida rural no es una realidad, al
contrario, dista de serlo por motivos como: laafale posibilidades y diversidad para explorar y
definir autbnomamente la identidad, la imposici@r parte de los colegios -en su totalidad
publicos o con enfoques catélicos- para decidiresshs creencias y modos de vida, incluyendo
las actividades extracurriculares como musicadolch y danzas; también el hecho de que prima
la practica laboral en jévenes e incluso en niatrfhuyéndose como deber y como principio en
la conformaciéon de sociedad. El trabajo, inclusedeuestar por encima de las necesidades de
formacion educativa.

Es asi como la itinerancia permite que, luego datificar las carencias culturales, se tome
accion y pueda existir un acercamiento intimo y la comunidad en su territorio, para

eliminar la brecha de desigualdad.

8 La capacidad de desplazamiento de un espectéoditagener sus origenes en Grecia con Tespissigi@V| a.C., quien, acompafiado

)' / \ de un grupo de actores, usaba un carro para paesdmas tragicas en distintos lugares, motivadaepdestierro por parte de Solén de Atenas.
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w 4. Antecedentes

En los ambitos de proyectos de cine realizadod earepo y con el cine comunitario se
encuentran valiosas iniciativas tanto nacionalesocpor fuera del pais. Estos proyectos se pueden
considerar desde tres aspectos fundamentaleso elaisampo como locaciones o lugares que
suscitan denuncias publicas hechas a través del(como “Chircales”, documental de Martha
Rodriguez y Jorge Silva realizado de 1966 a 197d dip a conocer el trato inhumano que recibian
los trabajadores de una empresa de ladrillos efju@litlo, sector que entonces era considerado
una vereda del municipio de USME, en la perifeeasir de Bogota), la formacion de cine y
finalmente la realizacion de proyecciones de cinezenas veredales. Con base en estas
caracteristicas se recogieron algunas experiemgiasabarcan los tres aspectos y se suman
iniciativas que incluyen itinerancia y uso de lentgogia.

En Latinoamérica se evidencia que la mayoria dgegtos de formacion o produccién
audiovisual se materializan a través de festival®. ejemplo, encontramos en Colombia
“Siembra Cine Fest” que comenzdé su recorrido popafu en el 2014 y ha crecido
exponencialmente, porque con apenas cinco afo®st®my a través de su pagina web, ha
logrado sostenerse con campafiasFdadraising (acciones desarrolladas para captacion de
fondos) y alianzas con instituciones como el SENA €AR. De esta forma, ha logrado sostener
y hacer viable las tres estrategias del proyecto:

1. Hacer exhibiciones en municipios de Cundinamarea,&t fin de descentralizar el
cine y dar a conocer productos audiovisuales ncecuales, a través de procesos
de divulgacion.

2. Sembrar la curiosidad de estudio del cine con narksprofesionalizacion de los
lugarefios.

3. A-aprender, como se denomina la estrategia quasteren mirar el cine a través
de obras de teatro y artes circenses para divalgampartirlo con los pobladores
de Cundinamarca.

En la provincia de Castilla y Ledn en Espafia, desdéo 2000 se gesto la “Semana Medina
de Cine al Campo” y se ha realizado regularmenséaa fecha. Este proyecto trabaja con dos
lineas de accion: la exhibicién del cine en la pro y la formacion a través de talleres de cine.

En el pais vasco también encontramos un efecta gmbalizacion materializado a través

e




del “Festival de Cine Colombiano en Barcelona: pa#ia”, que desde el afio 2004 nacié como un
proyecto pequefio de proyeccion y con el tiempadsddiconsolidando como Festival. Una de las
vertientes que se sumo en el 2018 y una de lasmpé@stantes actualmente, es la sustentabilidad
del Amazonas colombiano que se muestra a trav@sodeictos de cine. Es importante recordar
gue la Corte Suprema de Justicia, mediante la 8aat€-622/2016, reconocio al Amazonas como
un sujeto de derechos, con el fin de parar lad@kboles, el comercio indiscriminado de animales
y cualquier accion que represente un peligro aokesibilidad ambiental («T-622-16 Corte
Constitucional de Colombia», s. f.). Esta linedrdbajo en el Festival se abre con la recepcion de
proyectos de cine comunitarios que cuentan de quéaf estan aportando a la conservacion del
Amazonas colombiano y sus comunidades.

w En Argentina encontramos el “Festival de Cine Ied&j que es organizado por CAIA en
la provincia de Chaco y su primera edicion se dicee2018. Tiene como objetivo rescatar,
promocionar y visibilizar a través de las artesiaduales, los procesos de lucha que han dado
diferentes comunidades indigenas en el pais pas heconocer sus derechos y salir de estados
de pobreza. Ademas de la produccion, posprodugciifusion por radio, este proyecto ofrece
talleres de formacion audiovisual, pero su mayobj@ma (por lo menos hasta el 2014) era la falta
de financiamiento para sus proyectos. Sin embdrgo,establecido alianzas con instituciones
publicas para hacer sus proyectos sostenibles.

Por otra parte, la resiliencia es la teméatica a@etava edicion del Campamento Audiovisual
Itinerante (CAl), realizado en Oxaca México deddafie 2011. Esta compuesto de estrategias de
formacion profesional a través de talleres y coentia entre realizadores para fomentar redes de
trabajo colaborativo con un uUnico fin: propiciar aspacio para la realizacion de productos
audiovisuales en la region.

Siguiendo en América, desde el afio 2001 en Guagestakreod el “Centro de Mujeres
Comunicadoras Mayas -Nutzij” que trabaja en labafeacion digital de mujeres indigenas
Natzij, por medio de proyectos audiovisuales qseelampoderen pero que a su vez, puedan ser
integrados a sus comunidades, no solo medianteegrmnes, sino a través de productos
audiovisuales que propendan por el fortalecimiéietta comunidad para que se concientice sobre

) el cuidado medioambiental, el desarrollo de la adidn y las otras formas de realizar procesos
bb‘)v /' \ 'de agricultura, artesania o cualquier manifestagésu cultura.

Otro proyecto de cine en provincias es el “Festivéérnacional Cine en el Campo”
7 N
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realizado en México. Un proyecto que significalamiado al fortalecimiento de las comunidades
a través de las artes audiovisuales. Por medialees, formacion y produccion, este festival
ejerce funciones de un actor que quiere converinda voz de un pueblo.

En el 2017 se realizo en Filandia, el “FestivaleCen las Montafias” organizado por la
empresa Ocho 26 Studio SAS, en el que se exhibi@der cantidad de proyecciones de peliculas
en Filandia, ademas estrenadas en los ultimos dficeron 4 peliculas con derechos de
reproduccion y con la visita de sus directores:Miger del Animal” de Victor Gaviria, “El libro”
de Lila de Marcela Rincon, “Perdidos en Los Farakpor el Agua de los Nietos” de Fabio Garcia
y “Amazonas” de Clare Weiskopf. En promedio asistie60 personas por proyeccion y
conversatorio segun las planillas de asistencia.

Como puede evidenciarse, las experiencias de boaergpo son extensas. Las descritas aqui
son solo algunas de las experiencias que se dotamariravés de sus paginas web o gracias a
las noticias difundidas en periddicos locales. Rambién es importante tener en cuenta que
muchas otras no son visibles por no contar corepogs digital.

Llevar el cine al campo es un trabajo que desdeatlifes acciones se esta tejiendo alrededor
del mundo de forma individual y colectiva, como uahosa apuesta para aportar a la construccion
de sociedad a través de estrategias como la iticiesala proyeccion y la formacion en artes
audiovisuales, que busca fortalecer poblaciones agerh presencia en lugares donde,
probablemente, los gobiernos no tienen mayor imcide Son un llamado al cuidado de la cultura,

el medio ambiente y una forma de empoderamient@a pare las poblaciones continden

reconociéndose como individuos capaces de entdidlagos a través del cine.
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X‘ 5. Objetivos

5.1. Objetivo General:
Fomentar la creacidn artistica de cine en joverdasizonas rurales para mejorar su calidad

de vida.

5.2. Objetivos especificos:
» Disefar un espacio itinerante para la interaccgimet cine.
» Crear una pagina web para el intercambio de infoidnay experiencias de Cine al Campo.

» Generar una red virtual de jévenes con el fin ter@gambiar procesos de cine.

“’ 6. Planteamiento del problema
[AX)

La mayoria de jovenes no hacen parte de procesfmsrdacion artistica en cine, debido al
poco acceso a los procesos y sistemas de divulggced la escasa capacitacion de lideres y

gestores que impulsen los procesos culturaleslandia Quindio.




m 7. Diagnostico

En el municipio de Filandia, Quindio hay 13.412iteaties, 6.618 mujeres y 6.794 hombres;
de los cuales el 4.5 % de la poblacién alcanzavel superior universitario y tan solo el 29.8 %
logra culminar la secundaria (DANE, 2005) estaideal se ve reflejada en sus habitos y

aspiraciones a la hora de planear su futuro ousos.

4.5%

nivel superior universitario

29.8% .
logra culminar la secundaria
&

6.618 :

mujeres

13.412

habitantes

6.794

hombre

Grafico 1. Diagnéstico Poblacional. Adaptacion del grupo Atagui, L. Cupitra, A y Sotelo, D. de la fuente
DANE (2005)
Los cinemas mas cercanos a Filandia quedan a g9éhkArmenia y 34.1 km en Pereira,

en ambas partes estan ubicados dentro de centresaales y cineclubes barriales, estos en la
mayoria de los casos sin derechos de reproducdXn.los cinemas formales existen
CineColombia, Cinemark y Cine con Alma de la CandgaComercio de Pereira. En los dos
primeros se mantienen alrededor de seis peliculasagelera al mismo tiempo y son de talla
comercial extranjera. Las peliculas colombianaanr@n menor cantidad mientras en el tercero
exhiben cine arte, peliculas extranjeras, con méctiasis en las peliculas colombianas y hacen
conversatorios con los directores o productores.

b En cuanto a la formacion especifica en cinemat@grab existe tal carrera en Armenia, ni
Wy
L

; \ ‘en Pereira. En la Tecnoldgica de Pereira y en laddsidad del Quindio si hay carreras afines con
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énfasis en contenidos de creacion audiovisual, cares plasticas y visuales, o comunicacién
social. En la Fundacion Universitaria del Area Aradile Pereira existe la carrera de comunicacion

audiovisual y digital; y las ciudades mas cercgraaa formacion profesional en cine son Cali y

Manizales.
CINE CINE
COMERCIAL COMERCIAL
E 2
< £
= o
8 O
b 34.1km 2
= c
= _ 298km G
| PEREIRA L 2 ~+ARMENIA |
CARRERAS AFINES F“.ANDI A CARRERAS AFINES
U. Area Andina

Graéfico 2. Diagndstico de caracterizaciéon. Elaboracion Propia
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. 8. Metodologia

Partiendo de la premisa de que Cine al Campo smpeocon dos espacios: uno presencial
y una plataforma virtual, presentamos el marco dwémico desde el modelo que mas puede
comprender los objetivos y se ajusta al problensmtphdo: la metodologia holistica o de
complejidad, por su caracter integrador de lagparultidimensional, critica y multidisciplinar.

Para complementar haremos uso de la ArquitectutaciReal, (sociedad, entorno y
tecnologia), la cual sera util para mencionar eg&vencion a gran escala social, con animo de
gue los jovenes participantes, artistas, habitaptiesobra en si, modifiquen su interaccion, se
transformen desde la experiencia, compartan y $seveng “acto social” (Andreotti, 2017).

La holistica alude a la tendencia que permite eletelos eventos desde el punto de vista de
las multiples interacciones que los caracterizamresponde a una actitud integradora como
también a una teoria explicativa que orienta hacéacomprension contextual de los procesos, de
los protagonistas y de sus contextos (Barrera Msr&010).

Holos

Hace referencia al “todo”, a lo “entero”, en el @wade este proyecto -delimitado y
direccionado- contamos con el holos: cine en elpcaroon toda la interdisciplinariedad propia
del cine, integrando otras artes como la fotogr@ficluye la iluminacién), arte (disefio escénico,
vestuario, maquillaje), masica, actuaciéon y en @dguocasiones la danza; creando un espacio y
rango de accion mayor, gracias a la transversalflacdon que vemos enriquecida por el contexto
social, econémico y cultural, como otros holos soe parte del objeto de investigacion.

Lo holistico hace parte de lo intrinseco del comento universal por su valor integrador
de procesos, dinamico y paraddjico por supuesttn dentrario no se hablaria de la complejidad
de este método; lo que permite crear procesos texady cambiantes, atentos al contexto, al
individuo, a la accion.

Es por esto que la holistica convive de buena raarwar el arte y la gestion cultural; ambos
necesitan creatividad para responder a las espodéates de los hechos, hechos ligados a otros
acontecimientos que crean otras situaciones, ogladas todas entre si, dando como resultado

nuevas relaciones y eventos; tal cual como funadim@ared social. El socidlogo Michel Bassand
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lo define como: “Un sistema dinamico de comunicaciGooperacion y asociacion entre

individuos o grupos.”(Cultura para el Desarrollof. s

Holopraxis

Cine al Campo quiere evidenciar el arte como uniondd evolucién social continuo,
enriquecido por varias disciplinas y dimensionesy@ un todo. Para tal fin es muy util el método
investigativo holistico u holopraxis; “el términaopiene de los vocablos holos (totalidad,
globalidad) y praxis (accion, practica, procedindgh En investigacion Hurtado de Barrera
propuso el ciclo holistico (Gréafico 3), con fasestiidades y procesos) y estadios (hacen
referencia a los logros de los objetivos).

El ciclo es una herramienta que brinda una lectorapleta, dispuesta a la naturaleza
cambiante de los proyectos culturales y socialesegta razon, sera nuestra raiz y tronco, donde
fundamentamos Cine al Campo y su crecimiento eetdi frente a las adversidades y
complejidades del contexto.

Gréfico 3. Ciclo holistico. Nota: adaptacion del grupo Ane@ti, L. Cupitra, A y Sotelo, D. de la fuente.

, / \ (Hurtado de Barrera, 2000).
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Graéfico 4. Cédigo QR con informacién relacionada al proyeElaboracion propia.

La capacidad para generar cambios en una orgafiiva@ntorno de manera inmediata para
cumplir sus objetivos, o también llamada heurissoana a la holistica su capacidad de aceptacion
de otros “modos de hacer las cosas” (Hurtado deeBar2000), dandoles valor para concebir el
todo. Asi es como la plataforma virtual altamenteractiva donde se albergaran las experiencias
del proyecto usando técnicas de blog, debe estpueita a contemplar la realidad cambiante de

sus participantes, actuar con creatividad, imagbmee innovar para cumplir los objetivos.

8.1. Lineas de trabajo

Explorar conviene para elaborar un trabajo de observacion y
sondeo de informacion que sera registrada.

Para explorar el cine es necesario estar dispuastmacer uso de la creatividad
constantemente, por eso en Cine al Campo es imdigpke imaginar obras artisticas audiovisuales
como estrategia metodoldgica de formacion y replastrabajos creativos de la red frente a los
retos y complejidades propias del trabajo artisticomunitario.

Ambos escenarios (presencial y virtual) de Cin€CAmmpo deben ser concebidos desde la

mirada y cosmovision de los jovenes para que saat@b para ellos y se logre incentivar su

/ \ curiosidad y motivacion de ser parte del campamergativo. Sus ganas de probar y descubrir
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aspectos nuevos, son caracteristicas propias dg@veses que a su vez son cambiantes y
evolucionan de manera rapida, generando este tasgériinnovacion constante en el proyecto;
obligandolo a solucionar rapidamente la complejidad

El Campamento Creativo es un espacio de gustopjader o deleite en el que los jovenes
podran explorar, jugar, investigar, crear, disaemrioponer y contribuir a la creacion de piezas
audiovisuales destinadas a distintos fines, cpnogldsito de aprender sobre cine, y a través de él,

lograr una mejor calidad de vida.

8.2. Campamento Creativo (presencial)
Proponer el disefio y ejecucion de la metodologia.

El Campamento Creativo se toma tres de las vedml&#andia para atraer a los jovenes a
aprender cine y en consecuencia un sin fin deidad#s sociales, cognitivas y tecnoldgicas que
contribuiran a su vida y posiblemente a su futuro.

Se trata de un espacio itinerante con capacidadgitaergar material bibliografico y equipos
para la realizacion audiovisual, tales como: camaracréfonos, tripodes, luces, computadores y
toda la infraestructura fisica necesaria, con dbridad a internet permanente y el funcionamiento
optimo de todas las herramientas mencionadas.

Ejes de construccion del Campamento Creativo:

1. Aprendizaje: Disefio y conceptualizacion del Plan de Estudioa fmaformacion y
la agenda artistica para integrar a la comunidad.

2. Experimentacion: Disefilo del espacio creativo, teniendo como bandara
innovacion y la interactividad, evitando la enteoph la dinamica itinerante.

3. Inclusién: Convocatoria en las veredas y realizacién de larfgada” artistica.

8.3. Plataforma Virtual - Cine al Campo

) La plataforma virtual de Cine al Campo brinda @lae$o para dar continuidad al proceso de
W\ v/' \ creacion y experimentacion iniciado en la etapagmeial, y da la posibilidad de vincularse con

otros jévenes que también son parte del proyeatm ipgercambiar vivencias, saberes y suefios
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(posibles aliados o colegas), haciendo uso de d#engue ya existen como el Blog, la
geolocalizacién o mapear, compartir videos y fafigs para facilitar y motivar que en el tiempo
libre los jévenes usen las mismas herramientasegqua actualidad usan como celular, tablet o
computador, pero con un fin artistico. La innovaadta en el contenido, el asombro y la fluidez
del mismo.
Ejes de construccion de la plataforma virtual:
1. Conectividad: analizar el contexto y realizar el diagndsticoatgbrno para generar
una real vinculacion via internet en la realizaaiérla plataforma.
2. Innovacion: Definir contenidos y motivar el dialogo en la pfatana con capacidad
heuristica.

3. Proyeccion:Motivar el trabajo en equipo, el encuentro pressroan los

X congéneres para crear y hacer piezas artisticasvasiales.
PLATAFORMA
T VIRTUAL

@ o] ))

CAMPAMENTO
CREATIVO

2.8
8

o =

Gréfico 5Metodologia Cine al Campo. Nota: elaboracion @opi

En el grafico 5 (Metodologide Cine al Campg)odemos observar como a través de sus
1 dos elementos més importantes: el campamentovwsala plataforma virtual, se logran tejer
i redes interactivas para incentivar procesos astudiovisuales.
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8.4. Actividades

A continuacion, se detallan las actividades prialgp del proyecto Cine al Campo.

Tabla 1.
Actividades de Cine al Campo.

Etapa Actividad Descripcion Virtual Presencial
Preproduccién Planeacién Creacion de curriculuna par X X
talleres y estrategia
pedagogica.

Disefio y equipamiento de
espacio itinerante (carpa).

Ejecucién Talleres Curriculum de 3 semanas en X
formacion de cine
(documental y ficcion) para
jovenes.
| Proyecciones Proyeccion de cortometrajes y X

largometrajes de ficcién Yy
documental para los jovenes y
todas las personas de |la
comunidad interesadas.
Exhibiciones Jornadas de exhibicion de [las X
peliculas cortas realizadas
como ejercicio en los talleres.
Foros virtuales Espacios de intercambio | de X
opiniones acerca de obras
cinematograficas, realidades
de la politica publica, temas
técnicos, y todos los demas
temas que puedan ser [de
interés para los participantes.
Exhibiciones Jornadas de exhibicion de las X
virtuales peliculas cortas realizadas
como ejercicio en los talleres
que fueron o no exhibidos de
manera presencial.

Streaming con Con expertos o personas dque X
expertos trabajen en el sector.
Se realizaran clases, X
entrevistas para intercambiar
con personas que hacen cing.

Evaluacion | Recopilacion deEs transversal a todos lps X X
datos procesos y actividades.
b Nota: Elaboracion propia.
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8.5. Evaluacion

1. Confirmar: Etapa que recopila, analiza e interpreta la infaioma

Debido a la decision metodoldgica holistica se &m#&saue el proceso evaluativo sea
transversal a todo el proyecto y de manera glafad vez iniciado el proceso, durante y hasta
finalizar cada una de las visitas a las veredagvatiara el cumplimiento de los indicadores
cuantitativos y cualitativos elaborados en estgqutm; también se construird una estrategia que
busque identificar las debilidades, oportunidadedalezas y amenazas, para enfrentar con
caracter resiliente y empoderado las situacionessgipresenten en los diferentes escenarios. De
esa manera, se obtendran importantes resultadevigiemcien la ejecucion al finalizar el proceso
y una deduccién que permita lograr una mirada hekituro con relacion a las siguientes
preguntas: ¢como sucedio el proyecto?, ¢se logtasometas? ¢cuales son los aspectos por
mejorar?, ¢qué se mantiene y qué cambia?

Finalmente se necesita una respuesta del publieogvaluar los productos artisticos y es
ahi donde cada futuro creador debe robustecerstiadegjias con herramientas construidas desde
el conocimiento artistico, la mirada critica y um@nsion de construccion de arte e industria. Para

evaluar no se debe dejar la sinceridad ni la naeadhdo.
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9. Marco Tebrico

aad

9.1. La tecnologia y los nuevos aprendizajes

A treinta afios de la conexién realizada entrametey la Word Wide Web, el advenimiento
de la comunicacion por computadora se ha dadard&facelerada y con cambios que han influido
en la sociedad contemporanea, en tanto esta vaelae significado e incorpora elementos del
lenguaje cientifico a su normalidad y reconstruyevos espacios de interaccion. Es asi como
fildsofos como el francés Levy (2010) analizandambios producidos con la llegada del internet
a la sociedad y estudian la Cibercultura, querineaite se define como la cultura que se dio a raiz
del uso de los ordenadores y que se fue desamtolleon fines comunicativos y de comercio en
un ciberespacio, pero que en la actualidad determairexistencia digital tanto de instituciones
como de personas que quieren tener una presenicavet.

Desde entonces se han generado grandes cambioscgptms que ha sido necesario
aprehender y con los que se debe convivir, combdasologias de la informacion (TIC) pasando
por formas y herramientas que ademas de faciitazomunicacion, el acceso al aprendizaje
emergente, las nuevas formas de comercio y econtanilitan la autoformacion con plataformas
como las redes sociales, los blogs y vlogs, laedildigitales y el surgimiento de la educacion
virtual junto con el surgimiento de los Moodle y @GS, que permiten acceder a nuevas
realidades comunicativas (Cabero Almenara & Ro@ddtebres, 2015) hasta llegar a constituirse
y formar movimientos importantes de apertura dmflarmacion y los datos para el desarrollo
cientifico y académico como lo fue hace diez afid3pen Science y de paso el Data Science,
explorando otros significados como el machine iegrque se entiende como es la capacidad de
las computadoras ("maquinas") para aprender sigwsadas o reprogramadas (Wilka, Landy, &
McKinney, 2018).

La Deep learning “es un conjunto de algoritmosldsecaprendizaje automatico (en inglés,
machine learning) que intenta modelar abstraccideealto nivel en datos, usando arquitecturas
compuestas de transformaciones no lineales mitigf@e van dando respuestas a nuevas
necesidades pero que van condicionando los nueass fde trabajo y preocupacién. Estos
aprendizajes emergentes son lo que Castafieda iy defiehen como “el conjunto de enfoques e

ideas pedagodgicas, todavia no bien sistematizgdassurgen alrededor del uso de las TIC en
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educacion y que intentan aprovechar todo su pa@kcmmunicativo, informacional, colaborativo,
interactivo, creativo e innovador, en el marco da nueva cultura del aprendizaje” (Castafieda &
Adell, 2012) o lo que Attwell y Hughes denominarirew pedagogic models” en el que resaltan
la “importancia de los nuevos roles para los parfesy los intentos para redefinir el aprendizaje”
(Attwell & Hughes, 2010).

Esto se complementa con otros elementos pedagdgioos la educacion no formal y el
aprendizaje individual guiado por una especie therés basado en el emprendimiento, todo esto
volcado a un desarrollo local, territorial y a @tlcacion que se gesta para procurar un bien social
o para resolver problemas como los que se plaaidaalmente en los 17 Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS).

9.2. Aprendizaje y la informacién

Actualmente nos vemos enfrentados a nuevos esosmrieducacion, el papel del docente
y del estudiante se han modificado drasticameaseptocesos de ensefianza-aprendizaje ya no
tienen una sola direccion. Con la cantidad abist#eainformacién circulando en la red, los
estudiantes dejaron de ser sujetos pasivos en tentm solo reciben informacion, sino que deben
contar con competencias informacionales (ALFIN) deg ayude a su propia construccion

académica. Respecto a esto Uribe Tirado (2010pafque:

...poder localizar, seleccionar, recuperar, organievaluar, producir, compartir y
divulgar (comportamiento informacional), en forndeeuada y eficiente, esa informacién, con
una posicion critica y ética, a partir de sus potditdlades (cognoscitivas, practicas y afectivas) y
conocimientos previos (otras alfabetizacionesQ)p.

Estas capacidades que deben adquirir y fortalasegdneraciones de estudiantes presentes
y venideros, les da un nuevo papel como actordasaléa sus procesos de formacion y ensefianza,
porque dejan de depender directamente del docantedepender de forma sistematica de sus
capacidades de busqueda, seleccion y consumo denation, seleccionando las mejores

opciones para su aprendizaje y posterior aport@ sotiedad “el aprendizaje permanente es

T A
/ \ considerado un factor clave frente a la incertidtexd@zonomica, el aumento de las desigualdades




y la exclusion social” (Basulto Ruiz, 2009).

Con estas capacidades también vienen complejosoasuor tratar que pueden influir en los
procesos cognoscitivos. En contraposicion podrisevejue estos métodos de ensefianza y
aprendizaje evitan la memorizacion de una granidahtde conocimiento necesario para la
aplicacion del método cientifico y olvida la rigaidad que este exige, asi como la importancia
del conocimiento ontolégico para la construcciortiéacia.

El hecho de tener la posibilidad de leer un texddatma tradicional y ver un video que
expligue el contenido del texto, genera grandeshiai® en los procesos de aprendizaje que se
venian dando hasta hace aproximadamente cinco ‘@&$osyidente que la informacion no es lo
mismo que el conocimiento ni fue antes ni lo séiGra Barron (2004).

Asi gque estas capacidades informacionales debem dadas por algo mas que la
identificaciéon de una necesidad informacional, debstar acompafiadas de una gran capacidad
de analisis y conciencia del papel que cada unengigsfia en la sociedad como sujeto activo y

constructor de un mundo sostenible. Con respeldt@aterior Gianneti (2002) advierte que:

...el advenimiento de la modernidad conduce a camiadgcales respecto a la
condicion del sujeto, la relacion de los individewos el entorno, la visién y comprension del

mundo y la suposicion tradicional de la existedgain universo y una realidad objetiva. (p.6)

El Cientifico Wagner resalta que, para pensar,mafarey ser ciudadano en el siglo XXI se
requiere tener en cuenta unos conceptos esenahlpamero: “aprender a pensar de manera
critica, relacionada con el hecho de hacer buaegsiptas” (...) que, segun él, “es mas importante
gue memorizar preguntas faciles”; el segundo edéionado con tener una buena “capacidad
colaborativa” lo que implica una voluntad del indivo por construir en comunidad. La tercera es
tener “buenas habilidades comunicativas tanto ®r@eno escritas y de escucha”; y, por ultimo,
“resolver problemas de forma critica” siendo estahfabilidad mas demandada por la sociedad
actualmente” (Wagner, 2010).

De acuerdo a lo anterior, las habilidades que sap#do adquiere no deben estar dirigidas
unicamente al uso y consumo de informacion, siredagbe permitirle adquirir habilidades para

construir sociedad e ir resolviendo los nuevos gigmas que se presenten, ayudandole a

I‘ & encontrar el punto de encuentro entre pasado ey conectarse con generaciones que en
) | 4 \
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ocasiones carecen de habilidades no solo para teacamformacion de “calidad”, sino para
aportar a la academia y a la ciencia de una for@s mgurosa y constructiva. Ausubel (et.al)
afirma que “el conocimiento verdadero solo pued®nauando los nuevos contenidos tienen un
significado a la luz de los conocimientos que yaeseen” (Ausubel, Novak, Hanesian, Sandoval
Pineda, & Botero, 2016). Un nuevo significado qabealbuscar re-significar las nuevas formas de

construir socialmente.

9.3. El camino es la tecnologia

El arte y el cine no son la excepcion frente adasbios que se estan viviendo. Nos
encontramos frente a diversos movimientos artisiilesplazandose a través de la tecnologia, una

situacion que implica un estudio mas profundo del @ontemporaneo y de la estética en el arte.

Frente a este tema Giannetti afirma que:

El acercamiento al complejo proceso de cambio £edéeras artistica y estética, asi
como a la intrincada trama de relaciones interdiis@res, requiere un estudio de los
fendbmenos y teorias que propiciaron y estan prami la sintopia del arte, la ciencia y la
tecnologia. (Giannetti, 2002, p. 9)

Este cambio de paradigma en la educacion trae gmnsia serie de cuestionamientos
sociales que nos llevan a ampliar los espectrosatidos o formativos y llegar a lugares
impensables por medio de la tecnologia para inteotasolidar un pensamiento constructivista,
donde se fortalezcan procesos colaborativos, ytepgan como finalidad el desarrollo. Coll y
Solé (1990) aportaron acerca del proceso de amaedy ensefianza que: “los individuos que
intervienen en un proceso de aprendizaje, feetam mutuamente, intercambian proyectos y
expectativas y replantean un proyecto mutuo, gsiedaduzca al logro mutuo de un nuevo nivel
de conocimiento y satisfaccion”.

Dado lo anterior, es importante tener en cuentgpgogectos de creativos en la gestion de
la cultura procuran generar lenguajes comunes asrgéneraciones presentes, ofreciéndoles

espacios de aprendizaje que bien aprovechadosapodripactar en espacios de trabajo

'\ & colaborativo y constructivo donde se rompan limiaes de espacio tiempo y se aproveche el
) | 4 \
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desarrollo de la tecnologia para su desarrolloopaitsy el cambio de su realidad cercana.

I”"

“ 10. Marco Referencial

10.1. Normatividad

Situar el actual proyecto en una zona rural ubicaal departamento del Quindio en
Colombia, permitird tener hallazgos importantesresdb que esta sucediendo social, politica y
animicamente, a nivel del desarrollo de tres codades determinadas de esta zona del pais.

Afirma Maria Cristina Diaz, coordinadora del Miisb de Cultura, -Plan Audiovisual
Nacional (PAN)- que “El audiovisual es como unaaguafia que muestra la riqueza social de la
sociedad y es el espejo de la diversidad de urianigdincultura, 2010).

El PAN surgio el afio 2007 desde la Direccién dee@iatografia del Ministerio de Cultura,
como una politica para el fomento regional que &o@ddampulsar la creacion de experiencias
cinematograficas y audiovisuales para contar Isi®has que nacen en los municipios, ciudades
0 regiones, para mostrar y promover la diversidggdis a través de imagenes en movimiento.

Dentro de los grandes proyectos impulsados en Quo#orsobre cinematografia se
encuentran:

- Nacimiento de la compafia de Fomento CinematogréfFOCINE) 1978.

- Ley de Cine 814 de 2003.

- Fondo para el Desarrollo Cinematogréafico (FDC).

- Ley Filmacion Colombia.

- Programa Colombia de Pelicula 2011.

- Portal de cine latinoamericano Retina Latinayado por el Banco Interamericano de
Desarrollo (BID).

- Sistema de Informacion del Patrimonio AudiovisDalombiano (SIPAC), 2003.

- Proimagenes.

- Fundacién Patrimonio Filmico Colombiano, 2003.

- Ley Filmacién Colombia o Ley 1556 de 2012.

. Ley Pepe Sanchez o Ley 23 de 1982. Art 98.

Estos proyectos han promovido los procesos dezeeadin audiovisual y algunos aun estan
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vigentes, dando garantias al fortalecimiento, paaneia y evolucion del cine en Colombia.

10.2. La cinematografia como herramienta

Han existido en las ultimas décadas aportes impextaa nivel de cohesion social, logrados
por la inclusién de las practicas cinematografe@so instrumentos de formacion y aprendizaje,
al involucrar tanto la aprehension de conocimiemnttegrales en las artes, como transversales a
su desarrollo. Los mecanismos de participacioraseci el caso de experiencias comunitarias y
la utilizacién de equipos, como herramientas deovanion y reconocimiento de las nuevas
tecnologias, han fijjado una atencion particularj@renes deseosos de utilizar los medios
audiovisuales como base de procesos creativosisti@s$, producto de una fuerte oleada de
informacion audiovisual que llega a diario a dis{dss electronicos, como resultado de la
masificacion de la informacion y los efectos dglbalizacion.

Aguilera Toto, y Polanco Uribe han denominado l@iicas audiovisuales en el contexto
comunitario como imagen-politica al referirse &perimentacion, video comunitario, popular,
y alternativo, al indagar sobre el uso de tecnamgle la comunicacion audiovisual en tres
departamentos del suroccidente de Colombia: Cadadfio y Valle del Cauca en procesos
audiovisuales (Aguilera Toro & Polanco Uribe, s.f).

En este orden de ideas se puede establecer qeladen de los medios audiovisuales con
las practicas desarrolladas por el hombre, had®eoomo puente, en tanto que ha resignificado
el valor de las experiencias de la realidad llesad@ampo de la ficcion, imprimiendo en ellas un
sentido narrativo que expresa todo aquello quaiseaidecir libremente partiendo de un contexto
sociocultural determinado. Al respecto Fabricioniiala atencidon sobre la necesidad de recurrir al
cine como forma de aportar una vision distinta, eoratra imagen de la sociedad formada no solo
por lo dicho, sino también por lo sugerido, porcehtexto del film: “documental o ficcion”
(Fabricio, 2016).

Proyectos de comunicacion comunitaria como el @destaiela Audiovisual Infantil en Belén
de los Andaquies, ubicado en Caqueta, Colombiaadercon el fin de permitir que nifios y nifias
del sector se alejaran de las consecuencias diiictmnes un claro ejemplo de la resignificacion
de las experiencias que amplian las alternativakesarrollo. En un principio, el proyecto trabajé

a través del proyecto de radio comunitaria Andgqiespués de diez afos al aire se inauguro la
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Escuela Audiovisual Infantil (EAI) para que los ogficontaran sus historias a través del lente. La
llegada de Internet y de los primeros celularescémmara digital aseguro el éxito de esta iniciativa
multimedia, en la que los participantes tienen dailplidad de hacer sus propios productos
audiovisuales. Bajo el lema "Sin historia no haypam" se busca que los jévenes se interesen en
registrar sus experiencias y todo lo que caraeteszterritorio.

Otra dindmica provista de analisis es la del CAmpamento Audiovisual Itinerante-. Este
ha tenido su proceso de desarrollo en el esta@agaca al sur de México. Alli han movilizado a
las comunidades para realizar piezas audiovisuaasun contenido narrativo propio sobre
aguellas necesidades y urgencias que tienen, hisogme la estructura tradicional en el
argumento del cine de autor o cine comercial, periae dinamicas propias del contexto. Luego,
la comunidad (la que hizo parte del proceso deyuidn y realizacion y la que no) se retne para
ver la proyeccion de material logrado, convirtiéselen lo que ellos han llamado una fiesta:

Cuando hacemos cine comunitario, creamos una filesta de vida, complicaciones
de produccidn, luchas interminables por los re@rg@ndes y pequefias preguntas narrativas,
desafios estéticos, un conjunto enorme de esfuelizestos e indirectos para lograr su
realizacion; pero estas tareas se hacen siempexj@po, para el goce y disfrute de la
colectividad. (CAI, 2011)

Esto sucede durante tres semanas cada afio yrestéidido principalmente por donativos,
entre los que se encuentra La Calenda Audiovisu@l Ana asociacion civil sin fines de lucro
legalmente constituida.

Otra de las inmersiones es la formacion de publiara los medios audiovisuales. Es el
caso de la fundacion mexicana Todo por el Cine ¢Tpdr el cine, 2018) y su “Festival
Internacional Cine en el Campo”, el cual surge pornecesidad de acercar el medio
cinematografico a comunidades rurales que no ti@eeso a esta experiencia, promoviendo
valores sociales, ambientales y culturales, asiodantreacion cinematografica en México y el
mundo.

En sus 9 ediciones (2008-2016) ha impactado apedamente a 408.000 espectadores de
todo México, logrando llegar al 90 % del pais. Eattemas, ha promovido que al interior de las

comunidades a las que se han impactado con lasqmiopes, se genere y fomente la necesidad

\ de realizar sus propios cortometrajes, impulsard@rbduccion cinematografica de jovenes
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artistas de todo el mundo.

Estas experiencias permiten analizar los prooggedan trascendido en el ejercicio de la
apropiacion de recursos cinematograficos paraaizaeion y desarrollo, partiendo de préacticas
afines al proyecto Cine al Campo a realizarse enuglicipio de Filandia, en el departamento de
Quindio — Colombia; y que nos llevan a ampliafoeb de analisis e impacto a los sistemas de
cine comunitario existentes en Latinoamérica, esicla identificacion de sus organizaciones.
Logrando obtener como lo muestra la (Grafica § yu@ referente delimitado del territorio, un
reconocimiento a las acciones que emergen de diadral interior de los pueblos y la activacion

en red que persigue uno de los objetivos del aptagkcto.

10.3. La Cultura como base del Desarrollo

La Ley General de Cultura, Ley 397 de 1997 (Mingalt 1997), acogio la siguiente
definicion de cultura:
...en su sentido mas amplio, la cultura puede coraiske actualmente como el conjunto
de los rasgos distintivos, espirituales y matesialatelectuales y afectivos que caracterizan a
una sociedad o grupo social. Ella engloba, ademdasdartes y las letras, los modos de vida,
los derechos fundamentales del ser humano, losnsist de valores, las tradiciones y las
creencias. (UNESCO, 1982)
Mas alla de esta definicion, es preciso valoranakaraleza siempre cambiante y dinamica
de la cultura y sefialar como en ella se revelmkaseras en las que los pueblos viven juntos y
cdmo construyen sus memorias, elaboran productestablecen lazos de confianza que
posibilitan que las sociedades funcionen. De heldsoyalores culturales son la base para el

desarrollo y contribuyen profundamente a la colresatial.

Asi mismo, la Constitucién Politica de Colombidjala en los articulos 2, 7, 8, 9, 20 27,
38, 63, 67, 70 y 72, la relacién entre el conjuggpersonas que conforman una sociedad y la
importancia de proteger sus derechos y deberesifiuentales en educacién, diversidad cultural

y desarrollo, que son los referentes fundamentkesste proyecto.

10.4. Plan Nacional de Cultura (PNC)
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El PNC busca propiciar la construccion de una aadé democratica cultural que, desde
las especificidades culturales de los sujetos,ateng presencia efectiva en el escenario de lo
publico y, desde alli, forje las bases para unavigencia plural. La ciudadania democratica
cultural pretende superar una igualdad abstractadies los integrantes de la Nacién y reconocer
las diferencias reales que existen entre los suggicsu dimension social. Los seres sociales son
sujetos concretos inmersos y ubicados en redeslaganes, en configuraciones, en campos e
imaginarios de proyectos individuales y colectiyas desde la riqueza de esas experiencias y de
sus necesidades que deben construir su participaciéctiva en la vida politica de la Nacion.

El PNC formula politicas que, desde un marco génecavocan a la participacion de
diferentes propuestas culturales con miras a latnoetion colectiva de un proyecto de futuro
plural y democratico. De esta manera, el Plan prepoecanismos para que, desde los diferentes
ambitos y contextos, grupos, individuos, movimisn# instituciones definan sus propuestas,
tengan presencia en espacios publicos y permitednocimientos y reconocimientos mutuos
gue las politicas culturales deben ser capacesogéeciar.

Es preciso construir una ciudadania democraticturall no soélo por la naturaleza
multicultural del pais, para que en él quepan sitlusion alguna los distintos pueblos y las
distintas culturas, sino porque es la Unica formaacekar una sociedad plural, a partir de las
especificidades, necesidades y proyectos de todasdividuos, grupos y sectores. Esa pluralidad

es la Unica garantia de construir un proyecto tietecomudn de convivencia, paz y equidad.

10.5. Documento CONPES para la Cultura.

El Consejo Nacional de Politica Econdmica y SqQEG&NPES), es un organismo asesor del
Gobierno en materia de desarrollo econémico y sg@a el encargado de estudiar y recomendar
politicas generales en esas areas. Lineamientasgsostenibilidad del Plan Nacional de Cultura
“hacia una ciudadania democratica cultural” esogluchento que también sirve como punto de

referencia para la formulacion de proyectos culésra
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@ 11.Modelo de Gestion
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11.1. Diafragma comunicativo

En esta apertura se evidencian dos estrategiaziispe la divulgacion por medios
tradicionales y acciones de marketing digital. ®eldtler -considerado uno de los padres del
marketing moderno- un Plan de Marketing tradicigiale para “documentar coOmo se lograran
los objetivos estratégicos de la organizacion aégade estrategias y tacticas de marketing
especificas, con el cliente como punto de part{f@tler & Keller, 2012), por lo que, entablar
acciones de marketing fisicas como digitales, sarpara divulgar el proyecto.

Para entablar estrategias de divulgacion por metdiacionales se pondran en marcha
acciones en las zonas veredales donde se ingtht@@pamento audiovisual: perifoneo y entrega
de impresos con informacién del proyecto, fechagardes de inscripciones, cierre y la puesta en
marcha de todo el proyecto piloto. También se qomdwan alianzas estratégicas con canales de
radio, television y prensa regionales para la diaaildn de una pieza de video promocional y una
pieza para radio, que apoye el reconocimiento slgeto, fomentando el “voz a voz” entre los
habitantes de las diferentes veredas.

Para ejecutar las acciones por medios virtualgmedra en marcha un Plan de Marketing
digital que genere una propuesta de valor, eneesgwsen diferentes canales, a fin de convertirlos
en aliados. En consecuencia, las redes sociales lEacebookInstagramy Twitter seran usadas
para compartir piezas, consejos y comentarios geptoductos; mientras que canales como
Youtube Vimeoy el Vlog, se convertiran en el medio para presentar losugtod audiovisuales
finales. También es importante integrar métricasaiflas porGoogle Analyticsque permitan
analizar la informacion del sitio web, determinadicadores de trafico y establecer nuevas

estrategias de marketing.

11.2. Diafragma Social

Al ser Cine al Campo un proyecto con un enfoqueuwsotario, se requiere mantener un
proceso sostenible desde y para jovenes. Se peateieda comunidad de las veredas de Filandia
reconozca el valor simbolico del arte a travésoa, con procesos de formacion y proyecciones
gue generan un encuentro directo, voluntario ygemegido en experiencias para construir un

tejido y unidad social.
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En los encuentros presenciales se espera brindaentos y herramientas para vislumbrar
soluciones a los problemas sociales que se idani#n la comunidad, puesto que el arte estimula
la creatividad y resulta un instrumento Util parastar muchas situaciones de la vida.

Ahora, conocer los aspectos tecnologicos y de @machiento de los instrumentos
involucrados en la creacion cinematografica y e @ocesos especificos, son algunas de las
herramientas que pueden ser usadas a favor enumraigo de proyecto u oficio. Un joven que
conoce basicamente una camara puede buscar empyeaq®yar a otros o, bien, una comunidad
gue se permite estar unida para proyectarse, \@ga@ansignificativamente su contexto.

La interaccion con la comunidad puede hacerse sendmeras: directa e indirecta. Si bien
el motor son los jovenes, a traves de las actiegggda metodologia pedagogica se busca que sus
familias también hagan parte del proceso, no ssddelel apoyo moral, sino haciendo parte activa.
De esta manera se crean simbolos y signos cukyrata la cohesion social, entrando en sintonia
con lo que refiere el PNUD en su indicador 4.7: ‘dy@ii a 2030, asegurar que todos los alumnos
adquieran los conocimientos tedricos y practicoses&rios para promover el desarrollo
sostenible, entre otras cosas mediante la educpei@nel desarrollo sostenible y los estilos de
vida sostenibles, los derechos humanos, la igualdagEnero, la promocién de una cultura de paz
y no violencia, la ciudadania mundial y la valoéacile la diversidad cultural y la contribucion de
la cultura al desarrollo sostenible”. (PNUD, 2015)

Propender la actividad artistico cultural con ekatello de procesos sostenibles,
garantizard el empoderamiento de las practicasiralds, su fortalecimiento en la cantidad y
calidad de servicios que lo representan, asi canamstinua investigacion para la creacion de
productos y procesos que avalen las manifesta@destk periodo de la historia con relacion a
narrativas artisticas contemporaneas, permitienédas sociedades sean mas sensibles, justas y
felices, posibilitando la actividad creadora, entcaste con la desesperanza de la violencia y el

conflicto.

11.3. Diafragma pedagdgico.

El aprendizaje significativo sera el principal fantento en la formacion para la produccion y
realizacion del cine, asi como el aprendizaje akaivo y el aprendizaje orientado en las veredas

del municipio de Filandia en el departamento den@ioi. Alli se busca proveer informacion
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técnica, teorica y experiencial, de los modos yoa@s de produccion y realizacion de una pieza
cinematografica; a su vez, el reconocimiento delcances al desarrollo tecnolégico y cientifico,
producto de los efectos de la globalizacion.

De acuerdo al Programa de las Naciones Unidas gdbesarrollo (PNUD, 2015) y lo
descrito alli: “Garantizar una educacion inclusiyaequitativa de calidad y promover
oportunidades de aprendizaje permanente para todosbntramos que Cine al Campo es un
desafio de llevar a escenarios rurales, practicadguodentes, vivenciales, productivas y
participativas a una escala no convencional, dgaa®casiones) estas comunidades se han visto
relegadas a la formacion de practicas cinemata@gigifya sea por los altos costos que requiere por
la adquisicion de equipos y profesionales capanstaplie un proyecto asi exige, o simplemente
por la inexistencia de organizaciones, personascglectivos, que deseen descentralizar la
formacion de las ciudades al campo.

Para tal fin, Cine al Campo requiere plantear fasess dentro del proceso que iran cerrando
el diafragma al detalle de la creacion, al deslar@dgnitivo y al afianzamiento de procesos de

socializacion y trabajo en equipo. Las fases son:
» Diagnostico
* Presentacion de un Plan Metodologico
» Talleres de sensibilizacion a la poética cinemaiica
» Practicas narrativas audiovisuales cotidianas
« Taller de experimentacién con equipos
* Fundamentos para la elaboracion de un guion
e Pre- produccién
* Produccién
* Post- produccién
» Manejo de plataformas audiovisuales
» Gestion y formulacién de proyectos

» Evaluacion y retroalimentacion

Estas fases se encargan de articular cada ung derftponentes previstos en la realizacion
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del actual proyecto, buscando integrar continuaenahgoven con su familia, su comunidad y el
Estado, en tiempos y contextos determinados; pasem los efectos producidos con la
implementacion de un proyecto que llega al campa pdentrarse y profundizar en todo lo que
acontece en su interior, cuestionando cuales ses mecesidades narrativas, esos hechos
simbalicos, esos accionares descriptivos al quaregldor y todo su equipo busca llegar, para
valerse de la poética cinematografica como discsosl y politico en el que confluyen ideas,
pensamientos, sentires, emociones, desacuerdo®idas.

En concordancia con estas expectativas, resutitadi@r que en la Constituciéon Politica de
Colombia (1991) articulo 67, se lea lo siguientea &ducacion es un derecho de la persona y un
servicio publico que tiene una funcidn social; ella se busca el acceso al conocimiento, a la
ciencia, a la técnica, y a los demas bienes y &slde la cultura” (Legis, 2010).

! La educacién es el eje transversal del desarroltioscultural de la Nacion y de esta
dependen en un sentido general, los avances tgpoad) cientificos, ambientales, y en si, cada
uno de los caracteres sociales en su relacionithoiv— sociedad, para la construccion de un
progreso cimentado en el conocimiento, como simtbellibertad y transformacion.

Fundamentalmente Cine Al Campo es un refugio, gdamo detalle de todo lo que puede
permitir el cine no solo desde su realizacion, siesde su percepcidon; motivando paralelamente

la formacion de publicos y a traves del cine larnpitetacion del mundo que los rodea.

11.4. Diafragma Tecnologico

Actualmente hay una gran industria detras de laaiméntas para hacer cine en sus distintas
etapas (preproduccion, produccion y postproduccidnichas de estas son profesionales o para
aficionados en acceso abierto, que se encuentrapleaciones para celulares y computadores
gue responden a las distintas capacidades de alaramnto y necesidades.

Es importante demostrar que hay un gran nicho wengs que seran los futuros artistas y
realizadores audiovisuales en una sociedad ereléagundustrias culturales se proyectan a futuro
como una de las mas importantes y con la generaednas ingresos al PIB de la Nacién. Por
esta razon, se desea generar alianzas y convemnosreadores de software y equipos para

aprovisionar la carpa con tecnologia de punta weguir la mejor conectividad inalambrica de

)

;\ y \ internet en zonas rurales.
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Adicionalmente, se requiere la elaboracion de dgéapbrma virtual dirigida a jovenes que
soporte un gran flujo de informacion y tenga fdeitl para navegar. La plataforma debe
adaptarse a todos los dispositivos digitales y @necordacion a través de una buena
interactividad y experiencia en ella, lo que aseguruso continuo para motivar la alimentacion

e innovacion por parte de la red.

11.5. Diafragma financiero.

La apertura financiera esta dada por dos accidagslianzas estratégicas con entidades
privadas, publicas y mixtas, y las campanfafdavdfunding(red de financiacién colectiva en
linea) para algunas fases del proyecto.

Para lograr alianzas estratégicas con entidadeadais se debe establecer una base de
posibles donantes para el proyecto. Instituciormesocel Banco Interamericano de Desarrollo
(BID) que apoya el financiamiento de programasadesipara favorecer el crecimiento inclusivo,
son entidades que pueden presentar interés eayelgbo.

En el afio 2017 se estabecié la Cooperacion JaplomB@ que generé una donacién
importante por parte de la Embajada de Japéntlara colombiana, de equipos audiovisuales y
de iluminacion a entidades como el Teatro Colontrgsol6 proyectos del area, ademas de
instrumentos musicales al conservatorio de la Usisdad Nacional y libros para diferentes
bibliotecas publicas y privadas en el pais. P@a est6n es importante buscar financiamiento de
embajadas en Colombia reconocidas por sus apokéesudtura en el pais, como las de Francia,
Japon y Paises Bajos.

En este orden de ideas, el financiamiento a trae®rganizaciones alternativas para
maximizar el valor del proyecto Cine al Campo, mia los recaudos y garantiza la reinversion
en el proyecto, y eCrowdfundingcomo estrategia dendraising(acciones desarrolladas para el
recaudo de fondos), propicia el financiamientosgeitor audiovisual con plataformas como:

» Cinecrowd:Para directores y profesionales del sector cinegnatico son una alternativa,
con mas de diez afos de funcionamiento.
» Kickstarter: Provee recursos y apoyo para llevar una idearde oiusica, disefio y otras

creaciones a la realidad.

]

W\ vy % N Ideame: Plataforma dénde los creadores presentan sus d#easicro mecenazgo para
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buscar financiamiento a cambio de recompensas.

Como estas, hay muchas plataformas que puedensanpel proyecto a través de la

filantropia.

11.6. Diafragma de Gestion Cultural

La Gestion es el modelo que comprende la asigna@owalor a un proceso que desde
multiples enfoques, aporta y desarrolla a travésudpropia naturaleza creadora, innumerables
beneficios al interior de una comunidad; entilesese encuentran: la convivencia, la
reconstruccion de un lenguaje a través de los meditematograficos como estrategia de
comunicacion, la participacion activa y adquigicide saberes de los jovenes que componen los

—— equipos de trabajo, la experiencia visible depluisladores alrededor de las practicas en tiempo
| y espacio de los procesos de produccion, entrs.otro

En este enfoque se abrira y cerrara el diafragmaeydocar aquellas politicas que avalen y
sustenten las practicas cinematograficas en lowrescrurales de Colombia, en este caso
especifico: 3 de las 22 veredas del municipio tenBia, Quindio.

Con este modelo se establecera un esquema refaeleorganizacion, planeacion,
coordinacién, direccion, evaluacién, seguimientdogas aquellas acciones encaminadas a
fortalecer y generar oportunidades de desarrodoa gonservar y difundir practicas artistico -
culturales realizadas a través de los conocimiegnigsroduccion y realizacion de cine al interior
de las zonas rurales.

El Ministerio de Cultura en los Dialogos de Naci@ogota: 2002) menciono que: “La
Constitucion Politica situé en la cultura el fundeto de la nacionalidad colombiana. Una
nacionalidad que concebimos como un proyecto @@aticomo un gran acuerdo entre la
diversidad que es preciso renovar permanentemefsepor esta razon que se hace necesario
contemplar las organizaciones territoriales, quefumcion al ejercicio de estas actividades,
otorguen al proyecto Cine al Campo grandes apaitelesarrollo social de los jovenes y sus
familias, asi como la identidad y sostenibilidatirdesmo al interior.

Con estos aportes se busca que, las entidadesdpygalsean de caracter publico o privado,
tengan la opcion de ser fuentes estratégicas psitalizar resultados y a través de ellas se

)

A y \ potencien los fendmenos culturales contemporanetms yhallazgos sociales producto de la
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participacion en colectividad de las comunidades, ielacion a las iniciativas innovadoras y
fundamentales en tiempos de desarrollo tecnologi@n practicas asociadas a la economia
creativa.

El modelo también hace zoom a todas aquellas gaditiiepartamentales que a través de
acuerdos vinculan y complementan las actividad#srales municipales, sirviendo de veedor y
dinamizador administrativo, y adoptando como prepazios aquellos acuerdos en los que estan
inmersas las practicas artisticas, su funcién yendslidad en el tiempo. De esta forma,
municipio, departamento y nacion, se interrelaaiquera ejercer y constituir importantes avances
en términos culturales, respondiendo a lo consig@acbntinuacion:

La busqueda del conocimiento y la expresién artiston libres. Los planes de desarrollo
econdmico y social incluiran el fomento a las ciasg/, en general, a la cultura. El Estado
creara incentivos para personas e institucionesdgsarrollen y fomenten la ciencia y la
tecnologia y las demas manifestaciones culturatdsegera estimulos especiales a personas e

instituciones que ejerzan estas actividades. (CONSTION POLITICA DE COLOMBIA.
1991. Art. 71)

En sintesis, la Gestion Cultural permitira meds &cances del proyecto Cine al Campo
desde su cosmovisién, al conectar las practicaepeles con las infinitas capacidades en red
gue logra la virtualidad, para que pueda estaldeasmo un proyecto sostenible y sustentable en
si mismo, respondiendo a esas necesidades deecandlividual o colectivo que puedan llegar a

suscitar al interior de las comunidades y su cameaiescala nacional e internacional.
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1 12. Talento humano del proyecto

La multidisciplinariedad en un equipo de trabajoehque los proyectos se consoliden desde
todos los frentes de accion. Esta suma de sabe@siculan desde cada area del conocimiento,
de forma que cada uno haga su aporte técnicoledtual para lograr los objetivos.

En Cine al Campo hay una interdisciplinariedad sgr@ vital para su desarrollo. Con una

estructura orientada a proyectos

las tres directorasseran un elemento esencial para
la garantia del cumplimiento los objetivos y pauplis
necesidades de informacion, de acuerdo a los se3ge
se presenten en el proceso de ejecucion.

Un coordinador y asesor pedagoégicgara determinar las
metodologias de ensefianza y formacion para el gimye

Es importante contar cartistas formadores especializadoen:

Produccion, guion, arte, fotografia, edicion, actueion, direccion, sonido y musicalizacién
para que se encarguen, de acuerdo a la metodpledggdgica aceptada, de formar a los jovenes.
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El apoyo de losoperadores y asistentes logisticogs
necesario, pues se requiere el apoyo en procesosarsporte,
organizacion, levantamiento del campamento, instalade los

materiales de estudio y todos los procesos reladmmgarantizar la

itinerancia y puesta en marcha del proyecto.

Asi mismo, se requiere el aporte dedaesarrollador web que contribuya
con la construccién de la pagina y que garantigetdaactividad de esta, pues ¢

trata de un elemento vital para el éxito del prayec

Sumado al equipo anterior y tal vez, el recurso dnon
mas importante con el que cuenta este proyectdps@venes
de Filandia, Quindio, fuente de inspiracion y objetivo principal

del proyecto.




13.Indicadores

En la tabla 2podemos encontrar los indicadores que mediranbfivos del proyecto y
Su puesta en marcha.

Tabla 2.

Indicadores del proyecto.

Indicador Indicador Tipo
Indicador de Cuarenta joévenes de las tres vere Cuantitativo
interactividad interactuando a través de la pagina web de ¢

al Campo / Setenta y cinco jévenes capacite

en las tres veredas
Indicador de Tres veredas visitadas en un periodo de Cuantitativo
Impacto meses / tres procesos de formacion ejecut:

en cada vereda

Setenta y cinco jovenes realizaron el taller Cualitativo

cine en el campamento creativo.

Doce proyecciones de cine para la comunid Cuantitativo
Total tiempo de ejecucion del proyecto (s
meses)




Indicador de Un Espacio itinerante montado y funcionar Cuantitativo
producto con material bibliografico y herramientas par:

realizacion audiovisual.

Una pagina web con dominio propio montad Cuantitativo

funcionando para el trabajo en red.

Indicadores de  Doce piezas audiovisuales creadas por Cuantitativo
proceso jovenes formados en la carpa creativa cc
resultado del proceso de formacion.
Cuarenta interacciones realizadas en la pa Cuantitativo
web entre aportes en el blog y Vlog hablandc
Su experiencia en el campamento.
Cuarenta interacciones realizadas en redes Cuantitativo
sociales por los jévenes formados en la carp
creativa / Total de jévenes formados en seis
meses

Nota: elaboracién propia.
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Cuadro de presupuesto general

14.Presupuesto

CcODIGO

iTEM/
DESCRIPCION

UNIDAD

VALOR
UNITARIO

VALOR
PARCIAL

VALOR
TOTAL

COSTOS
DIRECTOS

11

Personal

15

$25.300.000

$67.000.0(

0 $189.00(

.000

1.2

Equipos, materiale
maquinaria,

herramientas

117

$40.048.000

$89.340.000

$268.020.00(

1.3

viatico
d

Transportes,
derechos

proyeccion

$4.000.000

$35.500.000

$93.300.0

SUBTOTAL

$69.348.000

$191.840.000

$550.320.00(

COSTOS
INDIRECTOS

2.1

Arriendo, oficina

servicios, agua,

teléfono, internet.

luz

$1.500.000

$1.500.000

$4.500.00

2.2

Parafiscales,
legalizaciones, poliza
publicaciones en diar
oficial, otros

$300.000

$300.000

$900.000

SUBTOTAL

$71.148.000

$193.640.000

$555.720.00(

Péliza

$55.572.000

$55.572.00¢

$55.572.0

SUBTOTAL

$126.720.000

$249.212.0(¢

0 $611.292,

IVA 19 %

$116.145.480

$116.145.480

$116.145.48(

TOTAL

$242.865.480

$365.357.48

0 $727.437.

Fuente:

elaboracién propia
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Tabla 4.
Cuadro de Presupuesto Discriminado

COSTOS unidad/ cantidad/ 3
cantidad
DIRECTOS mensual mensual Meses
CATEGORIA A

Coordinador y asesor

pedagdgico, Artistas
formadores
1.1.1 o 4 $6.500.000 $26.000.000 $78.000.0p0
especializados en
Direccion general,
Produccion, Post
produccion.

CATEGORIA B

Artistas Formadore

con énfasis en Guion
1.1.2 _ 5 $4.300.000 |%$21.500.000 |$64.500.000
preproduccién, Arte
Fotografia, Edicion |
en direccion de Escen
CATEGORIA C
1.1.3 Operadores 3 $2.500.000 $7.500.000 | $22.500.000

asistentes Logisticos

Evaluacion y

1.1.4 _ L 1 $4.500.000 $4.500.000 | $13.500.000
sistematizacion
Desarrollador \

1.1.5 programador del sitiol $6.000.000 $6.000.000 | $6.000.000
web

1.1.6 Proyecciérstreaming | 1 $1.500.000 $1.500.000 | $4.500.000

PERSONAL 15 $25.300.000 [$67.000.000 |$189.000.000




COSTOS _ unidad/ cantidad/ 3
Cantidad

DIRECTOS mensual mensual Meses

1.2.1 Cémaras DRAS. 3 $3.000.000 $9.000.000  $27.000.000
Micréfonos de solapg

1.2.2 o . 4 $1.000.000 [$4.000.000 |$12.000.000
inalambricos
Boom (microfono

1.2.3 _ 1 $1.600.000 $1.600.000 | $4.800.000
cafa y accesorios)
Proyector de 320

1.2.4 1 $600.000 $600.000 $1.800.000
Lumen

1.25 Mac Book Pro 12 $2.000.000 $24.000.000 $72.000.p00
Grabadora portétil co

1.2.6 1 $1.000.000 |$1.000.000 |$3.000.000
4 entradas

1.2.7 Tripodes cabeza fluide3 $800.000 $2.400.000 | $7.200.000

1.2.8 Sin fin 1 $2.000.000 |$2.000.000 |$6.000.000
Maletas de lentes (24-

1.2.9 3 $4.000.000 $12.000.000 $36.000.0p0
50-85 mm)
Maleta de luce

1.2.10 . 1 $2.000.000 |$2.000.000 |$6.000.000
(minimo 3 luces)

1.2.11 Flex 2 $600.000 $1.200.000 | $3.600.00p
Pantalla de 1.80m

1.2.12 . 1 $800.000 $800.000 $2.400.000
Mesas de trabajo

1.2.13 plegables para® $30.000 $150.000 $450.000
personas cada una

1.2.14 Sillas 30 $8.000 $240.000 $720.000

1.2.15 Slider de 1.50 m 1 $1.400.000 $1.400.000  $4.200.0p0
Shoulder rig con

1.2.16 _ 1 $1.800.000 |$1.800.000 |$5.400.000
accesorios
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1.2.17 Monitores 2 $1.800.000 $3.600.000 $10.800.900

1.2.18 Cables HDMI (6 m) |2 $400.000 $800.000 $2.400.000

1.2.19 Cables de audio 3 $200.000 $600.000 $1.800.0p0
Extensiones

1.2.20 6 $200.000 $1.200.000 |$3.600.000
encauchetadas (4 m)
Estabilizadores de

1.2.21 . 3 $200.000 $600.000 $1.800.00(
corriente

1.2.22 Planta 1 $8.000.000 |$8.000.000 |%$24.000.000

1.2.23 Puff 15 $10.000 $150.000 $450.000
Parlantes de sonig

1.2.24 _ 2 $1.400.000 |$2.800.000 |$8.400.000
con bajo

1.2.25 Audifonos 12 $200.000 $2.400.000 $7.200.040
Carpa tipo hangar ¢

1.2.26 1 $5.000.000 |$5.000.000 |$15.000.000
12 x 12
EQUIPOS 117 $40.048.000 |$89.340.000 |$268.020.000

5 ITEM/ VALOR VALOR VALOR

CODIGO 5 UNIDAD
DESCRIPCION UNITARIO PARCIAL TOTAL
COSTOS ) Unidad/ Cantidad/ 3

Cantidad

DIRECTOS mensual mensual Meses
Transporte

1.3.1 Bogota - Filandia 11 $600.000 $6.600.000 |$6.600.000

1.3.2 Internos 1 $500.000 $500.000 $1.500.000
Derechos d

1.3.3 » |4 $500.000 $2.000.000 |$6.000.000
proyeccion audiovisug

1.34 Viaticos 11 $2.400.000 $26.400.000 $79.200.400
SUMA $4.000.000 |$35.500.000 |$93.300.000
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CODIGO |ITEM/ UNIDAD VALOR VALOR VALOR
DESCRIPCION UNITARIO PARCIAL TOTAL
Unidad/ Cantidad/ 3
Cantidad
mensual mensual Meses
COSTOS
INDIRECTOS
Arriendo, oficina
2.1 servicios, agua, luzl $1.500.000 $1.500.000 | $4.500.00
teléfono, internet.
) ITEM/ VALOR VALOR VALOR
CODIGO 5 UNIDAD
DESCRIPCION UNITARIO PARCIAL TOTAL
Unidad/ Cantidad/ 3
Cantidad
mensual mensual Meses
221 Licencia Adobe 1 $150.000 $150.000 $450.000
2.2.2 LicenciaProtools 1 $150.000 $150.000 $450.000
SUMA $2 $300.000 $300.000 $900.000

Fuente: elaboracion propia




15. Ingresos del proyecto

Para el proyecto se buscaran desde tres lineas esencia-
les, cada una de ellas representadas por conceptos que
simbolizan actividades propias de la region. Es asi como: a
las donaciones recibidas por los pobladores se les denominara
Abono, al plan de foundraising y crowfounding, Siembra y al

fortalecimiento a través de alianzas y convenios con institu-
ciones, Cosecha.

Para poder esparcir la semilla y que esta logre germi-
nar sobre el campo de Filandia es importante preparar y
abonar el terreno, permitiendo que los habitantes del territo-
rio se involucren y apropien del proyecto Cine al Campo.
Asi, se identifican comerciantes que han mostrado su gene-
rosidad y afinidad con la realizacion de proyectos cultura-
les y que en propodsito de aportar estarian dispuestos a
conferir recursos propios de sus actividades. Con estableci-
mientos relacionados con el area de gastronomia, hoteleria,
turismo, ganaderia, agricultura que se han destacado
ademas por sus excelentes practicas ambientales y sociales.

&
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Corresponde al proceso de hacer de la
semilla una correlacion entre el importante aporte
que dejara el proceso en jovenes de las zonas de
impacto, con la finalidad que persigue el pro-
yecto en términos de desarrollo social, cultural y
sostenible; siguiendo cuidadosamente cada una
de las fases que permitan el nacimiento del fruto.

En esta siembra se ejecutard una campafa de
Fundraising, persiguiendo la canalizacion de
fondos tanto de organismos multilaterales, de
entidades privadas, de organizaciones no guber-
namentales, asi como de cooperacién internacio-
nal. Esta captacion se realizard a través de
encuentros directos y por medio virtual, presen-
tando una infografia que relate los objetivos,
procesos de formacion y alcances del campamen-
to creativo en la creacion de cine en tres de las
zonas rurales delimitadas

La campaifia de Crowdfunding, es una de las alternativas contemporaneas de mayor
alcance para la adquisicion de recursos econémicos encaminados a fortalecer la realiza-
cion y creacion de proyectos de desarrollo. Se realizara por medio de paginas web como
Cinecrowd, Kickstarter e I[deame en la que se presenta un video online a propdsito del
impacto en el uso de las herramientas tecnologicas en la actualidad, aqui estara descrita
la sustentacion del proposito que visiona la experiencia de Cine al Campo. Asimismo se
ofertan incentivos a la subvencion realizada por los actores que participen de la financia-
cion, estas recompensas estaran representadas en hechos simbolicos.
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En este segmento de recaudacion de fondos se materializa-x
ran cada vez mas los frutos producto del trabajo creativo y de las
alianzas estratégicas en que se esta enfocando el proceso de finan-
ciacion de Cine al Campo. Se busca aplicar a convocatorias
como las del Fondo para el Desarrollo Cinematografico, creado
por la Ley del Cine. De la misma forma se contemplan alianzas
con organizaciones que publiciten y potencien los focos de visibi-
lidad de la iniciativa del campamento creativo en el territorio y a
nivel nacional.

. Telecafe: Se propone un producto tipo video promocional, para pautar por television con el
fin de dar a conocer el proyecto en la region.
. Emisora Cultural Remigio Antonio Canarte de la (UTP) Universidad Tecnologica de Perei-

ra: Hace parte de la estrategia comunicativa tanto de divulgacion para recaudar y posteriormente
difundir el proyecto en Filandia.

. Retina Latina: Se concertar la obtencion de los derechos de las peliculas con las que cuentan
para ser proyectadas, como los ciclos de circulacién y ciclos de cine Regional.

. Patrimonio Filmico Colombiano: Acceder a la cinematografia desde cada uno de los materia-
les con los que cuenta la entidad, que sirvan como artifice en el proceso de formacion.

. SENA: Esta alianza permitird que los programas que oferta a afines con la préctica del cine,
sus docentes y practicantes aporten con la construccion pedagogica del proyecto en el territorio.

. Universidades: (formacion de formadores): atendiendo a la metodologia holistica del proyec-

to y a la universalidad del conocimiento, se establecen conexiones con instituciones educativas que
tengan escuela de cine o afines que puedan estar directamente relacionadas a los objetivos del
proyecto y su sostenibilidad; estas son: Universidad Nacional, Universidad tecnologica de Pereira
-UTP, Universidad del Area Andina, Universidad del Quindio, La CUNy Congo Film School.

. Cine Colombia: Con el animo de estimular a gran escala la ejecucién del proyecto, se
presentara la propuesta a Cine Colombia, como la entidad encargada de distribuir la mayor parte
del producto cinematografico del Pais, ya sea para recibir donaciones o para pautar los resultados de
los procesos obtenidos. De la misma forma realizar convenios con Cinemark, Royal Films y la
(EPM) Empresa Publica del Quindio,

. Equipos y Software: Se estableceran alianzas con los creadores de Software para acceder a
programas con las licencias reglamentarias; asi mismo con empresas que importen equipos o los
renten para facilitar la dotacion del campamento

. Equipos y Software: Se estableceran alianzas con los creadores de Software para acceder a
programas con las licencias reglamentarias; asi mismo con empresas que importen equipos o los
renten para facilitar la dotacion del campamento




Tabla 5.

16.Cronograma

Cuadro de cronograma a un afio. (primeros 12 meses)

FECHA
Enero | Febrero | Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto | Sept/bre | Octubre
ACTIVIDAD
C ®© @© ®© ®©® ®©® ®© ®© ®© ®© © ® ®©® ®© ®©@ © ®© ®© @©@ ®©@ ®© ®© ®© @© ©@ © ® ® ®© ®©@ @© © ®©@ @©@ ®©@ ®© ®© «© «© ©
c cl S g <€ € £ £ S c c c c c c c c cl S g <€ € £ £ S c c c c c c c c cl ¢ g € g S <
@ @© @© ®© ®©@ ®© ®© ®© @© @© ®© ®© @© ®© @®© @© ®© @© ©@ © © ®© ®© @© ®© © © © ®© @© @© © ©@ © © © ®© @© ¢© ©
El E| E El E & & g & g £ g g € g g & & g & €& €& g & £ g g & g g & £ g g & & g g g &
L O O 0O 0 O OO O O o O 9 O 90 O O O 0O O 0O 990 O o0 O O o O 0 O 90 O OO O 0O OO 0O O O O O
0w n n n n u n n n n un u u n n n n n u n n n un un n n n n n un n n n n n n n n n un

Evaluacion de lo
indicadores

objetivos del proyect

Estrategias de
Financiacion -
fertilizacion a través
de campairias de
Fundraising

Desarrollo de
plataforma para
campafa de
Crowfunding

54




Participacion en
proyectos de
estimulos y
concertacion,

acuerdos y convenio

interinstitucionales

Alianzas y
asignacion de recursc
en el territorio-

siembra

Formulacion y
evaluacion del plan
metodoldgico

Adecuacion e
instalacién

campamento creativc

Talleres teorico
practicos en

realizacion de Cine




Creacion y
produccion de
largometrajes

Post-produccion
y edicion del material
resultante del

campamento creativc

Proyeccién y premier
de los cortometrajes
realizados en el

territorio

Creacion de
pagina Web Cine al

Campo

Activacion de la

Red de Jévenes en e
proyecto Cine al
Campo

Recoleccion de
las memorias del

campamento creativc

Fuente: elaboracion propia




Tabla 6.

Cuadro de cronograma a un afio (ultimos dos meses)

FECHA Noviembre Diciembre
ACTIVIDAD

Semana 1
Semana 2
Semana 3
Semana 4
Semana 1
Semana 2
Semana 3
Semana 4

Evaluacion general de
proyecto Cine al Camp

Consideraciones y

bifurcaciones de la
realizacion del proyect

Informe Final

Proyeccién del proyect
en otras zonas Rurale
del pais

Fuente: elaboracion propia
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%‘ 17.Consideraciones de Cierre

Del proyecto se resalta la importancia de poteizaiakl interés que se puede despertar en
los jovenes por el Cine, la posibilidad de que besgormas creativas de indagar acerca de sus
propios intereses, gustos e inversion del tiemprelilo que posibilita avivar un sentido de
pertenencia, arraigo e identidad cultural en zalmagle muchas veces se consideran muy pocas
las posibilidades de expresion del arte o de odapes diferentes a las que ofrece el ciclo
econdmico regional. Lo anterior, pone sobre la nespercepciones que cada uno de los jovenes
tiene sobre su realidad mas cercana y les perneigeg an didlogo mediante imagenes e historias
sobre su propia comunidad, direccionando su idedtidcomunicando para dejar de ser vistos

desde imaginarios externos.

Ademas, la interaccion del proyecto permite queaseiendan las barreras del espacio y del
tiempo, puesto que, una vez terminado el ciclo alendécion se pueden tejer redes sociales
comunitarias importantes que den paso a ciclogeaflcion nuevos, pues una de las basquedas
de Cine al Campo, dlespertar la curiosidad por el arte es también formar futuros formadores
gue se interesen por la construccion social y gaa sn canal para que estos ciclos pedagdgicos
perduren en el tiempo. Son pocos los proyectosguen ejecutado similares en el pais, pues la
mayoria, contemplan la formacién sin pensar eandlta que continuard dando cosecha. Ademas,
el desarrollo a cabalidad de este proyecto es arieap los Objetivos de Desarrollo Sostenible -
ODS que propuso el PNUD en su agenda 2030, yagsehcia del proyecto ofrece oportunidades
de despertar ese “espiritu colaborativo” que necetsimundo para mejorar la vida de todos los

seres humanos de una forma sostenible.

Y finalmente, a través del tiempo puede represamaroportunidad de emprendimiento

para algunos jovenes de Filandia, Quindio, ya ogespertar en ellos, el gusto por las artes
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audiovisuales puede servirles como una fuente dgiracion para continuar moldeando su
propésito profesional o como un posible medio de aportar sustento econémico a traves de las
diferentes variaciones comunicativas y creativas spidieron con el advenimiento tecnolégico

gue estamos presenciando.
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18. Anexos

18.1. Graficacion sistema de cine comunitario en ltimoamérica.

GRAFICACION SISTEMA DE CINE COMUNITARIO
EN LATINOAMERICA

CASO DE EXITO

Sueiios Films Colombia

La izacion Suenos Films Colombia cuenta con actividades de formacién,
creacion, difusion, circulacion, investigacion y apropiacion: su filosofia es "una
vida digna y en comunidades solidarias, en equilibrio con el medio ambiente”.

Entre sus actividades de encuentran Escuela de Investigacion Eko-Audiovisual,

RCCALC el Festival de cine y video alternativo y comunitario Ojo al Sancocho, Serie

. documental "Ciudad Bolivar, Nuestro territorio y la sala Potocine en el barrio

- - R Postosi Ciudad Bolivar. Hace parte de la Red de Cine Comunitario y realizan

| MEKICO “-; distintas actividades de difusiény promocién a nivel nacional e internacional de
! Cine C io, ademas de distribuir y circular los trabajos audiovisuales

B realizados por la comunidad impactada.
COLOMBIA A —

ECUADOR

En Buenos Aires en el afto 2015 del 5al 8 de noviembre se firmé un acuerdo
) entre 7 paises para aportar y construir activamente la red durante el Encuentro
BRASIL +|_de Cine Comunitario y Comunicacién Audiovisual.

_En comun las 12 organizaciones pertenecientes alos 7 paises tienen procesos de
BOLIVIA 5/ formacién para incentivar el intercambio de saberes, la necesidad de transfor-
macion social a través del arte, cultivar y proteger la diversidad y trabajar para
garantizar todos los derechos humanos.

RED DE CINE COMUNITARIO DE AMERICA LATINAY EL CARIBE

ARGENTINA El propdsito de la red es articular procesos artisticos de cine que incidan de
manera social y politica en distintos escenarios desde el trabajo de las organi-
zaciones en cada uno de los paises, ademas de incentivar la unién de mas perso-
nas al trabajo comunitario través del cine.

La idea de crear una red de cine comunitario nace de Stefan Kaspar del grupo
Chaski Perii quien por tres décadas desarrollé una metodologia acerca de
“Di la ia de la industri | | medi: la creacién de
CONVENCIONES pequedas microempresas dedicadas a la proyeccién de las peliculas, lo que a su
vez genera empleo e ingresos econémicos para todos los que participan en la
o] de Cine C R G entre de Cine C (redes) cadena” (2013), lallamada microcadena productiva acotada en la parte A del
—— Conexiones que forman los nodos (redes) gréfica. 7 c
@ Nodos paises con Cine Comunitario ™\ Conexiones entre Paises de Cine Comunitario (redes) { L/
Organizaciones que hacen parte de laRCCALC
A ’ Adaptado de : Kaspar, Estefan (2013). C Itado en ww ‘om. Cadena productiva [Gréfico).

Gréfico 8. Sistema de Cine Comunitario en Latinoamérica. @tation propia (2019).




18.2. Listado organizaciones de cine comunitario

MEXICO: CUBA

+ ‘Yooched Kagj: hitps://proyectoldis.org/yoochelkad)/ Ly :

* Clo de Agua Comunicacidn www.ojedeaguacemuni- *Fesfival Infernacional del Cine Pobre.
oot MR IR Sl S )

» Turi: comunidades Mayas. waww.tUriyoo- PUERTO RICO

chelorg/2poge. 1d=2 » Divedeo hitps:/fwww.archi -om/divedco
+ Promedios en Comunicackén Comunitaria, Chiapas + Cine Solar en CmPueiaéoﬂe Asd]untas
www.promediosmexico.org/

+ El churo: frabaja con Indigenas en lafionoamerica REPUBIJCA DOMINICAN

hitps://elchuro.org/ | Pue

+La Sandia Digitalwww.,  lasandiadigital.org.myx/

EL SALVADOR: ) -
=Asociacién de Capacilacién e Investigacion para la VENEZUELA
Salud Mental [ACISAM), www.facebook.com/acisam/ CV, Cine comunitatio Venszolane, de, con y para fu
» Federacion Popular de Muleres de Vila B Salvador,
* Muestra de cine comuniiario en El Salvader.

* Bscuela de Cline Juvenll ECC ACISAM www.face-

i E Sal Archiplelage de Calru en Bahia wwiw.cinemaoesal.com

book.com/Ece.acisam/ 2

GUATEMALA MEXICO:

* Asociacion Comunicarte: www.aseclaciencomuni- ‘\:oodvel m[. hﬁprj/pvwe;ﬂddls.am.lquhel—lwn]{
carteblogspot.com/ « Olode Comunicacién wwelbdmgua::m

+ Ceniro de Mujeres Comunicadoras Mayas Nutz,
www.commnit.com/la/node/34880

* La ofra bangueta: Festival de cine de la diversidad
sexual, www.fdcebook.com/pa/somaslaOiraBan-
queta/obout/gref=page_internal

HONDURAS

+ Festival de cine ‘caro. www.facebook.com/Festivallc-
araHonduras/

* Progroma de bibliotecas comunitarias del Plan Hondu-
ras. www.facebook.com/INJHonduras/

NICARAGUA

* Lo Fundacién Luciérnaga: www.maojucs.blogspot.comy/
« Cantera, www.canteranicaragua.crg/cine-comunitari-
of

COSTA RICA
+Cinealianza

PANAME hitps:/fwewie

* Jumara Festival Internacional de Cine Indigena de
Panamd: www.facebook.com/pa/jumarafesti-
val/about/¢ref=page_internal

* Grupo Experimental de Cine Universitaric hitps://waw-
w.gecupanama.com/

« £l Ceniro de Imagen v Sonido {CIMAS): hitps:/iwww.-
facebook.com/CentredeimagenySonido/

quem!aboulﬁrafzpme_hmmt

Gréfico 9. Organizaciones de Cine Comunitario Latinoameric&faboracion propia.
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