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INTRODUCCION

Este proyecto de grado nace debido a la falta de un medio de comunicacion que
informe e ilustre a los menores de edad con un lenguaje propio de esta poblacion sobre temas
coyunturales que afectan el entorno donde se desarrollan. Esto, sustentado en el analisis de
medios de comunicacion escritos que se realizé®. En el siglo XXI habfa cinco medios para los
menores. En el siglo XX existieron aproximadamente 20 productos especializados para nifios
y nifias entre revistas, periodicos y textos didacticos. Finalmente, en el siglo XXI en
Colombia solo existio la revista Semana Junior, que desaparecio en el afio 2013, dejando un
vacio en los medios de comunicacion escritos para nifios y nifias. Asi mismo, esta motivado
por las experiencias recogidas con los nifios y nifias que hicieron parte del estudio de mercado,
el focus group y entrevistas.

Si bien es cierto que los nifios y nifias hacen parte de la sociedad, los medios de
comunicacion no tienen como prioridad informar a este sector. “El material para nifos es muy
limitado en la prensa, en la radio y en la television. Una falta de continuidad y de unidad se
observa en las pocas realizaciones que existen debido a la carencia de financiacion, o porque
en algunos casos el unico propdsito que persiguen es obtener pinglies ganancias a expensas
del sector infantil” (Rodriguez, 1948). De igual forma, lo anterior se argumenta en la poca
existencia de productos con calidad y rigor periodistico que informen sobre temas sociales,
politicos, econémicos y culturales por los que atraviesa el pais y el mundo.? “Los nifios son
los lectores, usuarios y clientes de los medios de comunicacion del futuro y sin embargo no
existe una oferta informativa a su medidani campafias de promocion dirigidas
especificamente a ellos. Son un colectivo practicamente inexistente para las empresas
informativas” (Bullido, Enrique Bulllido , 2015).

Con la creaci6on de una nueva revista, tanto en formato impreso como digital, se
entregaran a los menores contenidos periodisticos innovadores que los ayudaran a desarrollar
el sentido de pertenencia por las situaciones que los afectan.

Esta revista fue creada de la mano de pedagogos, sicologos, socidlogos, periodistas y

padres de familia que aportaron desde sus conocimientos a la creacién de un medio de

! Ir existencia de productos, pag. 11
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comunicacion incluyente que abra las puertas a la realidad de la sociedad colombiana y

mundial.

OBJETIVOS

Objetivo General
Producir un medio de comunicacion impreso y digitalizado que contribuya a la

formacion de los nifios y nifias escolarizados de 7 a 12 afios que viven en Bogota, Colombia.

Objetivos especificos

. Presentar la informacion de la vida politica, social y econémica mediante
criterios periodisticos pertinentes para los infantes.

. Articular la politica publica de la catedra para la paz evidenciada el Plan

Nacional Decenal de educacion 20016-2026 con la actividad periodistica.

JUSTIFICACION

La existencia de revistas infantiles con informacion periodistica para nifios y nifias en
Colombia, como se mostrara mas adelante, es casi nula; en una sociedad en que se debe estar
bien informado, debido no solo a las situaciones politicas, sociales y econémicas que atraviesa
un pais convulsionado como Colombia, sino porque también es una sociedad que necesita

ciudadanos activos que sean motor dinamizador de cambio en la poblacion.

Actualmente, en Colombia hay 49.100.051 habitantes; 32% de ellos son nifios, nifias y
adolescentes (DANE)?; de ese porcentaje el 9.38%, es decir 14.737.871 son nifios y nifias, son
habitantes de Bogota. En este orden de ideas, la revista serd para un publico infantil urbano
capitalino de estratos 2 y 3 que representan el 66.02% de de la poblacion infantil, segun cifras
de la Secretaria Distrital de Planeacidn de Bogota y son mas de la mitad de la poblacion, en su

mayoria son nativos digitales que pese a que no tienen los recursos econémicos anhelan

¥ Datos de las estimaciones poblaciones del Dane 2005-2020



acceder a la tecnologia que les abre las puertas a diferentes mundos ya sean de entretenimiento
0 de educacion.

En ese orden de ideas, con un medio impreso como la Revista Entérate, que sera
distribuida de manera gratuita, se dara la oportunidad a los nifios y nifias a que tengan acceso
a un producto de calidad que no solo los entretiene sino que ademas los informa.

Ahora bien, es claro que quien pauta en cualquier medio de comunicacion buscara
Ilegar a una gran cantidad de publico, en ese sentido, la poblacion de Bogoté esta concentrada
en los estratos 2 y 3. Esto sustentado en las proyecciones de la Secretaria de Planeacion de
Bogota, que asegura en su informe de Predios Residenciales Urbanos por Localidad y por
Estrato que, en el estrato 2 hay 349.655 nifios y en el estrato 3 habitan 240.637 nifios y nifias.
En las localidades de Kennedy, Suba y Engativa predominan los estratos elegidos por este
medio de comunicacién que futuro superaran el millon de habitantes. Las localidades como
Suba o Kennedy superan en poblacion a las capitales de muchos departamentos del pais, como
por ejemplo: Medellin, Cali y Barranquilla (Bogota, 2010, pags. 30-31).

En este mismo sentido, en las localidades mencionadas predominan los habitantes en estratos
2y 3%

e Kennedy: se presentan los 4 primeros estratos. Los estratos 2 y 3 suponen el 94.7% de
la poblacion de la localidad. La cual a su vez representa el 13.3% de las personas de
Bogota. (Planeacién S. d., Predios Residenciales Urbanos por Localidad y por Estrato,
2017).

e Suba: hay presencia de los 6 estratos sociales. Los estratos 2 y 3 representan el 59.3%
de la poblacién en esta localidad, que a su vez representan el 17.44% de las personas
de toda la ciudad. (Planeacién S. d., Predios Residenciales Urbanos por Localidad y
por Estrato, 2017).

e Engativa: estan los 4 primeros estratos. Los estratos 2 y 3 representan el 91.2% de los
habitantes y a su vez el 9.9 %de ciudadanos de toda la ciudad. (Planeacion S. d.,

Predios Residenciales Urbanos por Localidad y por Estrato, 2017).

* Los datos suministrados son proyecciones de la Secretaria de Planeacion.
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La eleccion del publico estd sustentada en que son la gran mayoria de personas que
habitan la capital del pais, por lo tanto el producto como la publicidad llegara a la gran
mayoria de la poblacion de Bogota.

Si bien es cierto que el publico al que va dirigido este nuevo medio de comunicacion es
de nifios y nifias que son nativos digitales, la Revista Entérate se hace de manera impresa con
el fin de rescatar la tradicion oral, asi mismo se busca incentivar y motivar el gusto por la
lectura, que se ha perdido con los afios. Rescatando la lectura se refuerza el proceso de
ensefianza para los nifios, ya que exige esquemas de concentracion que permite, no solo la
creacion de habitos sino también de habilidades orales y escritas, "Leer y escribir son
actividades comunicativas y que, por eso, los nifios y nifias deben entrar en contacto con

textos reales desde el inicio de su formacion escolar” (Sillera).

De igual forma, hay que recuperar el interés de los menores de edad por la lectura, segln
cifras del DANE, el 47.2% de los nifios y nifias no sienten ningin gusto por leer, por lo que
hay que reforzar procesos tradicionales que construyan bases educativas y de pensamientos
fuertes que le permitan la racionalizacion y analisis de diferentes situaciones tanto cotidianas
como sociales, las cuales el menor debe afrontar. “La lectura recrea mas que la imagen exige
procesos mentales mas complejos. El lector aprende a seguir un argumento, ayudando a la
posibilidad de volver atras, de releer un trozo, analizar las intenciones del autor o su estrategia
comunicativa. En ese orden de ideas, la lectura es un doble de una comunicacion verbal oral, y
por lo tanto mantiene las exigencias del uso del lenguaje (Melo, Importancia de la lectura
literaria para la educaicon y la formacién de los nifios en el desarrollo social, 1993)”.

A esto se afiade que, segun datos del DANE, el 45.8% de los hogares colombianos tienen
acceso a internet (principal fuente para investigar), situacion que limitaria la basqueda de la
revista de manera digital. Ahora bien, el 70,4 % de los menores utilizaron internet desde otros
medios como teléfonos celulares, sin embargo no todos los menores de edad tienen acceso a
un movil.

Tampoco hay que dejar del lado que la imagen y los medios audiovisuales estan

adquiriendo una creciente fuerza frente al texto escrito, situacion que, “abre el camino a una
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manipulacion mucho mas cruda de las personas... cambiando los héabitos de consumo de la
personas, llevandolos a un empobrecimiento cultural” (Melo, Importancia de la lectura

literaria para la educaicéon y la formacion de los nifios en el desarrollo social, 1993).

Ahora bien, hay un gran desafio, de eso no cabe duda, y es el de lograr que socialmente
la lectura reciba el valor que merece, y ese primer valor se puede dar desde las instituciones
educativas, de ahi a que la Revista Entérate vaya de la mano con procesos educativos.

De igual forma, la Revista Entérate estara digitalizada, por lo que ird de la mano con la
inmersion en el mundo digital, que asi mismo desarrolla actividades lecto escritoras en los

menores de edad.

Ademas de los factores nombrados anteriormente, la pertinencia de la revista esta
justificada bajo el marco de educacion inclusiva con una politica publica que adelanta el
Ministerio de Educacion, denominado Plan Nacional Decenal de Educacion 2016-2026. Cabe
aclarar que el Plan Decenal de Educacion 2016-2026 “es la politica publica que marcara el
norte de Colombia en Educacién en los proximos 10 afios. Es un mecanismo Unico de
consulta, en el que la educacion se convierte en un compromiso de TODOS los colombianos y
uno de los principales temas de la agenda publica. Participando en su construccion, ayudas en
la transformacion de Colombia, para que todos tengamos una mejor calidad de vida y acceso a

mas y mejores oportunidades” (Plan Nacional Decenal de Educacion 2016- 2026 .2016).

Colegios

Otro factor que se tuvo en cuenta fue la cantidad de colegios tanto publicos como
privados que se encuentran en las localidades de Suba, Kennedy y Engativa, esto sabiendo que
el medio de comunicacidn trabajara de manera transversal con el Plan Decenal de Educacién
2016-2026 y a futuro la Revista Entérate planea convertirse en material educativo para las
diferentes instituciones.
Cantidad de colegios pUblicos y privados por localidad®:
Kennedy: 286
Engativa: 327

% Base de datos Suministrada por la Secretaria Distrital de Educacién de Bogota.
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Suba: 416
Total de colegios en la localidad: 1.029 (39%)
Total de instituciones en la ciudad: 2.586.

De esta manera, se hace necesaria la creacion de un medio de comunicacion que en su
desarrollo involucre de manera transversal este proceso de aprendizaje guiado por el Gobierno
Nacional, para asi permitirle entender a nifios y nifias el marco social que Colombia esta
viviendo, convirtiéndolos en los ciudadanos activos que el pais necesita, motores de
dinamizacion para el avance de la politica de construccién de la paz. En el momento que el
nifio o la nifia entienden su entorno, empezaran a desarrollar sus capacidades y sus relaciones
interpersonales, tanto con su familia, con el otro y con todo el entorno.

No obstante, el medio de comunicacion estara organizado en diferentes secciones que
permitan el entendimiento de los factores involucrados en el desarrollo de la realidad y en
otras tematicas de interés de los nifios y nifias de hoy en dia como deportes, tecnologia y
medio ambiente. Lo anterior, debido a que a través de las diferentes aéreas nombradas se
pueden fortalecer los procesos de comunicacion, de socializacion, de tolerancia e inclusive de
aprendizaje de la paz en los nifios y nifias.

En este orden de ideas, es viable la creacion de este medio, porque no solo cubrird un

vacio en el mercado de los medios de comunicacién, sino que ademas trabajara el periodismo
infantil que estd olvidado en Colombia. Lo anterior sustentado en la Encuesta de Consumo
Cultural — ECC 2016 revelada por el Dane, en la que se evidencia la falta de consumo de
periddicos o revistas en los nifios y nifias entre los 5y 11 afios, “el 17.7% de los nifios y nifias
si lee periddicos y revistas y el 82.3% no lo hace” (DANE, 2016). Asi mismo, esto se sustenta
tanto por el gusto o no de leer, siendo la falta de interés, con 47.2%, una de las mayores
razones por las que los nifios y nifias no leen. De esta manera, se puede determinar que faltan
medios de comunicacion escritos que sean pertinentes para los menores y que su vez atraigan
su atencion con tematicas oportunas para el nifio y la nifia, que le ayudaran no solo a su

desarrollo cognitivo sino que también los hara participe de la sociedad.
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EXISTENCIA DE PRODUCTOS
En cuanto a la categoria de existencia de productos, se encontré que solo hasta 1824
(Rodriguez, 1948) se crearon publicaciones infantiles dedicadas al entretenimiento ludico del

nino.

Ademas, con un muestreo aleatorio acompafiado de una observacion participante
®realizado anteriormente, se encontré que actualmente en Colombia, y sobre todo en Bogota,
no se encuentra un medio de comunicacion impreso que esté dedicado a los nifios y que tenga

un enfoque periodistico.

El Gltimo producto que manejaba un formato con estas condiciones fue Semana Junior,
una revista para un publico entre los 10 y 15 afios, de estratos sociales 4 y 5y que publicé 170
ediciones, la Gltima de éstas en diciembre del 2013.

Productos Creados

En Colombia hacia el siglo XIX y principios del XX la revista incursioné como un
medio de informacion diferente al habitual, ya que ofreceria informacion de manera diferente
a las vias habituales, como la acostumbrada prensa en ese entonces (Martinez, 1967).

Publicaciones infantiles como “El Nifio con su padre”, creada en 1824, buscaban que
el diadlogo entre padres e hijos fluyera y mejorara. Por medio del dialogo dirigieron un
mensaje moralista a través de lecturas para padres de familia. Sirvié de censura y de
orientacion para decir qué libros deberian leerse y cuéles eran los prohibidos” (Rodriguez,
1948). En 1826, “El Huerfanito Bogotano”, tenia preferencia por temas como las lecciones de
urbanidad y de comportamiento. “El Indigena” con un énfasis en la educacion moral aparecid
en 1834. Asi, gran cantidad de publicaciones como Los Matachines llustrados (1858), El
Album de los Nifios, Semanario Infantil, EI Campesinito, EI Almacén de los Nifios (1899), La

Nifiez (1914), Pulgarcito (1925), Chanchito entre otras; comenzaron su circulacion y

® El 06 de septiembre de 2014 se realizd observacion participante en los sectores méas convencionales para
adquirir revistas antiguas o actuales. A su vez, se hizo la compra de las revistas infantiles que se iban
encontrando durante el recorrido. Ademas , como estas ya estan desactualizados sus precios son de 3.000 o 2.000

pesos cuando anteriormente una revista de esta oscilaba entre los 10.000 y 15.000 pesos
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lecciones educativas, lecciones de literatura y entretenimiento con juegos acompafaron la
lectura de los nifios de la época (Rodriguez, 1948, pags. 51-12).

Sumado a esto, varios medios de comunicacién impresos decidieron destinar una o
varias paginas infantiles para introducir contenidos a este publico. Ejemplo de ello es
"Mojicon” (1924), la pagina infantil en la Revista Mundo al Dia. El periodico El Tiempo, el
21 de abril de 1927, comenzd su espacio para menores de edad (Rodriguez, 1948, pags.
24,25).

Sin embargo, después de 1930, la mayoria de colegios contaban con revistas que
anteriormente eran periddicos. Publicaciones del Gimnasio Moderno, en compafiia de la
publicacion denominada “El Aguilucho”, fueron pioneras de estas nuevas publicaciones.
Institutos como el Pedagdgico Nacional, Colegio Santa Francisca Romana, entre otros,
siguieron estos pasos (Rodriguez, 1948, pags. 48,49).

Las publicaciones infantiles con un corte didactico y dindmico para atraer el pablico
infantil aparecen en 1933. De esta manera, revistas como Chanchito, Pombo, Revista de los
nifios, Rin Rin — revista infantil y Amigo, en 1976, hicieron su aparicion en el mercado
colombiano, especificamente en el publico capitalino. No obstante, el Pueblo de Cali y el
Heraldo de Barranquilla introdujeron es sus publicaciones cuentos cortos, poemas Yy
actividades infantiles (Rodriguez, 1948, pags. 55,56).

A finales del siglo XX, la aparicion de varias revistas infantiles marcaron ciertas

pautas para la creacion de nuevos productos. Entre las mas reconocidas se encuentran:

Antiguos’

o El Colombianito: nace en 1989 como una publicacién infantil que venia
adjunta al periodico ElI Colombiano de Medellin, tenia como fin recrear, entretener y ensefiar a
un publico entre los 8 y los 14 afios. En un principio esta publicacion era semanal, luego,
debido a la baja audiencia, pasé a ser quincenal. Sin embargo, la publicacién se mantuvo, ya
que las directivas del periodico sabian que a través de ElI Colombianito muchos adultos, para
complacer a sus hijos, comprarian el periddico. Esta revista manejaba ilustraciones y textos de

forma llamativa que entretuvieran al lector (Gallo & Galvez, 1990, pag. 58).

" La diferencia entre medios de comunicacion antiguos y modernos se hace debido a la fecha de publicacién. Los

antiguos son los creados antes de 1990. En ese orden de ideas los modernos son los creados desde 1990.
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o Revista Espantapajaros: creada en 1986, tuvo como objetivo principal
divertir y entretener a los nifios entre los 5y 12 afios de clase alta. Esta tenia caracter de
revista- libro (Gallo & Galvez, 1990, pag. 63).

En su contenido se tocaban teméticas como recetas practicas de hacer, juegos y pasa
tiempos, al tiempo que poemas y cuentos. Esta revista es de las pocas que no contaba con
publicacion en otros medios.

o Revista La Lleva: hecha en 1988 y publicada trimestralmente. Estaba dirigida
a nifios entre los 0 y los 12 afios, tenia como objetivo fomentar y promover la literatura
infantil.

Esta revista contaba no solo con la financiacion de la Asociacion Colombiana para el
libro infantil y juvenil, sino también con la financiacion del Club de Lectura y la publicidad de
Credencial® (Gallo & Galvez, 1990, pag. 68).

. Cucli-Cucli: naci6 en 1989 como una propuesta de Colciencias para lograr
promover las actividades cientificas en los nifios y jovenes. La publicacion manejo tres clases
de presentacién: un manual, un periédico mural y un cuadernillo; cada uno de éstos se
complementaban entre si. La creacion de juegos buscaba acercar al receptor al &mbito
cientifico (Gallo & Galvez, 1990, pag. 80).

A través del tiempo se crearon otras revistas que iban de acuerdo a las nuevas
necesidades de los nifios. Al mismo tiempo, estas publicaciones iban integrando en su material
las nuevas innovaciones fisicas y tecnoldgicas que permitian la atraccion y entretenimiento del

publico infantil. Entre estas se encuentran tanto las nacionales como las internacionales.

Modernos:

o Revista Dini: hace su aparicion hacia 1990 como una rama de la revista
Diners. La revista en su contenido maneja tematicas que educan y ayudan al nifio en las tareas
a la hora de investigar en diferentes materias como: ciencia, historia, geografia, entre otras.
Ademas, viene acompafiada de una serie de pasatiempos, como acertijos, juegos e historias

didacticas para el entretenimiento del nifio (Dini, 2014).

8 Credencial es uno de los productos bancarios de algunas entidades financieras
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Esta revista es publicada mensualmente y la adquisicion se hace mediante la
suscripcion a Diners o siendo cliente del banco Davivienda. También, la publicacion de esta
revista en sus inicios fue solo de manera fisica, manejando un formato grande y uno pequefio
(Dini, 2014).

o Revista Semana Junior: en 1998 publicaciones Semana cred una revista
enfocada hacia los nifios. Uno de los principales objetivos fue crear interés en la lectura. La
revista era de circulacion mensual y se podia adquirir mediante la suscripcion a la revista
Semana o también se podia hacer por separado. En ese entonces la suscripcion tenia un costo
de 20.000 pesos. No obstante, la revista se entregd de manera gratuita en algunas instituciones
de bajos recursos para apoyar la educacién. Semana Junior tenia varias secciones con las que
se buscaba la explicacién de diferentes realidades que rodeaban a los nifios entre los 10 y 15

afios, ya que este era su publico (Colombia Aprende, 2014).

La revista publico 170 ediciones, siendo la ultima en diciembre del 2013. La

presentacion de esta revista era tanto fisica como digitalizada.

. Revista Manati Colpatria: hace su aparicion en 1998 representando al Club
Infantil EI Manati, un espacio creado por Salud Colpatria para que los nifios de esa entidad
tuvieran acceso a un producto que les permitiera tomar conciencia sobre la importancia de
cuidar la naturaleza. Esta revista maneja en su mayoria tematicas tanto de salud como de

ciencias, siendo éstas expresadas con caricaturas, cuentos 0 poemas.

Revista Manati esta presente de manera digital y fisica, es publicada cada cuatro meses
y la pueden adquirir aquellas personas que hagan parte de la medicina preparada, o de algin

seguro o capitalizacion de la compafiia Colpatria (Colpatria, 2014).

Las revistas anteriormente nombradas tenian lineamientos especificos dedicados mas
al entretenimiento lddico de los nifios y nifias. No obstante, solo la Revista Pulgarcito y
Semana Junior se asemejan a las caracteristicas y lineamientos que tendrd Entérate. Una
revista que haga periodismo informativo exclusivo para la infancia. Sin embargo, el analisis
de cada una de las anteriores sirve para tener ideas del uso del lenguaje de las graficaciones,

disefios, uso de imagen y color, y por supuesto, tratamiento y eleccion de temas.
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Internacionales:

Anadlisis de las revistas internacionales esta enfocado a las revistas creadas en espafiol.

Meéxico:

Publicaciones como “Tiempo de Nifios”, que era una publicacion estatal que circulaba
gratuitamente con todos los periddicos mexicanos, marcd un hito importante en el periodismo
infantil en México (Gallo & Galvez, 1990, pag. 49).

También se pude mencionar el Nuevo Almacén de los Nifios y el Diario de la Infancia
(1864), el Angel de la Guarda , y el Obrero del Porvenir. Semanario para la nifiez desvalida,
(1870), El Correo de los Nifios, (1872) y la Biblioteca de los Nifios (1874), La Ensefianza.
(Terrazas de Galvan, 1998).

Suramérica:

En Argentina nacio en el afio 1919 la revista Billiken, una de las de mayor duracién en
Latinoamerica dirigida a los nifios y nifias. Existieron otras como Rataplén, Tit-Bits, Pilucho,
Figuritas, Mundo Infantil. En 1973 apareci6 El Diario de los Chicos (Gallo & Galvez, 1990,

pag. 51).

En 1938 en Venezuela estaba la revista Onza Tigre y Ledn, en 1979 lleg6 la revista El
Cohete, en la que se hacia un analisis de las principales noticias internacionales y nacionales
(Gallo & Galvez, 1990, pag. 52) .

Finalmente, en Chile circularon revistas como El Peneca, Tricolor, La Pandilla e

Icarito que estaban dirigidas tanto a padres como a nifios (Gallo & Galvez, 1990, pag. 53).

Espafia:

La Revista Rodamén, publicada en Barcelona desde 1977, contenia noticias, reportajes
e historietas. En 1969 nacié la Revista J-20, que estaba dirigida a menores entre los 10 y 14
afios (Gallo & Galvez, 1990, pag. 50).
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El Mundo y Ara: periodicos espafioles que se modificaron el 20 de noviembre de 2014
tras la Convencion sobre los Derechos de los Nifios. El diario EI Mundo sustituyé de la
portada el globo terraqueo ilustrado con graficas profesionales por uno dibujado a manos por
nifios, mientras que el diario catalan Ara sustituyé la mayoria de sus imagenes por dibujos

realizados por nifios (Bullido, Enrique Bulllido , 2015).

. En 1904 en Espafia, el medio de comunicacion ABC creo el suplemento “Gente

Menuda’, que fue pionero en narracion infantil, ilustracion y humor grafico.

. El periodico espafiol El Pais lanzo una version oficial para nifios llamada “El
Pais de los Estudiantes”, y se volvido una herramienta para que estudiantes de diferentes
escuelas participaran y escribieran. Debido a su éxito, se convirtié en el Primer Programa
Nacional de Prensa Escuela. Hasta el momento méas de 23.200 equipos han participado en esta
oferta que invita a los nifios y nifias a crear sus propios periddicos, tanto de manera fisica
como digital (Bullido, Periodismo para nifios y nifias, 2017).

. Newskid: un proyecto espafiol transmedia periodistico creado por Eva
Dominguez. La idea “pretende explicar el periodismo de otra manera, incidiendo y
transformando la realidad actual de los nifios, alejados de las noticias, a partir de una historia
central y tres plataformas (un diario, un objeto fisico y una web), que con el uso de la realidad
aumentada pretende situar a los nifios en el centro de la experiencia”. (Grifeo, 2015).

. La Revista National Geographic Kids hace presencia en el mercado de lengua
hispana desde el 2010. Esta revista esta dirigida a un publico desde los 6 hasta los 14 afios, y
le brinda a este publico conocimiento sobre teméticas cientificas, el medio ambiente y la
naturaleza. Actualmente, para poderla adquirir de manera fisica, se debe comprar por internet.
Aunque también esta de manera digital, solo se publica en inglés (Ehow en espafiol, 2014).

o La Revista Muy Junior es una ramificacion de la revista espafiola Muy
Interesante. Esta revista mensual de ciencia es para nifios de 6 a 11 afios. Se adquiere de
manera fisica a traves de internet (Muy Junior, 2014).

o Las Revistas Disney son un producto basado en la barra de programacion y de
peliculas de Disney. Esta creada para nifios de preescolar, por lo que los textos son muy

sencillos, ya que manejan el primer aprendizaje del nifio como las vocales, las partes del
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cuerpo, las partes de la planta, entre otros. A su vez, tiene actividades ludicas para los nifios
(Disney Junior, 2014).

o Unicef: Esta organizacion tiene una revista que sirve como material pedagdgico
para los cursos que se hacen anualmente en Latinoamérica a jueces, fiscales y defensores de
los derechos de la infancia. No obstante, esta revista es solo una recopilacion de columnas de

opinidn de los diferentes autores importantes en la teméatica mencionada.

Desaparicion de revistas

La desaparicion de las revistas nombradas, no solo a nivel nacional sino también
internacional, se debe en su gran mayoria a crisis a econémicas que han arrasado con el 100%
de los medios dedicados a los menores de edad; situacion que no permite el sostenimiento ni
la permanencia en el mercado de este tipo de productos.

Asi mismo, los nifios y nifias no consumen estos medios, lo que también lleva al fracaso, sin
embargo la profesora Elvira Garcia (Bullido, Periodismo para nifios una forma diferente de
contar las noticias, 2015)° asegura que el consumo disminuye en la medida que “los medios se
han olvidado de los nifios, siempre aparecen como agresores 0 como un problema social o
como victimas, pero no aparecen por sus logros”. De ahi que los medios de comunicacion no
tengan acogida, ya que los menores no se sienten identificados con lo que el mercado les
ofrece, por lo que es necesario crear un medio como la Revista Entérate que integre a los

nifios y nifias como ciudadanos activos de la sociedad.

A esta situacion hay que afadirle que los nifios y las nifias se han convertido en un
publico inexistente (Bullido, Periodismo para nifios una forma diferente de contar las noticias,
2015) para los medios de comunicacién. No obstante, no se puede pensar en la creacion de un
medio en que el Unico interés sea obtener dinero, “el periodismo no puede guiarse Unicamente
por las fuerzas econdémicas, los beneficios empresariales y los intereses particulares. En vez de

ello, debe vivirse, en cierto sentido, como una mision sagrada, mision que deberias llevar a

% Profesora asociada a la Universidad Internacional de Valencia, Espafia. Directora del Observatorio de
Investigacion en Medios Digitales. Entrevista publicada en el medio Enrique Bullido.
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cabo sabiendo que los poderos medios de comunicacion os han sido confiados” (Vaticano,
2000)™°.

Ahora bien, los medios de comunicacién que ya desaparecieron e incluso los actuales han

tratado a los lectores o consumidores como simples clientes, de ahi a que muchos no se
sientan identificados y sientan que solo se esta produciendo o entregando un medio por ganar
dinero, “la mayor parte de la informacion periodistica no es un servicio que alguien compre,
sino un servicio gratuito- incluidas la mayor parte de de paginas web. (...) Mas que vender un
contenido a los clientes, los periodistas construyen una relacion con sus lectores, oyentes o
espectadores basada en sus valores, en sus juicios, autoridad, profesionalidad y compromiso
con la comunidad. Al proporcionar todo esto, establecen un vinculo con el ciudadano que la
empresa alquila luego a sus anunciantes” (Bill Kovach, 2004, pags. 85,86).
Claro estd que muchos medios de comunicacion viven de sus productos, pero en la Revista
Entérate, vender no es su principal objetivo, si bien es cierto, vivira de la pauta publicitaria,
también es cierto que sera distribuida de manera gratuita en su primera edicion porque mas
que vender, es brindar informacién, e invitar a los nifios y nifias a conocer un medio de
comunicacion que les brinda informacidn que se ajusta a sus necesidades, “el lector, el oyente
0 el espectador no es un cliente que compra bienes o servicios. El anunciante si lo es” (Bill
Kovach, 2004, pag. 86).

Periodismo Infantil

Claramente ya sabemos que el periodismo es un “oficio que tiene como fin la busqueda
exhaustiva y la produccion de noticias que informen a la sociedad sobre su contexto
inmediato. El periodismo se materializa en capsulas informativa (noticias, cronicas, reportajes,
entrevistas, infografias) que buscan sintetizar un momento o un evento especifico” (Republica,
2015). Ahora bien, el periodismo es “uno” (Gallo & Galvez, Criterios para hacer periodismo
escrito infantil; publicaciones informativas para nifios, 1990, pag. 171) sin importar el
destinatario. De ahi a que hacer periodismo infantil sea casi igual al periodismo para adultos,
se utilizan los mismos principios éticos y de respeto que cualquier otro publico objetico, sin

embargo en el periodismo infantil cambia la forma méas no la manera, es decir cambia el

19 Informe de la declaracion del papa Juan Pablo 11 en la celebracién del Dia de los Periodistas en el Vaticano.
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lenguaje con el que se produce el texto, cambian las imagenes, las formas y el disefio del
producto. No obstante, en Colombia esta profundizacion en el periodismo no esta muy
desarrollada como en otros paises como ltalia y Francia (Gallo & Galvez, Criterios para hacer
periodismo escrito infantil; publicaciones informativas para nifios, 1990, pag. 42).

Criterios Generales (Gallo & Galvez, Criterios para hacer periodismo escrito infantil;

publicaciones informativas para nifios, 1990, pag. 161;162;163)":

El periodismo es uno en general: El periodismo tanto para adultos como para nifios, por
esta razon el proposito principal es proporcionar informacion convirtiéndose en un factor de

formacion

Profesionales en el manejo del periodismo infantil: Se requiere personal con formacion
profesional en periodismo. Los nifios y nifias merecen el mismo respeto que cualquier otro
consumidor. Asi mismo, el periodista infantil debe apoyarse en otros profesionales como
pedagogos o sicologos para hacer un trabajo conjunto que complemente aspectos

desconocidos para el periodista

Respeto por el lector: Los menores al igual que los adultos, exigen respeto, de ahi a que
se deba entrar informacién veraz y de calidad a los nifios y nifias. Los menores hacen parte de

una sociedad y requieren informacién de primera mano.

Manejo de fuentes de informacién: Las secciones y fuentes que manejen los medios de
comunicacion para nifios deben ser similares a los de los adultos, cambiando de acuerdo a las

tematicas.

Tratamiento de la informacion (Gallo & Galvez, Criterios para hacer periodismo escrito

infantil; publicaciones informativas para nifios, 1990, pag. 173;172):

Contextualizacion: Hay que entregar a los menores un referente contextual que les
permita conectar el pasado con el presente para asi establecer los escenarios en los que se

desarrolla la noticia, la crénica o incluso una entrevista.

11 Se tomaron algunos criterios expuestos por las autoras del texto, sin embargo algunos se adaptaron al formato
de la Revista Entérate.
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Identificacion de personajes: Hay que aclarar cada una de las fuentes citadas con
cargos correspondientes para asi contextualizar a los consumidores. No todos los nifios o nifias

saben quién es el presidente, o quien es x 0 y senador.

Vocabulario: Los medios especiales para menores de edad deben manejar un
vocabulario adecuado para los mismos, no obstante, “la diferencia es cuantitativa mas no
cualitativa”. El uso de diminutivos 0 de infantilizacion de palabras no va a ser la técnica para
escribirle a los nifios. De igual forma, se podra usar palabras para adultos que esfuercen a los
nifios y nifias a crear los conceptos de los mismos y en esa medida entenderlos e introducirlos
en los contextos que estan desarrollando. Hay que tener en cuenta la forma en la que los nifios

y nifias se expresan y nombran elementos del mundo.

Manejo gréfico: No debemos olvidar el famoso dicho que dice que “todo entra por los
ojos”, de ahi a que la imagen de la revista sea fundamental. Se deben manejar graficas

adecuadas, entendibles, visibles que manejen color y que sean agradables para los menores.

Entretenimiento: Si bien es cierto que se busca informar a los menores de edad, no

puede dejarse de lado el entretenimiento con el cual también se puede entregar la informacion.

Ejemplos de Periodismo Infantil

En este trabajo se hizo un recuento de algunas publicaciones infantiles que han existido
a lo largo de la historia tanto en Colombia como en América Latina'®. Sin embargo, la
mayoria de ellas tienen corte didactico y pedagdgico, mas no informativo.

Haciendo un analisis de las diferentes publicaciones se pudo determinar que se han basado en
teorias pedagogicas, manejando formatos distintos a los que realmente maneja un trabajo

periodistico.

12 Se trabajo en las paginas 15,16 y 17 del proyecto en general
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Asi mismo, se determind que la gran mayoria de productos son hechos por personas con
diferentes profesiones, mas no con periodistas con formacién profesional en el manejo de

técnicas y recursos periodisticos.

Sin embargo, uno de los Unicos medios que cumple con estos requisitos es la desaparecida
Semana Junior, que como ellos mismos lo dicen es “es un medio de comunicacion Unico en su
género, pensado para los menores de edad avidos de informacién, que buscan un punto de
referencia que les permita entender, compartir e intercambiar opiniones sobre el mundo que
los rodea. Semana Jr. se maneja como una guia informativa y académica de 24 paginas que

vuelve simple lo complicado” (Semana, 2003).

Publicidad infantil

Otro factor fundamental en el consumo de medios de los nifios ya sean audiovisuales,
impresos o digitales tiene que ver con la publicidad dirigida a esta poblacion. La sociedad de
consumo en la que estamos inmersos, se ha ingeniado miles de estrategias posibles para incitar
a la compra y por consiguiente a la posesion de viene independientemente del receptor que
sea. Esta sociedad de consumo le ha dado més relevancia al tener que al ser, por esto es que se

juega con la sicologia y los sentimientos para hacer de cada producto una necesidad.

En ese orden de ideas, el nifio se convierte en un consumidor potencial, ya que a través
del juego de la publicidad crea necesidades sobre ellos que inciden en la necesidad de
compra por parte de sus padres. En esta medida los modelos de consumo y de vida que son
presentados por los adultos y por los medios de comunicacion se van adentrando en el
desarrollo cognitivo del nifio desarrollando habitos de consumo en el nifio (Dominguez,
1990).

Cabe recalcar que, con el desarrollo tanto cognitivo como fisico del nifio, se van
desarrollando el nivel de entendimiento del nifio, ya que en sus primeros afios no notan la
diferencia ente el programa y la publicidad, simplemente lo toman como parte de éste , ya en

una edad mas madura se van reconociendo ciertos tipos de lenguajes e imagenes que hacen
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(13

que el nifio vaya entendiendo y de una u otra forma * caiga en el juego publicitario y

consumidor” de quienes hacen la pauta.

En igual sentido, los anuncios publicitarios tanto en los medios audiovisuales como
impresos, se presentan de formas llamativas para que se capte la atencién, de esta manera,
colores como blanco, negro amarillo, verde, azul, rojo y fucsia, son los principales para

Ilamar la atencidn del receptor y mas aun siendo nifios (Fleitman).

Los nifios tienden a identificar facilmente las cosas mediante elementos geométricos que ya
conocen, por eso la base arquitectonica de la publicidad de una u otra forma tiene que
redireccionarse a esos conocimientos primarios del nifio que les lleva a identificar el juguete o
producto que desee bajo los conocimientos ya aprendidos. Asi, el éxito de la publicidad es

encontrar un equilibrio entre la realidad y entre lo que ellos conocen (Diaz, 2013).

Ademas, se ha comprobado que mediante las imagenes los nifios logran un mayor tiempo
de concentracién (20 aproximadamente); de la mano de esto y al haber mayor concentracion,
también existird mayor absorcion de informacion, llevando asi al nifio a lo que diferentes

pedagogos llaman alfabetizacion visual.

La alfabetizacion visual, que nace en la década de 1960, es un proceso mediante el cual
el sujeto “discrimina e interpreta las acciones, objetos y simbolos visibles, naturales o
artificiales que encuentra en su medio, asi mismo la alfabetizacién permite la aplicacion
creativa para la comunicacion con los demas y la apreciacion de los textos visuales” (Moraaj

& Evely, 2004).

La tipografia también se vuelve un asunto importante en la publicidad infantil en la
medida que los nifios también asocian las letras a los conocimientos adquiridos, de ahi a que
en la publicidad se usen tipos de letras similares a las que ellos aprendieron en primera
medida; por ejemplo la vocal “a” casi siempre estd relacionado con una “bolita y un palito”,
por lo tanto en la publicidad se debera usar unas letras sencillas, de tamafios grandes que se

identifiquen a las ya aprendidas (Fleitman).
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Conclusion de la creaciéon del medio

En este orden de ideas, y ante la clara inexistencia de un medio de comunicacion en
Colombia, es pertinente crear uno que ofrezca una alternativa informativa a la medida
conceptual, cognitiva e ilustrativa de los menores edad, que no solo esté de manera fisica, sino
también digital. Segun el periodista espafiol Enrique Bullido, “son un colectivo inexistente
para las empresas informativas, por lo que hay que crear un medio informativo, divertido, y
sano para un colectivo numeroso prescriptor y con futuro”. (Bullido, Periodismo para nifios y
nifias, 2017).

De ahi que los contenidos de las secciones de la Revista Entérate estén dedicados a
informar e ilustrar de una manera clara y adecuada los acontecimientos colombianos y

mundiales entorno a la econdmica, la tecnologia, el medio ambiente y el entretenimiento.

ESTUDIO DE MERCADO

El estudio de mercado de la revista se ejecutd basado en entrevistas escritas a 50 nifios
y nifias, asi como un Focus Group realizado con 20 nifios y nifias menores de edad (entre los
7 y 12 afos), y 15 profesores que a su vez son padres de familia, todos ellos del colegio
Imcrea, ubicado el barrio Roma, de la localidad Kennedy en Bogota. Fue posible analizar las
posibilidades reales de la creacion de un medio de comunicacion exclusivo para la poblacion
infantil y comprobar la viabilidad y la aceptacion del publico ante un nuevo producto que

satisfaga un vacio en el mundo comercial e informativo.

Objetivos
o Identificar la necesidad de la creacion de un nuevo medio de comunicacion.
o Conocer los gustos y temas de interés de los nifios y nifias entre 7 y 12 afios

para los que esta dirigida la Revista Entérate.
o Saber la opinién de padres de familia y maestros ante la creacién de un nuevo
medio de comunicacién que explique la realidad politica, social, econémica, tecnoldgica y de

medio ambiente a los nifios y nifas.
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Metodologia
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PLANTEAMIENTO DE
SITUACION

HERRAMIENTA

RESULTADOS

Conocimiento del perfil lector,
gustos preferencias y
expectativas

Focus Group

Analisis del perfil
consumidor. Lineamiento
para la construccion y
desarrollo gréfico de la
revista. Conocimiento
profundo del perfil lector

Viabilidad

Desarrollo de matriz
DOFA

Conocimiento real de la
viabilidad del producto.
Anadlisis de de fortalezas y
debilidades

Tabla de andlisis 1
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Publico Objetivo

El publico objetivo de este medio son los nifios y nifias urbanos de Bogota de estratos
2y 3, que son el 45% (Planeacion, 2013) de la poblacion infantil de la ciudad; poblacién que
en primera medida tendra el acceso a la revista de manera gratuita. No obstante, el objetivo
final es que el producto sea obtenido por los infantes mediante la distribucion del mismo en
los colegios.

Para lograr un analisis del publico elegido es pertinente analizar diferentes aspectos
que permitirdn una mayor comprension de todas las necesidades y elementos que intervienen
en el desarrollo de los nifios, estos aspectos son: desarrollo cognitivo y sicolégico de los
infantes, esferas sociales que los rodean (padres, colegio, comunidad), consumo de medios de

comunicacion, publicidad para los nifios y nifias.

Perfil del lector

. Edad promedio: 7 a 12 afios.

. Nivel de escolaridad: entre segundo y séptimo grado. Sin embargo, no se
descarta que la Revista Entérate llegue a manos de nifios que no asistan a una institucién
educativa.

. Tendencias: Reflejan gustos por las diferentes realidades del pais y del mundo
como la politica, la econdmica, la tecnologia, el medio ambiente y de las cuales quisieran

conocer mas.
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Grafica l

Encuesta escritas a

50 nifiosy y nifias
entre los 9-12 afios
del grado 5

Estrato 2y 3
(2014)

(Estudios
de
Mercado g

Focus gruops a 15

padres de familia

que a su vez son
padres

Estrato 2y 3
(2017)

Focuos Group 20
ninos y ninas
del grado 4 del
colegio IMCREA

Estratos 2y 3

Anélisis encuestas escritas
Modelo de Encuesta Escrita™:
El modelo de encuesta escrita se realizé en el afio 2014 con nifios de quinto grado™

entre los 9 y los 12 afios del colegio Imcrea.

1. Descripcién de gustos

e ;Le gusta leer?

e ;Qué acostumbra a leer?

2. Consumo de medios

e ¢Le gusta consumir medios de comunicacion?
e ;Qué medio de comunicacion usa mas?

3. Entendimiento de los medios de comunicacion

e ;Entiende las noticias diarias?

¢Entiende la realidad de la sociedad donde vive?

3 Ir anexo 1: Formato encuesta a nifios y nifias

!4 Es una muestra representativa e intermedia.
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e ;Siente miedo por conocer la realidad de la sociedad donde vive?

4. Aceptacion creacion medio de comunicacion

e ;Le gustaria que como nifio o nifias se tuvieran en cuenta sus opiniones?

e /Le gustaria leer noticias propias para nifios y nifias?

e /Le gustaria saber como mediante el deporte, el medio ambiente, la cultura y el

entretenimiento se puede contribuir al mejoramiento de la sociedad donde vive?
Analisis a profundidad de las Encuestas Escritas **:
En la sesidn 2 y 4 los estudiantes eligieron mas de una respuesta. Ademas, las sesiones

3, 5, 7 y 8 también tienen la opcion de explicar el porqué de su respuesta, lo que permiti

hacer un andlisis cualitativo de las respuestas de los nifios y nifias.

¢Le gusta leer?
¢ Qué acostumbra a leer?
¢Le gusta usar medios de comunicacion?

¢ Qué medio de comunicacion usa mas?

1
2
3
4
5. ¢Entiende las noticias diarias?
6 ¢Entiende la realidad de la sociedad donde vive?
7 ¢Siente miedo por conocer las noticias nacionales , internacionales y de la
8 ¢Le gustaria que como nifio o nifia se tuvieran en cuenta sus opiniones?
9 ¢Le gustaria leer noticias propias para nifios y nifias?
10.  ¢Le gustaria saber cdmo mediante el deporte, el medio ambiente, la cultura y el
entrenamiento se puede contribuir al mejoramiento de la sociedad donde vive?

11.  ¢Como puede contribuir al mejoramiento de la sociedad donde vive?

CATEGORIAS ANALISIS POR PREGUNTAS
DE ANALISIS

Descripcion de Pregunta 1: A los infantes de ambos sexos les gusta leer.
gustos

5 1r anexo 2: Tablas de andlisis de las encuestas
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Pregunta 2: Los nifios mostraron preferencia por los
cuentos y los comics a la hora de leer. A diferencia de las nifias,

que prefieren los cuentos y los libros.

Consumo de
Medios

Pregunta 3: Tanto nifios y nifias consumen medios de
comunicacion la mayor parte de su tiempo. Ademas de esto, los
infantes los usan, en su mayoria, para entretenerse y después
para buscar informacion.

Pregunta 4: Tanto nifios como nifias usan mas la

television y el internet.

Entendimiento
de medios de

comunicacion

Pregunta 5: Se reflejo que los nifios y nifias entienden
las noticias, aunque hay algunos y algunas que manifiestan que
no porque son “enredadas”.

Pregunta 6: En su mayoria los infantes dicen si entender
la realidad en donde viven.

Pregunta 7: Tanto nifios como nifias no sienten temor
por conocer las noticias nacionales, internacionales o en
general. Manifiestan que es algo que deben saber y que no son
ajenos a que cualquier situacion que les ocurra y que ademas,
si conocen las noticias, sabrdn como defenderse ante ciertos
acontecimientos.

Pregunta 8: En un 100% los infantes exteriorizan que
sus opiniones deberian tenerse en cuenta. En primera medida
porque sus padres no les ponen atencion y en segunda medida
porque sienten que sus opiniones pueden aportar a la solucién

de problemas, siendo méas innovadoras.

Pertinencia de
creacion de un medio

de comunicacién

Pregunta 9: La mayoria de nifios y nifias si quisieran leer
noticias propias para ellos.

Pregunta 10: Tanto nifios como nifias estan interesados
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en saber como, mediante otras aéreas como:el deporte, el medio
ambiente, la cultura y el entretenimiento, pueden contribuir al

mejoramiento de la sociedad donde viven.

Tabla de analisis 2

Focus Group

En el estudio de medios también se realiz6 un Focus Group con el objetivo de tener un
acercamiento mayor a los principales consumidores de la Revista Entérate. La dindmica de
grupo se realiz6 con 20 menores de edad, que se encuentran en 5to grado entre los 8 y 12
afios; también se llevo a cabo con 15 padres de familia, que a su vez son maestros del Colegio

Imcrea. La dindmica se realiz el dia 3 de marzo de 2017 en la ciudad de Bogota.

Gréafica 2

= Profesores de los
cursos tercero,
cuarto quinto y sexto

Nifios y nifias de que asuvez son

clla(tf)grado con | f padres de famila del /i
nifios entre | Colegio Imcrea i
\7-9 afios /
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Preguntas de Focus Group a los menores *°

1. Descripcion de actividades dentro de la rutina diaria

o ¢Como es su jornada escolar?

o ¢Qué hace en los espacios libres dentro de la jornada escolar?

o ¢ Qué suele hacer los fines de semana?

o ¢ Qué hace para divertirse?

2. Descripcion de gustos y actividades de consumo

. ¢Qué tipo de actividad le gusta hacer? Ejemplos: leer, cantar, bailar, escribir.
. ¢Qué le gusta leer?

o ¢Cuando se relne con sus amigos y amigas qué le gusta hacer?

o ¢ Usa redes sociales?

3. Consumo de medios

e (Qué medio de comunicacion usa mas entre radio, television, prensa, o los que estan
en la web?

e ;Usa las redes sociales para informarse?

e Qué medios de comunicacion conoce para nifios y nifias?

e (Qué opina de los medios de comunicacion actuales?

4. Tematicas, forma, colores

e (Qué temas le gustaria que se trataran en la revista?

e Preferencias: méas texto que graficas o mas graficas que textos

e ;Qué tipo de letra prefiere?

e ;Qué tipo de colores prefiere?

e ;Prefiere que sea de varias o de pocas hojas?

18 1r anexo 3: Audios y fotos de focus groups
Anotacion: varias de las respuestas obtenidas en este focus group se obtuvieron extra microfonos, una vez se
acabo la sesién, varios de los menores de edad se acercaron para continuar dialogando sobre las preguntas

formuladas en medio de la dindmica.
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Anélisis de Focus Group con los menores

CATEGORIAS DE ANALISIS

ANALISIS

Descripcion de actividades dentro

de la rutina diaria

En su mayoria, los menores de edad
tienen una jornada similar dentro de la
semana. Es decir, van al colegio, aprenden,
hacen amigos y juegan con sus comparieros.
Gran parte de ellos, luego de la actividad
escolar, se dirigen a sus casas para hacer
tareas, y si queda algin tiempo libre,
comparten con sus amigos en la calle,
juegan, ven television, usan su celular o
tablet para jugar o acceder a informacion.

La mayoria argumentd que no estan
con sus madres o padres dentro de la
semana laboral, es decir de lunes a viernes,
y suelen estar con sus abuelos y nifieras, que
tienen la responsabilidad de su cuidado y de
dar permiso para salir o usar cualquier
de

tecnoldgico.

medio comunicacion o  aparato

Entre semana la gran mayoria
comparte con su familia, jugando, viendo

televisién o haciendo a tareas.

de

actividades de consumo

Descripcion gustos y

Los nifios mencionan que entre sus
preferencias estan jugar videojuegos o con
sus amigos en la calle, ver programas
animados o usar las redes sociales. Las
nifias prefieren actividades como cantar,
bailar, leer, jugar en la web o hablar con sus

amigas.
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La gran mayoria prefiere leer, pero
lee cuentos, cartillas 0 revistas de
entretenimiento para mayores de edad.

Los nifios y nifias tienen acceso a la
web en sus casas, pero acceden de manera
supervisada. Igualmente, un 99% usa las
redes sociales pero siempre con
autorizacion o vigilancia de sus padres.
Entre las redes sociales que méas usan estan
Facebook e Instagram. Sin embargo, cuando
se preguntd por el consumo de redes
sociales, 5 de ellos, aproximadamente,
aseguraron  que usaban  WhatsApp,
confundiendo esta aplicacion de sistema de

mensajeria con una red social.

Consumo de medios

Tanto nifias como nifios aseguraron,
en su mayoria, usar el televisor como medio
de comunicacion, ademas argumentaron que
pueden ver noticias solo en compafiia de un
adulto. También, una minoria afirmo
escuchar radio cuando iba a en el carro con
sus padres, lo que les permitia escuchar
masica y oir algunas noticias. Los medios
impresos son consumidos en menor
cantidad. Y consumen cuentos, cartillas y
uno que otro periddico.

Sin embargo, la mayoria de nifios y
nifias usan Facebook y alli pueden acceder a
las cuentas de los medios de comunicacion
0 incluso en sus historiales aparecen

noticias. Asi mismo, mediante WhatsApp, a
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veces reciben cadenas informativas.

Por otra parte, los nifios y nifias
argumentaron que programas infantiles
como “Tu Planeta Bichos” de RCN
Television y “Dia a Dia Nifios” en Caracol
Television, que se presentan los fines de
semana en la franja infantil en horas de la
mafiana, son los medios de comunicacion
propios para los nifios y nifias. A esto se
sumg, el desconocimiento de un medio de
comunicacion, bien sea de television, radio
0 impreso para ellos, dejando ver su
inconformidad, ya que varios de ellos
aseguraron si querer un medio exclusivo
que los integre y les ayude a conocer

diferentes realidades.

Tematicas, formas,

medio de comunicacion

colores del

Los nifios y nifias aseguraron que
prefieren que en los medios de
comunicacion se traten temas ambientales,
tecnoldgicos, econémicos, de
entretenimiento y sociales.

También argumentaron que
prefieren la explicacion de temas a través de
graficas y dibujos, mas que por textos.

Ademas, los nifios indicaron que les
gustaria que se manejaran colores como el
azul, rojo y verde en los medios de
comunicacion, mientras que las nifias
quieren ver colores como el fucsia, el

rosado, morado o el fluorecente.

Tabla de analisis 3

37




Preguntas Focus Group maestros que son padres de familia®’

1. Actividades con los menores de edad

e ;Queé tipo de actividades suele hacer son sus hijos/estudiantes?

e ;Qué actividad cree gque le llama maés la atencion a sus hijos/estudiantes hacer?

2. Consumo de medios

e ;Sus hijos/estudiantes consumen medios de comunicacion?

e ;Qué tipos de medios de comunicacion consume?

e ;Permiten que sus hijos vean, lean y escuchen noticias o0 medios?

3. Acercamiento a la realidad

e Prefieren que sus hijos/estudiantes estén alejados o integrados a las diferentes

problematicas o a la realidad que se presenta en los medios de comunicacion?

e ;Leexplicaa su hijo/estudiante la realidad?

4. Consumo de medios

e ;Sabe usted de algin medio de comunicacion dirigido a nifios y nifias?

e .Le gustaria que existiera un medio de comunicacion exclusivo para esta poblacion?

e ;De qué tipo preferencia le gustaria que fuera?

e ;Deja que sus hijos/estudiantes usen redes sociales?

CATERGORIAS ANALISIS

ANALISIS

edad

Actividades con los menores de

A estas preguntas los profesores,
que a su vez son padres de familia,
aseguraron que las actividades que
desarrollan con sus hijos son salir, pasear,
hacer tareas o jugar. Sin embargo,
reconocen que, en ocasiones, sus hijos
prefieren estar en el computador jugando

videojuegos 0 navegando redes sociales. En

7 Ir anexo 4: audios y fotos de maestros que a su vez son profesores

38




cuanto a las actividades académicas
respondieron que la gran mayoria se
realizan con ayuda de la web. Manejan
plataformas tecnoldgicas para hacer la
educacion de manera dinamica integrada a
las TICs. Sin embargo, aun se utilizan
estrategias tradicionales como la
compresion lecto-escritora, las actividades
en grupo Y las salidas pedagdgicas.

En este orden ideas, a los menores
de edad les atrae la combinacion entre lo
tradicional y lo digital para la comprension

de diferentes tematicas.

Consumo de medios

Los entrevistados aseguraron que, Si
bien permiten que sus hijos y estudiantes
accedan a los medios de comunicacion, lo
hacen bajo su supervision para asi poder
solucionar cualquier cuestionamiento que
se presente frente a las diversas tematicas.

El medio de comunicacion que mas
consumen es la television. Asi mismo, los
entrevistados aseguraron que una de las
actividades académicas es analizar la
composicion, el lenguaje y las imagenes de
los articulos de medios impresos o noticias
de medios televisivos.

De igual forma, hicieron énfasis en
el uso de la web para acceder a informacion

0 como medio de entretenimiento.

Acercamiento a la realidad

La gran mayoria de los
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entrevistados afirmaron que les da temor
que los nifios y nifias conozcan la realidad
del pais y del mundo. No obstante, hicieron
énfasis en asegurar que no los pueden alejar
de las probleméticas y situaciones que
acontecen en el pais. Por eso estan prestos a
solucionar cualquier inquietud de los nifios
y nifias, que a veces van a pasos
agigantados, y que tienen la necesidad
resolver cuestionamientos de manera

inmediata.

Consumo de medios

Las personas entrevistadas
aseguraron no conocer medios de
comunicacion exclusivos para nifios y
nifias, s6lo  conocen  medios de
entretenimiento para nifios como los
matutinos los fines de semana en franja
infantil.

También afirmaron que si bien
existe la necesidad de un medio de
comunicacion, éste debe ser muy cuidadoso
en cada una de las tematicas, el lenguaje y
las gréficas que se utilicen. Algunos
llevaron a colacion las palabras
“responsabilidad y respeto” a quienes hagan
medios para los nifios y nifias.

Asi  mismo, indicaron que si es
necesaria la creacion de un medio de
comunicacion para los nifios y nifias bajo la

riguridad periodistica que merecen los
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menores.

En este orden de ideas, con
posiciones diferentes, dijeron que seria
bueno un medio de comunicacion
televisivo, mientras otros quisieran que
fuera escrito, para fomentar la lectura.
Varios coincidieron en que,
independientemente  del  medio de
comunicacion que se cree, éste debe ir de la

mano del mundo digital.

Tabla de analisis 4

Conclusiones

Con el analisis de estas dos herramientas cualitativas y cuantitativas se evidencid la

necesidad de crear un medio de comunicacion con una oferta para los menores de edad que

no solo sea impreso, sino que también esté inmerso en el mundo digital.

Se puede concluir ademas que los nifios y nifias quieren no solo ser escuchados, sino

también que se genere contenido periodistico con la rigurosidad y la pertinencia para su edad,

que les permita conocer la realidad de su sociedad, pais y mundo con un lenguaje entendible.

Respecto a la opinion de los padres de familia, que a su vez son maestros, se puede

concluir que los medios de comunicacion son usados en el aprendizaje de los menores de

edad. Sin embargo, aln faltan medios con la rigurosidad periodistica para un pablico como los
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nifios que desean conocer la realidad del pais de una forma clara. Ademas, quedo claro que los
medios que consumen sus hijos o estudiantes estan siendo supervisados por lo mayores, de ahi
la pertinencia de crear un medio que les genere tranquilidad sobre la informacion que se esta
entregando.

La Revista Entérate tiene una propuesta definida para impulsar un medio de
comunicacion con toda la rigurosidad periodistica que entregue informacion de primera mano
a los nifios y nifas, que los involucre como integrantes activos de la sociedad, desarrollando
asi su sentido de pertenencia a la poblacion, ciudad, region o pais al que pertenezcan. A final
de cuentas, y como muchos menores lo argumentaron, son el futuro del pais y de ellos
dependerd la sociedad del mafiana.

En este sentido, la Revista Entérate es un proyecto viable que llegara a la audiencia
definida de forma impresa, no solo para acercar a los nifios y nifias a los medios de
comunicacion tradicionales, sino también para reforzar el proceso lecto—escritor. Asi mismo,
este medio estara disponible de forma digital para ir de la mano de las vanguardias y avances
en el mundo tecnolégico que se han convertido en parte fundamental de la informacién de los
menores de edad. Se pudo detectar ademas que los nifios y nifias se convierten en
constructores y emisores de informacion a través de las redes sociales en las que se involucran
los blogs.

En ese sentido los nifios son lectores, usuarios, y clientes de los medios de
comunicacion y no existe una oferta informativa a su medida. (Bullido, Periodismo para
nifios, 2017)
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Andlisis de Viabilidad

e Matriz DOFA

DEBILIDADES

Falta de alianzas institucionales ORORIENIDADES

Convertirse en una herramienta de primera mano para

Posicionamiento en el mercado s :
instituciones educativas

Ser un medio de comunicacion lider en periodismo infantil

ool

Unico medio de comunicacion escrito dirigido a nifios y nifias.
Revista gratuita AMENAZAS EXTERIORES
Falta de apoyo al desarrollo del periodismo infantil en el pais

>

Grafica 2

Andlisis DOFA

Debilidades: La Revista Entérate aun no tiene posicionamiento en el mercado, ya que
claramente es un producto nuevo, que si bien tiene tres pautantes en su primera edicion, adn
tiene trabajo por delante para lograr estar en el mercado como producto preferente. A esto se
suma la falta de alianzas institucionales que crean en el periodismo infantil y que den

posicionamiento a la revista tanto en el mercado como el sector educativo.
Oportunidades: Las oportunidades de la revista van ligadas a la posibilidad de convertirse en

una de las primeras herramientas de aprendizaje que le permita a los docentes de las

instituciones educativas acercar a los menores de edad , no solo a los medios de comunicacién
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especializados para esta poblacion, sino que ademas, ayudara a la explicacion y comprension
de la realidad social que vivimos. Ademas, seria un medio de comunicacion lider en

periodismo infantil.

Fortalezas: Una de las principales fortalezas de la Revista Entérate es que sera un medio de
comunicacion pionero del periodismo infantil, en esta época en que la existencia de los

mismos es casi nula. En ese sentido, la revista llenaria un vacio en el mercado.

Amenazas: En Colombia el periodismo infantil esta olvidado y prueba de ello, es que no
haya periodistas especializados en esta forma de periodismo. Por esta razén se convierte en
una amenaza para la Revista Entérate, ya que no solo serd dificil encontrar personal
especializado, sino que también, el apoyo bien sea econémico o social serd limitado debido a

la inexistencia del mismo.

Estrategias de mejoramiento

Se trazard una meta y una ruta de trabajo que fortalezca las caracteristicas internas de la
revista, logrando superar las debilidades y amenazas para mejorar el panorama actual del

medio de comunicacion.

Por lo tanto, se haran estrategias de mercadeo, tanto en redes sociales como en instituciones
educativas. Ademas, se buscaran alianzas para lograr mas y mejores espacios de difusion.
Finalmente, se desarrollaran técnicas para dar a conocer la importancia de trabajar el
periodismo infantil en una sociedad en que los menores son un actor activo y necesitan tener

informacidn de primera mano.
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DESCRIPCION DEL PRODUCTO

P———

Creacion del medio

Generar contenidos
con todos los géneros
periodisticos y bajo
los principios del
periodismo

Estrategias de Publicidad

La publicidad /a Revista
Entérate debe ir a fin con la
filosofia, mision y vision del

medio con el fin de
promocionar el mismo.

P

-Estrategias de Disefio Grafico

Los disefios y la diagramacion van
de la mano de la responsabilidad
en la imdagen que se use .

Estructurados con expertos que
saben y manejan los conceptos de
disefio oportunos para los menoes

de edad.

Estrategias en redes sociales

Planes de reconocimiento e
identificacion del medio

Estrategias de Mercado

Indentificacion y analisis de la
competividad en el mercado de la
revista. Asi mismo, generar alianzas para
la expansion y conocimiento del medio.

Gréaficad
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Creacion de los contenidos

Los contenidos que se desarrollaran en la Revista Entérate estan disefiados segun los
gustos de los menores reflejados en el estudio de mercado, que permitieron que temas
ambientales, tecnoldgicos y de entretenimiento estuvieran dentro de la revista. Sin embargo,
temas politicos, econémicos y sociales también estarn presentes en la Revista Entérate. Asi
mismo, se utilizaran todos los géneros periodisticos, que seran elegidos dependiendo de las
temaéticas a desarrollar en las diferentes secciones.

De igual forma, serd requisito trabajar de la mano de la rigurosidad periodistica,
entregando informacion veridica, contrastada con diferentes fuentes, utilizando los
profesionales adecuados para que la informacion sea certera y de calidad.

La ética periodista estard presente para brindar informacion con respeto y
responsabilidad, para asi acatar los derechos de los nifios y nifias y los limites del periodismo,
no solo escrito, sino también digital*®.

Finalmente, la revista tendra como escritores invitados a profesionales en diversas
aéreas que abarquen varias tematicas, todas ellas bajo las exigencias y la rigurosidad

periodista por la que sera reconocida la Revista Entérate.

Estrategias de Publicidad

La Revista Entérate tendrd fuerza en la imagen corporativa, que se impulsard en
primera medida a través de las redes sociales mas usadas por los nifios y nifias y que se vieron
reflejadas en el estudio de mercado. Redes sociales como Facebook, Instagram, Twitter e
incluso Snapchat, seran el trampolin para dar a conocer el medio de comunicacion. No
obstante, en medio del trabajo transversal que se hace con el Proyecto Decenal de Educacion
2016-2026, se espera que la revista esté en medio del mundo escolar, siendo una herramienta

util para los menores en su proceso de aprendizaje.

'8 Ir a estudio de mercado, pag 18
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De igual forma, se realizaran alianzas con medios, lugares estratégicos donde el

publico objetivo tenga presencia y asi mismo impulsar la revista.

e Pauta

Se crearan alianzas para que la gente paute en nuestro producto y asi poder tener una
rentabilidad econémica; de igual manera se pautaran productos, lugares, medios que vayan a
fin a la filosofia, misién y vision de la Revista Entérate. En este sentido, y bajo esas
condiciones, las marcas que no se contrapongan con la vision de la revista seran aceptadas e
incluso aquellas que estén en proceso de emprendimiento, y que quieran hacer parte de este
proyecto que esta iniciando desde su edicion #1.

Las empresas, marcas y productos que participaron en la edicion #1 de la revista lo

hicieron como piloto y de manera gratuita, entregandole la confianza y la oportunidad

a la Revista Entérate de darse a conocer en diferentes sectores econdmicos y sociales.

Algunas de las empresas que participaron son: Colegio Imcrea, Pasteleria Carmenza

Garcia Flérez y Pongue y Wool People-Tejido crochet.

Plan de Sostenibilidad

La edicion #1 fue realizada con una inversion inicial de 2°000.000 millones de pesos
colombianos de la creadora del medio. Capital que permitié iniciar el proyecto y la creacion
del disefio gréafico, fotografia e impresion de la revista

Por otra parte, la edicidn #1 de la revista sera de distribucion gratuita. No obstante, la
edicion numero #2, que saldra a la calle en aproximadamente un mes, sera financiada por la
pauta que sera cobrada, de ahi que se trabaje en un posicionamiento de la marca en el

mercado.

Cuadro de precios
Al plan de sostenibilidad también se uniran alianzas estratégicas con diferentes medios

de comunicacion o incluso con algunas empresas que quieran pautar diferentes articulos

informativos de actividades, productos, lugares exclusivos para los menores de edad y podran
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aparecer en nuestra edicion impresa o digital. Convirtiéndose en inversionistas potenciales que
daran rentabilidad al medio. Esta estrategia se impulsara para la edicion #1 por lo que durante
tres meses se gestionaran este tipo de alianzas. Asi mismo, se abriran las puertas para aquellos
periodistas, artistas o incluso profesores o profesionales en diferentes aéreas educativas para
que plasmen sus ideas o proyectos en el medio de comunicacién, generando interés no solo en
los menores sino también en algunos pautantes.

Los precios de pauta que se manejan van de acuerdo a estdndares establecidos en el

mundo de la publicidad.*®.

UBICACION PRECIO (en pesos colombianos)
Portada 1°750.000
Contraportada 1°900.000
Primera Péagina impar completa 2°100.000
Primera pagina par completa 1°050.000
Media pagina impar 550.000
Media pégina par 450. 000
Cuarto de pagina impar 250.000
Cuarto de pagina par 150.000
Banner Home 270.000
Banner seccion 200.000
Banner pagina media 250.000
Banner rectdngulo mediano 150.000

Prospecto pérdidas y ganancias para las primeras seis ediciones®

19'|_a asesoria para establecer precios de la pauta de la Revista Entérate fue por parte de la empresa Gino Alberto
Carranza EU, productos y servicios de publicidad promocional fundada en 2010.

2 |r anexo 5: cuadro de prospecto
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La Revista Entérate sera gratuita, por lo tanto sus ingresos dependeran unica y exclusivamente
de las ventas de las pautas publicitarias.

Los precios de la pauta en la Revista Entérate se determinaron teniendo en cuenta los
siguientes aspectos:

Impresion: el tiraje de 1.000 revistas tendrian un precio de 1°500.000 pesos colombianos?.
No obstante, en la cuarta edicion se espera hacer un tiraje mayor, por lo que la impresion de la
revista aumentaria a 1’800.000 pesos colombianos.

Nomina trabajadores: el pago al equipo de trabajo esta cotizado por asesorias, no por trabajo
permanente en cada edicion.

Por otra parte, en la edicién #1, la pauta de los tres clientes sera gratuita como incentivo tanto
para ellos como para nuevos pautantes. Sin embargo, las condiciones de negocio cambian en
las siguientes ediciones, incrementandose en un 20%, y asi sucesivamente, hasta lograr la
totalidad del costo de la pauta. En ese orden de ideas, en la tabla % se puede observar que solo
en la cuarta edicion se empezaran a obtener ganancias.

Tanto las ganancias como la pauta tendrdn cambios continuos en sus precios, esto
dependiendo el posicionamiento de la revista en el mercado, por lo que las utilidades como los
costos también cambiaran. Asi mismo, en la medida que aumente el tiraje la revista,

simultdneamente se aumentaran costos.

e Plan de distribucién y migracién en medios

Para la edicion #1 se hara una inversion de 1.000 ejemplares y se distribuird en las
marcas que publicitaron y también en diferentes instituciones educativas. A su vez, ya con la
revista impresa, se pueden tocar mas puertas en diferentes sectores econémicos, tanto publicos
como privados. En este mismo sentido, se iniciara un trabajo con entidades distritales y
gubernamentales educativas para promover la Revista Entérate como una herramienta
educativa, ya que va de la mano con el Proyecto Decenal de Educacion 2016-2026, creado por

el Gobierno Nacional para impulsar la educacién de calidad en el pais. En la medida que se

2! Cotizaciones en Digitos y Disefios SA y Ricaurte Cuatrocolores
%2 Ir anexo 5: cuadro de prospecto
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estd haciendo esta distribucion, también se hard un plan de migracion en redes sociales como
Facebook, Instagram y Twitter, teniendo en cuenta el uso que los nifios y nifias le dan y asi
posicionarla revista, que en un futuro también estara de forma digital.

En dos meses debera estar lista la pagina de internet del medio, que permitira abarcar
mas publico, tanto de lectores como de pautantes. Asi mismo, permitird introducir mas
contenidos.

Sin embargo, hay que buscar un punto de equilibrio entre la edicién impresa y digital.
Se hara la publicidad de la revista en conjunto, invitando a que se conozcan los dos formatos

del medio.

e Cantidad de paginas y circulacion
La primera edicion de la Revista Entérate sera de 11 péginas, incluyendo la pauta
publicitaria, sin embargo, el nimero de paginas en las proximas ediciones podra aumentar

dependiendo de la informacion que se integre o de la misma pauta publicitaria.

De igual forma, tendra una circulaciébn mensual, tiempo que permitira hacer un

producto de calidad para los menores.

ESTRATEGIA EN REDES SOCIALES

Objetivo

Crear una comunidad virtual infantil que permita el acercamiento de nifios, nifias, padres de
familia y diferentes actores de la sociedad al contenido de la Revista Entérate en diferentes

plataformas.

Objetivos Especificos
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e Impulsar el reconocimiento de la marca a traves de la generacion de contenido de

calidad que identificara a la Revista Entérate.

e Compartir publicaciones que ofrezcan informacién, la cual ayude a responder
inquietudes de los seguidores, creando lazos que aumenten las posibilidades de

fidelizacion con la Revista Entérate.

e Recibir nuevas propuestas de contenidos e informacion por parte de los seguidores.

Publico Objetivo

La poblacidn objetiva estd determinadas el Estudio de Mercado realizado, alli se determina
que el target de la Revista Entérate son los nifios y nifias entre los 7 y 12 afios, sin dejar de

lados los agentes que los rodean, como padres de familia.

Implementacion

Tras el estudio de mercado se decidié que las plataformas en que hara presencia la revista
serén: Facebook, Twitter e Instragram. Asi mismo, se cred un correo para recibir cualquier
tipo de sugerencias o informacion que aporte al trabajo investigativo de nuestros periodistas

(enteraterevistan@gmail.com).

La operacion de estas plataformas estara liderada por una direccion web, que contara con el
trabajo de un community manager, quien mantendra actualizada toda la informacion en las
redes de manera permanente. De igual forma, la frecuencia de publicacion sera diaria,
dependiendo del comportamiento de las redes, aunque en Twitter se trinard cada 5 minutos

como minimo, y en Facebook se publicara con un intervalo de entre 10 y 20 minutos.

El grupo Makona se encargo6 de crear una imagen de la Revista Entérate para cada una de las

redes sociales donde haremos presencia.
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° Correo electrénico: enteraterevistan@gmail.com

=S TTH J

. Twitter: @EnterateRev

C O | @ Twitter. Inc. [US] | https://twitter.com/Ent

<

R s

©J Inicio  Momentos [\ Notificaciones ] Mensajes 3 Biscar en Toither a @ m
Entérate *" Bievenidos al mundo de Ia revista Entérate un mundo de informacién creado A quién seguir . »
@EnterateRev parati CGTN en Espafiol gt.
[ Se uni6 en junio de 2017 L4 L= A ih ( « ) v

David Pardo @ DavidPardol

( Seguir )
° Instagram: Enteraterevistan

C O | @ seguro | https//www.instagram.com/Enteraterevista/?hi=e: v |

enteraterevista Editar perfil | X
0 publicaciones 0 seguidores 0 seguidos

Entérate Revista Somos una revista dedica al periodismo infantil. Que entrega
informacién de primera mano al los nifios y ninas del pafs.
www.facebook.com/Enterate-1683277178647129

~N

Empieza a capturar y compartir tus momentos
Descarga la aplicacién para compartir tu primera foto o tu primer video.

° nFacebook: Facebook/Enterate
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& C ) | & Seguro | https://www.facebook.com/Enterate-1683277178647129/ ﬁ‘

' Skl Q caa e

Pagina Mensajes Notificaciones @ Estadisticas Herramientas de publicacion Configuracion Ayuda

Buscar amigos

Enterate .

Crear nombre de usuario
de la pagina

Inicio
Eventos
ok Megusta X\ Seguir | 4 Compartir = -

Informacion
Videos

Educacion
Fotos

Publicaciones Pgbllca entu nomb}re 0 como una de las Consejos para paginas Vi todas
paginas que administras

) ) £Cémo funcionan los anuncios de
Configuracion de la atribucion de publicacion al  Facebook?

Comunidad rﬂ s
b

Promocionar

Administrar promociones

— Aceptar Liega a todas las personas adecuadas alli
Compartir una foto 0 Anuncia d c
un video empresa directo ® Chat (-3 2
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Tarjetas de presentacién

. om0

MARIA ALEJANDRA URIBE
CELULAR:3114431814

EN REDES:

@enteraterev

Eustber

7 Enteraterevistan

facebook/ enterate

onlerafe
I I N N
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Area Digital

La Revista Entérate esta proyecta en el mundo digital de ahi que se cree una pagina de
internet exclusiva para el medio. Esto justificado en que si bien es cierto queremos reforzar
procesos lecto escritores y volcar a los nifios nifias a los sistemas tradicionales de aprendizaje,
compresion y andlisis, no podemos dejar de lado que estamos tratando con un publico que es

nativo digital, ahora bien, por eso se hace necesario estar el mundo digital.
La Revista Entérate estard en una pagina de internet donde podré encontrar lo siguiente:

1. Volcado de informacion que a aparece en la Revista fisica podra encontrar cada uno de
los textos e informacidn publicada mensualmente

2. Ademas encontrara actualizacion de informacion noticiosa que sirva como herramienta
para que los nifios y nifios estén actualizados en todos los ambitos y teméticas que

trata la Revista Entérate.

Pagina de internet Revista Entérate

Home
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Segunda Pestaia

Hola a todos, te damos la bienvenida a este maravilloso mundo de conocimiento. Aqui en estas paginas podras encontrar la respuesta a todas
las dudas que tengas sobre el proceso de paz en Colombia. Tal vez, suene un poco aburrido pero sabes._. tu como nifia o nifio tienes un papel
fundamental en la construccién de paz de nuestro pais.

Pero bien, te preguntaras: ;Yo un nifio o nifia que puedo ayudar a la paz de mi pais? Aqui te daremos la respuesta a esa y otras preguntas que
estamos seguros giran alrededor de tu cabeza cada vez que te hablan del proceso de paz e la guerrilla e incluso de la violencia de nuestro pais .
Puede que suene complicado e incluso no encontraras sentido alguno , pero te aseguramos que te encantara sumergirte en este mundo y mas
aun conocer como a través de tus grandes ideas como nifio o nifia brindaras herramientas de soluci6n eficaces.

Tu eres un integrante fundamental de la poblacién es mas sabemos que has escuchado la tipica frase” los nifios son la poblacién del futuro” y
asi suene a frase de cajon es totalmente cierto, de ustedes, de la poblacién infantil depende un gran porcentaje de que la paz llegue a nuestros
hogares y que se mantenga aun mas en los corazones y vivencias de los colombianos.
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Tercera Pestafia

Noticias

Aqui encontraras cada uno de los
articulos digitales que estan en tu Revista

El video juego de la vida real

h

Al salir a jugar al parque y encontrarse con una paloma blanca p en el simbolo de la paz, pero ahora escuchar la palabra paz es
saber que seguida de ella inicia una discusion eterna entre los adultos, en radio, television, en la panaderia, en el bus; entre politicos,
profesores, también el doctor que atiende ala mama de Salomé. Todos hablan de lo mismo como queriendo propiciar una guerra porque nadie
se pone de acuerdo.

i A ahorrar!

Todas las cosas que tienes en tu casa, ya sea la ropa, los juguetes, tu tablet o computador, son porque tus padres las han comprado, y lo han
hecho por una necesidad o por simple recompensa por algo que hiciste, como portarte bien en casa o sacar excelentes notas en el colegio.

Sin embargo, ;te has puesto a pensar en la posibilidad de ahorrar dinero de tu mesada o de lo que te dan tus padres para comprar tus propias
cosas? Pues bien, esta alternativa de ahorrar es fundamental porque con este ahorro podras asegurar la compra de tus cosas favoritas en un
futuro, cosas que quizas solo podras obtener si trabajas y ahorras por ellas.

Pero, ;qué es ahorrar? Ahorrar es separar una parte de tus ingresos en este caso de tu dinero, con el fin de guardarlo para planes futuros.

Ojo con el Oso de Anteojos

EL 21 de febrero es el Dia Internacional de la Proteccion a los osos

Cuarta Pestafia

Home Nosotros Noticias Buenas nuevas

Buenas nuevas

Lo nuevo en
Lo nuevo en politica economfa Lo nuevo en deportes

Contéctanos
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Quinta Pestafia

Contactanos

Facebook: Facebook/Enterate
Instagram: Enteraterevistan
Twitter: @EnterateRev

* Correo electrénico: enteraterevistan@gmail.com

by Little Tots Preschool. f
created with Wix.com i

IDEA

Desarrollo del concepto del medio

La Revista Entérate es consciente de la realidad que atraviesa el pais y por lo tanto del
papel de los menores de edad en el desarrollo de la sociedad. De ahi que cada edicion de la
revista trabaje con el mayor respeto al publico objetivo, generando opinion y debate entre los
limites de la responsabilidad. De igual forma, quien escriba, paute o participe en la revista
deberéa regirse por los principios éticos y profesionales que maneje la revista para crear un
producto coherente, responsable y respetuoso.

Filosofia

La Revista Entérate trabajara de la mano de los principios éticos, especificamente en

los cinco principios comunes propuestos por Los miembros de la Red de Periodismo Etico
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(EJN, por su siglas en inglés); que en sus items manejan y concentran todas las tematicas que
abarcan el desarrollo del ejercicio del periodismo.
Por ende, La Revista Entérate trabajard: (Fundacion Gabriel Garcia Méarquez para el

nuevo periodismo Iberoamericano, 2013)

1. Verdad y precision: Garantizar la més fiel entrega de la verdad de la realidad
que se esta comentando. No se entregara informacion sin contrastar.

2. Independencia: Se dejaran de lado intereses individuales y colectivos que
afecten el buen desarrollo del ejercicio del periodismo.

3. La equidad e imparcialidad: Se buscaran todos los puntos de opinidn de los
hechos y de las noticias dandole equilibrio a la informacién dada.

4. Humanidad: Nadie debe en su actuar dafiar a nadie. Se debe hacer conciencia
del poder que se tiene como periodistas con nuestras palabras e imagenes

5. Responsabilidad: Asumir errores, escuchar a la audiencia y respetar diferentes

opiniones

Estos principios éticos, con relacion a los nifios y nifias, seran utilizados en la misma
medida que son utilizados con los adultos. Los infantes son un publico que merece y exige
respeto y profesionalismo. La infancia debe ser respetada como una poblacion lectora que
forma parte de la sociedad y que requiere informacion. Por tal motivo, el grupo de trabajo de
la Revista Entérate no solo estd compuesto por periodistas, sino también por sicologos,
pedagogos y expertos en las tematicas de cada edicidn, para asi lograr un trabajo completo que
cumpla con los requerimientos para ser acogida y entendida por el publico elegido.

Ademéas de los principios éticos periodisticos, la Revista Entérate trabajara
transversalmente con los principios basicos de mision, vision y objetivos de la propuesta
hecha por el Ministerio de Educacion Ilamada Plan Nacional Decenal de Educacion 2016-
2026, que en medio de toda su idea se plantea entablar una “educaciéon en y para la paz la
convivencia y la ciudadania”.

En medio de esta catedra para la paz se contempla el trabajo con los medios de
comunicacion para que aporten a el proceso de aprendizaje de los niflos: “Aprovechar los

medios de comunicacion en los procesos de aprendizaje, para fortalecer la cultura de la paz, la
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no-violencia y la capacidad critica de la comunidad, la practica de los DDHH - DIH, la
prevencion, manejo y solucion de conflictos, la consolidacion de una cultura ciudadana, la
convivencia, y la vivencia de valores.” (Plan Nacional Decenal de Educacion 2016-2026,
2014). “Aprovechar el potencial de los medios de comunicacion para desarrollar y fortalecer
la capacidad critica de los estudiantes, promover la formacién en valores, el respeto por el otro
y desarrollar una cultura democrética en las que participen las instituciones de educacion, la
familia y su entorno” (Plan Nacional Decenal de Educacién 20016-2026; 2014).

Asi se trabajara de la mano de los objetivos planteados en este Plan, contribuyendo no
solo al desarrollo de un plan nacional, sino también al desarrollo de una sociedad que
atraviesa un marco de perdon, de compromiso y tolerancia, y qué mejor que hacerlo desde un

medio de comunicacion impreso.

Misidn

Lograr que nifios y nifias entre los 7 y 1os 12 afios accedan a informacién de primera
mano a través de la Revista Entérate. Un medio de comunicacién que realice contenidos con
rigor y sensibilidad periodistica propia para los menores de edad, permitiéndoles conocer las

situaciones politicas, sociales, econémicas y culturales de Colombia y el mundo.

Vision

Revista Entérate en el 2022 sera la principal revista dirigida a nifios y nifias entre 7 y
12 afios, quienes de manera didactica se enteraran de la realidad social, politica, econémica y
cultural de Colombia. Este medio de comunicacion autosostenible se proyecta para convertirse

en herramienta basica de las instituciones educativas.

Etimologia del nombre
La palabra Entérate es derivada de la palabra enterar, que significa
“Informar a alguien de algo o instruirlo en cualquier negocio” (Definiciones-de.com, 2010).
De igual forma, enterar viene del Latin integrare, que significa integrar. En ese orden

de ideas uno de los objetivos de Entérate es informar a los menores de edad de las situaciones

60



coyunturales de las cuales no estan exentos, y de esta manera, integrarlo a la sociedad a la que
pertenece para ser un ciudadano activo con herramientas que le permitan analizar y entender
la realidad que lo rodea.

Es un nombre que funciona, es sonoro y representa la mision y vision de un medio de
comunicacion que quiere posicionarse como la mejor opcion en el medio para que los

menores de edad accedan a la informacion.

ESTRUCTURA

Requerimientos para la participacion en la revista

Quienes deseen participar en la revista deberan estar sujetos a la filosofia, mision y
vision del medio y cumplir con unas exigencias:
o Firmar una carta de Derechos de la Propiedad Intelectual.

o Entregar un contenido escrito que sera revisado por profesionales de la revista
para respetar los lineamientos de la misma, en este mismo sentido, se elegira y participara en

la creacion visual de apoyo de contenido escrito.

Equipo de trabajo

e Gerencia General

Director: tendré las principales funciones de administracion y control de la empresa.
Tomara las decisiones finales de cada una de las situaciones tanto internas, externas de

contenido, produccidn, disefio y demas que presente la revista.

e Direccién de contenidos
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Director de contenidos: asumird la responsabilidad de las secciones y de los
contenidos de la revista cuidando la linea editorial, los valores, la mision y vision de la Revista
Entérate para entregar informacion con el rigor periodistico infantil.

Editor de Contenidos: editara los contenidos de la revista. Dictara enfoques de las
noticias y de los textos, en este sentido trabajard de la mano con los periodistas de manera
directa.

Periodistas: serén los encargados de hacer la reporteria, la busqueda informacion y la

creacion de los contenidos periodisticos de la Revista Entérate.

e Direccién Social

Sociodlogo y Psicdlogo: estos dos profesionales, tanto de las Ciencias Humanas como
de la salud, seran fundamentales para mantener lineamientos de bienestar precisos para los
menores de edad, para entender sus necesidades emocionales, psicoldgicas y sociales y asi

mismo brindar informacidn oportuna, clara y veraz.

e Direccién Gréfica

Las decisiones gréficas, de disefio, forma, color y diagramacion seran la

responsabilidad de esta dependencia de la revista.

e Direccion de publicidad y mercadeo

Asumirén la parte comercial de la empresa, en este orden de ideas, seran los
encargados de las estrategias de comercializacion, promocion y difusion de la Revista
Entérate, para asi expandir el medio de comunicacion y crear alianzas estratégicas que lleven

la revista a toda la poblacién infantil.

e Direccién Web
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Un community manager serd el encargado de manejar las redes sociales de la

entrevista y crear estrategias de difusion a través de Facebook, Twitter e Instagram.

e Direccién Financiera

Tendra como objetivo administrar el dinero y las relaciones econdémicas con los

proveedores y pautantes.

Organigrama

Gerencia
General

Direccion de
contenidos

Direccion
Social

Direccion de
publicidad y
mercadeo

Direccion
Grafica

Direccion
Web

Direccion
Financiera

Editor de
Contenidos

Socidlogo y
Psicdlogo

Periodistas

DESARROLLO DE CONCEPTO GRAFICO

community
manager

De acuerdo a los resultados obtenidos en el Estudio de Mercado en cuanto las

tematicas, los colores, forma y disefio, que tanto los menores de edad como los maestros-

padres expresaron preferencia, la Revista Entérate realizo su disefio teniendo en cuenta estas

sugerencias que el mismo publico objetivo desarrollo.
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De ahi a que la edicion #1 se base en la informacion obtenida. Entérate es una revista
para nifios y nifias, por lo tanto se disefiaron ilustraciones llamativas que a su vez generen
informacion y refuercen los contenidos de cada articulo que este en el contenido. Las graficas

son entendibles y agradables a la vista.

Empresa encargada de disefo

La Revista Enteréate y su creadora trabajaron de la mano de Makona?®, una empresa
que ensambld los disefios, los textos, los colores y la pauta para lograr un producto final con

identidad propia.

Areas trabajadas
Branding / Identidad corporativa - Camparias de mantenimiento - Fotografia comercial o
personal - Disefio editorial - Disefio publicitario - llustraciones / creacion de personajes

e Web

Creacion de sitio web - Creacidn de redes sociales - Community manager - SEO /

Posicionamiento web.

Descripcion grafica

e Paleta de colores
La revista es para un publico femenino y masculino, de ahi a que haya diversidad de
colores en la revista. Colores como el rojo, azul, verde, fucsia, rosado, morado se encuentran
dentro del disefio, graficacion y tipografia, debido a los gustos que los mismos nifios y nifias
mostraron en el focus group.
e Estética
A través de ilustraciones animadas se recred la realidad de la informacion que se

estaba mostrando, sin caer en la creacion de imagenes infantiles o que ridiculicen el producto.

e Tipografia

2 \er: http://www.grupomakona.com/ Gltima vez consultada 31/07/2017. 12:07
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La tipografia de Entérate partio de factores como alta legibilidad y recordacion para
nifios y nifias. Asi mismo, se eligié una fuente con fuerza, amigable y que genere un impacto
inmediato en la visual del publico.

Las disefiadoras de Entérate se apoyaron en una paleta de color vibrante y en el uso de una
fuente secundaria de la misma familia para equilibrar los pesos.

Fuente usada: BigJohn y SlimJoe

e Tipografia texto corrido

Entérate usa una fuente sin serifas, y con caracteristicas gréficas limpias para que los nifios
y nifias puedan tener una lectura sin distracciones. En este mismo sentido, a las partes relevantes
de los textos se les dio un mayor tamafio y grosor para que fuesen puntos focales en medio de la
lectura.

Fuente usada: Roboto.

e Tipo de papel y tamafo

El formato de la revista fue pensado para que fuera comodo de cargar y transportar
para los nifios y nifias pero sin afectar la legibilidad. Para el papel optamos por un sustrato con

brillo para reforzar el tono llamativo y alegre que se maneja en todo el contenido de la revista.
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Pagina sencilla

El 21 de febrero es el
Dia Internacional de la
Proteccion a los 0so0s

Basta con mirat una maneda nueva de 5) pesos para
saber cual es o Oso de Anteojos, un animal que en jos
ultimas meses, en tiferentes 2onas del pais como Valle
del Cauca, Muls Tolima y Cundinamarca, ha hecho
presencia en bosques y ha alertado a las Instituciones
Amblentales ¥ o s poblacion sobre ef cuidado de este
animal.

Segin o Minksteclo de Ambiente, el Oso de Anteojos ex
una especs yudnerable y ademas hace parte de la st
ropa de Lo Union Infernacional para la Conservacion de la
Noturaleta por estar én via de extincion.

>

Sin embarge, dia & dia su habrat, es deor su lugar de
viviends, es mas reducido debida al cambio climatioo, a
Ia tala mdiscriminada de drboles y o la degradacion ded
=uelo.

& | AMBIENT=

Perg, ¢por qué es importante b conservacion del Oso de

Anteojos?, es fundamental para la peeservacion de los
bosques nacionales y de los paramos del pais que son

fuenie generadora de agua.
Asi misiro, ayuda a renavar los diferentes ecosistemas,
\\ ya que se slimenta y derrba algunos asboles, creando
7#. nuevos ambientes. Cabe resaltar que s un animal
amnivoro, que o & violento y que no atenta contra los

S g A seres humanos.
con el 0so ,
Finalmente, 53 én algin momerdo llegas a ver

L Antojos en un bosque, puedes llamar a las a
E) ¢ n e O ( , ambientales como las Corparaciones Atono
4 asi dar aviso sobre by ubicacion del animal

Articulo ambiental

Titular cambia de acuerdo a la gréafica del articulo

Secciones

La Revista Entérate estara dividida por secciones que hablaran de diferentes temas
tanto coyunturales como de interés para los nifios y nifias lectores de la revista.

Politica: una seccion dedica a tratar temas coyunturales de politica en Colombia y en
el mundo, que son agenda de los medios de comunicacion y que estan por fuera del alcance y
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del entendimiento de los menores de edad debido al lenguaje con el que se presenta este tipo
de noticias. Un ejemplo de ello es el Proceso de Paz por el que Colombia atraviesa
actualmente y del cual los nifios y nifias son parte fundamental.

Economica: Una seccidon que permitira enterarse a los menores no solo de noticias
econdmicas, sino también de informacion sencilla y basica para que los nifios y nifias tengan
herramientas que les permitan conocer términos y situaciones del panorama financiero.
Ejemplo de ello es la controversial Reforma Tributaria, tema de gran magnitud. Pero también
temas de como ahorrar 0 en qué gastar la mesada, que son topicos del diario vivir y haran
parte de esta seccion.

Internacional: Se recogera informacién de hechos que han sido noticias a nivel
mundial. Informacion que se creard con toda la rigurosidad periodistica pero con lenguaje
desescalado para menores de edad.

Deportes: Seccion que entregara informacion deportiva actual para los nifios y nifias y
que sea actual e informativa sobre el mundo de los deportes. Informacion que permita darles
herramientas a los menores para que conozcan como integrar los deportes a su vida cotidiana.

Entrevista: Ademas de ser un género periodistico también serd una de las
secciones de la Revista Entérate. En esta parte se hara una entrevista a un personaje de un
tema coyuntural, bien sea politico, econdmico, social o cultural que aporte conocimiento claro
y sencillo a los nifios y nifias lectores.

Historias: El propdsito de esta seccion es contar historias de menores de edad que
sean un ejemplo y que hayan tenido logros en diferentes aspectos de la vida.

Medio Ambiente: Es una seccion que los mismos nifios y nifias expresaron que les
gustaria estuviera en la revista. Un componente que ayudara a los menores a comprender las
situaciones que giran alrededor del planeta como problematicas que se presentan con el medio
ambiente, el cuidado del mismo, y los aportes que los nifios y nifias pueden hacer a la
conservacion del mismo.

Entretenimiento: Noticias de entretenimiento de interés para los menores, ya sea de

mausica, de tecnologia o cultura.
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21 22 23 24 25 26 27
28 29 30 31

Primera semana de trabajo

Segunda semana de trabajo

Tercera semana de trabajo

Cuarta semana de trabajo

Quinta semana de trabajo

e Los dias del mes cambiaran las semanas de trabajo del equipo

Primera semana de trabajo: Se llevaran a cabo los consejos de redaccion pertinentes.
Busqueda de temas, estructuracién de plan de trabajo para cada una de las secciones (posibles
invitados, entrevistados, fotografias, viajes).

Segunda semana: Ejecucién de los planes de trabajo de la semana.

Tercera semana: Correcciones de los productos obtenidos.

Cuarta semana: Montaje de los textos y los disefios graficos de la revista. Creacion de

estrategias de publicidad en redes sociales.

Quinta semana: Consolidacion, impresion y difusion

DESDE EL INICIO?

La idea de una revista infantil nace desde el afio 2014 gracias a la creacion de un proyecto
de grado de la Universidad del Rosario. Para poder llegar al producto final la Revista Entérate
tuvo grandes transformaciones: desde su nombre, (inicialmente se Ilamaba Revista 1, 2, 3); como

el disefio, la tipografia, los colores y tematicas cambiaron en un 100%. Todo esto para crear un

2% Ir anexo: 6 Primeras ilustraciones de la revista Entérate

70



medio de comunicacion de calidad, que entregue informacion de primera mano a los nifios y nifias

y que promueva la lectura, integrando a los menores a la realidad social en la que estan inmersos.

Primera Evaluacion®

Tras tener el producto final, es decir la Revista Entérate de manera fisica, se llevé a cabo
un Focus Group que permitio hacer proceso de evaluacion de los principales consumidores del
medio de comunicacion: los nifios y nifias.

Un grupo de cinco nifios y nifias ley6 y analiz6 la Revista Entérate, lo que permitid
que se hiciera una critica constructiva de los aspectos fisicos, graficos, tipograficos, de
colores y de contenido y escritura.

Ademas, la pedagoga Constanza Hoyos, que maneja y revisa los contenidos de la

Revista Entérate, hizo parte de este Focus Group entregando su anélisis.

Resultados de la evaluacion %

Los nifios y niflas leyeron uno a uno los articulos, realizando las criticas

correspondientes.

e Aspectos fisicos

El analisis inicié desde la portada, punto sobre el cual los menores aseguraron que las
gréficas fueron de su agrado, ya que segun ellos, las imagenes eran adecuadas para los nifios y
nifias. Asi mismo, las graficas de cada uno de los articulos fueron acogidas, puesto que segun
lo afirmaron los menores, iban acorde a las tematicas que se tratan en los textos y también
eran llamativas.

Los colores fueron aceptados, ya que los nifios y nifias afirmaron que incluian ambos

sexos y ademas eran llamativos.

% |r anexo: 7 Audios y fotos de focus group
% |_as sugerencias de los grupos calificadores fueron corregidas para el producto final
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En cuanto el tamafio y el papel los menores dieron su aprobacion. Sobre el primer
aspecto, el tamafio, sefialaron que es ideal para cargar dentro de la maleta, mientras que sobre
el papel afirmaron que es adecuado, porque no se dobla con facilidad y permite que se lleve a

todo lado.

e Contenido

Los nifios y nifias mostraron interés por el contenido de los articulos de la Revista
Entérate. Leyeron en voz alta cada uno de los textos, y al final de la lectura realizaron los
comentarios de la comprension lectora, plasmando las criticas pertinentes. Los textos de la
primera edicion de la Revista Entérate fueron aprobados por los menores, asegurando que la
extension de los articulos era adecuada, ademas las tematicas tratadas eran pertinentes y les

brindaban nuevos conocimientos sobre las situaciones que viven diariamente.

e Sugerencias

Los nifios y nifias sugirieron que la letra de los textos deberia ser mas grande, ya que en
algunos articulos se dificultaba la lectura.
También hicieron correcciones de algunas palabras, ya que por error de digitacién habia

palabras repetidas.

e Analisis de la pedagoga®’

La pedagoga Constanza Hoyos, que ha acompafiado el proceso de creacion de la Revista
Entérate, también hizo un analisis del producto final. Segin Hoyos, el tamafio de la revista es
adecuado para los menores, tambien aseguré que el tipo de papel era pertinente, ya que los
menores podian guardarlo en cualquier lugar, ademéas podia ser manipulado en cualquier espacio,
incluso en el recreo, cuando los nifios y nifias estan jugando o tienen algun tipo de alimentos cerca.

En cuanto a los colores y graficas, Hoyos dijo que eran pertinentes y ajustados a las

tematicas de los articulos, y ademas eran entendibles y llamativos para el publico lector.

2" Ir anexo 8 : Audio y foto de entrevista Constanza Hoyos
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La pedagoga indico también que las tematicas de los articulos son apropiadas para los
menores, ya que no solo llamaron su atencidn, sino que también dejaron algin tipo de
conocimiento. En cuanto la extension de los articulos, Hoyos asegur6 que era el indicado, ya que
mientras se entregue informacion pertinente, los menores estan dispuestos a leer los textos.

También se hablo de la pauta publicitaria que se encuentra dentro de la revista, pues segin
Hoyos, es relevante y adecuada para la revista, debido a que pautan empresas que ofrecen
articulos para los nifios y nifias.

Finalmente, Constanza Hoyos sugirié cambiar el tamarfio de la letra porque la que tenia el

producto afectaba la lectura de los textos.

DERECHOS DE AUTOR

Todas las personas que participen en la creacion de la Revista Entérate, bien sea
aportando escritos, fotografia, disefio o investigacion, tendran su respectivo crédito. Asi
mismo, los autores de las producciones autorizaran al medio a reproducir las veces que sea
necesaria la informacion, esto sin un cobro adicional.

De igual forma, la gerencia de la Revista Entérate exigira exclusividad en los
contenidos proporcionados, es decir la informacion e imagenes no podran ser publicados en
otro medio de comunicacion, sea televiso, radial o impreso, a menos que la direccion de la
Revista Entérate asi lo autorice.

Sumado a esto, quien entregue o cree material a la revista deberd estar sujeto a la
edicion o modificacion de los contenidos, esto con el fin de cuidar la linea editorial del medio

de comunicacion que se exige para entregar material de calidad a los menores de edad.

Formato de carta de compromisos de propiedad intelectual

Bogota a los dias del mes de del afo
Yo identificado con cédula de ciudadania
de autorizo a la Revista Entérate a que publique,

edite, reproduzca, exhiba y comunique en el pais o en el extranjero el articulo, las fotos,

entrevistas o historia de , de mi autoria. Dicho

contenido se entrega con fines periodisticos valiéndose del formato de

y cada vez que Enterante publique el contenido este estard

acompariado del respectivo crédito del autor.
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ANEXOS

= Anexo 1

Entérate
Encuesta cualitativa y cuantitativa para el proyecto de grado de la revista infantil

“Entérate”
12.  ¢Le gusta leer?
a. Si

b. No

13.  ¢{Qué acostumbra a leer?

a. Periddicos
b. Revistas

C. Cuentos

d. Comics

e. Libros

f. Otro. ¢Cual?

14.  ¢Le gusta usar medios de comunicacion?
a. Si
b. No

¢Por que?
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15.  (/Qué medio de comunicacién usa mas?

a. Television

b. Radio

C. Prensa escrita ( revistas — periodicos)
d. Internet

e. Otro. ¢Cual?

16. ¢Entiende las noticias diarias?

a. Si
b. No
¢Por qué?

17. ¢Entiende la realidad de la sociedad donde vive?

a. Si

b. No

18.  ¢Siente miedo por conocer las noticias nacionales , internacionales y de la

realidad donde convive?

a. Si
b. No
¢Por que?

19.  ;Le gustaria que como nifio o nifia se tuvieran en cuenta sus opiniones?



a. Si
b. No

¢Por qué?

20.  ¢Le gustaria leer noticias propias para nifios y nifias?
a. Si
b. No

21.  ¢Le gustaria saber como mediante el deporte, el medio ambiente, la cultura y el

entrenamiento se puede contribuir al mejoramiento de la sociedad donde vive?

a. Si

b. No

22.  ¢Entéra puede contribuir al mejoramiento de la sociedad donde vive?
a. Si

b. No
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Anexo 2

2 3 4 5 6 7 8 9
NO |PER|RE|CU |COM |LIB|SI | NO|TV | RA|PR|IN|SI | NO/|SI|NO|SI|NO|SI|NO|SI|NO
1 0 3 |8 13 11 [(23|2 17 |3 2 120187 22 |3 10115 (250 22 |3
0 2 7 14 |4 16 (232 15 |1 2 123 |15]10 |20|5 7 118 [25|0 23| 2

Conversiones: Per = Periédicos

Re= Revistas

Cu= Cuentos

Lib: Libros

Ra= Radio

Pr= Prensa

In= Internet

NI= Nifios

NA= Nifias

Andlisis encuesta

Los resultados anteriores son de la encuesta realizada a 50 estudiantes, 25 nifias y 25 nifios

dentro de los 7 y 12 afios del Colegio Imcrea.
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En la pregunta 2 y 4 los estudiantes eligieron mas de una respuesta. Ademas, las preguntas
3, 5, 7 y 8 también tienen la opcidn de explicar el por qué de su respuesta lo que permitio
hacer un andlisis cualitativo de las respuestas de los nifios y nifias.

Pregunta 1: Los infantes de ambos sexos tienen en sus preferencias leer.

Pregunta 2: Los nifios mostraron preferencia por los cuentos y los cémics a la hora de leer.
A diferencia de las nifias que prefieren los cuentos y los libros.

Pregunta 3: Tanto nifios como nifias consumen medios de comunicacion en la mayor parte
de su tiempo. Ademas de esto se analiza que los infantes los usan en su mayoria para
entretenerse y después para buscar informacion.

Pregunta 4: Tanto nifios como nifias usan mas la television y el internet.

Pregunta 5: Se reflejé que los nifios y nifias si entienden las noticias diarias, aunque hay
algunos y algunas que manifiestan que no porque son “enredadas”.

Pregunta 6: En su mayoria los infantes dicen si entender la realidad en donde viven
Pregunta 7: Tanto nifilos como nifias no sienten temor por conocer las noticias nacionales,
internacionales o en general. Manifiestan que es algo que deben conocer y que no son
ajenos a que cualquier situacion les ocurra y que ademas si conocen las noticias, sabran
coémo defenderse ante ciertos acontecimientos.

Pregunta 8: En un 100% los infantes exteriorizan que sus opiniones deberian tenerse en
cuenta. En primera medida porque sus padres no les ponen atencién y en segunda medida
porque sienten que sus opiniones pueden aportar a la solucion de problemas, y que ademas
las ideas de ellos son més innovadoras.

Pregunta 9: La mayoria de nifios y nifias si quisieran leer noticias propias para ellos.
Pregunta 10: Tanto nifios como nifias estan interesados en saber como mediante otras
aéreas como el deporte, el medio ambiente, la cultura y el entretenimiento, pueden

contribuir al mejoramiento de la sociedad donde viven.

. Anexo 3

Fotos y audios tomados el 03 de marzo 2017
https://soundcloud.com/alejandra-uribe-895496284/audio-anexo-3-focus-group-
marzo-03-de-2017
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https://soundcloud.com/alejandra-uribe-895496284/audio-anexo-3-focus-group-marzo-03-de-2017
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e Anexo4

Foto y audio tomados el 3 de marzo 2017

https://soundcloud.com/alejandra-uribe-895496284/audio-anexo-4-focus-group-

padres-maestros
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https://soundcloud.com/alejandra-uribe-895496284/audio-anexo-4-focus-group-padres-maestros

Anexo 5
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e Anexo6

Primera opcion de portada

REVISTA

vnw

Segunda opcién de portada
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Tercera opcion de logo

Primer opcién de logo
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REVISTA paralifios

e Anexo 6

Fotos y audio tomados el 04 de agosto de 2017

https://soundcloud.com/alejandra-uribe-895496284/audio-anexo-6-focus-group-

calificacion
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https://soundcloud.com/alejandra-uribe-895496284/audio-anexo-6-focus-group-calificacion

e Anexo 7- Audios

Audio tomado el 04 de agosto de 2017

https://soundcloud.com/alejandra-uribe-895496284/audio-anexo-7-constanza-hoyos

ANEXO 2

Objetivo General
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https://soundcloud.com/alejandra-uribe-895496284/audio-anexo-7-constanza-hoyos

Crear un medio de comunicacién impreso y digital especializado para menores de edad

entre los 7 y 12 afios que difunda informacion de interés para esta poblacion.

Obijetivos especificos

Disefar estrategias para la publicacion de una revista impresa infantil en un mercado en

que este tipo de producto es casi nulo.

Justificacion

La aplicacion de los conocimientos adquiridos durante la carrera de Periodismo y Opinion
Publica era fundamental, de ahi que se buscaran ideas que no solo permitieran conseguir un
grado, sino que ademas, me permitiesen contribuir y materializar un suefio desde el
momento que se dio el primer paso en el periodismo. Todos y cada uno de los aprendizajes
fueron plasmados en la creacion de un nuevo medio que permitiera rescatar el periodismo
dedicado a nifios y nifias y asi incluir a un sector de la poblacién excluido en los medios de

comunicacion de Colombia, que se han dedicado a informar adultos.

Las tematicas de le revista estan enfocadas a informar a los nifios y nifias sobre la realidad
que viven en aspectos sociales, econémicos, politicos y culturales, y tienen plasmados cada
uno de los géneros periodisticos, que logran formar un medio de comunicacion que esta en

juego con las nuevas dindmicas informativas.

Metodologia

Para la creacion del proyecto se utilizaron varias herramientas y asesorias de expertos:

Focus Group: Se utilizd esta herramienta cualitativa que arrojo resultados que permitieron
disefiar varias de las estrategias de mercado, difusion e identificacion de la revista. Asi
mismo, permitidé conocer tanto los gustos como las opiniones de los consumidores frente a

la creacion de un nuevo medio de comunicacion impreso para menores de edad.
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Entrevistas: Se realizaron entrevistas para tener un primer acercamiento con el pablico
objetivo, lo cual permitio conocer las preferencias, teméticas y graficas de los menores de
edad. También se conocieron de primera mano los gustos ante las redes sociales y los

medios de comunicacion.

Anélisis DOFA: Esta herramienta permitié conocer el diagnostico de las fortalezas y las
debilidades del medio de comunicacion, para asi buscar estrategias para potencializar las

cualidades lo que a su vez permite minimizar las debilidades del proyecto.

Construccién grafica y ensamble: Se contd con el trabajo de profesionales que disefiaron
la parte gréafica de la revista de acuerdo con los resultados del estudio de mercado, el cual
arroj6 los lineamientos claves para el desarrollo grafico de la revista. El proceso grafico
estuvo acompafiado de andlisis de color, graficas, imagenes, estilos de letra, tamafio y
papel, todo esto para crear un producto de calidad.

94



Metodologia de desarrollo

Eleccion
de idea

Elecciodn de
medio de
comunicacién

Definicién de
objeticos y
concepto

Creacion de
contenido

Estudio de
mercado

Definicién de
nombre

Disefio grafico

Ensamble de
revista

Evaluacion de
contenidos,
disefio grafico

Revista
Enterate
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