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INTRODUCCION

Anteriormente el voto de los electores estaba stzmie en la afiliacion e
identificacion a algun partido politico, sin embargn la actualidad en las elecciones
predomina el voto guiado por los temas mas imptesapara la opinion publica en
ese momento. “Elementos coyunturales como la disecymlitica en torno a temas
de actualidad y el juicio que a partir de ello meeecada candidato, serian para estos
votantes las variables con mas influencia sobrdesision final™.

De esta manera, los ciudadanos guian su eleccidia pduacion que se vive
en el lugar en el habitan y por lo que los candglgiroponen para superar las
probleméaticas que se presentan en ese momento.

En este contexto los medios de comunicacion puederel puente entre el
electorado y los aspirantes politicos, pues lasngnas conocen, a través de ellos, los
hechos que se presentan en ese momento y las ptapugie los actores politicos
tienen para enfrentar lo que esta afectando antmugimad; y los segundos, perciben
la imagen que la poblacion tiene sobre ellos yegieevelada en la prensa gracias a
los sondeos de opinidn y las encuestas. “Los metkosomunicacion operan como
mediadores entre la sociedad y el poder en un lggarantes correspondia a los
partidos politicos. El resultado es que la politedha desplazado a la arena mediética
como forma legitima de comunicacion con los elespgenerando una democracia
mediatica®.

Es asi como, los medios de comunicacion reemplazas partidos politicos
y se convierten en actores con poder e influenaliliga, pues tienen la posibilidad
de acceder a los hechos y acontecimientos quenserdis distintos espacios de la
sociedad, y pueden transmitirle esta informaciésus audiencias y decidir como

hacerlo. Ademas, gracias a las noticias que seicanbken los medios se pueden

! Ver D’Adamo, Orlando y Garcia Beaudoux, Virgiriaa construccion de la agenda de temas en una
campafia electoral y su impacto en el electoradevidka Psicologia Politica, N° 33. (Noviembre
2006). p. 21

2 Ver Villafranco Robles, Citlali. “El papel de lmsedios de comunicacion en las democracias”.
Revista Andamios. Universidad Auténoma de la Ciudlad/éxico. Volumen 2, nimero 3,

(diciembre, 2005). p. 10



producir diversas opiniones y se fomenta la p@dcon ciudadana, porque los
lectores estarian mas informados e interesadosiersus ideas sean representadas
dentro de la esfera politica.

Este caracter coyuntural de las elecciones, emell@g temas del momento
determinan la votacién del electorado, se puedemificar en el caso bogotano,
pues se puede decir que los problemas de corrypgife se presentaron en la
administracion del ex acalde Samuel Moreno defimieta prioridad de los
ciudadanos, que buscaron un mandatario local qapdstara a la transparencia. Por
esta razoén, el 30 de octubre de 2011 los votatfitgieren como el nuevo alcalde a
Gustavo Petro, quien resalt6 durante toda su caarmafucha anticorrupciéh.

Durante el tiempo de campafia el tema del llamadarusel de la
contratacion’ y que se referia a los problemas aeupcion que se presentaron
durante la Alcaldia de Moreno, ocup6 los primerggates de la agenda mediatica,
por lo que esta problematica permanecia vigentbiéanen la agenda del publico.

De esta manera, se puede decir que los mediosdengmacion tienen un
papel fundamental en las elecciones, pues a toevéstos los ciudadanos conocen lo
gue hacen y proponen los candidatos que aspirgar lleocupar un cargo de eleccion
popular. Gracias a los medios de comunicacion damadio, la prensa, la television
e Internet; la poblacion puede conocer los hechessg dan durante los procesos
electorales y, de esta forma, conocer e interegamselo que cada uno de los
aspirantes hace y propone durante la campafia yiéespmar la decision de votar
por el candidato con el que se sienten identifisagoies sus intereses concuerdan
con sus propuestas e ideales.

Por esta razon, con en el presente trabajo se @wisocer el papel que
cumplen los medios de comunicacion en las elecsjonpara hacerlo, se tom6 como
caso de estudio a los dos medios escritos massleiddColombia, como lo son El
Tiempo y El Espectador, y su papel en las elecsianéa Alcaldia de Bogota de

2011. Lo anterior se pudo establecer al deterngoar existe una relacion entre la

3 Comparar Le6n, Juanita. “Bogotanos premian luctie@rupcion de Petro”. La Silla Vacia. (30 de
octubre de 2011). Documento electronico.



agenda de estos dos periodicos y las agendas deamagafias de los entonces
candidatos Gustavo Petro y Enrique Pefialosa.

Este estudio se realizd porque es fundamentalrllegzercibir la influencia
gue pueden llegar a ejercer los medios de comuditan el establecimiento de los
temas que lideran el discurso de los candidatosusncampafas politicas y en la
decision que toman los ciudadanos en las votacioAssnismo, es importante
conocer la forma en la que se relacionan la agemel#iatica, la de las campafias
politicas y la del publico, con el fin de determmieata dinAmica durante el proceso
electoral.

De este modo, a continuacion se harad un andlisisdde® se configuro la
agenda de El Tiempo y El Espectador durante elptiede la campafia a la Alcaldia
de Bogota de 2011 y asi se percibird la importaaciafluencia que tuvieron las
agendas de los candidatos, Gustavo Petro y EnHgf@ialosa, en el establecimiento
de la agenda de los dos periodicos.

Después, se dara a conocer cOmo se configuraragdsslas de las camparfas
de los dos aspirantes y el papel que tuvierondasdas de los dos diarios nacionales
en la elaboracion de ésta. Para finalizar, se ekpocomo influye la relacion entre

estas dos agendas en la formacion de la opinidlicpib



1. CONFIGURACION Y RELEVANCIA DE LA AGENDA MEDIATIC A
DURANTE LA EPOCA ELECTORAL DE 2011

Con el objetivo de ganar las elecciones politicsscandidatos deben tener en cuenta
lo que le interesa a la ciudadania, asi como lalslgmaticas que se le presenta a la
sociedad y que son prioridad para la opinién pablitna forma de conocer todo esto
es a través de los medios de comunicacion, pudsodd® su agenda se encuentran
los temas que contiene la agenda publica. Asimidmcogiudadania conoce las
propuestas de los candidatos gracias a la premsadio, la television e Internet; lo
gue convierte a los medios en un puente entrditas politicas y la poblacion.

Es asi como, se puede decir que los medios de ¢oeaign juegan un papel
fundamental dentro del ambito politico, ya quedrenacceso directo a las fuentes de
la esfera publica, que concentran la informacidevente para la sociedad y permiten
gue sus audiencias conozcan parte de los hechaeglesarrollan en el pais.

Ademaés, los profesionales de la comunicacion tiamss labor importante
todos los dias, pues deben seleccionar cualesosohekhos significativos para la
comunidad, cuales son los acontecimientos que defreocer los ciudadanos y qué
estrategias de comunicacion se necesitan paraagpeblacion entienda como se
desenvuelven los sucesos que ésta no puede calepemera mano. De esta forma,
los medios informativos “transmiten y crean imageneleas, informaciones y
acontecimientos que forman parte de los sistem#ticps, sociales y culturales.
Alimentan el flujo de la opinidon publica, crean dencias en ella, la proveen
cotidianamente de objetos de atencion y pensamiesiocomo de relaciones y
explicaciones relativas a ellds.

Esta tarea se vuelve prioritaria durante la épt¢eetaral, porque los medios
de comunicacion, en la mayoria de oportunidadespseierten en los mecanismos
gue utiliza la ciudadania para conocer a los camolé] sus propuestas y las acciones

gue cada uno de los aspirantes hacen durante rspsitas.

* Ver D’Adamo, OrlandoMedios de Comunicacién y Opinién Publi€®07. p. XI.



Con el objetivo de realizar esta tarea, los pestadi deben recurrir a las
agendas de campafa de los candidatos, y de estsanaansmitirle a la comunidad
los hechos que se desenvuelven dentro del prodestoral y las caracteristicas y
propuestas de los actores politicos que particgmaéste. Es asi como, las campafas
politicas se convierten, durante la época elegtogal la principal fuente de
informacion de los medios.

De esta manera, los candidatos politicos y sus @@asp son los temas
principales dentro de la agenda mediatica duranépdca de elecciones, noticias que
influyen en las audiencias, pues éstas puederr liegderesarse por los aspirantes y
sus ideas gracias a la relevancia que les otorgiefesa en sus publicaciones.

Lo anterior se puede explicar gracias a la teodaladagenda-settingde
Maxwell McCombs, donde se dice que los medios @uekbgar a forjar las
preferencias y las ideas en los ciudadanos, posgue los periodistas los que
determinan qué temas se van a publicar, enfatizandtos hechos que considera
importantes y ocultando, intencionalmente o nopttemas que ve como poco
significativos para la sociedad. De esta manesjredios de informacion podrian
influenciar la opinion puablica, que considerara &m®ntecimientos, que conocid a
traves de los medios, como los hechos con mayewaetia. “El papel como
fijadores de la agenda que tienen los medios irdowos consiste en su influencia
sobre la relevancia de un tema; es decir, sobue siimero importante de personas
piensan que vale la pena tener una opinién del emaiestiorr,

Sin embargo, en la misma teoria se dice que lososel® comunicacion se
ven influenciados por otras agendas como es ladagde las campafias politicas, ya
gue sin las fuentes de informacibn no podrian altare ni sustentar sus
publicaciones. “Los medios, que podrian ser awtéstiagentes establecedores de
agenda de temas, no lo son porque los periodistaécatios a las campafias
electorales estan supeditados a lo que hacen o isecandidatos y sus equipos de

trabajo, 0 en su caso, a lo que las fuentes irddesasuministran durante los periodos

® Ver McCombs, Maxwell. “Influir en la opinién pubk”. EnEstableciendo la agenda. El impacto de
los medios en la opinién publica y en el conocitde?006. p. 25



préximos a unos comicio$”Es asi como, la agenda de los medios y la agémtts
campafas politicas, se retroalimentan mutuamemsantdula época electoral.

McCombs ejemplifica lo anterior con la metaforalde capas de cebolla,
donde la agenda mediética se encuentra en el centrm el corazén de una cebolla,
y a su alrededor se ubican tres capas de influefieia la superficie de nuestra
cebolla tedrica se encuentran las principales égeimtformativas externas, como el
presidente de Estados Unidos, las rutinarias detilés de relaciones publicas y los
esfuerzos de la campafia electdraDe esta forma, los discursos, las actividades de
campafa, las propuestas de los aspirantes, losedepalemas acontecimientos del
proceso electoral, influyen en la elaboracion deatgenda de los medios de
comunicacion.

Al conocer la influencia que pueden tener los meeéio la opinion publica y
reconociendo ser una fuente fundamental para Iosdigas, los candidatos buscan
gue sus propuestas y agendas puedan ser transmatitt@avés de la prensa. “En
épocas electorales las agendas de los medios etieos se convierten en uno de los
espacios privilegiados para que cada actor invatlechaga publicas sus demandas,
propuestas, ideas e imaginarios de futuro, quadediado cuidadosamente para ganar
los afectos del electoradb”

De este modo, las agendas de los candidatos racediuir en la agenda de
los medios, con el fin de forjar una opinién pubdlique reconozca lo que los
candidatos estan realizando y proponiendo.

Con el propésito de conocer las l6gicas que utdizdos diarios El Tiempo y
El Espectador, para determinar sus agendas duehrtiempo de campafa a la
Alcaldia Mayor de Bogotda, a continuacion se har descripcion de la importancia

de estos dos medios escritos para el presentaestud

® Ver Paniagua, Francisco Javi€omunicacion politica electoraEleccionesauténomas de
Andalucia en 200Qop. 558. 2003. Documento electroénico.

" Ver McCombs. “Configurar la agenda de los medi@si.Estableciendo la agenda. El impacto de
los medios en la opinién publica y en el conocitttepp. 191 y 192.

8 Ver Tamayo Gémez, Camilo. “Convergencias y desemzas”. EnLas Elecciones de la Prensa.
Agenda Informativa y Calidad Periodisticz008. p. 106.



1.1. EL PODER Y LA IMPORTANCIA DE LOS DIARIOS EL TI EMPO Y EL
ESPECTADOR

Para la realizacién de este estudio de caso sedordas medios escritos, porque la
prensa tiene una mayor capacidad de almacenanderttemas, lo que significa que
se podran publicar mas noticias en una sola edigde en otros medios de
comunicacion. Ademas, los lectores pueden relegrntatas si éstas no fueron
entendidas en una primera lectura o pueden conseltgperidodico en varias
oportunidades si lo desean, pues el acceso a ext® ras inmediato al estar en
manos de las audiencias.

Ademés, McCombs asegura que las noticias que smsntitidas por los
periodicos suelen tener un mayor impacto e infligean la fijacion de la agenda del
publico, pues, en diferentes investigaciones, s @stablecer que los lectores tienen
“un mayor periodo de tiempo para aprenderse ladmeie los periddicodque el
tiempo que tienen en la television o la radio. Baeara que, los lectores de diarios se
exponen a un tema durante un tiempo mas prolongadpe les permite conocerlo
detalladamente.

Asimismo, gracias a su mayor capacidad de almaden&mla prensa escrita
puede contextualizar y desarrollar con mayor prdifled los hechos, por eso, los
medios escritos pueden llegar a influir en losdesg, sobre todo en “aquellos temas
que requieren unos niveles de desarrollo y conecitos mas profundos®.

Entonces, se puede afirmar que la prensa escrita eedio de comunicacion
que puede influir en el establecimiento de la aggmiblica y mas durante la época
electoral, ya que puede ampliar el conocimientdadeaudiencias en los temas de
campafa y propuestas de los aspirantes.

Al influir en la agenda publica, los medios estafiuyendo también en el

establecimiento de la agenda de las campafascpslifpues los candidatos deben

° Ver McCombs. “Cémo funciona el establecimientoagenda”. En Estableciendo la agenda. El
impacto de los medios en la opinién publica y ecoelocimientop. 102.

19 ver Paniagua, Francisco Javier. “Comunicacion tigali electoral. Elecciones auténomas de
Andalucia en 2000". p. 558. Documento electrénico.



tener en cuenta los temas que son importanteslgaiadadania, temas que en la
mayoria de las oportunidades llegan a ser impasapara la poblacion gracias a la
relevancia que los medios de comunicacion les dierosus publicacionés.

Es importante resaltar la labor de la prensa, paes esta investigacion se
eligieron los diarios més leidos a nivel nacidRaEl Tiempo y El Espectador, con el
objetivo de percibir la influencia que pueden geneestos medios en el
establecimiento de la agenda de las campafascpselithl ser los periddicos mas
leidos, pueden llegar a ser los medios mas inflegey a los que los lectores les dan
mayor credibilidad.

La influencia que estos dos periddicos pueden fdlaggenerar, se evidencia
en el nimero de lectores con los que cuenta canlaSayun el Estudio General de
Medios (EGM), El Tiempo es el lider en audienciasweel nacional, ya que cuenta
con 1'109.121 lectores diarios; seguido por El Esgor, con 213.674 lectores al
dia®®

Al ser los diarios mas leidos a nivel nacional,ogstlos medios de
comunicacion pudieron haber sido la fuente de @gtiprincipal para los ciudadanos
durante la época electoral de 2011. Los electanescqnsultaban estos dos medios,
conocieron los acontecimientos y temas que se delsgron dentro de las
campafas de Gustavo Petro y Enriqgue Pefalosayéstde las noticias que los dos
periddicos transmitieron.

De esta manera, se puede asumir que la agendaticedi@ encuentra
relacionada con la agenda publica, pues la presrsaste caso El Tiempo y El
Espectador, ejercié un impacto significativo duealat época electoral de 2011, ya
gue el tratamiento y la cobertura que los medidsderon a los temas de campana,

contribuyo en la relevancia que el publico le dlosasuntos y principales problemas

™ Comparar McCombs. “Influir en la opinién public&n Estableciendo la agenda. El impacto de
los medios en la opinién publica y en el conocitttien

2 Comparar Organizacion de Estados Iberoamerica®&).( Para la Educacion. La Ciencia y la
Cultura. Informe del Sistema Nacional de Culturdetlios de Comunicacion”. Documento
electrénico.

13 Ver El Tiempo. “El Tiempo fortalece su liderazgs Idomingos en Colombia, segiin EGM”. (13 de
agosto de 2011). Documento electrénico.



de la ciudad de ese momento. “Ese establecimienta tklevancia entre el publico,
situando un tema en su repertorio de manera queebea el foco de su atencién y de
su pensamiento- vy, tal vez, de su accion-, cowystigl nivel inicial en la formacién
de la opinién pablicd*.

Asimismo, se puede decir que la agenda publicayiafen la elaboracién de
las agendas de las campafas de Petro y Pefal@salogucandidatos no pudieron
haber desconocido cuéles eran los temas que #rado consideraba prioritarios.

Pero la relacion entre las agendas no terminayahjue la prensa tuvo que
considerar las agendas de los dos candidatos paf@gurar sus publicaciones. Es
por eso que, “dentro del proceso informativo, tas agendas se relacionan, al mismo
tiempo que se ven influenciadas individual o colechente por diferentes factores
que intervienen en la mayor parte del desarrolfowtcativo™>.

Teniendo en cuenta lo anterior, a continuacionnedizaran las noticias que
se publicaron, desde el 1 de mayo hasta el 31tdbrecde 2011, en los periodicos El
Tiempo y El Espectador; con el objetivo de condagiogicas que utilizaron los dos
diarios colombianos para configurar sus agendasinfluencia que pudieron ejercer

en éstas las agendas de las campafas de Gustavy Eatique Pefalosa.

1.2. ANALISIS DE LAS PUBLICACIONES DE LOS DIARIOS, EL TIEMPO Y
EL ESPECTADOR, DURANTE LA CAMPANA A LA ALCALDIA DE
BOGOTA DE 2011

Durante la campafia a la Alcaldia de Bogota de 20dd4,diarios con mayor
circulacion el pais, El Tiempo y El Espectador, refon las elecciones con 334
noticias relacionadas con los candidatos Enriqu@lBsa y Gustavo Petro, articulos

noticiosos que fueron publicados desde el primermdyo hasta el 31 de octubre de

14 er McCombs. “Influir en la opinién publica”. EEstableciendo la agenda. El impacto de los
medios en la opinién publica y en el conocimieptd®25

5 Ver Rodriguez Dfaz, Raquel. “Teoria de la AgendaiSy: Aplicacion a la ensefianza
universitaria’; 2004. p. 18. Documento electrdnico.



ese afio. De esas noticias, 95 fueron transmitida€pEspectaddfy 239 por El
Tiempd”’, con lo que se puede afirmar que El Tiempo cutwid el triple de noticias
la campafia que el periddico El Espectador.

Con respecto a las publicaciones hechas por ElcEsgm, 35 fueron noticias
breves o cortas, es decir, notas de aproximadar80ta 150 palabras, en las que se
aborddé un tema de forma resumida y sin mayoresleetal5 fueron articulos
noticiosos mas extensos, que abordaban los temasmegor profundidad y se
contrastaban los hechos con varias fuentes demafgén.

Ademas, el medio realizd 7 entrevistas durantéeetfo de campafia, 3 al
entonces candidato por el Movimiento Progresistgst&vo Petro; dos entrevistas al
aspirante por el Partido Verde y el Partido déJlaEnrique Pefalosa; y 2 entrevistas
a otro candidato donde se habld sobre Pefalosata@uPetro.

Durante el mes de octubre y con el objetivo deedartonocer a los lectores
las propuestas de los candidatos de manera digefeinEspectador publico seis notas
especiales donde se realizaron diagramas y reciadno los proyectos de los
aspirantes. Una de las noticias en las que sedutiln grafico con las ideas de los
aspirantes fue la titulada “Lo que prometen Pdanpdy y Pefialos¥ en la que se
dan a conocer los detalles sobre las propuestadoguges candidatos tenian en
cuanto a movilidad y la creacién del metro paradég

También, publicé dos perfiles, uno de Enrique Ref@ly otro de Gustavo
Petro, donde se dieron a conocer detalles de k& piivada y politica de los dos
candidatos.

Por otro lado, de las 239 publicaciones que redikzdiempo, 152 fueron
noticias breves o cortas, 76 fueron noticias mésnsas, donde se trataron los temas
con mayor profundidad. Se publicaron también, Sesidtas durante el tiempo de

campafa, dos a Pefialosa y tres a Petro.

6ver Anexo No. 1.
7Ver Anexo No. 2.
18 Comparar El Espectador. “Lo que prometen Petrmdyay Pefialosa”. No. 35.541. (30 de octubre
de 2011). p. 12-13.
9Ver Anexo No. 8.
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En el mes de octubre, el diario publico tres netgseciales, cada uno daba a
conocer las propuestas que tenian los candidalwe so tema en especifico, como
movilidad, seguridad y desigualdad social. Una stasenoticias fue la titulada “Los
candidatos proponer?®, donde se dan a conocer las propuestas de lasrasgi en
cuanto a movilidad después de algunas preguntaelgeedio del hizo y después
organizé las respuestas en un gréfico

Ademas, hizo tres perfiles, uno de Enrique Pefiajodas de Gustavo Petro.
Sin embargo, es necesario aclarar que uno de Iddeperealizados a Petro, se
publico el 31 de octubre, un dia después de laxielees cuando ya se habian
conocido los resultados.

Durante el estudio se quiso diferenciar las naticjae se referian al proceso
electoral de las que tenian que ver con otro teeasta forma, se establecié que las
notas del proceso electoral eran aquellas quefegar a: Encuestas, debates, vida
privada y/o politica de los candidatos; avalesraias y/o adhesiones; diferencias
entre candidatos, lanzamiento de candidatos, pwéri de candidatos, opinion y
propuestas de candidatos; proselitismo electomifrantaciones entre candidatos,
investigaciones a candidatos, detalles del proetszoral, y elecciones. La mayoria
de estas categorias fueron utilizadas en el estAdendas setting, politica y publica
en conflicto permanente durante la construcciériabate la realidad”, parte del
proyecto de la Mision de Observacion Electoral (MO&eguimiento a medios de
comunicacion: Elecciones de autoridades locales1Z61

Vale la pena aclarar que un tema del proceso e#cto excluye a los demas,
es por eso que los articulos publicados podiaersearcados en dos de los hechos
pertenecientes a este proceso.

Adicionalmente, para el presente estudio, es imptegtconocer si las noticias

se refieren a alguno de los temas del procesooeddat a cual de éstos pertenece,

20 Comparar El Tiempo. “Los candidatos proponen”.. 88377. (9 de octubre de 2011). pp. 26 - 27.
L ver Anexo No. 9.

22 Comparar Acosta Pefia, Raul. Misién de Observagiéatoral (MOE). “Agendas setting, politica y
publica en conflicto permanente durante la constéucsocial de la realidad2012. Documento
electrénico.
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pues dentro de las agendas de los candidatos gsendran, ademas de las propuestas
e ideas, todos los aspectos que los candidatosrusamo estrategia para atraer

simpatizante$®. Estas particularidades pueden encontrarse ddatta vida privada

0 politica de los aspirantes o de las confrontasagque hayan existido entre ellos,

también en los debates y en el hecho de lideratdacion de voto en las encuestas.
Es decir, los candidatos pudieron demostrar supigsofortalezas y sefialar las

desventajas de sus oponentes con el fin de gagaidsees, lo que pudieron haber

hecho en todos los espacios de comunicacion gies peesentaron.

Teniendo en cuenta lo anterior, se pudo establgeer con respecto a las
noticias publicadas por el diario El Espectadorntficias estaban relacionadas con
encuestas sobre la intencion de voto de los ciudeg&n las que se perfilaban como
favoritos Gustavo Petro y Enrique Pefialosa. Un gjende estas noticias fue
publicada el 21 de agosto, titulada “La alcaldia &z de las encuestas”, una nota
breve en la que se daba a conocer que existia patertécnico entre Pefalosa y
Petro. “De acuerdo con este sondeo, en primer lagala intenciéon de voto se
presenta un empate entre Enrique Pefialosa y Guflatto con un 22% de
favorabilidad, en segundo lugar se encuentra AstMuckos con el 129",

Por otra parte, se publicaron 14 noticias sobrat#sba los que asistirian o
asistieron los candidatos. Ademas, 6 noticias fegia@ a la vida privada y/o politica
de los aspirantes a la Alcaldia de Bogota, espaaiiente de Petro y Pefialosa.

El medio publicé 15 noticias referentes a los asjaddianzas y/o adhesiones a
las campafias de los dos candidatos importantes gsea estudio. También 5
publicaciones sobre las diferencias entre los cantols, es decir, noticias donde se
daban a conocer las desigualdades con respectovidalay las propuestas de los
aspirantes a ocupar lo que algunos han denominach® @€l segundo puesto mas
importante del pais.

Asimismo, El Espectador publico 3 noticias sobre lahzamiento de

candidatos, notas que fueron transmitidas en mgyaiy, cuando comenzo la recta

% Comparar D’Adamo y Garcia Beaudoux. “La constrieae la agenda de temas en una campafia
electoral y su impacto en el electorado”. Revisig@®ogia Politica, N° 33. p. 9
% Ver El Espectador. “La alcaldia a la luz de lasuestas”. No. 35.471. (21 de agosto de 2011)..p. 10

12



electoral. A finales de julio y los primeros dias ajosto circularon 2 noticias sobre
la inscripcion de los candidatos.

Se publicaron también, 20 noticias referentes ap@siones y propuestas de
los candidatos, un tema fundamental para esteiestyal que en estos articulos se
daban a conocer los proyectos que cada uno deatlwdidatos tenia dentro de su
programa de gobierno y con los que querian pensaaeiectorado. Un ejemplo de
estos articulos fue la nota publicada el 28 deiempte, titulada “Candidatos no
cancelaran contrato de la Séptima”, en el que oadale los aspirantes dio a conocer
parte de su propuesta de movilidad para esta vila @audad y donde dieron su
opinion sobre la decision de la entonces alcaldasargada de Bogoté, Clara Lopez,
de aplazar el contrato para la construccion dehdralenio ligero por la carrera
séptima.

Enrique Pefalosa, quien advirtié que el anuncitaddcaldesa demuestra la improvisacién
de la administracién de Samuel Moreno, se la jagaot un Transmilenio tradicional. Para

el candidato de Progresistas, Gustavo Petro, leisol seria que el mismo contratista sea el
encargado de trazar nuevas lineas que sirvan ciimengadoras del metr3.

Otro de los temas esenciales para este estudimsslipsmo electoral, pues
en estas noticias se conocian, no solo las pramudst los aspirantes, sino también
las actividades que los candidatos realizaron demintiempo de campaiia y con las
gue pretendian tener un contacto directo con ldadania. Proselitismo se entiende
como “toda accion de propaganda para obtener al@ptma religion, a un partido
politico o en general a una ideologfa’por eso, en el caso de proselitismo electoral,
se puede decir que son esas acciones que reazaspirantes para atraer electores.
El Espectador publico 5 articulos referentes asgiiismo electoral o al esfuerzo que
hicieron Gustavo Petro y Enrique Pefialosa pararagimpatizantes.

Dentro de estas notas se encuentra “El “chancedigoPefialosa’, publicada
el 26 de septiembre y donde se decia que el cdodma el Partido Verde y el
Partido de la ‘U’, hizo un relanzamiento de su caivgal recorrer diferentes barrios

% Ver El Espectador. “Candidatos no cancelaran atmtie la Séptima”. No. 35.509. (28 de
septiembre de 2011). p. 12.

% Ver Martinez, Silva, Mario y Salcedo Aquino, RdbefDiccionario Electoral”. Instituto Nacional
de Estudios Politicos INEP. Documento electrénico.
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de Bogota acompafiado del ex presidente Alvaro Utpgen fue elegido como
mandatario de los colombianos en el afio 2002 egekd en 2006. “Se abrazaron y
sonrieron entre si y también se dejaron abrazangeson para todas las fotos que les
pidieron en los tres recorridgg”

El medio publicé, en el mes de septiembre, unaiaosiobre confrontaciones
gue se presentaban entre el candidato por el MemtmiProgresista y el candidato
por el Partido Verde y el Partido de la ‘U’. Enmelsmo mes, se dio a conocer un
articulo sobre investigaciones a candidatos, ee ea$o, la averiguacion que se
estaba haciendo sobre la supuesta inhabilidad d#a®@u Petro para ocupar la
Alcaldia de Bogota.

En octubre se revel6 una noticia sobre detalleprieleso electoral, es decir,
ciertos aspectos de la carrera a la Alcaldia qogtmentaban la informacion que el
medio publicaba del dia a dia de los candidatos.

Como se habia sefialado con anterioridad, un temnpraeeso electoral no
excluia a los demas, es por eso que una noticia pottularse con dos procesos. En
el caso de El Espectador, una noticia abarca quscts, la vida privada y/o politica
de los candidatos, y las opiniones y propuestdssdaspirantes a la Alcaldia.

Finalmente, el medio transmitié 4 noticias sobi® dtecciones o sobre los
resultados que se presentaron el 31 de octubreigkab, se consideré que cinco
noticias de este medio no hablaban de ningin teshgorbceso electoral, pues,
aunque comunican algun aspecto sobre los candidatissavo Petro y Enrique
Pefialosa, sus temas son ajenos a este proceso.

Como se puede apreciar, los resultados mostrarerelqaspecto con mayor
divulgacion en El Espectador fueron las opiniongsrgpuestas de los candidatos,
pues ocup6 20 noticias que solo hablaban de esi yeun articulo noticioso mas,
gue compartia la nota periodistica con otro aspeetgroceso; para un total de 21
noticias referentes a las opiniones y propuestdssdeandidatos.

Por otra parte, en el diario El Tiempo 27 notigr@ermaban sobre encuestas

de la intencion de voto de los habitantes de Bodditd de estas notas fue la titulada,

27 Ver El Espectador. “El “chancecito” de Pefialo$dd. 35.507. (26 de septiembre de 2011). p. 2.
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“Enrique Pefalosa y Gustavo Petro, en empate @gipablicada el 7 de octubre. El
medio empezaba esta nota afirmando que, “la catdigror la Alcaldia Mayor de
Bogota sigue refiida y, a tan sélo 20 dias de &= nes, el panorama no luce claro,
segun los resultados de la ultima encuesta realipad la firma Datexco para EL
TIEMPO y La W Radio®,

Los debates, a los que iban a presentarse y aidagistieron los aspirantes a
la Alcaldia, fueron tratados en 14 noticias de estdio. Ademas, 7 noticias sobre la
vida privada y/o politica de los candidatos ocupdas paginas de este diario durante
septiembre y octubre.

El medio publicé 24 articulos noticiosos sobre evablianzas y/o adhesiones
gue se presentaron en las camparfias de GustavoyHatrgue Pefialosa. Asimismo,
dio a conocer, en una noticia, las diferenciassgupresentaban entre dos candidatos,
esta vez entre Gustavo Petro y Antanas Mockus.

Entre mayo y junio, El Tiempo publicé 4 notas sobrdanzamiento de las
candidaturas de los aspirantes a la Alcaldia, &n @50, sobre el candidato por el
Movimiento Progresista y el candidato por la codficdel Partido Verde y el de la
‘U’. Ademas, entre junio, julio y agosto se trangenon 3 noticias que solamente
hablaban sobre la inscripcion de los candidatog #atRegistraduria Nacional,
proceso que deben hacer los aspirantes para izidgeial candidatura.

Se publicaron también, 29 noticias sobre las opasoy propuestas de los
candidatos, dentro de las que se encontré un espealizado por el diario titulado,
“Los candidatos proponen”, nota transmitida el #6odtubre y en la que se daban a
conocer las propuestas de los candidatos en materseguridad. En este caso, el
medio les hizo una serie de preguntas a los ase&rgnorganizé las respuestas en un
recuadro. Por ejemplo, les preguntd “¢Coémo frerarirlseguridad en TM

(Transmilenio), buses y taxis?”, a lo que Enriquefidosa respondio: “Nos

28 \/er El Tiempo. “Enrique Pefialosa y Gustavo Peroempate técnico”. No. 35.375. (7 de octubre
de 2011). p. 22.
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apoyaremos en las herramientas tecnolédgicas pararftos delitos. Habra grupos de
inteligencia e incentivaremos la denunéia”

Por su parte, Gustavo Petro dijo: “Instalando uip cle referencia satelital,
camaras y botones de panico dentro de los vehjcadiesnas de lineas gratuitas para
pedir taxis®.

Ademds, el diario public6 67 notas enmarcadas soitan dentro de
proselitismo electoral, como lo fue la noticia lama, “Petro en el relleno Doia
Juana”, en la que se dijo que el candidato poraliMiento Progresista visitd a los
habitantes cercanos al relleno y escuché sus sugjasey problematicas en cuanto a
medio ambienté’

En el mes de octubre, el periddico dio a conocearticulo noticioso sobre
confrontaciones entre los candidatos.

Asimismo, El Tiempo transmitié 22 noticias sobre ldetalles del proceso
electoral y 4 sobre las elecciones, estas Ultirmasaedespués de las votaciones, es
decir, el 31 de octubre. Ilgualmente, 6 notas p&imas no fueron enmarcadas dentro
de los temas del proceso electoral.

En este diario se presentdé con mayor regulariddenéimeno de dos hechos
del proceso electoral en una sola noticia porquanechos casos, un sélo articulo
otorgaba informacion sobre varios candidatos ystie manera, sobre varios aspectos
de las campafias. Un ejemplo de lo anterior, puexdgue adicionalmente a las notas
habituales del medio, se publicaron unos recuaddosde brevemente se les
informaba a los lectores sobre las actividadescqdea candidato iba a realizar el dia
de la publicacion, esto permiti6 que esas notagebrpudieran ser categorizadas en
uno o dos aspectos del proceso electoral.

De esta forma, el diario transmitio 5 noticias geeenmarcaron dentro de
proselitismo electoral y en detalles del procesatelal, 3 notas sobre proselitismo
electoral y sobre inscripcion de candidatos, Zualds sobre opinion y propuestas de

candidatos y sobre inscripcion de candidatos, Besatales, alianzas y/o adhesiones,

2 ver El Tiempo. “Los candidatos proponen”. No. 33(16 de octubre de 2011). pp. 20-21.
30 ver El Tiempo. “Los candidatos proponen”. No. B3(16 de octubre de 2011). pp. 20-21.
31 Comparar El Tiempo. “Petro en el relleno Dofia dtiaNo. 35.338. (31 de agosto de 2011). 19.
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y sobre proselitismo electoral; 4 noticias sobrgaties y sobre proselitismo electoral,
5 notas sobre opinidn y propuestas de candidatogselitismo electoral; 5 articulos
noticiosos sobre debates y sobre la opinion y msias de los candidatos, v,
finalmente, 3 noticias sobre avales, alianzas gitesiones, y opinion y propuestas
de candidatos.

En el caso del periddico ElI Tiempo, el aspecto mleceso electoral con
mayor difusién fue proselitismo electoral, con 6@ticias que solamente se
relacionaban con este hecho y 20 notas periodistinas que se referian a
proselitismo electoral y a otro aspecto diferelaejue lleva a 87 articulos.

Por otro lado, es necesario entrar a analizardoms$ que hacian parte de la
agenda mediatica de los diarios El Tiempo y El Egumor. “El términoissue o
subjecttraducido como tema o temas que forman parte dgdada se refiere a un
asunto general, o por decirlo de alguna manerdarsdos acontecimientos ‘de
siempre’ que mas preocupan a la sociedad, taleso dampolitica, sanidad o
economia®.

Dentro de esta agenda mediéatica se encuentramdblematicas sociales, asi
como las propuestas o temas de las campanas gmliéis decir, “cualquier asunto,
acontecimiento o hecho que un candidato puedatdiscque afecte el voto de un
individuo™®,

Como el analisis de los temas de la agenda mealidtida época electoral es
esencial para el presente estudio, a continuaei@osoceran cuales fueron los temas
gue hicieron parte del cubrimiento de los dos dsari

1.2.1. Elaboracion de la agenda mediatica durantealcampafia a la
Alcaldia de Bogotd de 2011En cuanto a las publicaciones que se referian a
propuestas de las campafas y a problematicas exyced decir, a los temas de la

agenda mediética relacionados con los proyectdesdeandidatos a la alcaldia y a

32 ver Rodriguez Diaz. “Teoria de la Agenda-Settiglicacién a la ensefianza universitaria”. p. 29.
Documento electronico.

3 Ver D’Adamo, Orlando y Garcia Beaudoux, Virgiriiea construccion de la agenda de temas en
una campafia electoral y su impacto en el electbr&#wista Psicologia Politica, N° 33. (Noviembre
2006). p. 9.
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los asuntos que la sociedad consideraba priotaaca la administracion distrital; se
publicaron 113 noticias en el diario El Tiempo y d2 El Espectador. De esta
manera, se puede afirmar que el peridédico El Tierapbre casi tres veces mas los
problemas de la sociedad con su agenda mediatical gliario EI Espectador.

La cobertura de los temas en las noticias no emgidma, pues en la mayoria
de oportunidades los medios s6lo nhombraban la @mudtica sin dar detalles sobre
las propuestas que los candidatos tenian parajarababre ellos. Sin embargo,
gracias a notas especiales o noticias con las guebardaba un tema con mayor
profundidad, a las entrevistas y a los recuadasdbs medios les mostraron a sus
lectores las particularidades de las propuestéssdespirantes a la Alcaldia.

Al explorar con mas detalle la agenda de los dadiorese encontré que el
tema con mayor cobertura en el diario El Espectdder movilidad con 13
menciones, seguido por educacion y corrupcion coaluiones, economia y
seguridad con 7, salud con 6, medio ambiente coseBjicios publicos con 4,
integracion social, orden publico, cultura y vidancon 3, renovacién urbana,
transporte, infraestructura y ciudad con 2; y aguatrol de consumo de alcohol,
deporte, victimas, cambio climatico, urbanismo, mddtado publico, aseo y
comedores comunitarios con una mencion en esteoffiedi

Por otra parte, el tema al que mas se aludi6 par&dico El Tiempo también
fue movilidad con 31 referencias, le sigue segdridan 28, educacién con 25,
corrupcién con 19, salud, empleo, medio ambientieagsporte publico con 13;
economia con 9, inclusion social y cultura con ifien y agua con 6, juventud,
vivienda e infraestructura con 5, cambio climatiom 4, entretenimiento, tecnologia,
madres comunitarias, comedores comunitarios, véstiny deporte con 3;
competitividad, participacion y pobreza con 2; ynilea, ciclorrutas, inversion,
religion, diversidad, Plan de Ordenamiento TeriddofPOT), aseo, calidad de vida,
espacio publico, proyectos, servicios publicos, cladad, renovacion urbana,

inversion social y pandillas/drogadiccién/vandalisoon una referencia

34Ver Anexo No. 3.
35 Ver Anexo No. 4.
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Los siete temas mas mencionados en El Espectadwonfumovilidad,
educacién, corrupcion, seguridad, economia, salmedgio ambient8. En el caso de
El Tiempo, fueron movilidad, seguridad, educaciéatrupcion, salud, empleo y
medio ambient¥. Es asi como, se puede apreciar que los dos medimitos
coinciden en seis de los siete temas mas mencisnpdolo que se puede decir, que
las dos agendas de los medios se relacionan dlagekotorgarle mayor importancia
a las mismas problematicas sociales.

Teniendo en cuenta que “la jerarquia de temas egdada mediatica venia
determinada por el nimero de noticias dedicadasda ano de ellog®, se puede
afirmar que las agendas mediaticas, de El Espeactadil Tiempo, estuvieron
lideradas por movilidad, seguridad, educacion,ummion, salud y medio ambiente.
Esto pudo generar un impacto en la agenda publkgalg de las campanas, ya que al
darle mayor relevancia a estos temas, los mediabaes estableciendo una jerarquia
tematica que le indicaba a la sociedad qué probleasaeran mas importantes en el
momento.

Como ya se dijo anteriormente, la influencia noepgce solamente de la
agenda de los medios hacia otras agendas, porguenddios de comunicacion
también se alimentan de otros actores que lesnstmo fuentes de informacion.

En este caso, las agendas de las campafas de @&Wsao y Enrique
Pefalosa influyeron en el establecimiento de landas de los diarios El Tiempo y
El Espectador. Se puede afirmar lo anterior, alocen que 18, de las 42 noticias
sobre temas de campafa de El Espectador, tuviesoro duente principal los
eventos, recorridos y las actividades que los asfEs hacian dentro de sus
campafias. Entre estas noticias se encuentra “lbe® @untos de Gustavo Petro”,
donde se habl6 sobre las declaraciones del aspipammtel Movimiento Progresista
durante el evento en el que oficializé el lanzamaete la recoleccion de firmas, con

las que respaldaria su inscripcion como candidadonde dio a conocer los cinco

% ver Anexo No. 3.

37Ver Anexo No. 4.

38 \Ver McCombs. “Influir en la Opinién Plblica”. EBstableciendo la agenda. El impacto de los
medios en la opinién publica y en el conocimieptd0
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pilares de su campafia, es decir “el agua como hiereadadano, densificacion del
centro de la ciudad, transporte, la seguridadegilacacion®®.

Ademas, 20 articulos noticiosos de este medio sarba en entrevistas y
preguntas que el mismo diario les hacia a los datmh. Un ejemplo de éstas es la

noticia titulada “Nos hace falta Mockus”, que esesultado de una entrevista que el

diario le hizo a Enrique Pefialo¥aFinalmente, 4 se basaron en encuestas, donde se

dieron a conocer las problematicas sociales que eras importantes para los
bogotanos.

Lo anterior quiere decir que El Espectador buscé, qun poco mas de la
mitad de sus publicaciones, estuvieran basadasseatetlaraciones y testimonios que
los candidatos le hacian al medio y el resto déciastse elaboraron gracias al
seguimiento y cubrimiento de la jornada que cadaidato tenia programada y a la
elaboracion de encuestas, en donde se podianiz&éualiales eran los temas que
lideraban la agenda publica.

En el periodico El Tiempo 85, de las 113 noticiabre temas de campafia,
tuvieron como fuente la jornada que cada candidag@nizaba, lo que incluia
eventos, recorridos y demas actividades programaétagjemplo de éstas notas es
“Pefnalosa, el candidato que va en bici”, dondeis®il a conocer los detalles de un
recorrido que realiz6 el candidato por la localidedBosa. De esta forma, el diario
escribio:

Entre pedaleo y pedaleo fueron muchas las petisiape los ciudadanos hicieron al
aspirante del Partido Verde y Partido de la U. biniger le pidi6 el favor de bajar las tarifas
del pasaje de TransMilenio, porque son las mas aed_atinoamérica, un nifio le dijo que

queria mas parques para Bosa y otros pidieron ggadmentaran las calles. Pero lo que
Pefialosa méas escuché en la mafiana del domingt\fesesitamos seguridad®.

Asimismo, 25 notas de este diario estuvieron basatalas entrevistas y

preguntas que el medio les hacia a los aspiralgeslmente, tres noticias se

39 Ver El Espectador. “Los cinco puntos de GustavooPeNo. 35.390. (1 de junio de 2011). p. 3.

0 Comparar El Espectador. “Nos hace falta Mockus. 36.356. (18 de septiembre de 2011). pp. 28
y 29.

“1 Ver El Tiempo. “Pefialosa, el candidato que vaieti.tNo. 35.336. (29 de agosto de 2011). p. 25.
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sustentaron en encuestas, en las que se dieronogetdos temas que eran mas
importantes para la ciudadania en ese morffento

De esta forma, se puede observar la influencia gjaece la agenda de
campafa sobre la agenda mediética, porque los sigcleose desenvuelven alrededor
de los candidatos se convierten en la fuente ppahcde los periodistas. Esta
influencia favorece a los aspirantes, pues ellgeras apoderarse de la agenda

mediatica para predominar en la agenda publica gesisuadir a los ciudadanos.

Aunque el fin dltimo de cualquier campafa politesaganar el dia de las elecciones, las
campafas comienzan a verse cada vez mas como wdgiege por objeto hacerse con la
agenda mediatica. En esta visiébn de campafias,reptiita la idea de fijar la agenda
publica, porque el control de la agenda mediatigalica una influencia significativa sobre
aquélla. Una parte de la agenda de la comunicat@dmasas, por supuesto, queda bajo el
control directo e inmediato de una camp#hia.

Finalmente, la metafora de las capas de ceboliagae se refiere McCombs
en su teorfa de lgenda-settintf, queda en evidencia en el presente estudio, pses |
agendas de las campafias politicas de Gustavo Y&moique Pefalosa generaron
una influencia significativa en el establecimient® las agendas de los diarios El
Tiempo y El Espectador, al transmitirle a los med@ relevancia de unos temas

sobre otros y al convertir la jornada de las carap&i protagonistas de sus noticias.

*2\Ver Anexo No. 5.

3 Ver McCombs. “Configurar la agenda de los medi@si.Estableciendo la agenda. El impacto de
los medios en la opinién publica y en el conocittdep. 200

* Comparar McCombs. “Configurar la agenda de losios2dEn Estableciendo la agenda. El
impacto de los medios en la opinién publica y ecoelocimiento
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2. CONFIGURACION DE LAS AGENDAS DE LAS CAMPANAS DE
GUSTAVO PETRO Y ENRIQUE PENALOSA

Dentro de las sociedades democréticas, las elexioegan un papel fundamental,
pues es en este espacio donde los ciudadanos,eligeavés del voto, a quienes
representaran sus intereses en la esfera dondmaa tas decisiones que conciernen
a toda la sociedad y con lo que se pretende dpuesta a las problematicas que se
presentan en la comunidad.

La democracia es entendida como “el gobierno debloy por el pueblo, para
el pueblo, es decir, en la democracia la dominasidge del pueblo, es ejercida por
el pueblo mismo y en su interdS"Es por eso que son necesarios mecanismos de
participacion ciudadana, como las elecciones, gaeda poblacion gobierne a traves
de sus representantes.

De esta manera, el pueblo elige a los gobernantasi yejerce su poder
politico, facultando a otros para actuar en su memksto es lo que se llama
democracia representativa, donde los ciudadanasavés del voto, les dan su
consentimiento a otros individuos para que gobiemdomen las decisiones que

conciernen a toda la sociedad.

El derecho de mandar a otros no puede fundarseguéssobre el consentimiento de
aquellos sobre los cuales se ejerce. Ese derechesnlta de las cualidades intrinsecas de
ciertos individuos, les es acordado externamentelgpeoluntad de otros individuos. La
eleccion es asi un procedimiento de designaci@nlggitimacion de los gobernantes que ha
ido progresivamente sustituyendo a offbs.

En ese sentido, se puede decir que Colombia es dermocracia
representativa, donde cada cuatro afios se redlamrelecciones de gobernadores,
alcaldes, diputados, concejales y ediles o miemlg®sJuntas Administrativas

Locales®”. Las Gltimas elecciones locales que se presenfaemon las del 30 de

5 Ver Nohlen, Dieter. “Diccionario de Ciencia Pal&f. Porrtia, Colegio de Veracruz. México. 2006.
p. 335.

“¢ Ver Manin, Bernard. “La democracia de los moderhos principios del gobierno representativo”.
1995. p. 4. Documento electrénico.

“"Ver Registraduria Nacional del Estado Civil. AB@dibral. Bogota D.C. Documento electrénico.
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octubre de 2011, donde se eligié, con 723.157 yatd3ustavo Petro como Alcalde
Mayor de Bogot4®. Este cargo era disputado por nueve aspiranté® les que se
encontraba Enrique Pefialosa, quien obtuvo el segugdr con 560.590 votds.

Petro y Pefalosa configuraron su estrategia y agdadcdcampara durante los
meses anteriores a la eleccion, tiempo en el qeeabon darle a conocer a la
ciudadania sus propuestas y proyectos, asi compastigras politicas, a través de
diferentes medios. Mientras que Gustavo Petro stacl®, durante el tiempo de
campafa, por su interés para combatir y acabarlacaorrupcion, y por querer
mitigar los problemas que se le presentan al madibiente; Enrique Penalosa
resalto por el respaldo que recibid por parte depdotidos politicos, el Partido Verde
y el Partido de la ‘U’, y por el apoyo que le die presidente Alvaro Urib®.

De esta manera, se puede observar como cada danskdasibilizé de forma
distinta ente el electorado, no soélo por las prefageque configuraban la agenda de
cada campania, sino también por el pasado y preselitieo de los aspirantes.

Los candidatos buscan cumplir con las expectatiwagtereses de la
ciudadania y por eso, establecen una agenda deaiamgonde se encuentran los
temas y aspectos con los que se pretende atrgeastsiantes. “Uriemade campafia
es cualquier asunto, acontecimiento o hecho queandidato pueda discutir y que
afecte el voto de un individuo (...) La tarea comsish crear los mensajes de
campafia mas efectivos a partir de la selecciénieltog temas que se supone
inclinaran a la ciudadanfa a favol” Es asi como, el tema de campafa que el
candidato seleccione, sera su eje discursivo, tajue articulard los mensajes y

alocuciones dirigidas a la ciudadania, y donde a#iguren las propuestas del

“8 Comparar Registraduria Nacional del Estado GRéisultados finales de Alcaldia. Elecciones 30 de
octubre de 2011. Bogota D.C. Documento electronico.

9 Comparar Registraduria Nacional del Estado GRéisultados finales de Alcaldia. Elecciones 30 de
octubre de 2011. Bogota D.C. Documento electronico.

0 Comparar Cortés, Ernesto. “;Por qué volvié a pdedalcaldia de Bogota Enrique Pefialosa?”.
Andlisis. Elecciones 2011. El Tiempo. DocumentccEtmico.

*1 Ver D’Adamo, Orlando y Garcia Beaudoux, Virgiriiaa construccion de la agenda de temas en
una campafia electoral y su impacto en el electbr&@wista Psicologia Politica, N° 33. (Noviembre
2006). p.9
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candidato y se resalten las caracteristicas quesmtante posee para generar las
acciones correctas que llevarian a lograr las nigtade ha propuesto al electorado.
Dentro de la agenda de campafia se encuentran,lmdasOpropuestas y
proyectos que cada candidato ha configurado, simbien aspectos que resaltan las
ventajas del candidato y que ponen al descubiedueshtajas de los oponentes, pues

esto también es considerado por el electoradogbega a uno de los aspirantes.

También se puede apelar a asuntos con menor relavancreta. Si un candidato acusara a
su oponente ddébily, a partir de alli, ese rasgo de caracter seftiana en un asunto que
algunos votantes comienzan a tener en consideramiéonces la debilidad se ha convertido
en un tema. Cuestiones tan distintas como el @ardeatedad, la experiencia, el estado de
salud, la politica, la gestién o la ideologia puesker temas de campafia.

De esta forma, con la agenda de camparia “se budetizar los valores del
partido, las perspectivas individuales del candigalas cuestiones que la ciudadania
considera relevante¥”

Ademas, para lograr el objetivo de este estudimezesario determinar la
época en la que fueron hechas las publicacioneggrte de los candidatos. Teniendo
en cuenta que la inscripcidon de las candidatur&ézeeen la Gltima semana de julio y
la primera de agosto, y que en ese momento sendéemnocer sus programas de
gobierno; se puede suponer que la articulacion apoehcion del programa de
gobierno de los aspirantes se materializ6 en lasemde mayo, junio y julio; tiempo
en el que la agenda medios de comunicacion puder lirdtuido en esta preparacion
de los propuestas que liderarian las campanias.

Los comunicados, declaraciones y publicacioneszeglds por los aspirantes
durante agosto, septiembre y octubre, es decipuédssde la inscripcion de su
candidatura y la elaboracion de su programa de egudyi pudieron estar
influenciados por la agenda mediatica pero desde perspectiva diferente a la
anterior. Los candidatos debieron tener en cueaganbticias de la prensa para
percibir como se estaban visibilizando sus progsegias de sus competidores, para

después, resaltar los articulos en los que sealsisidn favorable de sus campafias y

2 ver D’Adamo y Garcia Beaudoux. “La construcciénalagenda de temas en una campafia
electoral y su impacto en el electorado”. p. 9

%3 Ver D'’Adamo; Garcia Beaudoux. “La construcciénialagenda de temas en una campafia electoral
y su impacto en el electorado”. p. 8
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aclarar, gracias a la publicacion de sus propiosucicados, las propuestas e ideas
gue estén causando polémica o que estén siendtadas$ por otros aspirantes al
mismo cargo.

Ademas, los medios de informacién pueden publicdreeistas, perfiles o
especiales sobre los candidatos; estas publicacipneden ser utilizadas por los
aspirantes y hacer visibles estas notas perioaéstictravés de sus propios espacios
de difusion.

Asimismo, los candidatos pudieron percibir nuevasblematicas sociales a
través de la agenda mediatica o la agenda pulpiaza, después, desarrollar nuevas
ideas en las actividades a las que fueron invitagdes sus propios espacios de
transmisioén, como lo es la pagina web.

De este modo, para el presente estudio es impertantocer el perfil de
Enrique Pefalosa y Gustavo Petro, sus propuestaspénsajes que articulaban sus
campafas y las acciones que cada candidato relliadte el proceso pre electoral,
lo anterior, con el fin de conocer cOmo se estalec las agendas de las campafas
de los dos candidatos a la Alcaldia de Bogota. éEsple esto, se podra analizar la

influencia que cada agenda de campana recibiésdaéadios de comunicacion.

2.1. LA CAMPANA DE ENRIQUE PENALOSA

Enrique Pefialosa Londofio nacid en 1954, en Washindgin la Universidad de
Duke, Estados Unidos, realizé sus estudios de adegen Economia e Historia.Se

desempefid como Representante a la Cadmara por Bogot#6 el cargo de Alcalde
Mayor de la capital del pais entre 1998 y el afiB02Rntes de esto, habia sido
candidato para el mismo cargo dos veces, pero éuetddo por Jaime Castro y

Antanas Mockus. Pefialosa volvié a participar enolatienda por el segundo cargo

% Comparar Medina Casas, Diana Paola. “PropuestasBugjota. Presentacion de los programas de
los candidatos a la Alcaldia Mayor del Distrito @alp2012-2015". (Octubre de 2011). p. 22.
Documento electronico.
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mas importante del pais en 2007, pero nuevameatediuotado, esta vez por Samuel
Moreno>®

Ademas, Enrique Pefialosa “se desempefié como Diréet®laneacion del
departamento de Cundinamarca; subgerente Admiinstry Financiero de la
Empresa de Acueducto y Alcantarillado de Bogota) Secretario Econdmico del
Presidente Virgilio Barco (...) y Director para Coloia de la firma de consultoria
Arthur D. Little™®,

En 2011 se lanza nuevamente como candidato a &dfdcde Bogota, por la
coalicion del Partido Verde y el Partido de la ‘Bh esta oportunidad Pefalosa lanza
una propuesta de gobierno basada especialmente saglridad, la movilidad y la
renovacion urbana.

Durante su campafia traté de dar a conocer susqgstgzua través de varios
espacios donde se hizo la divulgacién de los aspeat# su programa de gobierno,
como los recorridos en bicicleta y caminatas pertarrios de la ciudad, las redes
sociales de su campaifia, los videos publicados par&l Youtube desde la cuenta
del candidato, los medios de comunicacién, losrestes en los que participaba el
aspirante y la pagina web oficial del candidato.

Gracias al monitoreo y exploracion de los menspidgicados en su pagina
web oficial, se logré conocer las actividades qe@dsa y su equipo realizaban
como parte de la campafia, asi como sus propuestamsnynicados’. En este
sentido, se pudo establecer que se transmitieromnb@cios sobre actividades,
recorridos, reuniones, foros y debates en los @qucypaba el candidato. En 37 de
estas publicaciones se dieron a conocer detalespegctos del programa de gobierno,
donde se destacd seguridad, movilidad, recreaaatura, deporte, economia,

renovacion urbana, salud y educacion.

%5 Comparar “Quiero saber mas de Enrique PefialosginR oficial de la campafia de Enrique
Pefialosa. Documento electrénico.

% Ver “¢ Quién es Enrique Pefialosa?”. Pagina ofiteédh campafia de Enrique Pefialosa. Documento
electrénico.

" Comparar “Enrique Pefialosa quiere, sabe y pu&dgjina oficial de la campafia de Enrique
Pefialosa. Documento electrénico.
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Con respecto al tiempo de transmision de la camgafi@efialosa, en el mes
de mayo no se publicé ningn comunicado a travésigegina web. Durante junio y
julio, fueron difundidas trece, de las 37 publicaes de las actividades en las que se
pronuncié las propuestas y proyectos. En éstafiabl de cultura, recreaciéon y
deporte; educacion, renovacién urbana, movilidagusdad y saludf.

Las 24 publicaciones restantes fueron hechas enmleses de agosto,
septiembre y octubre; donde se habld de segurathadacion, economia, movilidad,
infraestructura, malla vial, comedores comunitarre$igion y cultura, recreacion y
deporte.

Asimismo, el candidato publicé, en su pagina webtiaf 33 anuncios donde
se daban a conocer detalles del candidato y dangpafa, asi como logros de la
pasada administracion (1998-2000) de Pefialosa yiceppees del candidato en
medios de comunicacién, especialmente donde sandi@rconocer resultados de
encuestas donde el aspirante liderara la interd@dvoto de los ciudadanos. En estas
publicaciones no se mencionaron los proyectos pyastas del candidato.

Un ejemplo de las noticias que tomo el candidatardede los dos diarios fue
la publicada por El Espectador el 15 de mayo dd 2ttllada “Sin Uribe, Pefialosa
lleva la ventaja”, donde se revelaban los resuiadi® una encuesta en la que se
afirmaba que sin el apoyo del ex presidente Ugbaspirante por el Partido Verde
lideraria la intencién de voto de los bogotatios.

Sin embargo, como se menciono anteriormente, ua tlsrcampafia también
es cualquier aspecto con el que el candidato mtetatraer simpatizantes. De esta
manera, es preciso destacar que, dentro de losrfi@nicados, se publicaron 16 en
los que se subrayaba una fortaleza o un logrogpetamte, como lo son las acciones
por las que se destacé durante su alcaldia, e#trgue se encuentra “la creacion del
sistema de transporte masivo Transmilenio y la pe@cion de reconocidas

avenidas, barrios, plazas y parques en el Dishdtpital. Efectué grandes obras en el

8 \Ver Anexo No. 6.
%9 Comparar “Sin Uribe, Pefialosa lleva la ventaj&yiRa oficial de la campafia de Enrique Pefialosa.
Publicacion tomada de El Espectador. Documentdrélco.
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centro de la ciudad como el parque Nuevo Milenidayreestructuracion de la
Avenida Jiméne?®.

De esta forma, en mayo, junio y julio se publicaoromunicados en los que
se destacaron los logros de la administracion d@l®sa, y 2 publicaciones en las
gue se queria aclarar o desmentir un rumor sobrasgante, pues durante su
campafa seguian circulando comentarios negativme sbaspirante “difundidos por
sus contradictores desde hace afios, sobre susigereransmilenio, la participacion
de su familia en negocios en la alcaldia anteriarsy participacion en negocios de
taxis™™.

Ademas, entre los meses de agosto, septiembreupprecse transmitieron 8
comunicados, 7 de ellos eran notas de diferentesomde comunicacién en las que
se aseguraba que Enrique Pefialosa lideraba lasstasuy la publicacion restante,
hablaba sobre un documental en el que se da aeolao@bor del candidato como
uno de los mejores urbanistas del mundo.

Finalmente, se hicieron 23 anuncios donde se eljdit las propuestas del
aspirante, 14 de éstas eran las secciones delapragde gobierno de Pefialosa, 3
fueron noticias publicadas por medios de comunicagi que fueron tomadas por el
candidato para hacerlas visibles para sus segsidpré fueron articulos donde se
explicaba un proyecto o una iniciativa del aspgant

De estas publicaciones, 18 fueron hechas entre yuplio, incluyendo las 14
en las que se da a conocer las propuestas debpragte gobierno y una nota que fue
hecha por el periddico El Tiempo. El programa dbigmo de Enrique Pefalosa
estaba basado en 14 propuestas para mejorar bigmédicas que se desenvolvian
en materia econdmica, la nifiez, la juventud, eddoacseguridad, Derechos
Humanos, movilidad, salud, politica social, viviandultura, recreacion y deporte;

corrupcién; descentralizacién y participacion cilmtza; y medio ambient&

%9 Vver Medina Casas. “Propuestas para Bogota. Paséntde los programas de los candidatos a la
Alcaldia Mayor del Distrito Capital. 2012-2015".22. Documento electrénico.

®1 Ver Ledn, Juanita. “Bogotanos premian lucha antigixion de Petro”. La Silla Vacia. (30 de
octubre de 2011). Documento electronico.

62 Comparar Programa de Gobierno de Enrique Pefiatosdofio. Para la eleccién de Alcalde Mayor
de Bogotd, DC. 2012-2015. Documento electrénico.
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Asimismo, en los otros 4 comunicados de este peedtiempo, se mencionaron las
propuestas del candidato en materia de seguridad|idad, corrupcién, vivienda y
medio ambiente.

Los 5 comunicados restantes, fueron transmitidosoemmeses de agosto,
septiembre y octubre; 2 de estas publicacionetfiuaptas periodisticas tomadas,
nuevamente, del diario El Tiempo. En estas puliices se hablé de proteccion de
animales, tarifas de transporte publico, segunddeporte.

Una de las noticias que fueron tomadas por Pefdisdiario El Tiempo fue
“Pefalosa reduciria la tarifa de transporte puhbiam estratos 1 y 2”, donde se dice
gue el candidato se comprometia a bajar el costosdeasajes de transporte publico
en un 30%, en los sectores de estrato 1 y 2 dedad: Esta nota fue publicada en la
version web del periddico el 12 de agosto de 201divulgada en la péagina de
Internet oficial del aspirante el 16 de agostordismo afid>

De esta manera, gracias a lo expuesto anteriorimssfguede apreciar cOmo
se realizé una parte de la estrategia de comunicals Enriqgue Pefialosa, con la que
quiso hacer la difusion de sus propuestas, progegttortalezas. La estrategia de
comunicacion del candidato no se concentraba sol@ne® su pagina web, pues para
llegar a la totalidad o a una gran parte de lootaows, tuvo que planificar varios
espacios para la transmision de lo que seria sygrggma de gobierno. Sin embargo,
para este estudio se hizo el monitoreo de los nensae sélo fueron transmitidos
por la pagina de Internet del candidato, pues deldreste espacio se podian apreciar
las actividades y los otros espacios de divulgacpires se daban a conocer las
actividades y recorridos en los que participariaseirante.

Ademas, la permanencia en el tiempo de esta pagihay la existencia de su
direccion electronica que hasta el momento estditadlh, permite la comprobacion

de lo que en este estudio se analice.

83 Comparar “Pefialosa reducirfa la tarifa de trartegmiblico para estratos 1y 2”. Pagina oficialale
campafa de Enrique Pefialosa. Publicacion toma&h Tempo. Documento electrénico.
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2.2. LA CAMPANA DE GUSTAVO PETRO

Gustavo Petro Urrego nacié en Ciénaga de Oro, ®érdel 19 de abril de 1960.
Estudi6 Economia en la Universidad Externado deoGbia y se especializdé en
Administracion Publica, en la Escuela Superior diniistracion Publica (ESAP).
Hizo parte de la guerrilla Movimiento 19 de abhi-09), por lo que estuvo dos afos
preso. Tras la desmovilizacion del grupo, Petrgdla la Camara de Representantes
en 1991, respaldado por el movimiento politico Atia Democratica M-1%

Ha ocupado varios cargos de eleccién popular, asiocConcejal de
Zipaquira, Representante a la Camara y Senadom deepublica. Ademas, fue
candidato del Polo Democrético Alternativo a lasRfencia de la Republica en 2010,
cuando fue derrotado por Juan Manuel Safttos.

De su gestion publica se pueden destacar vamgpsdpentre los que se puede
mencionar que “impulso la Reforma a la ley del &pio de Oportunidad, trabajo en
la regulacion de la informacion de las bases desgdatformo sobre el “carrusel de la
contrataciéon” en Bogota y denuncié las llamadasiZeldas” del DAS®.

En 2011 se lanza como candidato a la Alcaldia Mai@rBogota por el
Movimiento Progresista, elecciones en las que tegdnador. Su participacion en
las investigaciones y denuncias sobre el llamaduortsel de la contratacion”, le
ayudaron a forjar un discurso de campafa en elsgudestacaba su labor y su
compromiso para seguir luchando por la transpaaenci

Asi como Enrique Pefalosa, Gustavo Petro tambidiréutarios espacios
para hacer visibles sus propuestas y las acciomese desenvolvian dentro de su
campafa. De esta manera, dentro de la estrategiandenicacion se encuentra su
pagina web oficial, que no esta disponible en taaitlad; también las redes sociales

oficiales de su campafia, los recorridos que elidata hacia por los barrios de la

6 Comparar Vote Bien. Elecciones 2011. Gustavo PBimoumento electrénico.

%5 Comparar Medina Casas, Diana Paola. “PropuestasBogjota. Presentacion de los programas de
los candidatos a la Alcaldia Mayor del Distrito @alp 2012-2015". (Octubre de 2011). p. 25.
Documento electronico.

% Ver Medina Casas. “Propuestas para Bogota. Paséntde los programas de los candidatos a la
Alcaldia Mayor del Distrito Capital. 2012-2015".26. Documento electrénico.
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ciudad, los escenarios en los que participabapetaade, el periddico creado por el
candidato, “Bogotd Humana Ya”, en el que dio a censu programa de gobierno; el
boletin del Movimiento Progresista, “InformativooBresistas”, donde se publicaron
algunos detalles de la campafia y de sus propudstaspedios de comunicacion
externos a la camparia y los videos que fuerongadis en el portal Youtube con la
cuenta del candidato.

Teniendo en cuenta que se encontré mayor informambre la campafa de
Gustavo Petro en la cuenta del candidato del pdetalideos Youtube, se realizo el
monitoreo de los videos que se publicaron en estacio de divulgaciéff. y asi
conocer su agenda de campafia. Ademas, se toméc@indonto que contiene el
programa de gobierno del aspirafite.

De este modo, al realizar el monitoreo de los espate difusion descritos
anteriormente, se pudo establecer que se transmiti@7 videos sobre las
actividades, recorridos, foros, debates y otrositegea los que asistio Gustavo Petro
como parte de su campafia.

De los 27 videos, 11 fueron publicados entre mayaip y julio, es decir,
durante la época donde el candidato estaba reantictfirmas para hacer oficial su
inscripcion y cuando se estaba desarrollando sgrama de gobierno. En 9, de los
11 videos, se dieron a conocer algunos detalldasdpropuestas, ideas y proyectos.
De esta forma, se habl6 de agua, movilidad, coldapanedio ambiente, ciudad,
seguridad, renovacion urbana, educacion, transpakikco, economia, créditos para
microempresarios, cultura y segregacion sbtial

En los 2 videos restantes se quiso resaltar lar laleb aspirante como
denunciante del “carrusel de la contratacion” yd#ose comprometia a luchar en
contra de la corrupcion durante su administracion.

Después de la inscripcién de la candidatura dea@ad®etro se publicaron 16
videos, es decir, en los meses de agosto, sepgeyrmictubre. En 2 de los videos, se

57 Gustavo Petro. Canal de Youtube. Usuario: GusPatm. Consulta electrénica.

% pPrograma de Gobierno de Gustavo Petro Urregoo Rétalde 2012- 2015. “Bogota Humana Ya”.
Documento electrénico.

5 ver Anexo No. 7.
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quiso resaltar que el candidato propone poner rahsmano y su desarrollo por
encima de otros aspectos y que por tal motivo,estalde campafia es “Bogota
Humana Ya”.

En los 14 videos restantes, se hace mencion ardgmigstas y planes del
candidato, dentro de lo que se encuentra partidipaitudadana, corrupcion, créditos
para microempresarios, economia, transporte pybBeovicios publicos, salud,
educacion, cultura, agua, medio ambiente, protaceidos animales, ciclorrutas,
reciclaje, infraestructura, seguridad, diversidada, movilidad, vivienda y deporte.

Vale la pena resaltar que dos de los anterioresosidse basaban en dos
actividades programadas por el periédico El Espectay otros medios u
organizaciones. Una de las actividades fue el “FdgoMedio Ambiente: ¢Qué
proponen los candidatos a la Alcaldia de Bogotarganizado por FESCOL, el Foro
Nacional Ambiental, El Espectador y el Canal Caradonde el candidato, Gustavo
Petro, hablé sobre sus propuestas en cuanto a @ediente, vivienda y agu8.

La otra actividad fue el “Duelo de Candidatos”,aspecial organizado por El
Espectador, en el que participaron los candidatesta®o Petro y Carlos Fernando
Galan, quienes debian hacerse preguntas entreseltws algunos aspectos de sus
propuestas e ideas. El candidato por el MovimieRtogresista hablé sobre
infraestructura, deporte y sal(id.

Por otro lado, se publicaron 36 videos con detallelscandidato y de su
campafa, como lo son las noticias de los media®aeinicacion sobre el aspirante,
las entrevistas que periodistas le hicieron al ickatd, las encuestas donde lideraba la
intencion de voto, los actos de adhesion de pelidadas a la campafia, imagenes
del candidato en las calles de la ciudad y en daodepartia con los ciudadanos,
reuniones en las que participaba en candidatogosigublicitarios.

En los meses de mayo y junio no se publico ningdeovde este tipo. Sin

embargo, en el mes de julio se publicaron 11 engles se queria mostrar las

0 Comparar Siguiendo a Petro 12- “Foro Medio Amk#&nEanal de Youtube. Usuario: Gustavo
Petro. Consulta electrénica.

" Comparar Siguiendo a Petro 14- “El Espectador{®de Candidatos”. Canal de Youtube. Usuario:
Gustavo Petro. Consulta electronica.
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apariciones del candidato en los medios de comcidicapor lo que se tomaron
fragmentos de noticias sobre Petro y de entrevigtade hicieron. Ademas, en los 11
videos se hablé sobre las propuestas e ideas ddide#o, donde se menciond
corrupcién, agua, renovacién urbana, movilidad,edaoato, seguridad, economia,
tecnologia, transporte publico, vivienda, alimei@agc servicios publicos, medio
ambiente y educacion.

Los 25 videos restantes se publicaron entre logsn@s agosto, septiembre y
octubre. La mayoria de ellos eran fragmentos déciast que los medios de
informacion publicaron sobre Gustavo Petro, sin @, también habian videos
hechos por el grupo de trabajo del aspirante, gle se mostro la participacion del
candidato en reuniones, los actos de adhesidrcantipafia, imagenes del aspirante
compartiendo con los habitantes y videos en los spide hacia publicidad a la
campaiia.

En 9 de estos videos se mencionaron algunas praeguateas y proyectos del
candidato; en los que se hablé sobre cultura, tegia corrupcion, segregacion
social, educacion, movilidad, ciudad, medio aml@emifiez, juventud, recreacion,
deporte y género. Asimismo, en 11 videos se qusaltar que Petro denuncio los
actos de corrupcion que se presentaron en Bogqgtée ysu lucha en contra de este
delito continuaria durante su administracion. Umo es$tos videos fue el acto de
reconocimiento a Gustavo Petro por su lucha amtipoion, con la condecoracion
“Luis Carlos Galan”, por parte del Congreso de épiblica’

Ademas, en 3 videos se mostraron imagenes deldandiompartiendo con
la ciudadania y sus simpatizantes, y en los 2 gidestantes se quiso revelar que el
candidato estaba liderando las encuestas.

Finalmente, se encontraron 15 publicaciones, geefuhechas entre mayo,
junio y julio, y en las que se explicaban las pextas del candidato. De estas

difusiones, 11 son las secciones en las que edtaitiddo el programa de gobierno

2 Comparar Siguiendo a Petro 4- “La condecoracids Darlos Galan”. Canal de Youtube. Usuario:
Gustavo Petro. Consulta electronica.
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gue presento el candidato y las otras 4 difusios@s,videos en los que el aspirante
explica algunas de sus ideas.

De esta forma, en el programa de gobierno de Gudeairo, el cual fue
publicado en julio; se encontraron los siguienéssas: desigualdad, discriminacion,
ciudad, agua, medio ambiente, corrupcién, segurigadticipacion ciudadana,
servicios publicos, salud, educacion, madres cowtas, economia, empresa,
tecnologia, infraestructura, malla vial, viviendailtura, recreacién, créditos para
microempresarios, renovacion urbana, movilidadlonigtas, tarifas de transporte
publico, aseo, reciclaje, victimas, descentralizagi presupuestt.

Asi mismo, los 4 videos se hicieron publicos emebk de septiembre y en
ellos se explicaron las propuestas en cuanto aliced;j vivienda, nifiez, madres
cabeza de hogar y educacion.

Es asi como, se puede observar parte de la esrategcomunicacion del
candidato y los temas que lideraron sus discurgwspuestas. Si bien los videos que
se publicaron en la cuenta oficial del candidatoa@és del canal Youtube, no fueron
el Unico espacio de difusion de la campafa, si ipemmapreciar como se
desarrollaron las actividades y las estrategiasuoarativas del aspirante por el
Movimiento Progresista.

2.3. ANALISIS DE LA INFLUENCIA DE LA AGENDA MEDIATI CA SOBRE
LA AGENDA DE CAMPANA

Teniendo en cuenta que dentro de un proceso edébfbdsrcandidatos deben procurar
atraer el mayor numero de simpatizantes posiblke,akpirantes a las elecciones
establecen una agenda de campafa en la que segneeddrar las respuestas a las

preocupaciones de la ciudadania y donde se redaftdngros que el candidato ha

3 Comparar Programa de Gobierno de Gustavo PetemblrPetro Alcalde 2012- 2015. “Bogota
Humana Ya". Documento electrénico.
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obtenido con respecto a esas probleméfitdde esta manera, los aspirantes politicos
necesitan “establecer su estrategia de posiciomémnidesde los asuntos que los
ciudadanos consideran mas importantes para el-pgémda publica- y que tienen
una amplia coincidencia con la agenda mediatica”

Por lo anterior, se puede decir que la agenda nealide relaciona
directamente con la agenda publica, pues los matkodifusion buscan que sus
transmisiones se basen en las problematicas soajake afectan e inquietan a la
ciudadania en ese momento.

Esto hace que, como se habia mencionado anteritgmi@s medios de
informacioén se convierten en los encargados dersgevpuente de comunicacion
entre la ciudadania y los candidatos politicosspademas de las actividades en las
gue los aspirantes tienen contacto directo coroldagion, la prensa es el espacio
donde los candidatos pueden acceder a los temgepeupan y son prioridad para
la sociedad.

Esto lo hacen, por ejemplo, al difundir los resddg de encuestas o sondeos
de opinion, donde no sélo se da a conocer la irdpre voto de los ciudadanos, sino
también las problematicas sociales mas importaatesese momento segun los
encuestados. Esto se puede observar en la notagulzbpor el diario El Tiempo el
14 de agosto, titulada “Gran encuesta de El Tiemgoiide se revel6 que los temas
gue mas preocupaban a los bogotanos en esa épmtaseguridad, movilidad,
desempleo, salud, educacién, corrupcion, medio emtdyi cultura y pandillas/
drogadiccién/ vandalism@.

Ademas, los medios influyen en el establecimier@dadagenda publica, ya
gue la aparicién de algunos temas en los mediatifdsion, desvia la atencion del
publico sobre estos aspectos, desplazando otrbkepraticas del foco de atencion de

la sociedad.

" Comparar Moreno, Angeles; Kiousis, Spiro y HumaMssja Luisa. “Estudio de la agenda setting
entre candidatos en las elecciones espafiolas de 2pfbximacion desde la estrategia de los
partidos”. EnRevista Raz6n y PalahréAgosto- Octubre 2010). p. 2. Documento electrdni

> Ver Moreno; Kiousis y Humanes. “Estudio de la afgesetting entre candidatos en las elecciones
espafiolas de 2004. Aproximacion desde la estratledias partidos”. p. 2. Documento electrénico.
® Comparar El Tiempo. “Gran encuesta de El Tiemplw. 35.321. (14 de agosto de 2011). p. 4.
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Lo anterior es explicado por Orlando D’Adamo y \iig Garcia Beaudoux,

al hacer referencia a la teoria dadgenda-settingde Maxwell McCombs.

Otro actor principal interviene en el proceso ¢icion de la agenda tematica de campana:
los medios de comunicacion de masas. Los mediosesqaorincipal escenario de la
contienda politica actual y los temas estableciplms ellos en el dia a dia pueden dar
direccion, gracias a un efecto denominagtablecimiento de la agendagenda-setting), a

la atencion de la opinién publica hacia algunastioles en menoscabo de otras, llegando a
desviar la agenda de temas establecida por losdzaas!’

En este sentido, para la formacién de la agendeadgana los aspirantes
deben tener en cuenta los temas que se estén itieandm en los medios de
comunicacion, es decir, en la agenda mediatica.

Asimismo, los candidatos deben considerar que leslios de difusion
influyen directamente en la imagen que la ciudad&ehe de ellos, pues, como dice
McCombs, “la mayor parte de nuestro conocimientbresdos atributos de los
candidatos politicos- desde su ideologia politiastd su personalidad- nace de las
noticias y del contenido publicitario de los mediescomunicacior®.

Por eso, los aspirantes deben tener en cuenteotas periodisticas que se
transmiten sobre ellos para resaltar las publices@ue los favorecen en sus propios
espacios de difusiobn. Ademas, en los medios tanhié@den percibir, gracias a las
encuestas y sondeos de opinion, la imagen quet&egeserando en la poblacion
sobre los aspirantes, con el fin de crear unategteade comunicacion efectiva para
mejorar la percepcion que los ciudadanos tienegilds.

Un ejemplo de lo anterior puede encontrarse epub$icaciones que Enrique
Pefalosa divulgé en su pagina web oficial y emlasaclaraba algunos rumores que
estaban circulando sobre el candidato, esto lo @izana seccién a la que tituld
“Preguntas frecuentes”. Una de estas preguntasteriqgue Pefialosa es dueiio del

Transmilenio?”, donde en la respuesta se aseg@r&lcaspirante no es accionista ni

""Ver D’Adamo; Garcia Beaudoux. “La construcciérialagenda de temas en una campafia electoral
y su impacto en el electorado”. pp. 9y 10.

8 \Ver McCombs. “Las imAagenes que tenemos en la eAbEm Estableciendo la agenda. El impacto
de los medios en la opinién publica y en el con@ite. p. 151.
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propietario de las empresas que manejan la operaedeste transporte masivo de
Bogota’®

Asimismo, Pefalosa también resalté algunas notidaslos medios de
comunicacion que favorecian su imagen, como |ldafuta del diario ElI Espectador,
titulada “Pefialosa, el igualitarid®. y donde se realiz6 un perfil del aspirante,
contando detalles de su vida privada, los logr@stguo durante su administracion y
se dieron a conocer algunas de sus propuestasri&tligo publicd esta nota el 17 de
octubre de 2011 en su edicién impresa, un dia éssglucandidato la difundio en su
pagina de Internet la version digital de la noticia

Ademas, al observar la informacion que se recoleata el presente estudio y
que se sistematizé en los Anexos 3, 4, 8y e puede evidenciar la influencia que
ejercieron las agendas de los diarios, El Espectafibtiempo, en el establecimiento
de las agendas de las campafas politicas de Errefiedosa y Gustavo Petro. Esto
porque, los temas con mayor nimero de mencionéssemhos periddicos coinciden
con la mayoria de los temas de campafa de losatholsdatos.

Como se dijo anteriormente, los dos medios le diémomisma relevancia a
los temas de: movilidad, seguridad, educacionupoién, salud y medio ambiente;
pues fueron los mas mencionados por los dos diatiasrelevancia que los
periddicos les dieron a estos temas, al estabderseagendas, hace que se genere una
influencia en el establecimiento de otras agendaso la agenda de las camparfias
politicas y la agenda publica, porque los mediognflgmacion le estan otorgando
mayor importancia a unas problematicas socialesi,ydirigen la atencién publica
hacia esos asuntf5s.

Lo anterior se puede evidenciar en la informacibtemida para el presente

trabajo, pues estos seis temas fueron los asppdtaspales en las agendas de las

9 Comparar “Preguntas frecuentes”. Pagina oficidbdmmpafia de Enrique Pefialosa. Documento
electrénico.

80 Comparar “Pefialosa el igualitario”. Pagina ofidialla campafia de Enrique Pefialosa. Documento
electrénico.

8L ver Anexos No. 3, 4,6y 7.

82 Comparar D'’Adamo; Garcia Beaudoux. “La construcalé la agenda de temas en una campafia
electoral y su impacto en el electorado”. p. 10.
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campafas de Enrique Pefalosa y Gustavo Petrogeleauuprueba la influencia que
ejercieron las agendas de los dos diarios sobestablecimiento de las agendas de
las dos campafias a la Alcaldia de Bogota.

Ademds, esta influencia también se puede demosinarel tiempo de
publicacion, tanto de los medios de comunicacidnade los comunicados y videos
transmitidos por las campafias de los candidatopu8de apreciar que los mismos
seis asuntos, incluyendo economia, son los masiomaos en los medios durante
mayo, junio Yy julio, tiempo en el que los candidaéstan formando su programa de
gobierno; y en las publicaciones que hicieron ksddatos durante este periodo de
tiempo, se puede apreciar la aparicion de estagpsaiblematicas. Lo mismo pasa en
las publicaciones de los meses de junio, juliogsém

Es asi como, se evidencia la relacion que exidte emagenda mediética y la
agenda de las campafias politicas, pues la seganddércalimenta de la primera y

asi, establece los temas que lideraran el disguedoprograma de gobierno de los
candidatos.
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3. LA RELACION ENTRE LA AGENDA DE LOS DOS DIARIOS Y LA
AGENDA DE LAS CAMPANAS, Y SU PAPEL EN LA FORMACION DE LA
OPINION PUBLICA

A lo largo del presente estudio se quiso evidenl@iarlacion que existe entre la
agenda de los medios de informacion y la agendasdeampafas politicas, en este
caso, la agenda de los diarios El Tiempo y El Bsglec, y las agendas de campafa a
la Alcaldia de Bogota de Gustavo Petro y Enriquealsa. Esta relacidn se hizo
evidente al comprobar que las dos agendas se niofre mutuamente, ya que el
establecimiento de una se determina por el cordededa otra y viceversa.

Por una parte, la agenda de campafia de los dosdatsdinfluyd en el
establecimiento de las agendas de los dos pergdices las actividades, los eventos
y las declaraciones que hicieron Petro y Pefalesajrvieron a los periodistas como
fuente de informacion durante el periodo preeletide 2011.

Ademés, la aparicion de los candidatos en los rsed® comunicacion
favorece a los aspirantes, porque esto permitdagaediencia se identifique con sus
ideas y propuestas. Asimismo, se podria suponesiglos candidatos logran influir
en el establecimiento de la agenda de los medimsap influir también en la agenda
publica y asi, atraeran simpatizantes. “Los mayesfiserzos se ejercen también para
influir en la agenda temética de los medios infdivog, porque esos mensajes son
obviamente menos interesados y, por tanto, masliesgdara el publicS®.

De esta manera, gracias a la teoria ggénda-settinge puede ejemplificar
la influencia que ejerce la agenda de las campariides agenda mediatica, pues en la
metéfora de lagapas de cebol se dice que los medios de comunicacion, que
serian el corazon de la cebolla, se alimentanrds oaipas exteriores. En una de estas
capas se encuentran las principales fuentes denaéion de los periodistas, como lo
son todos los hechos que se desenvuelven dentnoadeampana politica.

8 Ver McCombs. “Configurar la agenda de los medi@si.Estableciendo la agenda. El impacto de
los medios en la opinién publica y en el conocittdep. 200

8 Comparar McCombs. “Configurar la agenda de losios2dEn Estableciendo la agenda. El
impacto de los medios en la opinién publica y ecoslocimientopp. 189-253
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Sin embargo, como se dijo anteriormente, la ageiedas campafias politicas
también se ve influenciada por los medios de cooagion. En primer lugar, porque
los candidatos pueden conocer las probleméaticasegpieocupan a la ciudadania a
través de las noticias publicadas por los diapogs la agenda publica se encuentra
relacionada con la agenda mediafftadsi, los aspirantes identifican los temas més
importantes para la sociedad en ese momento pelelaancia que le otorgd el medio
de informacion, y de esta forma, establecen susdagede campafia.

En segundo lugar, los candidatos tienen en cuehteorenido de las
publicaciones de los medios de comunicacion coobftivo de percibir como los
estan visibilizando ante la ciudadania. Esto lesnpe resaltar, en sus propios
espacios de comunicacién, las noticias que losréaem, como las entrevistas o las
encuestas en las que estan liderando la inteneidotd.

Ademas, si encuentran que estas notas periodigteasdican su imagen o
gue las encuestas demuestran que las propuestasug@stablecido no estan siendo
apoyadas por la poblacion, pueden crear una agtiate comunicacion para mejorar
el concepto que la sociedad tiene sobre ellos @mrarejsus ideas sobre ciertas
probleméaticas y asi, aclarar las dudas que se érerafo y que se han conocido en
la prensa.

Una vez establecidos los temas, los mensaje seadohan y difunden al tiempo que
nuevas encuestas rastrean qué efectos producenlaatpinion publica. Los resultados de
las mediciones pueden llevar al candidato a alerarensaje inicial y sus temas en futuras
comunicaciones. Es interesante destacar que ladappublica resulta, la mayoria de las
veces, una variable que interviene y determindelecedn de los temas de la campafia, dado
que ellacausatanto comaesponde la campafi&.

Sin embargo, la relacién que existe entre las desdas tiene un propadsito, la
formacion de la opinion publica. Esta se refielesa“juicios colectivos fuera de la

esfera del gobierno que afecten la toma de deeisipaoliticas®’, lo que se encuentra

8 Comparar Moreno; Kiousis y Humanes. “Estudio daganda setting entre candidatos en las
elecciones espafiolas de 2004. Aproximacion deselsrategia de los partidos”. p. 2. Documento
electrénico.

8 ver D’Adamo; Garcia Beaudoux. “La construcciérialagenda de temas en una campafia electoral
y su impacto en el electorado”. p. 9

87 Ver Price, Vincent. “Problemas respecto a la GirfPGblica”. Er_a Opinién Publica1994. p. 22
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relacionado con los medios de comunicacion, puesplaion publica recibe los
mensajes de la prensa y forma sus conocimientosdndles y colectivos.

De esta manera, los medios de informacion sirvenpulente entre los
candidatos y la ciudadania, pues emiten los mensaje los que se forma una
opinién a favor o no de un aspirante. “Los peritadis al cubrir los acontecimientos
politicos y siguiendo las actividades de los astqmaliticos, permiten a los publicos
atentos formarse alrededor de desacuerdos cone£%!

Lo anterior se refiere a la funcién de vigilancizegealiza la prensa, pues,
segun Vincent Price, los medios alertan a sus aadidie sobre los problemas que se
presentan dentro de la esfera politica y todos desntecimientos que se
desenvuelven dentro de ésta y asi, se forma um@&opgitblica con la capacidad de
aprobar o no las decisiones y acciones de losescpmiiticos.

Asimismo, los medios de comunicacion cumplen laifim de correlacion, en
la que se transmiten encuestas de opinion y estasvihechas a los ciudadanos y que
son vistas por otros, lo que provoca la organizacié una respuesta general, por
parte de la poblacidn, hacia los actores politi€bss noticieros retunen puntos de
vista e ideas que contrastan dentro del publicot@teomunican a sus miembros lo
gue piensan los demdas, y en consecuencia ayudamgamizar sSu reaccion

colectiva®®

. Esto sucede porque los lectores conocen lo euesgmn otros ciudadanos
como ellos y de esta manera, forman respuestasciopes colectivas hacia las élites
del poder politico.

Es asi como, la prensa ayuda a consolidar unadopmiblica que puede
influir en las decisiones que toman los gobernanten este caso, influye en los
candidatos a las elecciones, para que ellos teegacuenta sus problematicas e
intereses y asi formen su agenda teméatica de campalfi

Por esta razon, el papel que los medios de conuidicaumplen dentro de
las campafas politicas es clave, porque no sOldaaya formar una opinion publica,

sino que también sirven de puente entre los catwdida la ciudadania. “Por una

8 \er Price. “El Proceso de la Opinién Publica”. EnOpinién Plblicap. 107
8 Ver Price. “El Proceso de la Opinién Publica”. IEnOpinién Publicap. 108
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parte, una campafa actual necesita que los medioplan la funcion de mediar
entre votantes y candidatos, asi como la funciéwigiéancia y control de lo que
proponen los participante”

Sin embargo, los medios de informacion son utitisagor los candidatos a
las elecciones con el fin de persuadir al elecmrgd que “las decisiones que se
apoyan en la opinién publica se hacen por medioutidicidad y comunicacion, pero
la comunicacion es, simplemente, una herramienta {zara la persuasion como para
la recogida de informacion, potencialmente Utiltaapara controlar las opiniones
como para solicitarlad®. Por lo que se pude decir que los candidatostdeganfluir
en la formacion de una opinion publica que apoye mwpuestas el dia de las
elecciones y una forma de hacerlo es a travéssdmédalios de comunicacion.

Como se puede observar, el papel de los mediosrdargcacion en la época
electoral es fundamental, porque su agenda interactn la agenda de las campafias
politicas y las dos se retroalimentan, influyendauha en la otra, 1o que provoca,
entre otras cosas, la formacion de las propuedtas gstrategias de comunicacion de
los candidatos.

Ademaés, los medios ayudan a formar una opinionigailgue aprueba o no
las ideas de los aspirantes y que logra unirse uagasus intereses sean escuchados
por los aspirantes a las elecciones.

Asimismo, si bien la prensa sirve de puente enitrpiblico y las élites
politicas, también son utilizadas como un medipe®suasion, pues los candidatos a
las elecciones pueden tratar de influir en el pdbé través de los mensajes que se

publiquen sobre ellos en los medios de comunicacion

% ver D’Adamo; Garcia Beaudoux. “La construcciérialagenda de temas en una campafia electoral
y su impacto en el electorado”. p. 10
1 Ver Price. “El Proceso de la Opinién Publica”. EnOpinién Publicap. 120
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CONCLUSIONES

Durante un proceso electoral, la agenda de las a@asppoliticas, la agenda de los
medios de comunicacién y la agenda publica se ioglan y se influencian
mutuamente. De esta forma, en el periodo de campafi&ipan, no sélo los
interesados en ocupar un cargo publico, sino tamloi® medios de difusién y los
ciudadanos, dindmica que permite la intervencion vdeios actores en el
establecimiento de los temas que lideraran lasuesips de los candidatos.

Luego de analizar las agendas, se pudo estableserlagagenda de las
campafas de los candidatos por el Movimiento Psigjeey por el Partido Verde y el
de Unidad Nacional (U), influenciaron en la forntacde las agendas de los diarios
El Tiempo y El Espectador durante la época de cAmpda Alcaldia de Bogota, es
decir, desde mayo hasta octubre de 2011. Lo antkeoe referencia a que las
publicaciones de los dos diarios se basaron, pahiente, en las propuestas e ideas
de los aspirantes, en los eventos a los que asisthatodos los hechos que tuvieron
lugar en el periodo electoral.

Asimismo, al darles relevancia a los candidatos lesnnoticias sobre sus
acciones y sus ideas, los periodicos estaban getersn impacto en la agenda del
publico, pues les estaban diciendo qué acontecicsigmué problematicas y qué
temas eran importantes en ese momento. Del misnao,nesto favorecia a los
aspirantes a la alcaldia, porque su aparicion en nedios les permitia ser
considerados por los ciudadanos como opciones adasyara ocupar el cargo y asi,
podrian persuadir al electorado, pues ellos sedettificando con las propuestas de
estos dos candidatos.

Por otra parte, también se pudo comprobar quegkisdas de los dos diarios
influyeron en el establecimiento de las agenddesidos candidatos a la Alcaldia, ya
gue las problematicas de la ciudad que liderarsnplzblicaciones de los medios
escritos, fueron los temas mas importantes paradpsantes durante sus campanias,
pues sobre estos aspectos se basaron sus proplEstase presenta porque la

agenda mediatica se relaciona con la agenda publica esta razon, los aspirantes
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deben tener en cuenta las noticias de los medi@®menicacion para conocer los
temas que son importantes para la ciudadania.

Ademads, los candidatos tomaron varias noticias lggefavorecian para
publicarlas en sus propios espacios de comunicagi@si, visibilizar ante sus
simpatizantes sus fortalezas y cualidades. Sin gjoba través de los dos diarios los
aspirantes conocieron si se estaba formando ungemaegativa sobre ellos y
establecieron diferentes estrategias de comunitama el fin de aclarar las dudas
gue la poblacién y mejorar el concepto que la aadéa tenia sobre ellos.

Por otro lado, la relacién que existe entre la dgenediatica y la agenda de
las campafas politicas permite la formacion delaidn publica, pues la interaccion
entre las dos agendas hace que se consolide udadania que apoye o no las
propuestas de los candidatos, basada en la inf@rmgue recibieron a través de los
medios de comunicacion y de los mismos aspirantes.

Finalmente, se puede decir que el papel de la prdurante la época electoral
es fundamental, porque sirve de puente entre eloetelo y los candidatos, al
permitir que los segundos tengan en cuenta ladgmditicas que le interesan a la

ciudadania y que son conocidas a través de losomddicomunicacion.

44



BIBLIOGRAFIA

D’Adamo, Orlando. Medios de Comunicacion y Opinion Publicadrid. Editor:
McGraw-Hill. 2007.

McCombs, Maxwell.Estableciendo la agenda. El impacto de los mediogaeopinion

publica y en el conocimientBarcelona. Editorial Paidds. 2006.

Nohlen, Dieter.Diccionario de Ciencia PoliticaPorria, Colegio de Veracruz. México.
2006.

Price, VincentLa Opinién Publica. Esfera publica y comunicaci@arcelona. Ediciones
Paidos. 1994.

Tamayo, Camilo Andrés; Medina Valencia, Andrés gn@i, Alvaro.Las elecciones de la
prensa. Agenda informativa y calidad periodistiBmgota: Cinep/Medios para la

Paz/Centro de Solidaridad de la Federaciéon Intenakde Periodistas. 2008.

Articulos en publicaciones periddicas académicas

D’Adamo, Orlando y Garcia Beaudoux, Virginia. “Lanstruccion de la agenda de temas
en una campafa electoral y su impacto en el ebsudr Revista Psicologia
Politica, N° 33. (Noviembre 2006): 7-23. Buenos Aires, Ariiea.

Moreno, Angeles; Kiousis, Spiro y Humanes, Mariasau“Estudio de la agenda setting
entre candidatos en las elecciones espafiolas dé 2ZGfoximacion desde la
estrategia de los partidos”.Revista Razon y PalahraCultura digital y vida
cotidiana en Iberoamérica: Una revision critica aié&sde la comunicacion. No. 73.
(Agosto- Octubre. 2010). Consulta realizada en der2013. Disponible en pagina
web:
http://lwww.razonypalabra.org.mx/N/N73/Varia73/09Moo_V73.pdf



Rodriguez Diaz, Raquel. “Teoria de la Agenda-Sgttiaplicacion a la ensefianza
universitaria”. Observatorio Europeo de Tendenc@sciales, Espafia, 2004.
Consulta realizada el 28 de abril de 2013. Disdenibn la pagina web:
http://rua.ua.es/dspace/bitstream/10045/2297/1/AgeBetting.pdf

Villafranco Robles, Citlali. “El papel de los medide comunicacion en las democracias”.
Revista Andamios. Universidad Autonoma de la CiudadMéxico. Volumen 2,
namero 3. (Diciembre, 2005). pp. 7-21.

Articulos en publicaciones periddicas no académicas

Cortés, Ernesto. “¢Por qué volvio a perder la Aligalde Bogota Enrique Pefialosa?”.
Analisis. Elecciones 2011El Tiempo Consulta realizada en mayo de 2013.
Disponible en pagina web:
http://www.eltiempo.com/elecciones-2011/alcaldi@d-P’bogota/alcaldia-de-

bogota-campana-de-enrique-penalosa_10678106-4

El Espectador. “Lo que prometen Petro, Parody yal®sa”. Periddico ElI Espectador.
Edicion Impresa. No. 35.541. (30 de octubre del2Q12-13

El Espectador. “La alcaldia a la luz de las enasstPeriédico El Espectador. Edicion
Impresa. No. 35.471. (21 de agosto de 2011): 10

El Espectador. “El “chancecito” de Pefalosa”. R#idd El Espectador. Edicion Impresa.
No. 35.507. (26 de septiembre de 2011): 2-3

El Espectador. “Los cinco puntos de Gustavo PetRa&tiddico ElI Espectador. Edicion
Impresa. No. 35.390. (1 de junio de 2011): 3



El Espectador. “Candidatos no cancelaran contrago lal Séptima”. Periddico El
Espectador. Edicion Impresa. No. 35.5@8 de septiembre de 2011): 12

El Espectador. “Nos hace falta Mockus”. PeridodiddEEpectador. Edicion Impresa. No.
35.356. (18 de septiembre de 2011): 28-29

El Tiempo. “Los candidatos proponen”. PeriodicarlEmpo. Edicién Impresa. No. 35.377.
(9 de octubre de 2011): 26-27

El Tiempo. “Los candidatos proponen”. Periddicoltempo. Edicion Impresa. No. 35.384.
(16 de octubre de 2011): 20-21

El Tiempo. “Pefalosa, el candidato que va en bR&riddico El Tiempo. Edicion Impresa.
No. 35.336. (29 de agosto de 2011): 25

El Tiempo. “Petro en el relleno Dofia Juana”. PecddEl Tiempo. Ediciéon Impresa. No.
35.338. (31 de agosto de 2011): 19

El Tiempo. “Enriqgue Pefialosa y Gustavo Petro, epatentécnico. Periddico El Tiempo.
Edicion Impresa. No. 35.375. (7 de octubre de 2042)

El Tiempo. “Gran encuesta de El Tiempo”. PeridédigloTiempo. Edicion Impresa. No.
35.321. (14 de agosto de 2011): 4

El Tiempo. “El Tiempo fortalece su liderazgo losrdngos en Colombia, segun EGM”. En
Periodico El Tiempo. (13 de agosto de 2011). Cdasehlizada en marzo de 2013.
Disponible en pagina web:
http://lwww.eltiempo.com/economia/negocios/ARTICUMIEB-
NEW_NOTA_INTERIOR-10150765.html



Ledn, Juanita. “Bogotanos premian lucha anticoliipde Petro”. La Silla Vacia. (30 de
octubre de 2011). Consulta realizada en mayo d8.Z2Disponible en pagina web:

http://www.lasillavacia.com/historia/bogotanos-pramlucha-anticorrupcion-de-
petro-29204

Otros documentos

Acosta Pefa, Raul. Mision de Observacion Electv)E). “Agendas setting, politica y
publica en conflicto permanente durante la constémcsocial de la realidad”. El
Periodismo de las Elecciones. Seguimiento a metkosomunicacion: Elecciones
de autoridades locales 2011. En: Coloml88N:978-958-99791-6-&d: , v., p.1
-170 1, 2012. Consulta realizada en abril de82D1sponible en pagina web:
http://moe.org.co/home/doc/mmedios/2012/multimeddgo.pdf

“Enrique Pefalosa quiere, sabe y puede”. Paginciabfde la campafia de Enrique
Pefialosa. Consulta realizada en abril de 2013. obibfe en pagina web:
http://www.enriquepenalosa.com/bogota/

Gustavo Petro. Canal de Youtube. Usuario: GustatmPConsulta realizada en abril de

2013. Disponible en pagina web:
http://lwww.youtube.com/user/gustavopetrocom/vidos2Zgrid&sort=da&view=
0

Manin, Bernard. “La democracia de los modernos. Lwécipios del gobierno
representativo”. Editores: Universidad de Chica@mcumento inédito. 1995.
Consulta realizada en junio de 2013. Disponible ¢d&gina web:
http://fadeweb.uncoma.edu.ar/carreras/materiasetéhlvogacia/derecho_politico_
[I/biblio/unidad3/Manin%20Principios%20del%20golief620representativo. pdf



Martinez, Silva, Mario y Salcedo Aquino, Robertd®iccionario Electoral”. Instituto
Nacional de Estudios Politicos INEP. México. Cotesuéalizada en junio de 2013.
Disponible en pagina web:

http://diccionario.inep.org/index.html

Medina Casas, Diana Paola. “Propuestas para Bdgasentacion de los programas de los
candidatos a la Alcaldia Mayor del Distrito CapitdD12-2015". Corporacion
Pensamiento Siglo XXI. Bogota. Editorial Kimpresdat (Octubre de 2011).
Consulta realizada en julio de 2013. Disponible gégina web:
http://www.kas.de/wf/doc/kas_29893-1522-4-30.pdx1112203458

Organizacién de Estados Iberoamericanos (OEI). RarBducacion. La Ciencia y la
Cultura. Informe del Sistema Nacional de Cultursletliios de Comunicacion”.
Consulta realizada en marzo de 2013. Disponible pagina web:

http://www.sinic.gov.co/oei/paginas/informe/inforn®6.asp

Paniagua Rojano, Francisco Javier. “Comunicacioritigep electoral. Elecciones
autonomas de Andalucia en 2000". Tesis Doctoraigida por el Doctor: Pedro
Farias Batlle. Facultad: Ciencias de la Comunicadifepartamento de periodismo.
Universidad de Malaga. Espafia. 2003. Disponible pagina web:
http://dspace.uma.es/xmlui/bitstream/handle/10638821.6700272.pdf?sequence=1

“Pefialosa el igualitario”. Pagina oficial de la gaafia de Enrique Pefialosa. Publicacion
tomada de El Espectador. Consulta realizada em@ali2013. Disponible en pagina
web:
http://www.enriquepenalosa.com/bogota/articuloeque-en-medios/310-

penalosa-el-igualitario

“Pefalosa reduciria la tarifa de transporte pubtiama estratos 1 y 2”. Pagina oficial de la
campafia de Enrique Pefalosa. Publicacion tomad&ld&iempo. Consulta

realizada en julio de  2013. Disponible  en pagina b:we



http://www.enriquepenalosa.com/bogota/articulo#n8gue-en-medios/240-
penalosa-reduciria-la-tarifa-de-transporte-pubpena-estratos-1-y-2

“Preguntas frecuentes”. Pagina oficial de la cdmpde Enrique Pefalosa. Consulta
realizada en julio de  2013. Disponible  en pagina b:we
http://lwww.enriquepenalosa.com/bogota/participajpreas

Programa de Gobierno de Enrique Pefialosa Londddra. IR eleccion de Alcalde Mayor
de Bogota, DC. 2012-2015. Por la alianza del PanNdrde y el Partido Social de
Unidad Nacional. Consulta realizada en abril de32@isponible en pagina web:
http://www.enriquepenalosa.com/bogota/descargagranoa_gobierno_enrique_pe
nalosa.pdf

Programa de Gobierno de Gustavo Petro Urrego. RPetralde 2012- 2015. “Bogota
Humana Ya’. Consulta realizada en abril de 2013pbmible en pagina web:
http://www.bogota.gov.co/secretariageneral/imadosntws/plan_de_gobierno_gust
avo_petro_2012.pdf

“Quiero saber mas de Enrique Pefialosa”. Pagindabfie la campafa de Enrique
Pefalosa. Consulta realizada en mayo de 2013. midpoen péagina web:

http://www.enriquepenalosa.com/bogota/articulogt@dunicados/187

“.Quién es Enrique Pefalosa?”. Pagina oficial decdmpafia de Enrique Pefalosa.
Consulta realizada en mayo de 2013. Disponible eaginp web:
http://lwww.enriquepenalosa.com/bogota/articulogt@dunicados/161

Registraduria Nacional del Estado Civil. “ABC Elmell”. Bogota D.C. Consulta realizada
en abril de 2013. Disponible en pagina web:

http://www.registraduria.gov.co/-ABC-electoral,28ttml



Registraduria Nacional del Estado Civil. “Resulafinales de AlcaldiaElecciones 30 de
octubre de 2011Bogota D.C. Consulta realizada en abril de 2@i8ponible en
pagina web:
http://w3.registraduria.gov.co/escrutinio/resultado

Siguiendo a Petro 4- “La condecoracion Luis Ca@adan”. Canal de Youtube. Usuario:
Gustavo Petro. Consulta realizada en abril de 20i§oonible en pagina web:
http://www.youtube.com/watch?v=_Y0416sBN50&Ilist=R3r9DC907A357B6&i
ndex=13

Siguiendo a Petro 12- “Foro Medio Ambiente”. CathalYoutube. Usuario: Gustavo Petro.
Consulta realizada en abrii de 2013. Disponible gagina web:

http://lwww.youtube.com/watch?v=82fGtTqJ1mE

Siguiendo a Petro 14- “El Espectador- Duelo de @mtds”. Canal de Youtube. Usuario:
Gustavo Petro. Consulta realizada en abril de 20i§ponible en pagina web:

http://www.youtube.com/watch?v=Lp3y5f1hfJ8

“Sin Uribe, Pefalosa lleva la ventaja”. Paginaiaefide la campafia de Enrique Pefialosa.
Publicacion tomada de El Espectador. Consulta zeddi en julio de 2013.
Disponible en pagina web:
http://lwww.enriquepenalosa.com/bogota/articuloZn8gue-en-medios/172-sin-

uribe-penalosa-lleva-la-ventaja-

Vote Bien. Elecciones 2011. Gustavo Petro. P&dilde junio de 2011. Consulta realizada
en mayo de 2013. Disponible en pagina web:

http://lwww.votebien.com/redirects/de_perfil.php



Anexo 1. Tabla. Noticias publicadas en el diario El Espectador desde el 1 de mayo hasta el

ANEXOS

31 de octubre de 2011.
Fecha No. Titular Tipo Proceso Electoral
Mayo
08/05/2011 1| De la candidatura a la Alcaldia de Bogota. | Entrevista |No
Avales, alianzas
13/05/2011 2 | Verdes, sin vetos a nadie Articulo | y/o adhesiones
15/05/2011 3 | Sin Uribe, Pefialosa lleva la ventaja. Articulo Encuestas
Avales, alianzas
15/05/2011 4| La encrucijada del partido de la U Breve y/o adhesiones
15/05/2011 5| Los votos de Uribe Breve Encuestas
Avales, alianzas
17/05/2011 6 | Sin apoyo de base. Articulo | y/o adhesiones
Diferencias entre
22/05/2011 7 | Una mirada desde la academia. Breve candidatos
Diferencias entre
22/05/2011 8 | Tres rebeldes con causa. Articulo | candidatos
Crisis en el partido independiente se Avales, alianzas
26/05/2011 9 | agudiza...Verde por dentro Articulo | y/o adhesiones
Avales, alianzas
27/05/2011 10 | ‘Nadie es dueno del partido’ Articulo | y/o adhesiones
Lanzamiento de
27/05/2011 11 | Petro se lanza al ruedo. Articulo | Candidatos
Lanzamiento de
31/05/2011 12 | “Lo mio serd otra visioén de ciudad”. Articulo | Candidatos
Junio
Lanzamiento de
01/06/2011 13 | Los cinco puntos de Gustavo Petro. Articulo | Candidatos
Avales, alianzas
02/06/2011 14| ;Unidad distrital de Enrique Pefialosa? Articulo | y/o adhesiones
‘Unos no han administrado ni siquiera un Avales, alianzas
12/06/2011 15 | parqueadero’. Entrevista |y/o adhesiones
Diferencias entre
13/06/2011 16 | ‘Penalosa escogi6 la politiqueria’. Entrevista | candidatos
24/06/2011 17 | Candidatos en El Espectador. Breve Debates




Fecha No. Titular Tipo Proceso Electoral
25/06/2011 | 18 | Asi lucharan contra el crimen. Articulo | Debates
26/06/2011 | 19 |Con los ases bajo la manga. Articulo | Debates

Julio

Avales, alianzas
02/07/2011 | 20 |Uribe-Pefialosa, acuerdo cerrado. Articulo y/o adhesiones
Vida privada y/ o
politica del
04/07/2011 | 21 |El alma de un orador. Entrevista | candidato
04/07/2011 | 22 |Petro, arriba en encuesta Breve Encuestas
‘La campaia por Bogotd no va a
05/07/2011 | 23 |polarizarse’. Breve Encuestas
Opinién y
propuestas de
09/07/2011 | 24 |ETB, en la campaia. Articulo candidatos
‘Alianza Penalosa y la U no es Diferencias entre
17/07/2011 | 25 |programatica sino politiquera’. Entrevista | candidatos
26/07/2011 | 26 |Petro se ratifica. Breve No
Inscripcion de
28/07/2011 | 27 |Penalosa, primer inscrito. Articulo candidatos
29/07/2011 | 28 |Foérmulas de hébitat segtin los candidatos. | Articulo | Debates
30/07/2011 | 29 |Llueven candidatos para la Alcaldia. Articulo | Encuestas
Agosto
Opinién y
Lo que opinan los candidatos. (Alcohol, propuestas de
01/08/2011 | 30 |lejos de las aulas). Articulo | candidatos
Avales, alianzas
02/08/2011 | 31 |Rosas se adhieren a Petro. Breve y/o adhesiones
Avales, alianzas
03/08/2011 | 32 | Adelina Covo se fue con Petro. Breve y/o adhesiones
Avales, alianzas
04/08/2011 | 33 |Otra alianza de Petro. Breve y/o adhesiones
Opinién y
La ciudad sofnada (La Bogot4 de los propuestas de
06/08/2011 | 34 |candidatos). Articulo | candidatos
Inscripcién de
09/08/2011 | 35 |Mockus y Aradjo entran al partidor. Articulo | candidatos
15/08/2011 | 36 |Mockus agita campana. Breve Encuestas
Opinién y
propuestas de
18/08/2011 | 37 |La tienen clara. Articulo | candidatos
21/08/2011 | 38 |La alcaldia a la luz de las encuestas. Breve Encuestas




Fecha No. Titular Tipo Proceso Electoral
25/08/2011 | 39 |Los nifios ya tienen su alcalde. Articulo | Debates
Opinién y
propuestas de
28/08/2011 | 40 |Qué tanto entienden de sexo. Articulo | candidatos
Vida privada y
politica de los
28/08/2011 | 41 |La puja por la Alcaldia de Bogota. Breve candidatos
Avales, alianzas
29/08/2011 | 42 |Una alianza en el horno. Articulo | y/o adhesiones
Septiembre
Opinién y
“Petro no conoce Bogotd”. (Recuadro: propuestas de
05/09/2011 | 43 |Campaiia Capital). Breve candidatos
Las propuestas de los candidatos a la Opinién y
Alcaldia. Declaran la guerra a las ‘ollas’ propuestas de
06/09/2011 | 44 |de droga. Articulo | candidatos
“Petro no tiene pruebas”. (Recuadro:
08/09/2011 | 45 |Campaia Capital). Breve No
Proselitismo
09/09/2011 | 46 |Sdlo asistieron cuatro. Breve electoral
Opinién y
Entrevista con Gustavo Petro. “No me propuestas de
11/09/2011 | 47 | meterdn los dedos a la boca”. Entrevista | candidatos
Opinién y
Sin salones comunales. (Recuadro: propuestas de
13/09/2011 | 48 |Campaia capital). Breve candidatos
Debate de candidatos. (Recuadro:
13/09/2011 | 49 | Campaia Capital) Breve Debates
Campana capital. Petro vs. Parada I y II.
14/09/2011 | 50 |(Recuadro: Campaiia Capital) Breve No
Estrenando eslogan. (Recuadro: Campaiia Proselitismo
15/09/2011 | 51 |Capital) Breve electoral
Candidatos parejos. (Recuadro: Campaiia
17/09/2011 | 52 | Capital) Breve Encuestas
Opinién y
propuestas de
18/09/2011 | 53 | ‘Nos hace falta Mockus’. Entrevista | candidatos
19/09/2011 | 54 |Petro aventaja por seis puntos a Pefialosa. | Articulo | Encuestas
20/09/2011 | 55 |Cara a cara por la Alcaldia. Articulo | Debates
22/09/2011 | 56 |Misién: no mds corrupcion. Articulo | Debates
Pelea de punteros. (Recuadro: Campafia Confrontaciones
23/09/2011 | 57 |capital). Breve entre Candidatos




Fecha No. Titular Tipo Proceso Electoral
Candidatos y policia. (Recuadro: Proselitismo
23/09/2011 | 58 |Campaiia capital). Breve electoral
Proselitismo
26/09/2011 | 59 |El “chancecito” de Penalosa. Articulo | electoral
Opinién y
Candidatos no cancelardn contrato de la propuestas de
28/09/2011 | 60 |Séptima. Articulo | candidatos
Opinién y
propuestas de
29/09/2011 | 61 |Matrimonio independiente (Reacciones). |Articulo |candidatos
Investigaciones a
30/09/2011 | 62 |Mas palos en la rueda para Petro. Breve candidatos
Octubre
04/10/2011 | 63 | A salvar el ambiente. Breve Debates
El lado verde de los candidatos a la
05/10/2011 | 64 | Alcaldia. Articulo. | Debates
Avales, alianzas
06/10/2011 | 65 |Bendicién al verde. Breve y/o adhesiones
Diferencias entre
06/10/2011 | 66 |Otro indignado. Breve candidatos
07/10/2011 | 67 |A Gina le funcion6 la alianza. Articulo. |Encuestas
Avales, alianzas
13/10/2011 | 68 | Azules con Pefialosa. Breve y/o adhesiones
Opinién y
Frente al TLC, los candidatos a la propuestas de
14/10/2011 | 69 | Alcaldia opinan... Breve candidatos
Opinién y
propuestas de
14/10/2011 | 70 |(;Se puede o no se puede?). Propuesta Breve candidatos
Opinién y
Ante el TLC. (Recuadro: Campaia propuestas de
15/10/2011 | 71 |capital). Breve candidatos
Vida privada y
politica de los
candidatos/
Opinién y
propuestas de
17/10/2011 | 72 |Pefalosa, el igualitario. Perfil candidatos
Opinién y
Pugna entre ex alcaldes. (Bogota. propuestas de
18/10/2011 | 73 |Elecciones 2011). Especial | candidatos
Caravana en Bogota. (Recuadro: La
18/10/2011 | 74 |ciudad en breve). Breve Debates




Fecha No. Titular Tipo Proceso Electoral
Petro aumenta la ventaja. (Bogota.

19/10/2011 | 75 |Elecciones 2011). Articulo. | Encuestas
Opinién y
propuestas de

19/10/2011 | 76 |(;Se puede o no se puede?). Propuesta Breve candidatos
Opinién y

Los denunciantes del carrusel. (Bogota. propuestas de

19/10/2011 | 77 |Elecciones 2011). Especial |candidatos

El ultimo ‘round’. (Caravana de la
20/10/2011 | 78 |democracia). Articulo. | Debates
Asi despedirdn la campana. (Bogota. Proselitismo

22/10/2011 | 79 |Elecciones 2011). Articulo. |electoral

23/10/2011 | 80 |El dltimo gran debate en Bogota. Breve Debates
Detalles del

23/10/2011 | 81 |Una campaia sin precedentes. Articulo. |proceso electoral

23/10/2011 | 82 |El poder de la fe. Articulo. |No

24/10/2011 | 83 |Pullazos y desacuerdos. Articulo. | Debates

Conservadores alinean la maquinaria en Avales, alianzas

26/10/2011 | 84 |favor de Pefialosa. Breve y/o adhesiones
Vida privada y
politica de los

26/10/2011 | 85 |Enrique Pefialosa, el persistente. Especial |candidatos
Vida privada y
politica de los

27/10/2011 | 86 |Gustavo Petro Urrego, a contracorrientes. |Especial | candidatos

28/10/2011 | 87 |Gustavo Petro sigue creciendo. Articulo. |Encuestas
Vida privada y
politica de los

28/10/2011 | 88 | El indignado. Perfil candidatos
Vida privada y
politica de los

30/10/2011 | 89 |Destinos detrds de una alcaldia. Articulo. |candidatos
Opinién y

Lo que prometen Petro, Parody y propuestas de

30/10/2011 | 90 |Penalosa. Especial |candidatos
Opinién y
propuestas de

30/10/2011 | 91 |Educar, movilizar y sanar. Especial |candidatos

31/10/2011 92 | Lideres, mas que partidos. Articulo. | Elecciones

31/10/2011 93 | “Si a la reconciliacion”. Articulo. |Elecciones




Fecha No. Titular Tipo Proceso Electoral

31/10/2011 94| ‘Voto por la diversidad’. Articulo. | Elecciones

31/10/2011 95 | De nuevo frente a la derrota. Articulo. |Elecciones

Fuente: Tabla elaborada por la autora del presente trabajo de grado con base en la informacién tomada de el diario El
Espectador desde el 1 de mayo hasta el 31 de octubre de 2011.



Anexo 2. Tabla. Noticias publicadas en el diario El Tiempo desde el 1 de mayo hasta el 31

de octubre de 2011.
Fecha No. Titular Tipo Proceso Electoral
Mayo
Mockus le dice a Penalosa que escoja Avales, alianzas
12/05/2011 1 | entre €l y Uribe. Breve y/o adhesiones
Los ‘verdes’ dan aval a Penalosa para Avales, alianzas
13/05/2011 2 | alianzas. Articulo | y/o adhesiones
Avales, alianzas
15/05/2011 3 | Encrucijada de los verdes en Bogota. Articulo | y/o adhesiones
Se despeja el apoyo de ‘la U’ a Enrique Avales, alianzas
16/05/2011 4 | Pefialosa. Articulo | y/o adhesiones
As{ va la campafia para la Alcaldia de
16/05/2011 5 | Bogota Breve Encuestas
Lanzamiento de
27/05/2011 6 | Por fin, Petro destap6 su candidatura. Breve Candidatos
Candidatura de Petro. (Recuadro: Lo que Lanzamiento de
29/05/2011 7 | vendra/ Martes) Breve Candidatos
Lanzamiento de
31/05/2011 8 | Gustavo Petro se lanza hoy. Breve Candidatos
Junio
Nuestro movimiento le abre las puertas a Lanzamiento de
01/06/2011 9 | Antanas Mockus' Entrevista | Candidatos
Los jefes liberales y conservadores no le Avales, alianzas
03/06/2011 10 | ‘jalan’ a unidad con Penalosa. Breve y/o adhesiones
Petro ya recogi6 sus primeras 4 mil Inscripcion de
04/06/2011 11| firmas. Breve Candidatos
Opinién y
TransMilenios por toda la ciudad hara propuestas de
05/06/2011 12 | Petro si es alcalde Entrevista | candidatos
Opinién y
Candidatos: ;Les gusta el Transmilenio propuestas de
06/06/2011 13 |porla7a.? Articulo | candidatos
Mockus se fue y el Partido Verde se abre Avales, alianzas
10/06/2011 14 | a alianzas. Articulo | y/o adhesiones
Los verdes definen hoy fecha de cita con Avales, alianzas
11/06/2011 15(la ‘U’. Articulo | y/o adhesiones
Opinién y
“Antanas Mockus y Uribe podian ser propuestas de
12/06/2011 16 | compatibles” Entrevista | candidatos




Fecha No. Titular Tipo Proceso Electoral
(Recuadro: Campafia) Candidatos visitan Proselitismo
13/06/2011 | 17 |barrios populares Breve electoral
Proselitismo
15/06/2011 | 18 | Artistas se hicieron escuchar de G. Petro | Articulo | electoral
Opinién y
Aspirantes a la Alcaldia presentan planes propuestas de
15/06/2011 | 19 |en movilidad, empleo y educacién Breve candidatos
La movida de los aspirantes: Cartas, Proselitismo
16/06/2011 | 20 |recorridos y recolecciones de firmas. Breve electoral
Proselitismo
18/06/2011 | 21 |Uribe recorrera la ciudad con Pefalosa. Breve electoral
19/06/2011 | 22 |Peiialosa sigue a la cabeza en Bogota. Articulo | Encuestas
Proselitismo
20/06/2011 | 23 | Aspirantes visitaron barrios de Bogota. Articulo | electoral
(Recuadro: Se mueve la campaiia) Ecos Detalles del
22/06/2011 | 24 |de los aspirantes a la alcaldia de Bogotd. |Breve proceso electoral
27/06/2011 | 25 |Candidatos se la juegan por el metro. Articulo | Debates
Opinién y
(Cudl es el principal problema del centro propuestas de
28/06/2011 | 26 |de Bogota? Articulo | candidatos
Julio
Avales, alianzas
02/07/2011 | 27 | Uribe formalizé apoyo a Pefialosa. Breve y/o adhesiones
Encuesta muestra empate técnico Petro-
04/07/2011 | 28 |Pefialosa. Articulo | Encuestas
Proselitismo
07/07/2011 | 29 | Asi va la carrera por la Alcaldia. Breve electoral
07/07/2011 | 30 |Pefialosa y Petro, muy cerca en encuestas. | Breve Encuestas
Opinién y
propuestas de
08/07/2011 | 31 |Petro rechaz6 apoyo de PDA. Breve candidatos
08/07/2011 | 32 |Nueva encuesta por Alcaldia de Bogotd. |Breve Encuestas
Triple empate en sondeo para Alcaldia de
11/07/2011 | 33 |Bogota. Articulo | Encuestas
Candidatos contaron como haran
14/07/2011 | 34 |competitiva a Bogota. Articulo | Debates
‘La U’ y verdes definen puntos clave de Avales, alianzas
15/07/2011 | 35 |alianza. Breve y/o adhesiones
15/07/2011 | 36 |Ni Pefialosa se salva de los ladrones. Breve No
Petro habl6 de su plan de gobierno en Proselitismo
18/07/2011 | 37 |Chapinero. Breve electoral




Fecha No. Titular Tipo Proceso Electoral
Detalles del
proceso electoral/
Proselitismo

21/07/2011 | 38 |Campana en medios y en los barrios. Breve electoral
‘Verdes’ buscardn apoyo de la Unidad Avales, alianzas
22/07/2011 | 39 |para Alcaldia de Bogota. Articulo | y/o adhesiones
23/07/2011 | 40 |Petro y Pefialosa en encuesta de Datexco. |Breve Encuestas
Detalles del
proceso electoral/
Proselitismo
23/07/2011 | 41 |Continta puja por la Alcaldia. Breve electoral
Proselitismo
25/07/2011 | 42 | Asi va la lucha por la Alcaldia. Breve electoral
Pefalosa, el primero que inscribira su Inscripcion de
26/07/2011 | 43 |candidatura. Breve Candidatos
Proselitismo
electoral/
Gina Parody promete una ciudad Inscripcién de
27/07/2011 | 44 |incluyente. Breve Candidatos
Inscripcién de
Candidatos/
Opinién y
Pefialosa crearia una guardia urbana propuestas de
28/07/2011 | 45 |contra la inseguridad. Entrevista | candidatos
Detalles del
proceso electoral/
Siguen inscripciones: El turno es para el Proselitismo
29/07/2011 | 46 |Polo. Breve electoral
30/07/2011 | 47 |Penalosa y Petro lideran encuestas. Articulo | Encuestas
Agosto
Si usted fuera el proximo Alcalde, ;qué Opinién y
haria en esta materia? (Bogota: 2,8 en propuestas de
01/08/2011 | 48 |cultura ciudadana) Articulo | candidatos
Inscripcion de
Candidatos/
Proselitismo
01/08/2011 | 49 |Galan y Petro se inscriben esta semana. Breve electoral
02/08/2011 | 50 |E. Pefalosa aventaja a Petro. Articulo | Encuestas
Candidatos piden fin de contrato con
04/08/2011 | 51 | Alma Mater. Articulo |No
Avales, alianzas
y/o adhesiones/
Ecos de la campana: Nuevas adhesiones a Proselitismo
05/08/2011 | 52 | Gustavo Petro. Breve electoral




Fecha No. Titular Tipo Proceso Electoral
Alcaldia de Bogot4: Pefialosa pidi6 Avales, alianzas
06/08/2011 | 53 |respaldo del Partido Conservador. Breve y/o adhesiones
Opinién y
propuestas de
07/08/2011 | 54 |Metro, el trazado de los candidatos. Articulo candidatos
Inscripcion de
Candidatos/
Proselitismo
08/08/2011 | 55 |Petro y Parody se inscriben hoy. Breve electoral
Inscripcion de
Candidatos/
Opinién y
propuestas de
09/08/2011 | 56 |Se inscribieron Gina y Petro. Articulo | candidatos
Bogot4, la segunda capital con més
aspirantes. (Listos los candidatos para las Inscripcion de
11/08/2011 | 57 |elecciones de octubre). Articulo | Candidatos
Proselitismo
11/08/2011 | 58 |Galan denuncia a la Uaesp. Breve electoral
Avales, alianzas
y/o adhesiones/
Ecos de las campaiias: Ya en el partidor, Proselitismo
12/08/2011 | 59 |todos afinan sus propuestas. Breve electoral
14/08/2011 | 60 |Gran encuesta de El Tiempo. Articulo | Encuestas
As{ se reparte la intencion de voto en
15/08/2011 | 61 |Bogota. Articulo | Encuestas
Proselitismo
16/08/2011 | 62 |Continta la carrera por la Alcaldia. Breve electoral
Opinién y
Candidatos celebran la decision. (Esta propuestas de
17/08/2011 | 63 |seria la nueva cara de la Séptima). Articulo | candidatos
18/08/2011 | 64 |Dos nuevas encuestas sobre la Alcaldia. |Breve Encuestas
Hoy, se conocerd nimero de los Detalles del
19/08/2011 | 65 |candidatos en el tarjeton. Breve proceso electoral
Debates/
Proselitismo
22/08/2011 | 66 |Hoy, dia de debates para los candidatos. | Breve electoral
Pefalosa crearia grupo para seguridad de Proselitismo
23/08/2011 | 67 |los taxistas. Breve electoral
Debates/
Proselitismo
24/08/2011 | 68 |Candidatos, frente a los nifios. Breve electoral
25/08/2011 | 69 |Y los nifios eligieron. Articulo | Debates




Fecha No. Titular Tipo Proceso Electoral
Proselitismo
25/08/2011 | 70 |Castro lanzard hoy campaia. Breve electoral
Se mueven las campaiias. La agenda de Proselitismo
26/08/2011 | 71 |hoy de los candidatos a la Alcaldia. Breve electoral
Proselitismo
28/08/2011 | 72 |Hoy, los candidatos por los barrios. Breve electoral
Proselitismo
29/08/2011 | 73 |Pefalosa, el candidato que va en ‘bici’. Articulo electoral
Detalles del
29/08/2011 | 74 |El dia de los candidatos. (Agenda) Breve proceso electoral
Candidatos en pie de lucha. Campaifia se Proselitismo
31/08/2011 | 75 | mueve entre debates y propuestas. Breve electoral
Proselitismo
31/08/2011 | 76 |Petro en el relleno Doiia Juana. Breve electoral
Septiembre
Detalles del
01/09/2011 | 77 |Mockus y las drogas. Breve proceso electoral
Proselitismo
02/09/2011 | 78 |Candidatos frente a la ley de Victimas. Articulo | electoral
Aspirantes a la Alcaldia. En el foro Detalles del
02/09/2011 | 79 |organizado por El Tiempo Zona. Breve proceso electoral
02/09/2011 | 80 |Pefialosa puntea en encuesta de CM&. Breve Encuestas
Opinién y
Se viene la recta final de la ‘pelea’ por la propuestas de
04/09/2011 | 81 | Alcaldia. Articulo | candidatos
Proselitismo
05/09/2011 | 82 |La agenda. Candidatos en los medios. Breve electoral
Proselitismo
05/09/2011 | 83 |Petro habl6 con la gente en Restrepo. Breve electoral
Proselitismo
electoral/ Opinién
y propuestas de
05/09/2011 | 84 | ‘La ALO, autopista urbana’. Breve candidatos
Se mueven las campaiias. Hoy, foro Proselitismo
06/09/2011 | 85 |Bogota 2038, de la revista ‘Semana’. Breve electoral
07/09/2011 | 86 |Pullas entre candidatos a la Alcaldia. Articulo | Debates
Detalles del
07/09/2011 | 87 |En campaiia por los barrios. Breve proceso electoral
Petro pide renuncia de cuatro concejales
07/09/2011 | 88 |dela U. Breve No
Detalles del
07/09/2011 | 89 |Candidatos debatieron en Zona. Breve proceso electoral
08/09/2011 | 90 |Dos concejales le responden a Petro. Articulo | No




Fecha No. Titular Tipo Proceso Electoral
Debates/ Opinién y
Candidatos expusieron su vision de propuestas de
08/09/2011 | 91 |ciudad. Articulo | candidatos
Detalles del
08/09/2011 | 92 | Aurelio se uni6 a la marcha. Breve proceso electoral
Proselitismo
09/09/2011 | 93 | Firman pacto por victimas. Breve electoral
La agenda de los candidatos. Hoy,
plantén, ‘aguapanela’ politica y més Proselitismo
09/09/2011 | 94 |recorridos. Breve electoral
Proselitismo
10/09/2011 | 95 |La Caracas ird hasta ‘Usme’: E. Pefalosa. | Breve electoral
La movida de los candidatos. Hoy,
aspirantes visitardn las localidades de Proselitismo
10/09/2011 | 96 |Bogota. Breve electoral
Proselitismo
11/09/2011 | 97 |Sabado movido para candidatos. Breve electoral
Proselitismo
11/09/2011 | 98 |Jornada dominical de los candidatos. Breve electoral
Vida privada y/o
(Esta sacrificando la presidencia de politica de los
12/09/2011 | 99 | Colombia por la alcaldia de Bogotad? Entrevista | candidatos
Candidatos empiezan la semana con pie Proselitismo
12/09/2011 | 100 | derecho. Breve electoral
Detalles del
13/09/2011 | 101 | Este es el equipo de Gustavo Petro. Breve proceso electoral
Hoy, foro en la U. del Rosario. Los
candidatos le expondran sus ideas a los Detalles del
13/09/2011 | 102 |jovenes. Breve proceso electoral
Debates/ Opinion y
Situacion laboral de los jovenes, tema de propuestas de
14/09/2011 | 103 | debate. Articulo | candidatos
Proselitismo
14/09/2011 | 104 | Fin a filas para cita médica. Breve electoral
Opinién y
Lo que dicen los candidatos. (Jornada propuestas de
15/09/2011 | 105 |unica escolar: ;qué tan viable resulta?) Articulo | candidatos
Pefialosa lanz6 ayer su estrategia Proselitismo
15/09/2011 | 106 | publicitaria. Breve electoral
Detalles del
15/09/2011 | 107 | Candidatos siguen de foro en foro. Breve proceso electoral
Debates/ Opinién y
Petro y Aratjo chocan por ventas propuestas de
16/09/2011 | 108 | ambulantes. Articulo | candidatos




Fecha No. Titular Tipo Proceso Electoral
Los ecos. La movida detrés de los
16/09/2011 | 109 | candidatos. Encuesta de CM&. Breve Encuestas
Proselitismo
16/09/2011 | 110 | Agenda de los candidatos. Breve electoral
17/09/2011 | 111 | Nuevo empate de Petro y Pefialosa. Breve Encuestas
Opinién y
Coémo enfrentardn los candidatos la propuestas de
17/09/2011 | 112 |suciedad que azota a Bogota. Articulo | candidatos
Opinién y
propuestas de
18/09/2011 | 113 | ;En cudnto reducirdn homicidios? Articulo | candidatos
Proselitismo
18/09/2011 | 114 | Hoy serd un agitado dia de campaia. Breve electoral
Proselitismo
18/09/2011 | 115 | Bosa protest6 contra el maltrato infantil. | Articulo | electoral
Opinién y
(Qué tan viable es construir mas colegios propuestas de
19/09/2011 | 116 |en Bogota? Articulo | candidatos
Petro propone crear el primer banco del Proselitismo
19/09/2011 | 117 | Distrito. Breve electoral
Asi empieza la semana electoral.
Inseguridad, uno de los temas de la Proselitismo
19/09/2011 | 118 |agenda. Breve electoral
Opinién y
Candidatos prometieron mejorar politicas propuestas de
20/09/2011 | 119 | de acceso a la tecnologia. Articulo | candidatos
20/09/2011 | 120 | La campaiia que nadie ve. Breve Encuestas
Proselitismo
20/09/2011 | 121 | La agenda de la campana. Breve electoral
Pefialosa se dedico a repartir volantes con Proselitismo
21/09/2011 | 122 |sus propuestas. Breve electoral
Debates/
Foros y encuentros, la agenda de los Proselitismo
21/09/2011 | 123 | candidatos. Breve electoral
Candidatos piden parar la revision del Detalles del proceso
22/09/2011 | 124 | POT. Breve electoral
Debates/ Opinion y
Candidatos mostraron sus diferencias en propuestas de
22/09/2011 | 125 |temas clave. Articulo | candidatos
Avales, alianzas y/o
22/09/2011 | 126 |; Vicepresidente con Petro? Breve adhesiones
Proselitismo
22/09/2011 | 127 | La agenda de los candidatos. Breve electoral




Fecha No. Titular Tipo Proceso Electoral
Proselitismo
electoral/ Opinién y
propuestas de
23/09/2011 | 128 | Megacentros de E. Penalosa. Breve candidatos
Vida privada y/o
politica de los
23/09/2011 | 129 |La campafa que no se ve. Breve candidatos
Petro firmara hoy pacto por ‘el buen Proselitismo
23/09/2011 | 130 | vivir’ en Bogota. Breve electoral
Proselitismo
electoral/ Detalles
23/09/2011 | 131 |La agenda. Breve del proceso electoral
Candidatos dicen que decision comprueba
denuncias. (En prisién, Moreno enfrentard
24/09/2011 | 132 |el juicio). Articulo |No
Opinién y
Candidatos: ;mads ciclorrutas o mejor propuestas de
25/09/2011 | 133 | mantenidas? Articulo | candidatos
Proselitismo
25/09/2011 | 134 | Lo que van a hacer los candidatos hoy. Breve electoral
Proselitismo
25/09/2011 | 135 | Reapertura simbdlica del S. Juan. Breve electoral
Proselitismo
26/09/2011 | 136 | ‘Penalosa merece otra oportunidad’. Articulo | electoral
Avales, alianzas y/o
26/09/2011 | 137 | La agenda de los candidatos. Breve adhesiones
Proselitismo
27/09/2011 | 138 | Petro llama a un ‘acuerdo abierto’. Articulo | electoral
Vida privada y/o
Detalles detras de la campafa a la politica de los
27/09/2011 | 139 | Alcaldia. Breve candidatos
Proselitismo
27/09/2011 | 140 | La agenda de los candidatos. Breve electoral
Gustavo Petro encabeza dos nuevas
28/09/2011 | 141 |encuestas. Breve Encuestas
Opinién y
Candidatos estdn dispuestos a todo por la propuestas de
28/09/2011 | 142 |niflez de la ciudad. Articulo | candidatos/ Debates
Opinién y
propuestas de
28/09/2011 | 143 |E. Penalosa, de ‘septimazo’. Breve candidatos
Detalles del proceso
28/09/2011 | 144 | Agenda de campaiia. Breve electoral




Fecha No. Titular Tipo Proceso Electoral
Opinién y
propuestas de

29/09/2011 | 145 | Candidatos apoyan una 7a. verde. Articulo | candidatos
Detalles del proceso
29/09/2011 | 146 | La campaiia que no se ve. Breve electoral
Opinién y
propuestas de
29/09/2011 | 147 | Candidatos hablan hoy de corrupcion. Breve candidatos
Congreso del Partido Verde respaldé a Avales, alianzas y/o
29/09/2011 | 148 |Penalosa. Breve adhesiones
Petro present6 su lista de aspirantes al Avales, alianzas y/o
29/09/2011 | 149 | Concejo. Breve adhesiones
Opinién y
Candidatos explican como combatirédn la propuestas de
30/09/2011 | 150 | corrupcidn. Articulo | candidatos
Avales, alianzas y/o
30/09/2011 | 151 |La campafa que no se ve. Breve adhesiones
Detalles del proceso
30/09/2011 | 152 | La agenda de los candidatos. Breve electoral
Octubre
Opinién y
propuestas de
01/10/2011 | 153 | ;Cudanto aumentara la velocidad? Articulo | candidatos
Enrique Penalosa lidera la carrera por la
02/10/2011 | 154 | Alcaldia. Articulo | Encuestas
Proselitismo
02/10/2011 | 155 | Petro escuch6 a Puente Aranda. Breve electoral
Proselitismo
02/10/2011 | 156 | Pefialosa apoya a motociclistas. Breve electoral
Proselitismo
02/10/2011 | 157 |La agenda de los candidatos. Breve electoral
Pefialosa le prometi6é a Engativd mejorar Proselitismo
03/10/2011 | 158 | vias. Breve electoral
Proselitismo
03/10/2011 | 159 | Petro, en Kennedy y Fontibon. Breve electoral
Detalles del proceso
03/10/2011 | 160 |La agenda de los candidatos. Breve electoral
Diferencias entre
04/10/2011 | 161 | Dardos para G. Petro. Breve candidatos
04/10/2011 | 162 | Petro, 28%; Penalosa, 19%, y Gina, 17%. |Breve Encuestas
Detalles del proceso
04/10/2011 | 163 | Agenda de la campaia. Breve electoral




Fecha No. Titular Tipo Proceso Electoral
Avales, alianzas y/o
adhesiones/ Opinién
y propuestas de

05/10/2011 | 164 | Adhesi6n azul a Petro. Breve candidatos
Proselitismo
05/10/2011 | 165 | Rubiano, con Pefalosa. Breve electoral
Detalles del proceso
05/10/2011 | 166 | Agenda de la campana. Breve electoral
06/10/2011 | 167 | ‘“Tuitdebate’ de candidatos, en El Tiempo. | Articulo Debates
Detalles del proceso
06/10/2011 | 168 |La campaiia ‘tras bambalinas’. Breve electoral
Proselitismo
06/10/2011 | 169 | Penalosa, en las ciclorrutas. Breve electoral
06/10/2011 | 170 | Preguntas jovenes a los candidatos. Breve Debates
Detalles del proceso
electoral/
Proselitismo
06/10/2011 | 171 | Agenda de la campaia. Breve electoral
Enrique Penalosa y Gustavo Petro, en
07/10/2011 | 172 | empate técnico. Articulo | Encuestas
Proselitismo
07/10/2011 | 173 | Agenda de la campaia. Breve electoral
Jovenes ‘esculcaron’ las propuestas de los
07/10/2011 | 174 | candidatos. Articulo | Debates
Avales, alianzas y/o
07/10/2011 | 175 | Ex alcalde Bromberg, con Petro. Breve adhesiones
Proselitismo
08/10/2011 | 176 |La promesa alimentaria. Breve electoral
Opinién y
propuestas de
09/10/2011 | 177 | Los candidatos proponen. Especial | candidatos
10/10/2011 | 178 | Asi esté la pelea por la Alcaldia. Articulo | Encuestas
Enrique Penalosa. En ciclovia con el ex Proselitismo
10/10/2011 | 179 | presidente Uribe. Breve electoral
Gustavo Petro. Habl6 de rebajas en las Proselitismo
10/10/2011 | 180 |tarifas del agua. Breve electoral
Agenda ciudadana para candidatos a la
11/10/2011 | 181 | Alcaldia. Articulo | Debates
Avales, alianzas y/o
11/10/2011 | 182 |Petro recibi6é a un Garcia Marquez. Breve adhesiones
Debates/
Proselitismo
11/10/2011 | 183 | Agenda politica de campaiias. Breve electoral




Fecha No. Titular Tipo Proceso Electoral
Bogotanos preguntaron por la ciudad del
12/10/2011 | 184 | futuro. Articulo | Debates
Proselitismo
12/10/2011 | 185 | Agenda de campaiia. Breve electoral
13/10/2011 | 186 | Empate técnico entre Petro y Pefialosa. Breve Encuestas
13/10/2011 | 187 | Hoy, videodebate con los favoritos. Breve Debates
Avales, alianzas y/o
13/10/2011 | 188 | Conservadores se suman a Pefalosa. Breve adhesiones
Detalles del proceso
13/10/2011 | 189 |La campafa que no se ve. Breve electoral
Avales, alianzas y/o
13/10/2011 | 190 | Nuevas adhesiones para Petro y Castro. Breve adhesiones
Avales, alianzas y/o
adhesiones/
Proselitismo
13/10/2011 | 191 | Agenda de campaiia politica. Breve electoral
Cara a cara de tuiteros con candidatos
14/10/2011 | 192 | punteros. Articulo | Debates
Proselitismo
14/10/2011 | 193 | Ecos de la campana. Breve electoral
Opinién y
propuestas de
candidatos/ Avales,
alianzas y/o
14/10/2011 | 194 |La agenda de los candidatos para hoy. Breve adhesiones
Avales, alianzas y/o
15/10/2011 | 195 | Los aliados de los favoritos. Articulo | adhesiones
Proselitismo
15/10/2011 | 196 |Ecos de la campana. Breve electoral
Opinién y
propuestas de
16/10/2011 | 197 | Los candidatos proponen. Especial |candidatos
Un sébado de pedal y pollo asado con Proselitismo
17/10/2011 | 198 | Enrique Pefialosa. Articulo | electoral
Proselitismo
17/10/2011 | 199 | Asi fue el ‘madrugén’ de Gustavo Petro. | Articulo | electoral
Proselitismo
17/10/2011 | 200 | Agenda de candidatos. Breve electoral
Proselitismo
18/10/2011 | 201 | ‘Educaremos a los policias de la ciudad’. | Articulo | electoral
Proselitismo
18/10/2011 | 202 | Pefialosa en culto cristiano. Breve electoral




Fecha No. Titular Tipo Proceso Electoral
Proselitismo
electoral/ Opinién y
propuestas de
18/10/2011 | 203 | Agenda de candidatos. Breve candidatos
Pefialosa dialogé con el gremio de los Proselitismo
19/10/2011 | 204 | taxistas. Articulo | electoral
Asi es el tarjeton para elegir al alcalde de Detalles del proceso
19/10/2011 | 205 | Bogota. Breve electoral
Proselitismo
19/10/2011 | 206 | Agenda de la campafia. Breve electoral
Opinién y
propuestas de
candidatos/
Proselitismo
20/10/2011 | 207 | Ciudadanos, los vigilantes de la Policia. Articulo electoral
Avales, alianzas y/o
20/10/2011 | 208 | Pefialosa recibi6 adhesion conservadora. |Breve adhesiones
20/10/2011 | 209 | Gustavo Petro lidera encuesta. Breve Encuestas
20/10/2011 | 210 | Asobares impulsa foro de candidatos. Breve Debates
Opinién y
propuestas de
20/10/2011 | 211 | Agenda de la campana. Breve candidatos
Proselitismo
electoral/ Opinién y
propuestas de
21/10/2011 | 212 | Petro capacitard a madres comunitarias. | Breve candidatos
21/10/2011 | 213 | La campafia que no se ve. Breve No
Empresarios de transporte apoyan a Avales, alianzas y/o
21/10/2011 | 214 | Pefalosa. Breve adhesiones
Avales, alianzas y/o
21/10/2011 | 215 | Agenda de campaia. Breve adhesiones
22/10/2011 | 216 | Petro y Pefialosa, empatados. Breve Si- Encuestas
23/10/2011 | 217 | En varias capitales habria ‘Voto-finish’. | Articulo | Encuestas
Opinién y
propuestas de
23/10/2011 | 218 | Los candidatos y lo social. Especial | candidatos
Vida privada y
politica de los
23/10/2011 | 219 | El uribista que suefia con repetir. Perfil candidatos
Vida privada y
politica de los
23/10/2011 | 220 |El hombre de la centroizquierda. Perfil candidatos




Fecha No. Titular Tipo Proceso Electoral
Asfi fue el cierre de las campaiias a la Detalles del proceso
24/10/2011 | 221 |alcaldia. Articulo | electoral
Proselitismo
25/10/2011 | 222 | Agenda de campaifia. Breve electoral
Opinién y
‘Es la campaifia mds dura que he tenido’: propuestas de
26/10/2011 | 223 | Gustavo Petro. Articulo | candidatos
Opinién y
propuestas de
candidatos/ Avales,
alianzas y/o
26/10/2011 | 224 | Pefialosa recibe nueva adhesion. Breve adhesiones
26/10/2011 | 225 | Manana sera el gran debate. Breve Debates
Proselitismo
26/10/2011 | 226 | Agenda de campana. Breve electoral
Encuesta: Petro, 25,8; Gina, 19,8;
27/10/2011 | 227 |Peiialosa, 18,4. Articulo Encuestas
Opinién y
‘M1 principal contrincante es la propuestas de
27/10/2011 | 228 |propaganda negra’. Articulo | candidatos
Asi fue el debate decisivo en la pelea por
28/10/2011 | 229 |la Alcaldia de Bogota. Articulo | Debates
Confrontaciones
28/10/2011 | 230 | Noche de ‘dardos’. Breve entre candidatos
Opinién y
propuestas de
28/10/2011 | 231 |Los candidatos, ‘cara a cara’. Articulo candidatos
28/10/2011 | 232 | Petro: 30% Penalosa: 21% y Gina: 15%. |Breve Encuestas
Vida privada y
politica de los
30/10/2011 | 233 | El rostro de los candidatos. Articulo | candidatos
Gustavo Petro celebr6 con discurso
31/10/2011 | 234 | nacional. Articulo | Elecciones
31/10/2011 | 235 | ‘Gracias a Dios y a los bogotanos’. Articulo | Elecciones
Bogota apostd por 4 afios més de
31/10/2011 | 236 | gobierno de izquierda. Articulo | Elecciones
Vida privada y
politica de los
31/10/2011 | 237 | Ganar es cuestion de método. Perfil candidatos




Fecha No. Titular Tipo Proceso Electoral
‘Vamos a construir una democracia de
31/10/2011 | 238 | multitudes’. Articulo | Elecciones
Opinién y
propuestas de
31/10/2011 | 239 | Los retos de la era Petro. Articulo candidatos

Fuente: Tabla elaborada por la autora del presente trabajo de grado con base en la informacién tomada de el diario El
Tiempo desde el 1 de mayo hasta el 31 de octubre de 2011.




Anexo 3. Tabla. Cobertura de los temas de campaiia en las noticias publicadas por el diario

El Espectador.
Menciones Menciones .
Tema durante mayo, duralfte agosto, Total menciones
junio y julio septiembre y sobre el tema
octubre
Movilidad 1 12 13
Educacién 2 7 9
Corrupcion 1 8 9
Seguridad 4 4 8
Economia 2 6 8
Salud 1 5 6
Medio ambiente 1 4 5
Servicios publicos 1 3 4
Vivienda 1 2 3
Integracion social 0 3 3
Cultura 1 2 3
Orden Publico 0 3 3
Renovacién urbana 1 1 2
Transporte 1 1 2
Ciudad 0 2 2
Infraestructura 1 1 2
Agua 1 0 1
Alcohol 0 1 1
Deporte 0 1 1
Victimas 0 1 1
Cambio climético 0 1 1
Urbanismo 0 1 1
Comedores comunitarios 0 1 1
Alumbrado piublico 1 0 1
Aseo 1 0 1

Fuente: Tabla elaborada por la autora del presente trabajo de grado con base en la informacién tomada de el diario El
Espectador desde el 1 de mayo hasta el 31 de octubre de 2011.



Anexo 4. Tabla. Cobertura de los temas de campaiia en las noticias publicadas por el diario

El Tiempo.
Menciones Menciones durante .
Tema durante mayo, | agosto, septiembre y Total menciones
junio y julio octubre sobre el tema

Movilidad 8 23 31
Seguridad 7 21 28
Educacion 3 22 25
Corrupcion 2 17 19
Salud 3 10 13
Empleo 1 12 13
Medio ambiente 0 13 13
Transporte publico 0 13 13
Economia 3 6 9
Inclusioén social 1 6 7
Cultura 2 5 7
Agua 1 5 6
Niflez 0 6 6
Juventud 2 3 5
Vivienda 1 4 5
Infraestructura 0 5 5
Cambio climético 0 4 4
Deporte 1 2 3
Victimas 0 3 3
Comedores comunitarios 0 3 3
Madres comunitarias 0 3 3
Tecnologia 0 3 3
Entretenimiento 0 3 3
Competitividad 1 1 2
Participacion ciudadana 0 1 2
Pobreza 0 2 2
Inversion social 1 0 1
Renovacion urbana 1 0 1
La ciudad 0 1 1
Servicios publicos 0 1 1
Pandillas/drogadiccién/vandalismo 0 1 1
Proyectos 0 1 1
Espacio publico 0 1 1




Calidad de vida 0 1 1
Aseo 0 1 1
Plan de Ordenamiento Territorial

(POT) 0 1 1
Diversidad cultural y étnica 0 1 1
Familia 0 1 1
Ciclorrutas 0 1 1
Inversion 0 1 1
Religion 0 1 1

Fuente: Tabla elaborada por la autora del presente trabajo de grado con base en la informacién tomada de el diario El
Tiempo desde el 1 de mayo hasta el 31 de octubre de 2011.




Anexo 5. Tabla. Fuentes de los peridédicos, El Espectador y El Tiempo, para la elaboracién

de noticias en las que se mencionaron los temas de campaiia.

Medio Fuente Total
Eventos, recorridos y
las actividades de

campafa 18
El Espectador Entrevistas y preguntas

del medio 20

Encuestas 4

Total 42

Eventos, recorridos y
las actividades de

campafa 85
El Tiempo Entrevistas y preguntas

del medio 25

Encuestas 3

Total 113

Fuente: Tabla elaborada por la autora del presente trabajo de grado con base en la informacién tomada de los diarios
El Espectador y El Tiempo desde el 1 de mayo hasta el 31 de octubre de 2011.



Anexo 6. Tabla. Temas de campaia de Enrique Penalosa.

Enrique
Penalosa

Tipo de

. Fecha Tema de campana
comunicado
Cultura, recreacion y deporte
Educacién
13 comunicados de | Renovacién urbana
mayo, junio y julio  fnfovilidad
Seguridad
Comunicados Salud
sobre Seguridad
actividades de Educacién
la jornada E .
conomia
electoral . .
24 comunicados de | Movilidad
agosto, septiembre y | Infraestructura
octubre Malla vial
Comedores comunitarios
Religion
Cultura, recreacion y deporte
Logros de la pasada
mayo, junio y julio
Comunicados

sobre detalles
del candidato y

Aclaracion de rumores negativos

su campaiia .
8 comunicados en
agosto, septiembre y |Lider en encuestas
octubre Labor como uno de los mejores
urbanistas del mundo
Economia
Nifiez
Comunicados Juventud
sobre el ) 16
roorama de 18 comunicados en Educa.c1on
I())biirno sus junio y julio Seguridad
& o ues}t]as Derechos Humanos
prop Movilidad
Salud

Politica social




Vivienda

Cultura, recreacion y deporte
Corrupcion

Descentralizacién y participacion
ciudadana

Medio ambiente

5 comunicados en | Proteccion de animales
agosto, septiembre y | Tarifas de transporte piblico
octubre Seguridad

Deporte

Fuente: Tabla elaborada por la autora del presente trabajo de grado con base en la informacién tomada de la pagina
web oficial de la campana, a la Alcaldia de Bogotd 2011, de Enrique Pefialosa.



Anexo 7. Tabla. Temas de campaina de Gustavo Petro.

Gustavo
Petro

Tipo de
publicacion

Fecha

Tema de campana

Videos sobre las
actividades de la
jornada electoral

11 videos de mayo,
junio y julio

Agua

Movilidad

Corrupcion

Medio ambiente

Ciudad

Seguridad

Renovacion urbana

Educacién

Transporte publico

Economia

Créditos para microempresarios

Cultura

Segregacion social

Denunciante del 'carrusel de la
contratacion' y se compromete a
luchar contra la corrupcién

16 videos de agosto,
septiembre y octubre

Desarrollo del ser humano

Participacion ciudadana

Corrupcién

Créditos para microempresarios

Economia

Transporte publico

Servicios publicos

Salud

Educacién

Cultura

Agua

Medio ambiente

Proteccidén a los animales

Ciclorrutas

Reciclaje

Infraestructura

Seguridad

Diversidad social

Movilidad




Vivienda

Deporte

Videos sobre
detalles del
candidato y la
campafa

11 videos en julio

Corrupcion

Agua

Renovacion urbana

Movilidad

Acueducto

Seguridad

Economia

Tecnologia

Transporte publico

Vivienda

Alimentacion

Servicios publicos

Medio ambiente

Educacién

25 videos en agosto,
septiembre y octubre

Cultura

Tecnologia

Corrupcion

Segregacion social

Educacién

Movilidad

Ciudad

Medio ambiente

Nifez

Juventud

Recreacion

Deporte

Género

Denunciante del 'carrusel de la
contratacion' y se compromete a
luchar contra la corrupcion

Candidato con sus simpatizantes

Lider en encuestas

Videos y
publicaciones
sobre el
programa de
gobierno y sus
propuestas

15 publicaciones en
mayo, junio y julio

Desigualdad

Discriminacién

Ciudad

Agua

Medio ambiente

Corrupcién




Seguridad

Participacion ciudadana
Servicios publicos
Salud

Educacién

Madres comunitarias

Economia
Empresa
Tecnologia
Infraestructura
Malla vial
Vivienda

Cultura

Recreacion

Créditos para microempresarios

Renovacion urbana
Movilidad
Ciclorrutas

Tarifas de transporte publico
Aseo

Reciclaje

Victimas

Descentralizacion

Presupuesto
Movilidad
Vivienda

4 videos en septiembre | Nifiez

Madres cabeza de hogar

Educacién

Fuente: Tabla elaborada por la autora del presente trabajo de grado con base en la informacién tomada de la cuenta
oficial del candidato, Gustavo Petro, en el canal Youtube.



Anexo 8. Grifica. Propuestas sobre movilidad de los candidatos Gustavo Petro, Gina
Parody y Enrique Pefialosa.

Fuente: El Espectador. “Lo que prometen Petro, Parody y Pefialosa”. No. 35.541. (30 de octubre de 2011): 12-13



Anexo 9. Grafica. Propuestas sobre movilidad de los candidatos a la Alcaldia de Bogota.

Fuente: El Tiempo. “Los candidatos proponen”. No. 35.377. (9 de octubre de 2011): 26-27



