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INTRODUCCCION

El crecimiento acelerado de las ciudades ha incidid la transformacion de las
condiciones urbanas haciendo de la expansion yooation de asentamientos mas
complejos algo inminente, tal es el caso de lagapelis y las regiones, en donde
debido a la globalizacion los territorios mas cotitipes han sido aquellos en los que
grandes ciudades se integran con sus entornosgogs se consolidan como una
regiénen la que intervienen sinérgicamente difeedinamicas.

Bogota es un buen ejemplo de una ciudad ha cresiioe su region,
generando actividades econdmicas complementatiadan venido especializando a
los diferentes municipios en actividades produstiyade servicios. Una de las
mayores demandas en la prestacion de bienes gissntiene que ver con el tema de
la recreacion, especificamente el Turismo. Debhidbaumento en demanda de sitios
turisticos de la ciudakgion se busca identificar el efecto que se memgelo sobre
ciertas zonas y corredores de Cundinamarca, éispecénte por la especializacion
en servicios turisticos, para lo cual se ha gewenaéva infraestructura turistica.

La investigacion busca analizar la dinamica dekiomento de la gran
ciudad (Bogota) y su incidencia en la ocupaciénciégtas areas en la regiéon de
Cundinamarca para la prestacion de bienes y sesvitiristicos. Para lograr este
propoésito se parte de la caracterizacion del fem@meaciendo seguimiento a la
tendencia de consolidacion de destinos y polosticws que operan como elemento
clave en la integracion fisica, productiva y de pamentariedad en la regién
cundinamarquesa.

El estudio plantea como hipétesis inicial que Bagitbido a su acelerado
crecimiento urbano y poblacional ha extendido seiaciones productivas con
Cundinamarca y que una de las actividades con nassarrollo ha sido el turismo,
lo cual ha traido consigo un incremento en el meka y habilitacion de

! Comparar Camara de comercio de Bogota - CCB, ‘@iudegion Global, Aportes de experiencias
internacionales para Bogota y Cundinamarca”, 2p0%. Documento electrdnico.



infraestructura turistica en algunos municipiosadegién Cundinamarca entre 2000-
2012.

Este proyecto de investigacion es relevante padegst&plina de la Gestion y
desarrollo urbanos en la medida que, busca realizaporte en la caracterizacion del
tema del turismo que ha sido tratado de manerag@ese documentos institucionales
y gubernamentales y no revisa la influencia quecejeina ciudad como la capital
colombiana en la generacion de infraestructuratioa en municipios cercanos, los
cuales han ido conformando destinos y polos queerdran actividades y que
modifican la dinamica regional por esta creciemmanda de bienes y servicios.

Mostrar los ejes que mas han crecido debido alndeaturistico, destacar
los municipios que mas infraestructura han generdestacar los aspectos que mas
contribuyen a explicar la dinamica del turismo coom fendmeno en aumento que
cobra relevancia en la participacion productiva gmpetitiva de la Region
Cundinamarquesa. Del mismo modo este estudio pseder de base para el
fortalecimiento de temas centrales de competitd/igara la region, siendo un marco
referencial para futuros diagndsticos, estudiosneestigaciones que requieran
conocimiento de las tendencias en materia de ksmafn de bienes y servicios
especializados como el turismo.

La propuesta metodoldgica para la contextualizadiéone un seguimiento a
unas variables fijas en el periodo de tiempo dé@Z2012).

La obtencion de la informacion sobre la dinamigadstica de Bogota y su
region se bas6 en documentos existentes como lasudad — region, la agenda
regional para el sector servicios, el plan regiot@l competitividad, los planes
estratégicos del turismo, estadisticas de la Gab&mn de Cundinamarca y estudios
relacionados que permiten identificar los comporeatos de la demanda turistica y
el andlisis del desarrollo de la economia regiansd gira en torno a los centros
turisticos, complementada con datos obtenidos d&ulms y publicaciones

académicas.



El documento de investigacion consta de 6 capitibprimero expone una
vision general de la evolucién la Ciudad — Regitos aportes de alcaldias,
gobernaciones y sectores interesados, en la cdasdn de la actividad turistica.

El segundo capitulo ofrece algunos elementos gatsar la importancia del
sector turistico para el desarrollo de una sociedtihtégica regional, asi mismo se
exponen como se ha desarrollado la actividad eredan y la relevancia que el
sector ha tenido para la constitucion de sociedgdesma el desarrollo del servicio
turistico como oportunidad de desarrollo econdmicomo también y algunas
caracteristicas basicas del desarrollo de la géagreondmica.

En el tercer capitulo se analiza el turismo comctoseespecifico esté
relacionado con la dinamica regional: En este agartse expone el concepto,
clasificacion y tipos de turismo, descripcionesayacteristicas de los mismos, asi
como también la dinamica de la vocacion turistiehtdrritorio, enfatizando en los
factores que determinan la localizacién espacidladefraestructura turistica y los
condiciones que prevalecen en la seleccion y adecdel destino por parte del turista;
lo cual es base para determinar el posicionamieietoalgunos municipios de
Cundinamarca como punto atractivo para el ociodiarsion.

El capitulo igualmente presenta una breve explicaae infraestructura
turistica y la generalizacion de la misma en ladmega cual requiere de una politica
de seguridad para su mantenimiento y logro de igbget

De igual forma incluye tres ejemplos internaciosalel aprovechamiento
turistico en grandes ciudades, como potencializdddas dinamicas y del entorno.

En el cuarto capitulo se realiza una selecciérestificacion de las rutas y
circuitos turisticos que conducen a los municiglosade segun los datos la ciudad
capital tiene un mayor grado de influencia en awaadt desarrollo turistico. Se
seleccionaron y analizaron aquellos municipios goeciden con los criterios
tenidos en cuenta en esta investigacion revisalggma inversion en el desarrollo de
proyectos relacionados con el turismo desde sudddesarrollo.

En el quinto y dltimo capitulo se realiza una corapgn de las rutas

turisticas seleccionadas con las de mayor flujovidges segun datos existentes



revelados por la policia y las entidades encargeola® también la influencia de las
concesiones y las grandes cadenas hoteleras @madt¢imiento de las mismas.

Finalmente un capitulo de conclusiones y recomeaodes, donde se plasma
los resultados de un proceso de trabajo por partasdentidades publicas y privadas
gue ven en la region un gran potencial para elro@katuristico a gran escala, donde
lo vital es el trabajo en equipo para alcanzamatas de competitividad planteadas.
Entre los resultados obtenidos en el desarroll@skeidio se encuentran:

La Regidon Bogota Cundinamarca es el conglomeraanar que concentra la
mayoria de actividades del pais, hecho que ha agmem crecimiento poblacional
bastante acelerado lo que trae consigo un incrententa demanda su suelo y bienes
y servicios a su alrededor. “Bogota y sabana camdoruna region metropolitana en
proceso de crecimiento, con tendencias actualescgnarios futuros, posibles y
deseables ajustados a las expectativas y demandas”

La ciudad capital y los municipios del departaméraoen parte integral de un
todo complejo y dinamico que esta interrelacionadmtegrado con el objeto de
alcanzar un fin comun: el desarrollo.

De acuerdo con el Departamento Nacional de Plaire&NP, al interior de
la region se verifica una recomposicion en la ocigpedel territorio, siendo inducido
por las migraciones de poblacién bogotana el ciiecitm poblacional de ocho
municipios cundinamarqueses, fenomeno muy notorio ek caso de Soacha,
FacatativA y Zipaquira. En contraste, los muniapdel norte y del oriente del
departamento, crecen menos.

En este complejo los municipios turisticos cumplarrol bastante importante como
servicio a una amplia poblacion, actividad que kbuye a la competitividad,
rentabilidad y expansion economica de la region.

Factores como la presion por el suelo y la demdedservicios han permitido
la Integracion a través de las cadenas productegisnales Bogota-Cundinamarca,

donde se intensifican cada vez mas las relacioo@somicas entre las actividades

2 Ver Alcaldia Mayor de Bogota (2004). La Constréccicompartida de la ciudad-regién Bogota-
Cundinamarca. p. 1.



productivas, primero con los municipios mas préxénaola capital, seguida de los
ejes urbanos en varias direcciones del Departandoride se encuentran las rutas
turisticas establecidas como potencial turistico.

Por parte de la region y los municipios que la eonfin, se han venido
implementando proceso que ayuden a las dinAmicasodglementariedad y la
especializacion de funciones, a partir de la vagadturistica, buscando superar la
competencia en el mercado.

Gracias a campafias como “Vive Colombia, Viaja p&”’,eimplementada
por el Ministerio de Comercio, Industria y Turismasi como las caravanas, la
reactivacion de los viajes por carreteras a nigelanal permitieron en solo trafico de
vehiculos de categoria | por los peajes de Colombierecimiento del 43% del 2001
al 2009

Asi mismo, las cifras revelan la importancia quegp Bogota para la
Cundinamarca, en esta actividad turistica y lauérftia en las transformaciones
territoriales se ha reflejado en la forma de ocifpaespacial y en los movimientos
masivos de poblaciones. Mientras la ciudad se @gae van moldeando las
dindmicas politicas, socioecon6micas y culturales bpgran la conformacion de
centros transformados en polos de atraccién quéigooan verdaderas unidades
operativas de acuerdo a su localizacion y fund&rcumplimento de su papel como
desarrolladores del mercado.

Mejorar las condiciones de competitividad de lostides en Cundinamarca
es uno de los mayores retos por superar para loiergos, que debe definir una
politica turistica mas alla de los resultados emitéobs de visitantes, ingresos
econdémicos y capacidad hotelera, lo cual permiteavance hacia un modelo de
desarrollo sustentable del turismo, que garantacexpansion de la actividad pero
contando con la capacidad de las estructuras ylbgeemisa de mejorar calidad de
vida, conservaciéon del medio ambiente y otros amslijue son fundamentales para la

continuidad del turismo.

*Comparar Nieto, Carolina. “Balance del sector tiodsy gastrondmico”, 2010. p. 18. Documento
electrénico.



Los municipios necesitan a nivel macro, asumiridérbzgo del proceso
turistico desde las organizaciones politico-adrriatisvas, con la participacion de los
diferentes actores y la comunidad para que de mamgnjunta se creen y concreten
politicas y proyectos estratégicos que traigan igon®l logro de una mayor
productividad y competitividad, la cual es mas If@ld alcanzar si se trabaja en
equipo entre Bogota — Region.

Existen claras deficiencias que necesitan seregmas como es la
desarticulaciéon en el proceso de planeacion emtréodal, lo departamental, lo
distrital y lo nacional, manifestada en la falta a®rdinacion entre los planes de
desarrollo nacionales, departamentales y munigp&earmonizaciéon del POT vy los
programas de gobierno, la infraestrutura turistisa sigue expandiendo vy
desarrollandose.

Sin lugar a dudas es evidente que el aumento dsino se da basicamente
por iniciativa de los privados que ven en los myios potencial para explotar, en
este punto no se puede negar la gran labor detsgciones por mantener y mejorar
la calidad de la infraestructura vial para queeriag y turistas logren aprovechar de
lugares a cortas distancias.

Asi pues los servicios turisticos son y seran wtavidad en proceso de
crecimiento que logran atraer otras tendencias thcalizacion de servicios
complementarios, escenarios futuros, posibles gatdss ajustados a las expectativas
y demandas de los residentes de la capital, diehdehcia creciente seguira
incidiendo en la consolidacién de infraestructunaistica en los municipios de

Cundinamarca.



1.CIUDAD - REGION
1.1.VISION GENERAL DEL CONCEPTO

La ciudad por excelencia es un asentamiento queadida crece en tamafio y
complejidad, proliferando practicas sociales, eaunés y culturales que necesitan
estar soportadas en elementos infraestructurad@suyn conjunto de servicios basicos
y especializados. En ella se generan dinamicas mybicg que contribuyen al
incremento de la interaccién intrinseca de cadarssy entorno, donde en vista de
la gran demanda de bienes y servicios se creadpresila region natural de soporte.

Es por ello que con el tiempo la escala de ciudeé gel ambito urbano al
metropolitano y a medida que crece fomenta lasigeias en red que conforman lo
gue se conoce como ciudades region. Hablar dekeptmcCiudad — Region permite
revisar los modelos de planteamiento del entorbano en un mundo en constante
globalizacion, el cual define John Friedmann commo “aspacio territorial que
contiene una serie de subsistemas interrelaciongdatireccionados hacia el
crecimiento econdmico y el desarrollo social, ell@e encuentra en un lugar central
que articula un sistema de ciudades secundarieglg aomo nodo emisor y receptor
de procesos de intercambl@n donde la articulacién econémica es uno deuasog
mas claros y presentes.

Es posible ver como la ciudad ha dejado de senigtea concentrado para
dar lugar a un punto conector de dinamicas regisngue suponen considerarla
como un sistema abierto que interactia con su remtgr donde el flujo de
intercambio es el elemento fundamental que da lagacentro de crecimientpen
el cual es natural que existan dinamicas de agrupae actividades econdmicas en

diferentes niveles y jerarquias que permiten saifuramiento.

“Ver Friedmann, John y ClydeWeaver. “Territorio ynEidn”, 1981. p. 154.

® Seguin Sergio Boisier, un centro de crecimientdesime como un centro urbano que contiene uno o
mas polos y que tiene la capacidad de captar éatasf de la polarizacion para el subsistema edpacia
que se define.



Es normal que existan diferentes posiciones y wéimes en cuanto a
ciudad - regién pero para el presente analisisnsendera este concepto como un
sistema articulado que va mas alla de lo ocupade p construido, un lugar donde
se abarcan y estructuran sistemas de asentamilantoanos de distinta jerarquia y
rol, que posibilitan la concentracion y se extiendenformando regiones urbanas, es
decir creando un sistema que interactiia con surgrto

En una perspectiva mas amplia como la de Boisgércildad seria la
expresion maxima y cristalizada del territorio demthramente se da una relacion de
naturaleza simbiotica en la articulacion ciudaeritbrio circundante, es decir, entre
la ciudad y su region. Por lo tanto, es posiblecebir territorios sin ciudades pero es

imposible concebir ciudades sin territorio, ciudad® su region.
1.2.EL AVANCE DE LA RELACION BOGOTA — REGION

A mediados del siglo pasado el crecimiento urbarelesado hizo del fenémeno
migratorio un proceso significativo y sin precedsntjue le dio otro rumbo a la
capital® Los cambios fisicos y demograficos no se hiciesperar, la llegada masiva
de personas en busca de mejores condiciones deerntaeo y educacion dieron
lugar al posicionamiento de la ciudad como un puntportante en el cual el

aumento de la demanda de infraestructura, emplened y servicios, fue la base
fundamental para hablar de la relacion entre Bogota regién. Dados dichos

fendmenos demograficos, sociales, culturales wteéeho vinculo existente se pudo
conformar un territorio que reconocido por su hisgdy mutua dependencia, en el
plano social, econdbmico, ambiental, geografico ltucal fue ganando nombre y

lugar en el ambito nacional e internacional.

®Comparar Jordan, Ricardo y Simioni, Daniela. “Gesturbana para el desarrollo sostenible en
América Latina y el Caribe”, CEPAL, Santiago del€h2003. p. 38.

"Comparar Arango, Oscar. “Ciudad Regiéon Eje Cafetemoia un desarrollo urbano sostenible”,
Revista Desafios, Bogota (Primer semestre de 20Q3).

8ver anexo 1. Mapa. Crecimiento Urbano de Bogota



Para los afios noventa se gener0 una concienciarab@jd conjunto
alrededor de los temas que podrian beneficiaregian, para ello las instituciones y
los agentes econOmicos regionales crearon una agsmjunta, la cual para 2001
cobraba relevancia y daba cabida a la posibilidadrabajar en red dentro del
departamento, dicha decisién politica permitié dmgacuerdos y formular politicas
concentradas en el desarrollo de la region, peevofu basicamente la Mesa de
Planificacion Regional Bogota — Cundinamarca y @d22el Consejo Regional de la
Competitividad las que permitieron concretar Ids@zos.

Ahora es posible hablar del fortalecimiento y comtiad en el proceso para
consolidar Bogota- Region, suceso del cual se sa keneficiados en especial los
municipios mas proximos al Distrito Capital, pues gjuienes reciben con mayor
intensidad los efectos de las dinamicas socioecmadngue alli se crean.

Si bien Bogota ha logrado aprovechar su posicidgrrakedentro de la red
urbana nacional, para promover dinamicas socioenmad de grandes magnitudes y
concentraciones, también ha incidido en el cambicahdiciones de habitabilidad y
calidad de vida menos favorables para la ciudagsyhabitantes. Siendo sin lugar a
dudas el poder de atraccion de la capital, el fagincipal del crecimiento
desmesurado que genera una gran presion poraslcesgelo urbano disponible, con
un alto impacto mas alla de sus limites, comprandt a los municipios vecinos
que absorben parte de las dinamicas de crecimiienBogota y terminan siendo una
parte mas, generalmente desarticulada que rethej@ ¢la densidad y el beneficio de
las relaciones econémicas disminuyen a medidaagumbnicipios de Cundinamarca
de alejan de la ciudad central”

Asi, es evidente que el aumento de las dinamicals @éudad hacen de
Bogota un lugar que ejerce una fuerte influenciaekterritorio Cundinamarqués

convirtiéndolo en el principal socio estratégico lde capital; demostrando una

®Ver Departamento Nacional de Planeacién -DNP. “Duento de Desarrollo Territorial No. 65.
Diagnéstico de la Region Bogota-Cundinamarca”, 2003



estrecha relacién evidente en el intercambio demaat primas, alimentos asi como
el movimiento de poblacién diart8.

Son entonces un gran namero de factores interamestlos cuales han
afectado a los municipios que componen el departamele Cundinamarca,
elementos que en gran medida conducen a un camhisaddel suelo, lo que implica
la trasformacion del paisaje rural a un componbkaterogéneo donde las condiciones
econdmicas, sociales y ambientales marcan la pluthnamicas y flujos que en el

territorio se configuran.

1.3.ALGUNOS ACTORES INVOLUCRADOS

Durante varios afios el tema de la integracion regiba estado en la mesa de los
gobiernos, los cuales constantemente crean y &analeyes, documentos o
informes que se convierten en herramienta paralfiglande la mejor manera el
territorio. Asi pues, bajo la aprobacion de la 838 del 1997 se establecieron los
Planes de Ordenamiento Territorial, estos dan maudst una amplia reflexion sobre
la importancia de un modelo organizado y articulddbterritorio, en términos mas
amplios dan puntos técnicos para la organizaci@ndgnamiento.

A su vez es vital para cada municipio fortalecevacacion, por ello en sus
Planes de Desarrollo se introducen acciones que ¢giernantes como ciudadanos
acogen durante un periodo para contribuir al delarterritorial, es por ello que se
“los lineamientos para el disefio y aprobacién de RD estdn dados por la
Constitucion Nacional, la Ley 152 de 1994, y el &mgmento Nacional de
Planeacién, DNP™.

De igual forma y teniendo en cuanta la importapeiga la competitividad y
el desarrollo territorial se da lugar a la ampbactiel tema bienes y servicios, pues se
ve en estos un factor fundamental para el crechmigrfortalecimiento de diversos

YComparar Alcaldia Mayor de Bogota. “Regién capBalgotd — Cundinamarca”. Bogota, Agosto
2011. p. 5.
1 'ver Programa de las Naciones Unidad para el Dakarr PNUD. “Planes de Desarrollo”. Consulta
electrénica.
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sectores, por ende se trabaja en mejorar el maleejas cuestiones turisticas en
encuentros tales como la Mesa de Planificaciéond®agjiBogot4 — Cundinamarca, el

Plan Regional de Competitividad y los planes esfiabs del turismo con lo que
cuenta cada municipiG.

12 Anexo 2. Cuadro. Avances de la region.
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2. LA ACTIVIDAD ECONOMICA EN LA REGION

2.1 LA REGION DESDE LA GEOGRAFIA ECONOMICA

Dar cuenta de las diferencias en la distribuciopaeisal de las actividades
econdémicas y del grado de desarrollo de las mismnarelacion con su ubicacién
geografica requiere de diversos los modelos explws tales como “la nueva
geografia econémic¢d en ella son vitales los rendimientos crecienteseetd

produccion y el consumo como lo plantea Paul Krugma

La heterogeneidad espacial se da en términos distidoucion de recursos méviles vy fijos,
de las facilidades de transporte y de la ubicadiéos lugares de intercambio comercial.
Bajo condiciones de competencia perfecta, tal bgwreidad da origen a ventajas
comparativas entre distintas ubicaciones espacidtescual, a su vez, promueve la
especializacion y el intercambio comerctél.

Este enfoque postula que el crecimiento regionaldebe a una légica de
causacion circular, en la que los encadenamierdos latras y hacia delante de las
empresas conducen a una aglomeracion de actividgdes se autorefuerzan
progresivamente, es decir, los efectos externogfiyuss generaran una fuerza de
atraccion hacia el territorio en que tienen lugmaigntras que los efectos negativos
actuaran como fuerza de repulsion para los agenptesquisieran instalarse en la
aglomeracion. Siendo estos dos tipos de fuerzastrigetas y centrifugas) las
encargadas de moldear la estructura espacial decomamid?

De igual forma sostiene que el libre juego de lasrdas del mercado
conduce inevitablemente a una intensificacion de daparidades econdOmicas

territoriales, esto es asi porque en virtud de desnomias de aglomeracion, el

¥%er Fujita, Masahisa y Krugman P. “La nueva gedgratonémica: pasado, presente y futuro”,
2004. Documento electrénico.

“Ver Alcaldia Mayor de Bogota. “Bogota ¢es posiblenodelo regional desconcentrado?”.Bogota,
20009. p. 32.

> Comparar Pefia Antonio. “Teorias explicativas de thsparidades econémicas espaciales”.
Documento electrénico.
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crecimiento tiende a beneficiar acumulativamentdas economias de mayor
desarrollo, en detrimento de las mas atrasadas.

En las relaciones de capital y actividades prodastia region demuestra
una supremacia economia en la nacion, segun las @éta representaba en 2000-
2002 el 25.5% del Producto Interno Bruto del Pafs,2009 el PIB paso a 31%,
contribucién que ha sido pilar de la construcci@ rédes que promueven el
desarrollo competitivo regional.

En segundo lugar se presenta una heterogeneidtd déstribucion de las
actividades de la region, factores como el clinsacultura y las bases politico-
sociales permiten a cada municipio tener su vooagidontribuir a la conformacién
de economias ref, las cuales sustentan la existencia de un nieletat urbano en
este caso la capital, rodeado por satélites subasbdonde se evidencia el paso de
una jerarquia vertical (estructura monocéntrica)ur@a horizontal (estructura
policéntrica), denominada red de ciudades, en didth — plataforma el area
metropolitana rige como cerebro, centro de manerogeso de informacion del
conocimiento, hecho que posibilita el contacto otras ciudades, estableciendo
relaciones activas que por conectividad benefi@ama ciudad central y a las
regiones.’

La regién es concebida mas alla de suelo, tal vezps dindmicas logra
verse como un“espacio geografico en el cual sustdras son claramente
delimitables a la luz de las caracteristicas odrois que interese analiz&r"ello
vélida la definicion de la region de acuerdo @ladiencia de especializacion, es decir,
la manera en la cual en el marco de -Regidén ecar@dnse da la concentraciéon vs

dispersién de las actividades en el territorio rddf, haciendo de los procesos

'%/er BoixDomenech, Rafael y Trullen Thomas, Joared&s de Ciudades y Externalidades”, 2003.
Segun estos autores, las economias de red, en dedesidades, tienen su origen en los efectos
externos que generan los agentes de una ciudad lesbagentes de otra ciudad a través de un canal
estable que propicia y facilita la interaccion endas ciudades de la red.

7 Comparar Pineda H Sadl. “Ciudad - regién globak perspectiva de la gobernanza democrética
territorial”. p. 3-4.

B/er Pineda H Saul. “Consejo regional de competitidi de Bogota-Cundinamarca”. Capitulo 4,
Responsabilidad ciudadana y cooperacion public@gda: Cohesién social. p. 5.
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productivos y de concentracion en Cundinamarca omptementariedad de
actividades.

En este punto es posible ver como la proximidatadsapital es relevante
para la generacion de estructura economica, ladefale que aunque los servicios
sociales juegan un papel fundamental en el tegigrtema econdémico es variable y
en la region se observan “grandes diferencias edacion de los municipios y la
capital, siendo los municipios mas proximos a Bagquienes sustentan sus
economias en el desarrollo industrial y los dem@&segmtan una vocacion mas
agropecuaria y de prestacion de servicios (finaosig sociales)*.

En términos econdmicos existe una gran complemedtat entre Bogota y
Cundinamarca, la especializacion de la capital @sté@minada al sector terciario, es
decir, especializacion de Bogota en Bancos, Seguaowsercio, servicios personales
y gobierno. Mientras que en la regién cundinamaguks sectores como la
agricultura, la industria y los servicios son dosdelan mayores flujg8.

Se evidencia en la Region una participacion bastamportante de la
actividad servicios, esta segun el Departamento iAdtrativo Nacional de
Estadistica — DANE es la que mayor aporta al’PIBiendo las actividades de

esparcimiento, culturales y deportivas un sectalage.

2.2.VARIACION DEL PIB EN LOS ULTIMOS ANOS

Cundinamarca se caracteriza por contar con diadseh los usos de suelo y
actividades econdmicas, siendo la industria matwfacy la agricultura las que
realizan una mayor participacion sectorial en ebdBcto Interno Bruto — PIB

departamental. Sin embargo cabe resaltar para edepie estudio el aumento
significativo en el aporte generado por las ac#dis: Hoteles y restaurantes,

servicios sociales y de salud y Otras actividadeseaivicios comunitarios, sociales;

9 ver Alcaldia Mayor de Bogota. “Regi6n capital Befge Cundinamarca”. Bogota, 2011. p.20.

“er anexo 3. Mapa. Concentracion de actividadesd@uoicas en Cundinamarca.

Zyer anexo 4. Gréfico. Participacion por ramas dividad en el PIB de Bogota y Cundinamarca
2009
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estas se caracterizaron entre 2000 y 2007 por pdsanl10.438 a 713.592
respectivamente, demostrando un aporte porcemuzirestante crecimientd.

2.3.EL SECTOR SERVICIOS EN LA ECONOMIA DE LA REGION

Una de las actividades econdmicas que mas se lsalictado en la region por la

presion de la ciudad capital es el sector de desviuristicos, el cual para suplir la
demanda de Bogota ha localizado y agrupado cotasidinamicas y tendencias la
infraestructura necesaria. Para dicho desarrolmegimiento en su comienzo fue
requisito tener un proceso simple de articulacomémico-espacial con los sectores

complementarios, como lo plantea la Camara de Gomée Bogota:

Se trata de reintroducir el valor de la proximidfmanentar la autosuficiencia local, reducir
la dependencia y proteger los valores culturalegesiunciar a los valores positivos de la
biodiversidad. Sin renunciar, ademas, al logro da msercion plena en la globalizacion
para hacer de la ciudad-regién un "territorio gamnaen ella®

La capital debido a su dinamica de expansién yifiemsion se ha visto en
la necesidad de hacer uso y aprovechamiento déiéres y servicios que por
cercania o agrupacion se prestan en la region ddiamarca. Esto se refleja en “el
desbordamiento de los limites y los perimetros gneotras épocas intentaros
delimitar el crecimiento de Bogota, suceso que hiambiar de caracter a los
instrumentos como la zonificacion y el perimetrot&minos de articulacion de la
ciudad a la regién inmediata de Cundinamédftdbgrando que el territorio rural ya
no fuese ajeno a los procesos urbanos y el ddsaraatividades productivas diera
cuenta de las tendencias de transformacion ragida dudad.

Son multiples las circunstancias por las cuales riesidentes de los

municipios vecinos se desplazan a la capital enayoria el motivo de su viaje es el

?2\/er anexo 5. Tabla. Variacion del PIB por ramasctividad.

23 Ver Camara de comercio de Bogota - CCB, “Ciudagjiéte Global, Aportes de experiencias
internacionales para Bogota y Cundinamarca”, 2p097. Documento electronico.

*erPreciado, Jair. “Bogotd Regi6n: Crecimiento Uibaen la consolidacién del territorio
metropolitano”, 2005. p. 12.

15



trabajo, caso contrario ocurre con los residentesBdgota quienes asocias los
motivos de traslado a sus alrededores al tufsifnecreacion, descanso, practica de
algun deporte, cumplimiento de una promesa rebgiogastronomia, cultural,
popular, entre otros}®

Lo anterior permite resaltar el crecimiento delteeservicios como factor
importante en el desarrollo de los municipios, est viene fortaleciendo
especialmente por el turismo, el cual demuestrarerorto plazo el apoyo como
dinamizador social y generador de nuevos roles saftes que deben asumir los
gobiernos locales.

Los gobierno ven la necesidad de trabajar en ebmejanejo de las
relaciones entre Bogota — Region debido a los festeariables a los que se exponen
en cuanto a la coordinacion para la articulaci@h funcionamiento de la ciudad con
los planes propuestos en materia del sector sesvitAndole relevancia al desarrollo
estratégico del turismo.

2.4.LA OPORTUNIDAD DEL SERVICIO TURISTICO

Para el analisis de la localizacion del turismancauna oportunidad de desarrollo
regional, se deben entender las zonas con vocaaitstica como “conglomerados
urbanos que concentran instalaciones, infraestagty equipamientos destinados a
articular las expectativas de los turistas y dedmunidad local con los distintos
atractivos y actividades del lugaf” los cuales, articulados con una estrategia de

ordenamiento fisico regional y un marco regulatgoi@ciso, que considere el

#Seglin La Organizacién Mundial del Turismo El tuiscomprende “las actividades que realizan las
personas durante sus viajes y estancias en ludistegos al de su entorno habitual, por un peridelo
tiempo consecutivo inferior a un afio, con fines aigo, por negocios y otros motivos”. Ver
Organizacion de las Naciones UnidAstualizacion de las Recomendaciones sobre estatistel
turismg 1999. p. 3.

*®Comparar Sanchez Clara Inés. “Acuerdo de voluntpadéisicas como cimiento de la integracién
turistica regional. Caso Bogota — Cundinamarcaivehsidad Externado de Colombia, 2004. p. 113.
2" \/er Bosch, J y Simonelli, A. “Los centros turisticcomo escala del desarrollo local: El rol de los
municipios turisticos en un contexto de globaliaadale la economia”. p. 37. Documento electrénico.
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fortalecimiento del capital humano, deben teneradim altimo recibir y facilitar las
practicas del ocio de los turistas.

Los municipios como organizaciones influyentes lelema regional son los
que en términos generales logran la competitividashtabilidad y expansion
econdmica, ampliando el horizonte que guardandorela&ion trascendental con el
impacto fisico — social del escenario planteadoelios los centros turisticos en el
contexto de la globalizacion econdmica son verdedenidades operativas que en
caracter de su localizacion forjan virtudes en i@mael cumplimento de su papel
como desarrolladores del mercado.

Con respecto al turismo en nuestro medio, “Colondehido a su gran
cantidad de recursos que pueden ser aprovechadosrtira sostenible cuenta con
un gran potencial. Las riquezas naturales, la algmi@ y los bienes, ofrecen
interesantes posibilidades de desarréfloEn gran medida en puntos especificos que
logran ubicarse a distancias accesibles de lasigsarentralidades, tal es el caso de
Bogota — Cundinamarca, el Eje Cafetero (CaldasarRida y Quindio), entre otros.
Esta interconexion es posible por la relacion qeieda entre dichos centros que
reinen procesos de decision y los flujos de actded econdmicas que se crean en
zonas circundantes a las mismas.

Para el andlisis de la influencia que tienen landgs ciudades en las de

escala mas pequefia es interesante prestar atancemaspectos:

En primer lugar, la diferente posicion de cada &ilidn la red urbana. En segundo lugar, las
formas territoriales nuevas que estan emergiendy,aandicionadas por la restructuracion
regional. Finalmente, las diferentes estrategiaprdenocion, recalificaciéon y ordenacién
urbanas, es decir, los diferentes proyectos deadigge asumen los diversos municigios.

En Bogota-Region es importante reconocer que ai@R001 con el fin de
centrarse la tematica del servicio turistico sevooa a la Primera Jornada de
Planeacion Estratégica para el Turismo Regionaksta se destaco la necesidad de

mirar la regién en su contexto y la importanciaBigot4 para el departamento en

“/er Ministerio del medio ambiente. “Plan Estratégitacional de Mercados Verdes”. p. 10.
2 Ver Ganau, J. y Vilagrasa, “Ciudades medias en Espafia: posicién en la red anpamocesos
urbanos recientes” p.3. Documento electroénico.

17



materia de turismo. El acercamiento fue un grao pasmateria de competitividad y
productividad, pero los esfuerzos no pararon y trfirma del convenio de
cooperacion 091 de 2002 entre la Alcaldia MayoBdgota y el departamento de

Cundinamarca se inserto el turismo como motor dshdollo econémico y sociaf

2.5. CONSTITUCION DE SOCIEDADES, SEGUN ACTIVIDAD
ECONOMICA DURANTE 2000-2011

La region de Bogota - Cundinamarca cuenta con $& lempresarial mas amplia y
diversificada del pais con 26% de las empresasotlar®ia se ha consolidado como
el mejor mercado para la localizacion de empresadianas, grandes vy
multinacionales.

El movimiento de las actividades empresarialesagrdion ha sido bastante
favorable, el aumento en el nimero de sociedadesusstra constante teniendo en
cuenta que el departamento es un punto atractuerief para la inversion y el
desarrollo de las actividades productivas.

En este contexto, se toma como periodo 2000-20%4 Ipevar a cabo el
analisis del comportamiento de las actividade<i@b@adas con el turismo, como es
el caso de: Hoteles y restaurantes, servicioslsscyade salud y otras actividades de
servicios comunitarios y sociales, dichas actividagicondmicas un crecimiento tanto
en numero de sociedades constituidas como en ghlcayifra variable pero siempre
positiva en el transcurso de los afios, dando uncavan el porcentaje participativo
de las actividades seleccionadas de 1.44% en ktap#23% del afio 2000 a 2011
respectivamente.

El sector servicios segun las estadisticas es el mas aporta a la
constituciéon de sociedades, seguido por el comemsdiocual también esta
estrechamente relacionado con el turismo, seg@@amara de Comercio de Bogota

en 2011 el porcentaje fue de 42,8% y de 26,9% dfr@a sumada corresponde al

%Comparar Sanchez Clara Inés. “Acuerdo de voluntpdéiticas como cimiento de la integracion
turistica regional. Caso Bogota — Cundinamarcalvéhsidad Externado de Colombia, 2004. p. 113.
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69,7% del total de las actividades existentes. bleghe corrobora una fuerte
presencia de las actividades vinculadas al turismla economia regiond.

3L Ver anexo 6. Tabla. Constitucién de sociedadegirsectividad econémica (Cundinamarca -
Bogotd), periodo 2000- 2011.
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3. LA ACTIVIDAD TURISTICA

3.1.EL TURISMO

Las definiciones del término que van desde la quuedizacion y clasificacion del
fendmeno hasta la caracterizacién del mismo.
“Los antecedentes de la palabra ‘turismo’ se rearoat siglo XIX. En The Shorter
Oxford English Dictionary se cita y se acepta cechf de 1811, como la teoria y la
practica de viajar, viajando por plac&r”

En el &mbito turistico son multiples las relac®rpie se dan entre los
elementos que lo constituyen, por ello una deffmanas integral del concepto es la

propuesta por el espafiol Oscar de la Torre Padilian sostiene que:

El turismo es un fenémeno social que consiste elegblazamiento voluntario y temporal de
individuos o grupos de personas que, fundamentaémpor motivos de recreacion, descanso,
cultura o salud, se trasladan de su lugar de mesi@dhabitual a otro, en el que no ejercen
ninguna actividad lucrativa ni remunerada, genesamulltiples interrelaciones de
importancia social, econémica y cultutal.

Dicho enfoque esta claramente relacionado con fmicién otorgada al
termino por la Organizacibn Mundial del Turismo glee establece como las
actividades que realizan las personas durante mjssvy estancias en lugares
distintos al de su entorno habitual, por un perideltiempo consecutivo inferior a un
afio, con fines de ocio, por negocios y otros mstio

En este plano la persona que ejerce la actividad sensiderada como
Turista si su permanencia es al menos de 24 horeklegar, 0 como excursionista si
su tiempo de estancia en el destino es inferidrp@ass dichos visitantes tendrian en
comun un viaje por vacaciones, ocio, deporte o gpjaestas definiciones son

planteadas bajo el parametro de la demanda tarigtie contempla el fenbmeno

%2 ver “El Turismo”. Revista Nueva Visién Social deenatica. No 14 (octubre-diciembre 2008): 3

% Ver de la Torre P, Oscar. “El turismo: Fenémenoi&”. p. 19.

3 Comparar Ministerio de Comercio Exterior y Turism Peru. “Terminologia para las estadisticas
del turismo”. Consulta electrénica.
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desde el punto del desplazamiento y la pernoctaiibembargo se han propuesto a
lo largo de los afios distintas formas de interprefacaracter complejo de la

actividad.

Gréfico 1. Clasificacién de viajeros segun la OMT
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Fuente: Mapa conceptual modificado por el autor eftlidio de caso con base en la informacion
tomada de la Pagina Web de la Organizacion Mumi@lal urismo. Recurso electronico.

3.2. CLASIFICACION DEL TURISMO

El turismo se puede clasificar dependiendo losgrigtie se deseen resaltar, por un
lado se encuentran los basados en la manera @, \@ajdecir el ambito geografico
en el que se desarrolla ya sea nacional, internalkcie intrarregional, en esta
categoria se incluyen las edades, duracion y dgptvansporte. Por el otro lado estan

la categorizacion por las motivaciones, en estggua papel fundamental el tipo de
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actividad que se desee realizar, siendo la culalrdeporte, la salud y los negocios

puntos determinantes.

3.2.1. Formas de turisma Es posible analizar el comportamiento del séttde

acuerdo a la duracion, la cual esta establecemlpt de permanencia y uso de los

servicios turisticos ofrecidos. De igual forma essiple hacerlo de acuerdo al

volumen e ingresos.

En primer lugar esta la duracion, en este grup@rsmientran los excursionistas

quienes pueden ser considerados como visitantesere$ pues por su estancia

inferior a 24 horas no pueden ser conceptualmentds, quienes por el contrario se

pueden designar por permanencia en el itfgar

Tabla 1. Turismo segun duracion

DURACION | Permanencia breve

Aquellos viajes o visitas cuva prolongacion toma entre 24 v 72
horas, es decirimplicade 1 a 2 pemoctaciones. Esta modalidad es
practicada basicamente los fines de semana v en el idmbito
nacional.

Permanencia corta

Wisitas superiores a los tres dias e inferiores a los catorce. Una
modalidad de maver gasto que particularmente se da en temporada
de vacaciones.

Permanencia
mediana v larga

Wiajes cuva duracion es superior a dos semanas e inferior a sels
meses. Esta tendencia es la de menor utilizacion de servicios
turisticos, pues existe la tendencia a alojarse en pensiones, casas o
apartamentos. De igual modo, se emplean servicios de transporte,
alimentacion mis baratos o bien permanecen donde familiares o
amigos que les brindan las facilidades para la estadia.

Fuente: Quesada, Renato. “Clasificacion del turfsmpo. 8-9.

Dentro de esta clasificacion las variables socinégocas, geograficas y los

motivos son muy relevantes para determinan lactaristica del consumidor y las

condiciones que brinda el destino.

En segundo lugar se encuentra el volumen y logsog, teniendo en cuenta

que existe una directa relacion entre el nivelndgdsos y los viajes que se realizan,

tanto desde una perspectiva cuantitativa comotatiafi. Esto significa igualmente

% Ver anexo 7. Gréfico. Formas de turismo.
% Comparar Quesada, Renato. “Clasificacién delmwfs Elementos del turismo, 2007. p. 8.
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que las personas utilizaran servicios turisticasdes con su nivel socioeconémico y
del mismo modo, los viajes podran ser tan proloogag frecuentes como se los

permitan sus ingresd$. Asi la variable podria ser:

Tabla 2. Turismo segun volumen e ingresos

Turismo social Es aquel que practican las personas con menores Ingresos,

VOLUMEN principalmente dentro de su territorio. Sus caracteristicas

E principales son gastos reducidos, corta permanencia, uso de
INGRESOS transporte publico, facilidades de pago, etcétera.

Turismo masivo Recibe su nombre debido al volumen de personas que lo

componen, estd constituido en su mavoria por personas de clase
media. Se caracteriza por vuelos en clase econdmica / turista,
dormir en hoteles contarifas atractivas, comer en restaurantes de
precios moderados v de forma similar realizar los otros gastos.

Turismo selectivo También conocido por su nivel como tunismo de lujo, pues es
exclusivo o elitista. En esta modalidad pertenecen las minorias, en
este el alto costo de los servicios es lo propio.

Fuente: Cuadro realizado por el autor del estu@iccakso con base en la informacion tomada de:
Quesada. “Clasificacién del turismo”. pp. 98-99.

3.2.2Tipos de turismo: Esta manera de clasificar a los turistas es un
instrumento para conocer sus peculiaridades y éxpeas de consumo. Con base en
ello se da la especializacion de los productos gifaccion en cada segmento del
mercado. Cada tipo de turismo puede ramificarsaliearsidad de modalidades,
segun las particularidades de los consumidores gclavidad turistica en la que
participert®

3" Comparar Quesada. “Clasificacion del turismo”. §p-98.
3 Comparar Quesada, Renato. “Los muchos turismdstné&ntos del turisme Teoria, clasificacién y
actividad. p. 95.
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Grafico 2. Tipos de turismo
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Asi pues son siete tipos de turismo a los que maace referencia

recreo, salud, negocios,

cultural, deportivo emtr®s; de los cuales en el caso

cundinamarqués sobresalen los siguientes:

Tabla3. Tipos de turismo relevantes en la region

TURISMO CULTURAL

Este tiene el interés de conocer, disfrutar o estudiar rasgos
especificos o combinados (historia. argqueologia, arquitectura.
religién, filosofia, politica, emologia, folclore) de un pueblo, pais o
regién especial. La posibilidad para la priactica de este es amplia,
incluso los tours en cada destino hacen parte del gozo v disfrute
particular de cada legado.

TURISMO DEPORTIVO

Tiene motivaciones como la asistencia a eventos, el disfrute o
aprendizaje de alguna actividad v para los mas aficionados la
participacién en competencias. El turismo por salud es practicado
por personas que desean descanso v recuperacidn o simplemente
quienes recibirdn un tratamiento médico, en este tipo cada vez en
mas frecuente encontrar lugares que prestan el servicio de balneario,
hotel v centro especializado (spa); motivados por vanidad, necesidad
o conveniencia no cabe duda de lo rentables v atractivos gque
resultan.

TURISMO POR PLACER
O RECREO

Esta ciertamente conectado a las demas categorias pues integra en
sus objetivos el ocio, al cual términos como sol v plava se le sumaros
hasta contar hov con turismo tematico, como el caso de Disnev
World, Estudios Universal v mas lugares que masifican el placer,
pues en el afan de divertirse el numero de actividades para ello ha
ido en aumento.

: placer o

Fuente: Cuadro realizado por el autor del estu@iccakso con base en la informacion tomada de:
Quesada, Renato. “Los muchos turismd&dementos del turismo — Teoria, clasificacion yiadad.
Costa Rica: Editorial Universidad Estatal a Distan2010. p. 96.
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Entre la gran lista de tipos de turismo se encaegltnaturalista, este toma
la naturaleza como principal elemento, segun ellagmde especializacion se da su
modalidad, la cual se subdivide en tres gruposirakEza suave en la que tienen
especial predileccion las areas silvestres o quenteovenidas por el ser humano,
naturaleza fuerte donde observar y disfrutar dadaa y flora es el punto focal y

ecoturismd”.

3.3. FACTORES DETERMINANTES PARA LA VOCACION Y
LOCALIZACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS

Entre las explicaciones a la vocacion y localiza@épacial del turismo, se encuentra
en primer nivel los recursos con los que cuentaratorio o el atractivo que generan
como fundamental. Sin embargo, la realidad muegteael desarrollo del turismo va
mas alla de un simple criterio de lo que es llawsat no, si bien muchos lugares
tienen los mismos potenciales, no son todos losgasiguen posicionarse.

La primacia de leoferta’® y la demand&'marcan la pauta para que un
producto como el turismo se convierta en un boontiegnpo y espacio, pues son
muchos los destinos turisticos en constante comgiate

3.3.1La demanda.Lo que motiva al ser humano a escoger un lugarai ot
depende en gran medida de factores intrinsecokdasglazamiento, costo y lo que
la zona en ultimas le ofrezca; en un contexto soaés amplio y como lo plantea el

documento de la segunda diplomatura en turismo-2008 de la Universidad de

%9 Segun la Camara Nacional de Ecoturismo (CANAE@®)aquel segmento especializado del

turismo sostenible (turismo responsable), que pevaly apoya la conservacion de la naturaleza y los
valores culturales de los destinos, los interprpa el cliente, favorece el mejoramiento
socioeconomico de las comunidades locales persigngibilizar y satisfacer, de manera ética, a los
clientes.

“0 para esta investigacion se puede entender laaofmmo “existencia de infraestructura y
equipamientos minimos” Ver Universidad de Salamavioaacion turistica del territorio y factores de
localizacion espacial del turism@008-2009. p. 3.

“L En el contexto del presente trabajo la demanda peéinirse como “flujo de personas que ‘quieren’
visitar el lugar Ver Universidad de Salaman&&cacion turistica del territorio y factores de
localizacion espacial del turism@008-2009. p. 3.
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Salamanca Vocacion turistica del territorio y fagesode localizacién espacial del
turismo. Es fundamental para el individuo hallaeélugar:

a) Ciertos atributos que hagan atractivos los kgjar

b) Facilidad de acceso a los lugares: transpoctesie econémico

c) El papel de los operadores turisticos

d) La existencia de una cierta infraestructuraldguaiento (oferta)
e) Factores histdricos: relacion cultural, lingiéest colonial,

f) Otros: estabilidad politica, ausencia conflicsosiales, entre otrds.

En un marco de andlisis interpretativo del compoigato del individuo, es
normal que este se vea influenciado a escoger stmdeu otro dependiendo lo que
este a su alcance, a lo que tenga acceso, a lmegrka calidad tanto de las vias de
llegada como del lugar, afiadiendo a ello los imagds individuales y colectivos,
que finalmente y por valor cultural reorientanlejd turisticos en las regiones, en las
cuales siempre primara la llegada de ciudadanoseuen estos espacios la huida de
la cotidianidad®?

Otro factor significativo es la proximidad, estacégarte importante a la
hora de tomar una decision pues a mayor distanci@menta el gasto y muchas
veces aunque la oferta sea buena el tiempo derd®scan el que se cuenta no es el
suficiente, teniendo en cuenta en el turismo ldugién no solo vacaciones sino
también fines de semana.

3.3.2La oferta. La localizacion de los servicios turisticos esféuanciada
por factores econdmicos y no econémicos (valosss),los primeros los que en gran
medida pesan mas y dominan gran parte de la deasida ubicacion en el espacio
geografico, estos cuentan con categorias de andlidas que se destacan dos clases:
los factores espaciales y los ambientéles.

Los factores ambientales tienen su relacion lioeal el suelo, es decir, con
las condiciones orogréficas, topograficas y geckigique permiten tener un mejor

panorama en cuanto relacién superficie — capacidaatabilidad, influencia en los

2 Ver Universidad de Salamanaocacion turistica del territorio y factores de &izacion espacial
del turismo 2008-2009. p. 3.

43 Ver anexo 8. Gréfico. Marco conceptual para elisisale la demanda

4 Comparar Gémez, Belén y Lépez F. “Regionalizatiffstica del mundo”.p.24.
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costes de construccidon de los equipamientos eestfecturas turisticas y seguridad
dando la percepcién necesaria para crear los i@agiescénicos que se buscan en
el ambito de la atraccién turistita.

Los factores espaciales son los que estan magadirente relacionados con
la demanda, pues permiten que a medida que aureehiasmo se vaya dando el
desarrollo de la infraestructura necesaria pararsao, en este ambito juega la
distancia, la accesibilidad, la concentracion dedetividades econdmicas, el precio
del suelo, la competencia con otras actividadese etros elementos basicos. Los
factores mencionados estan directamente relacisngdexplican basicamente los
determinantes del fenémeno de localizacién detlgidad turistica*®

Dichas caracteristicas contribuyen a la identifibac en la region
Cundinamarquesa de los polos donde se ha venidemeando incremento en la
infraestructura turistica, claramente basada anmlento de la relacion con la capital

Su mayor consumidor.

3.4.BASES PARA LA CONSOLIDACION DE UN DESTINO TURISTICO

Son mudltiples los factores que atraen a los twigtiementos que van desde el ambito
cuantitativo al cualitativo, pues, el sistema ticgs comprende una interrelacion de
elementos que busca como fin el desarrollo del adercPara este estudio se hace
necesario comprender que el potencial del lugarfaetor oferta y el atractivo
turistico requiere de otras variables para lograrcbndiciones ideales con las que los
individuos desearian contar a la hora de tomadexsion de viaje.

Es posible que las caracteristicas fundamentales grelizar por qué una
persona se decide por un destino o no se debaallddl encuentro armonico entre:

» Infraestructuras y servicios generales: accesddlidtrafico, transporte publico,
abastecimiento de agua, limpieza y recogida derasswalumbrado publico, asistencia
sanitaria, seguridad ciudadana, etc.

e Aspectos relacionados con el medio ambiente: saturadel destino, conservacién
medioambiental del entorno, contaminacién acustita,

“Ver Anexo 9. Tabla. Los factores naturales ambiestque caracterizan la oferta.
6 Comparar Gémez, Belén y Lépez F. “Regionalizatiffstica del mundo”.p.24.
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» Equipamiento recreativo, cultural y de serviciosisticos, areas recreativas, oferta
comercial, oferta cultural, y de ocio, profesiodall de los trabajadores del sector turistico y
gestion turistic4’

3.5.LA INFRAESTRUCTURA TURISTICA

“El concepto de infraestructura hace referencieoajunto de elementos o servicios
gue se consideran necesarios para la creacionciohamiento de una organizacion
cualquiera®® su nombre a través del prefijo infra, denotaaijento de estructura
inferior es decir que el caso turistico seria Enfa turistica (estructura productiva) y
la superestructura (organizacion del quehacetticoj$®

La importancia del acondicionamiento para el dedlarturistico se basa en
la existencia de vias de acceso, infraestructuigicda formacion de recursos
humanos, acondicionamiento de recursos turisticograestructura turistica, a en
esta Ultima hace parte toda construccion, instataoi servicio para la practica del
turismo, es decir, alojamiento, alimentacion, tpmmge turistico, informacion y
esparcimiento requerido para el 6ptimo aprovechatmide la actividad, en la que el
contar con una base para ofertar a los turistgsfos*>*

En el caso Cundinamarqués segun el inventario tel Be Seguridad
turistica la region posee

47 Ver Benitez, Marisol. “Factores determinantes dekarrollo turistico del distrito de Yura”.
Documento electrénico.

8 Ver Quesada. “La infraestructura: una base imtispble para el desarrollo”. Elementos del
turismo, 2007. p. 180.

49 Comparar Quesada. “La infraestructura: una hadispensable para el desarrollo”. Elementos del
turismo, 2007. p. 180.

%0 Comparar Carcelén, Roberto. “La infraestructuraistica: una posibilidad de desarrollo
econémico”, 2010. Documento electrénico.
°! Anexo 10. Cuadro. La infraestructura turistica
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Tabla 4. Inventario turistico de la regién

DEPARTAMENTO CATEGORIA CATEGORIA %TOTAL % TOTAL
SEGUM CLUSTER TOTAL % TOTAL 3 % 4 % NAL 3 NAL 4
CUNDINAMARCA a2 3.46% 40 76.92% 12 23.08% 4,468 2.17%
BOGOTA 68 4.52% 33 48.53% 35 51.47% 3.68% 6.34%
SUBTOTAL
BOGOTA
ALREDEDORES 120 7.97% 73 60.83% 47 39.17% 8.14% 8.51%

Fuente: Cuadro realizado por el autor del estudicaso con base en la informacion tomada de:
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo. “Seidad turistica reto competitivo de Colombia: Plan
estratégico. Documento electrénico.

Siendo los atractivos turisticos clasificados pafactos del Inventario
Turistico en cinco categorias, sitios naturalessnés culturales, etnografia,
realizaciones contemporaneas y acontecimientosrgr@aglos. Cada una de las
categorias esta conformada por tipos y subtipasjelse ubican especificamente los
diferentes atractivos turisticos; para una clararggiizaciéon se asigno a cada uno de
estos una calificacion entre 1 y 4, siendo 4 lcomegsultante de una evaluacion que
considera tres criterios basicos: calidad (valdrinseco y extrinseco, entorno y
estado de conservacion), apoyo (acceso, serviciogmplementariedad con otros

atractivos), significado (local, regional, naciorahternacionalj?

3.6. SEGURIDAD DEMOCRATICA

La politica gubernamental del ex - presidente Alvalribe tenia como objetivo
“reforzar y garantizar el Estado de Derecho en tetlderritorio, mediante el
fortalecimiento de la autoridad democratifa’esta permitié que los colombianos

pudieran volver a transitar por las carreteragpdéd sin el alto riesgo de otras épocas,

%2 Comparar Ministerio de Comercio, Industria y mo. “Seguridad turistica reto competitivo de
Colombia: Plan estratégico. p. 70. Documento eleato.

%3 Ver Presidencia de la Republica — Ministerio déeBsa Nacional. “Politica de defensa y seguridad
democrética”, 2003. p. 1Documento electrénico.

29



cuando en cualquier paraje habia retenes de laeibn que determinaban en
secuestros multiples que, incluso, fueron bautigadmo las ‘pescas milagrosas'.

Dicha Politica ha tenido una gran influencia enabito turistico pues los
hechos demuestran el interés por Colombia en teriex y el incremento de la
inversion extranjera en turismo.

3.6.1. Seguridad en carreteras — rutasA finales del afio 2002 el Gobierno
Nacional con el liderazgo del Ministerio de Comerdndustria y Turismo y con el
apoyo de los ministerios de Transporte y Defensajéecito Nacional, La Policia de
carreteras y la Armada Nacional disefio y llevo bocal programa “Caravanas
turisticas vive Colombia” de la campafia “Vive Colnenviaja por ella”, este busco y
busca incentivar el turismo doméstico a través idee productos: sol y playa,
agroturismo, deportes y aventura, historia y caltecoturismo, ciudades capitales y
ferias y fiestas®

El programa ha buscado incentivar el turismo doic@shotivando a visitar
diferentes destinos de interés turistico, increarad asi los viajes dentro del pais
durante las temporadas de vacaciones y puentégofeshsi como también rescatar
las vias que por razones de orden publico dejeeaedtransitadas.

3.6.2. Plan Estratégico de seguridad turisticala seguridad es un
elemento fundamental para la competitividad em¢hon, en la cual garantizar dicha
condicion minima se convierte en indispensable phrdesarrollo dda actividad
turistica. Por ello el Gobierno Nacional formulopén el cual involucra a la policia
de turismo y a losliferentes actores publico y privado de la actiditlaistica, con los
cuales se garantiza la seguridad fisica de losstasriy se propende por el

mejoramiento de la imagen y de la calidad de Issimtes turisticos’

*  Comparar Presidencia de la Republica. “La segdridemocréatica de Uribe”,2009. Documento
electrénico.

%5 Comparar Ministerio de Comercio, Industria y i§omo. “Seguridad turistica reto competitivo de
Colombia: Plan estratégico. p. 94. Documento eleato.

%6 Comparar Ministerio de Comercio, Industria y mo. “Seguridad turistica reto competitivo de
Colombia: Plan estratégico. p. 95. Documento eleatp.

" Comparar Ministerio de Comercio, Industria y Bomo. “Seguridad turistica reto competitivo de
Colombia: Plan estratégico. p. 9. Documento eleatm
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Las cifras demostraron que en el periodo compara2@07-2008 los delitos de

impacto disminuyeron drasticamente

Tabla 5. Delitos de impacto

DELITOS DE IMPACTO 2007 2008

Homicidio comin 1.330 1.233
Secuestro 36 19
Extorsion 96 28
Terrorismo 34 i3

Acciones subversivas

TOTAL DELITOS QUE 2.044 1.622
AFECTAN LA SEGURIDAD
DEMOCRATICA
Fuente: Cuadro realizado por el autor del estudiccaso con base en la informaciéon tomada de:
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo. “Segad turistica reto competitivo de Colombia: Plan

estratégico. Documento electrénico.

Es decir, en caso de homicidio comun hubo una discion de 317
homicidios, equivalente al 20%, en secuestros ismiducion en total de 37 actos de
secuestro, lo que significa que la accién de sémuen el pais disminuyo en un 66%,
en extorsion se cometieron 48 acciones menos dafiana otro, en terrorismo la
disminucién fue de 3%, en acciones subversivassiaiducion fue de 14% dando
una reduccion total de 21% en delitos que afeet&@eburidad Democratica.

Dentro del plan se encuentran estrategias y pragamara el
fortalecimiento del turismo, las cuales trabajadi@snanera articulada han cambiando

la perspectiva a la hora de salir de la ciudad.

3.7.IMPORTANCIA DE LA LEY EMILIANNI

Los dias festivos en el pais estan definidos pbeja51 de diciembre 22 de 1983, la

cual fue propuesta por el Senador Raimundo EmilRaoman, esta traslada el
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descanso remunerado de algunos dias festivos”rgtdegue cuando las festividades
caigan en domingo el descanso remunerado igualnsenteasladara al lunes, a si
mismo menciona que todo trabajador esta en demehiescanso remunerado para
las fiestas dispuestas de caracter civil o relgidales como: primero de enero, seis
de enero, ocho de diciembre y veinticinco de dibimmademas de los dias Jueves y
Viernes Santos, entre otros.

Estos dias benefician en gran medida al sectaedteicio turistico, pues son
fechas en las cuales la mayor parte de los colomobiaprovecha para salir de la

rutina y tomar un descanso.

3.8. CASOS INTERNACIONALES DE APROVECHAMIENTO
TURISTICO

Los municipios turisticos mas alla de ser lugaeesdao, son organizaciones politico-
administrativas, cuya principal responsabilidad pgemover el progreso de la
comunidad. Todas las relaciones establecidas eanaeto del turismo son parte
fundamental tanto pata el desarrollo local coma peaproximacion a el contexto de
la globalizacion economica. En lugares del mundestaomo Argentina, Espafia,
Estados Unidos, México, El Salvador, entre otrbsugsmo ha sido motor para el
aprovechamiento de los recursos en las ciudadegiones, donde el valor de los
procesos colectivos es indispensable para pregigaesente y futuro de los centros
turisticos>®

En el anexo se resaltan tres de los casos massexiten los cuales el
mejoramiento de la infraestructura, la reconfigifmaae los usos y el trabajo entre
los ciudadanos y el gobierno han permitido que Himpos lugares sean puntos
fuertes de jalonamiento turistico. En Cundinamatgaroyecto Gestion de residuos
sélidos hacia la construccion de una nueva cultumdiental realizado en Viota
demostré en 2011 ser una gran propuesta depari@nyemor ello fue premiado con

$20 millones como mejor proyecto ciudadano de exdGonaambiental; cabe resaltar

®8 Anexo 11. Tabla. Casos internacionales de valorattiristica
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qgue lo mejor del mismo fue participacion actival@eomunidad organizada en los
municipios que con el mejoramiento de las condesorambientales pretenden
incentivar el turismo en cada uno de ellos.

Otro ejemplo de la importancia de las transformassourbanisticas es la
Ruta del Sol, un proyecto de progreso en infraestra para Colombia que a pocos
afos de inicio ya demostraba su éxito con ambwanayrdas, carros taller y
vehiculos de inspeccion vial, lo que con el pasarlas afios ha contribuido
notablemente al aumento de flujo de turistas queertran en la ruta el confort de
un viaje seguro y los mejores servicios.

De igual forma la conformacion de nodos turistigovilegiados de la
region Cundinamarquesa ha sido todo un procesoablajo entre la comunidad de
los municipios con dicha vocacion y las entidadestoriales, resaltando de sobre
manera el trabajo de la parte privada que conviateiones independientes han
fomentada el aumento del turismo.
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4. TURISMO EN LA REGION BOGOTA - CUNDINAMARCA

El departamento de Cundinamarca, corazon de Co#robenta con una superficie
de 24.210 km2, es decir el 2.1% de la nacién. &sidido en 15 provincias de las
cuales hacen parte 116 municipios y Bogota Distiapital.>® En dicha extension

territorial cada municipio cuenta con elementosvedaque le permite tener una
vocacion caracteristica, hecho que claramente s#&luenciado por las dinamicas de
Su entorno, en este caso por lo que ocurra emgdat la cual al contener una
“poblacién de 7.363.782 habitantes, es decir, @msidad de 4146 habitantes/kfi2”

tiene como efecto el desbordamiento de sus sectomdsestablecimiento de los

mismos a sus alrededores.

4.1. EL DESBORDAMIENTO URBANO DE LA CAPITAL

Los resultados de los procesos de crecimiento getBse han reflejado ciertamente
en su borde, creando con ello un uso residendmalrbano que por proximidad afecta
en principal medida a los municipios del primedlanies decir a algunos de los que
se encuentran en Sabana Centro y Sabana Occitleydegs donde predominanlas
agrupaciones de condominios propias de la migrageémamilias de altos ingresos
hacia los municipios del norte y occidente, sitGague ha multiplicado en la ultima
década las tasas poblacionales de los mismos. g6l m@s significativo es Chia,
cuyas areas ocupadas por condominios pasaron (& Hg&areas en 2002 a 788,2
hectareas en 2008.
Al occidente de Bogota la historia se repite en ddesa, Madrid,

Facatativad, Bojaca y Funza, municipios que basadirsamica en el mercado del
suelo a lo que le suman la concentracién indugitialles es inherente. El caso no es

diferente en Soacha, municipio que por su conesamel sur de la capital mantiene

9 Ver anexo 12. Mapa. Divisién politica de Cundinaraa

\er Departamento Administrativo Nacional de EstécHs “Censo 2005”. Documento electrénico.
®Comparar Alcaldia Mayor de Bogota. “Documento Téenile Soporte Modificacién al Plan de
Ordenamiento Territorial de Bogota. 2001. Documehéatrénico.
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en incremento el desarrollo de vivienda y la sitiaae Zipaquird ya que siendo la
puerta de entrada a la sabana desde el norte $&ciléa poseer un caracter
agroindustrial®?

Se cuenta con registros de 1.076 establecimienthsiriales que se ubican
principalmente en los municipios mas cercanoscapétal de la Republica. La mayor

parte de ellos se localizan en el altiplano cunderaués,

Productos lacteos en Sopé, Zipaquird, Ubaté y BRteaf vidrio en NemocOn; cueros y
curtiembres en Villapinzén, Chocontd, Mosquera W@g industria quimica en Soacha,
Sibaté, Tocancipa, Zipaquira, Madrid y Facatatieatiles en Cajicé, Facatativa, Tocancipa,
Cota, Madrid y Soacha; papel y madera en Soachsig&Coro y esmeraldas en Gachéla.

Estos hechos evidencian la fuerte influencia dealaital en este territorio
pero para el uso inmobiliario del suelo, lo quecdédsiria la vocacion turistica que se

quiere identificar.

4.2. SELECCION DE LOS DESTINOS TURISTICOS

De 116 municipios que componen el departamentategxisolo unos pocos que
realmente reflejan el ocio, descanso y la divars&on lugares que estan presentes
en los imaginarios colectivos, pues con cada unaudecaracteristicas particulares
han logrado dejar huella en sus turistas.

La atraccibn que cada paraje crea, evidencia eblémimiento de los
aspectos que lo componen, es decir, la calidaddiesty cada uno de sus ambitos
politicos, ambientales, culturales, sociales ysabdo de servicios. Elegir uno u otro
municipio no es tarea facil pues muchos tienen gjige los caracteriza pero solo
unos pocos tienen el potencial de hacer dicho eltame todo.

Por ello para analizar la influencia de la capial la generacién de
infraestructura de soporte para la prestacion decses turisticos es indispensable

partir de las rutas por las cuales se desplazameyor frecuencia las personas de la

®%/er anexo 13. Tabla. Ocupacién condominios en zenbarbanas de La Sabana 2002-2008.
®er Gobernacién de Cundinamarca. “Guia turistic€dedinamarca”. p.11. Documento electrénico.
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capital, estas basicamente estan concentradas emdoitos turisticos y aunque seria
posible determinar los lugares de acuerdo a sat@tpaclimas u otros elementos el
hecho de que el territorio sea tan extenso requierana delimitacion mas clara y

concreta.

4.3.LOS MUNICIPIOS CON VOCACION TURISTICA

Las caracteristicas orograficas, del clima y sueswen de Cundinamarca un
departamento con una clara diversidad, ofrece f@smico calido de 24 grados

centigrados o superiores, frio predominante en®ey 112 grados centigrados y
Paramo donde la temperatura es igual o menor arddog centigrados. Este

determinismo geografico es el factor mas importgaea que se den diversas de
culturas, etnias, creencias, valores, gastrononmigtgs que le permiten a la Regién
mostrar en el turismo los recursos y atributoslosmue cuenta.

Hablar de las diferentes tipologias turisticas geiedan en el territorio es
bastante amplio pues por las condiciones mencignddavariedad propicia:
ecoturismo, termalismo, aventura, turismo religjaagroturismo entre muchos otros.
Son las condiciones fisicas, sociales y culturldesque finalmente determinan la
vocacion de cada municipio, el cual, mediante &fica lo demuestra.

Son muchas las fiestas, artesanias, eventos yitaes las que marcan la
pauta para que se dé un desarrollo turistico, enalse forjan virtudes en funcion
del cumplimento de su papel como modeladores detade. Por ello, es vital un
continuo avance en el mejoramiento de lo que sxefipues el ideal de los destinos
turisticos es plasmar en la memoria de cada visiteindeseo de un pronto regreso.
Cundinamarca tiene una gran ventaja comparativdademas departamentos del
pais, en esta zona se cuenta con una amplia rezsbquomecta con todo el pais, lo que
favorece a la capital y le permite ser el puntotraggn con la mejor malla vial de
Colombia con buenas autopistas en cada extrema deutiad que le brinda la

oportunidad a los residentes, visitantes y persdaasegir entre una amplia gama de
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opciones de desplazamiento en el momento que qusail, ya sea por turismo,

negocios u otras actividades.

4.4.RUTAS Y CIRCUITOS

4.4.1Ruta del verano.Es la ruta preferida por los residentes de Bognta,
ella predominan los centros recreativos para desfrdel sol y pasar unas buenas
vacaciones o un fin de semana. Su salida es utdgista sur, es famosa porque en
el camino en el municipio de Granada, alto de SamBndo exactamente carretera
Silvania Km 31,5 se encuentra La vaca que rie yatgpa que rie, punto de
encuentro donde se pueden degustar las delicias degion, una variedad de
productos lacteos y un restaurante de muy buem@adal Siguiendo por la via se

encuentra Chinauta, un lugar donde con los afidsas@crementado la oferta de

centros vacacionales.

Gréfico 3. Ruta del verano
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Luego de pasar por una parte del Tolima se vuellegar al departamento
de Cundinamarca, especificamente a Nilo, dondensaeatra el famoso Parque
Recreativo de Piscilago Colsubsidio, en el kilomdid5. Mas adelante se encuentra
Ricaurte conocido por su buen gastronomia en lasguestaca el pescado y su gran
infraestructura hotelera con capacidad para 10t00$tas, en el kilbmetro 134 se
llega a Girardot, famoso por el Reinado NacionlTadgismo, el trencito turistico y
el plato tipico del viudo de capaz, “una zona queda hoy al interior del pais todas
las comodidades con la ventaja de tradicion, Ipaeidn y clima, lo que le permite
gue sea visitado de manera frecuente y no se ctenven zona de turismo
ocasional®.

Por el mismo circuito se puede regresar a la daitdurista toma desde
Girardot la via La Mesa y si lo desea puede haoer parada de relajaciéon en
Tocaima, municipio conocido por sus aguas minenales lodoterapia; siguiendo la
ruta llega a Anapoima popular por sus fincas deates y finalmente en cuanto a
turismo se llega al municipio de La Mesa, en estagn los miradores y los lugares
de recreo. De lo anterior es posible resaltar quaelsa y Mosquera hacen parte de la
ruta pero estas poseen una vocacion en la quesstded uso del suelo residencial.

4.4.2Ruta de la panela.Partiendo de la calle 80 ubicada al occidente de la
capital, en el kilbmetro 19 es posible encontraekalto del vino el parador de los
ciclistas famoso por sus delicias propias de l@regste es solo un paso temporal
pues es hasta llegar a La Vega que se puede cdatdmpferta y demanda turistica
en mayor proporcion, situada a 54 kildbmetros dedBgosee una amplia cobertura
de servicios turisticos y hoteleros donde cadasefrecibe a los asistentes e invitados
de festivales como el de la banda y el de las tuBasi0 se tiene problema en
desplazarse un poco mas, en el kilometro 91 seeatreuVilleta también conocida
por llevar a cabo el Reinado Nacional de la Panela.

Si el turista lo desea puede regresar a la ciudaélpado de Sasaima donde

los lagos de Pilaca y la pesca deportiva son Ipiprde la poblacion. Rapidamente se

% Ver Alcaldia municipal de Girardot. “Plan de desfo municipal 2008-2012”. p. 51. Documento
electrénico.
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llega a Alban distinguido por sus fresas con creasé,se terminaria la ruta dulce
pues el retorno conduce a la sabana donde aungsterexos espacios para la

recreacion lo que prevalece al igual que en el aaserior es la vivienda.

Gréfico 4. Ruta panelera y de aventura
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con base en la informaciéon tomada del:
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo. Fondle Promocion turistica. Guia turistica
Cundinamarca Colombia. Documento electrénico.

vocacion g
Fuente: Mapa modificado por el autor del estudiocdso

4.4.3Ruta de las promesasSaliendo de Bogota por la calle 13 y a 40
kilbmetros se encuentra Bojaca, lugar donde |agyicso es preponderante y las
visitas al Santuario de Nuestra Sefora de la sada base del turismo municipal,
frecuentemente las personas asisten al lugar bdscayuda para la salud o para

bendecir el carro, hecho que también es frecuearta lps trasportadores, quienes

también son fieles al lugar.
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Tomando la via principal antes de Tocancipa esbposiesviar y visitar la
cabafia de Alpina, un hermoso lugar para compartfiamilia 0 amigos este ofrece
un espacio para el encuentro y la diversion. M&taate se encuentra el reconocido
parque tematico Panaca Sabana, sitio en el queutdisfe interactuar con la
naturaleza convierte el escenario en un lugar cquangza la diversion sana y

entretenida.

Gréfico 5. Ruta de las promesas
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4.4.4. Ruta del termalismo. Saliendo de Bogota por la calle 80 a la altura
de Siberia a tan solo 3 kilbmetros a mano izquiesdaencuentra una angosta
carretera enmarcada por la naturaleza, ella condud@njo un municipio muy
conocido por su mercado de las pulgas, la granmjadg y el cerro tutelar de Juaica;

le sigue Tabio hermoso por sus aguas termalesyttaordinaria arquitectura. Para
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seguir la ruta es necesario pasar por Cajicad y & @onde se toma la via que
conduce a Choconta y Macheta centros que se sun@anferta de aguas termales,
donde algunos de los establecimientos ofrecenraiefdo y otros servicios como
sauna, jacuzzi, masajes y una vista a un bosqiwnat

Como el nombre de la ruta lo indica esta se caiaatgor sus aguas
termales y su ambiente ecoldgico, primando enexmnidos la bella vegetacion y el

ambiente de relajacion y descanso.

Gréafico 6. Ruta del termalismo
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4.5. APROVECHAMIENTO DE INFRAESTRUCTURA EXISTENTE
Tomando como base las rutas anteriormente des@éasvidencia mayor relevancia
en la Ruta del verano, por ser la mas tradicioash pos capitalinos cuente con la

infraestructura turistica de soporte para ateraddeimanda que se presenta no solo en
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época de vacaciones sino también en fines de segngmeentes. Esta ha sabido
aprovechar el constante crecimiento de la poblagiéinelevado niamero de visitantes
para explotar el potencial por medio del desarrddoinfraestructura con excelente
localizacion, accesibilidad y servicios.

Son claro ejemplo de creacion o ampliacion de @ésfiraictura: La Vaca que
rie, la dulce estaciéon se establecié en 1972 fres después de la inauguracion de la
carretera Bogota — Fusagasuga, era un simple nelgasera que con el paso de los
afos crecid y en vista de su popularidad decidebéscer a comienzos del siglo XXI
La arepa que rie, la cual fue situada al otro telta via con el fin de no arriesgar la
vida de sus clientes; en los dos lugares el tutistee la posibilidad de disfrutar de
ricos lacteos, arepa con chorizo y fabulosos pes#eto de salida como de ingreso a
Bogota, lo que para muchos se convierte en la megoiera de regresar a casa.

En el mismo camino y a la altura de Chinauta enkigimetro 73
aproximadamente se encuentra el Hotel de aventu@entro de Convenciones
Madaura, este lugar permite una experiencia diferpnes mas alla de ser un hotel
ofrece espacios para la adrenalina y la destrezague, cuenta con parque de
aventura y aventura extrema, en ellos se podraang&ac retos y actividades que
ponen a prueba el equilibrio, la fuerza, la reswte el trabajo individual y en
equipo. Lo que hace del hotel un lugar que sealejalver por el paisaje y construye
una interaccién con la naturaleza.

Ecoparque Chinauta inicio hace mas de una décadatsudad comercial
como restaurante y hospedaje denominado en esecesttCasona Campestre”, el
cual era una propuesta dirigida mas hacia los ragj@rovenientes de Bogota,
Fusagasuga y residentes del sector de Chinautanesuiconstituian el soporte
econdmico del negocio. Fueron pasando los afiosugat identifico las necesidades
existentes de sitios de esparcimiento y descammoego dio un giro comercial,
pasando de ser un restaurante campestre, a senumto de servicios ecoturisticos,
encaminados a satisfacer todos los requerimiemoggitante.

Fue para el afio 2004, que tomo la iniciativa defdis programas con

contenidos pedagdgicos y recreativos, para coleggsipos familiares vy
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empresariales, adecuando espacios y construccidmesteraccion con especies
domésticas y tecnologias ambientalmente sostenibles
En la actualidad es un centro turistico, pedagdgicecreativo que actla como eje
para las experiencias de la sostenibilidad ecaddgiel sano esparcimiento, donde
cualquier tipo de visitante encontrara todo lo gaeesita para vivir una experiencia
inolvidable aprendiendo y descansando en un entanoal®®

No a muchos kildbmetros de distancia se encuentraigéaHotel Estudios
primer hotel escenografico del pais inauguradoQdri 2 inspirado en el cine, cuenta
con instalaciones Unicas pues son solo 42 habitesig 10 suites que construidas en
un area de 120.000 metros cuadrados hacen quiigateesl hotel con mas espacio
por huésped en Colombia.

Un gran eje de atraccion turistica en la ruta dealeela es La Vega, en este
municipio la oferta de centros vacacionales esabéstamplia, sus 1.230 metros
sobre el nivel del mar permiten un agradable cloaecano a la capital, conocida
como el barrio caliente de Bogota ha permitido gnda ultima década una rapida
consolidacion del sector de servicios turisticoend# sitios como el Centro
Vacacional Loma Verde han logrado entre paisajdsaa posicionarse como uno de
los mejores centros de verdadero descanso a 4%awide la capital del pais.

Es posible encontrar también un potencial muy éuen la ruta de las
promesas en ella estan presentes infraestructwrassgn referentes de ocio y
recreacion para los capitalinos. Por un lado seiemica en Sopo La cabafa de
Alpina, uno de los lugares de escape de los caqutalesta fue construida en 1952
pero solo fue hasta hace pocos afios que el furtak gemanda se tomd sus
instalaciones haciéndola mejorar sus condicionea panvertirse en el sitio ideal
para pasar una tarde disfrutando de un postre tammuajada con melao o mora, las
fresas con crema o alguno de los productos quespatradicion y experiencia
caracterizan a Alpina.

%5 Comparar Ecoparque Chinauta — Turismo por nazmaResefia histérica. Documento electrénico.
% Comparar Sitio Web paraiso hotel estudios. Coagiéctronica.

43



En la misma ruta se encuentra Zipaquira un mumicguie ha sabido
complementar su vocacion industrial con una fuprésencia de turismo que debe a
la existencia de lugares clasicos tales como ledcalt de sal o0 modernos como el
parque tematico Panaca Sabana el cual abri6 srsaplen agosto de 2006, esta
localizado a tan solo 40 minutos de la ciudad dejoBd y es propicio para
entretenerse en un ambiente tranquilo de interdatd entre el hombre y las
naturaleza, cuenta con 7 estaciones tematicas, rdvitt@sas exhibiciones y una
coleccion zooldgica de mas de 2.400 animales, &@ueantes y un trapiche para la
muestra de fabricacién de panela y melcocha, esdetb lo que hace del recorrido
una magnifica experiencia para los visitantes quslemayoria son personas de la

capital, colegios o universidades que aprovechhlugar para aprender y divertirse.

4.6.EL TURISMO VISTO DESDE LOS PLANES DE DESARROLLO

Dentro de la region Cundinamarquesa la vocaciorcatia municipio se ve muy
arraigada a las condiciones ambientales, econonualigrales y sociales existentes,
de los 119 municipios que la componen se destacaplartancia del turismo en 9 de
ellos, en los cuales, se establecen en sus planaekeshrrollo ciertos programas,
subprogramas, objetivos, estrategias y metas pargre de los mismos.

Analizando el Plan de Desarrollo de los municiphmspoima, Girardot, La
Mesa, La Vega, Ricaurte, Sasaima, Suesca, Vill&ipaquira fue posible evidenciar
que en cada uno de ellos el tema turistico es ctorfaclevante para el desarrollo,
pues parte de la vocacion de estos esta altamdhitericiada por el aprovechamiento
de los recursos fisicos con los que cuentan. Giencen el deseo de posicionarse
como destino turistico fomentando la formacion uédmo por medio del trabajo
entre la comunidad y los entes territoriales, tetheeclara la necesidad de ampliar y
mejorar la infraestructura turistica existetite.

Las inversiones turisticas en la region con lossdfi@n ido aumentando,

segun Miguel Oswaldo Fajardo, gerente del Hotebf@ma, ubicado en la ciudad de

7 Anexo 14. Tabla. Turismo en los Planes de Delarro
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Girardot, en Cundinamarca, las ciudades intermestiasy seran puntos clave para la
inversion, por ello cada cadena se preocupa parardp que tiene y, por enfocarse
en reforzar los convenios comerciales con el fiatdger mas inversion.

Para un activo crecimiento de la actividad se Bgoviomo ideal consolidar
el turismo familiar los fines de semana, que sdgsrtifras mejoro de un afio a otro,
puesto que para febrero de 2011 se tenia un iddia@cupacion del 26 por ciento,
mientras que para el mismo mes del periodo 2012é&ué5 por ciento. De igual
manera potencializar el uso de los hoteles entneasa, destinado al mercado
empresarial, lo que significa realizar eventos caiooferencias, foros, seminarios,
convenciones entre otr8$.

Dentro de la inversion turistica departamental gaegenero durante el
periodo 2000.2012, se puede resaltar en el 2009 dgméro de los programas
existentes segun el instituto departamental deireuly turismo a dicha vigencia del
presupuesto asignado $569.000.000 fueron ejecut&fb8.000.000 millones de

pesos.

® Comparar Rodriguez, Johana. “Ciudades intermed@én destino de inversién turistica”.
Portafolio (9 de abril de 2012). Consulta electrénica.
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Tabla 6. Inversion turistica de Cundinamarca 2009.

Cundinamarca
como un excelente
destino turistico
nacional que
redunde en la
generacion de
empleo v calidad
de vida para los
cundinamarqueses.

Cundinamatca

PROGRAMA SUBPROGRAMA | PROYECTO ACTIVIDADES
Cundinamarca. Destinos que promociéon v | 1. guia turistica. presupuesto ejecutado:
productiva v apasionan. mercadeo $5.000.000.00
moderna: turistico del
departamento | 2.materialimpreso. $23.000.000.00
Posicionar a de

3. audiovisuales. $11.000.000.00

4. ruedas de negocios. $44.000.000.00

¥

. apovo a muunicipios. $74.000.000.00

6. apovoareinados. $88.000.000.00

Eventos especiales
en el
departamento de
Cundinamarca

1. Ferias v fiestas.
2.Festivales gastronomicos.
3. Aniversatios.

4. Reinados municipales.

Poblacion atendida: 30 municipios.
Totalinversion: $114.000.000.00

Instalacion v
mejoramiento de la
seflalizacion
turistica en el
departamento de
Cundinamarca

1. Levantamiento de inventarios de
atractivos turisticos, en 23 municipies.
$48.000.000.00

2. Levantamiento de inventarios
turisticos en 22 municipios.
$50.200.000.00
Poblacionatendida: 45 municipios.
Total inversién: $98.200.000.00

Formacion de
empresa y
capacitacion a
los operadores
turisticos
en el departamento
de
Cundinamarca.

1. Modulo en cocinabasica.

2.Modulo enmesa v bar, atencion al
cliente.

Poblacionatendida: 10 municipios.
Total inversion: $50.000.000.00

Fuente: Cuadro creado por el autor del estudicade con base en la informacion tomada de la:
Secretaria de planeacion de Cundinamarca. Rendi@&uentas 2009, subgerencia de turismo.
Documento electrénico.

Segun los datos las inversiones han ido aumentame® se continta viendo

al sector servicios como gran contribuidor al dedlarecondmico de la region.
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5.RELACION ENTRE DESTINO - RUTAS SEGUN HECHO Y CIFRAS

Luego de un largo recorrido por los municipios m&wesentativos para el turismo y
en los cuales la oferta de infraestructura ha rdoanstante crecimiento en la ultima
década, se puede reconocer que tanto la oferta leodemanda juegan un papel muy
importante a la hora de decidir donde pasar lasmciaces y donde se deben
establecer los centros o lugares de encuentroateas.

Es usual que los lugares que ya se encuentranigusios en la oferta
consigan atraer un gran numero de turistas depidataguienes en busca de un lugar
de descanso ven en el territorio proximo una angdiaa de posibilidades para el
descanso o la diversion, demanda que saben apeovexly bien los prestadores de
servicios que ven en ellos una oportunidad muy adtea el mejoramiento de su
economia.

Por ello municipios como La Vega demuestran en @fras la fuerte
influencia del turismo como motor del desarrolld slector servicios que segun el
censo del DANE en 2005 logro un 70.8% de estableaims respectivamente,
haciendo que dichas actividades concentren la nayaccion y fuerza de empl€b.

Situacion similar ocurre en la provincia del Altajtlalena donde el sector
terciario comercio, servicio y turismo aportan @@ al producto interno bruto — PIB,
siendo Girardot el que mas contribuye con 69.7%RdBI regional, el cual se basa
fuertemente en el turismo su actividad econémiaacimal, la cual alberga una gran
infraestructura de alojamientos y recreacion, déswose los hoteles, los
condominios vacacionales, centros recreacionalegrde capacidad, restaurantes,
clubes nocturnos e instituciones ecoturisticaselemismo orden de ideas continua
Tocaima con un aporte al PIB del 9.11%, Ricaurté. 4% y los demas municipios
el 13.45%'° Esto es posible por el nimero permanente de nisiaa la provincia, la
cual, oscila entre 65.000 personas en fines dersec@rientes, 140.000 en puentes

%9 Comparar Sitio oficial de La Vega Cundinamarca.e®o municipio, informaciéon general.
Consulta electrénica.

0 Comparar Alcaldia municipal de Girardot. “Plan desarrollo municipal 2008-2012”. pp.42-50.
Documento electrénico.
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festivos y hasta 300.000 en temporada vacaciomatuglquiera de los casos, es en
un solo fin de semana corriente Girardot recihira poblacion flotante equivalente
a la mitad de la poblacidon permanente.

Sumado esto en materia de infraestructura turistitetelera la el Alto
Magdalena cuenta con una rotacion importante dstasrdebido a la presencia de
dos cajas de compensacion familiar: Colsubsidio gm@ensar, ellos son los
encargados de promover el mayor flujo de visitas.

Es por lo anterior, que la base de la vision futde dichos municipio esta
claramente direccionada hacia el fortalecimientoeste sector, el cual se ha visto
favorecido con la “elaboracion del Plan Estratégit Turismo” que realizo la
Gobernacion de Cundinamarca pues les permite a wadade ellos analizar en
detalle los 11 productos: 1).paseos de fin de sama) balnearios y estancias de
veraneo, 3) congresos y convenciones, 4) turismal-ragroturismo, 5) turismo
cultural y religioso, 6) ecoturismo, 7) parques déoos, 8) termalismo y eventos de
salud, 9),eventos y fiestas, 10) turismo de avanguteportes asociados, 11) caminos

reales y turismo ferroviari6:

5.1. CONTRASTE ENTRE LOS DESTINOS - RUTAS DESCRITAS Y LA
ESTRUCTURA TURISTICA DE CUNDINAMARCA

Segun el analisis establecido hasta el momento uselep evidenciar una clara
conexién entre las rutas o circuitos turisticosuespos y el mapa turistico de
Cundinamarca, en estos los datos coinciden al mmntknseleccionar las rutas que
desde la capital tienen mayor acogida, siendo euitis los que predominan, en
primer lugar se encuentra el del sur el cual intlicdia a Ibagué, en este recorrido se
resalta la importancia de visitar Silvania, Girdrdiiocaima, Apulo, Anapoima y La
Mesa, lo cual coincide en algunos puntos tantaenvestigacion como en los datos

existentes, pues aunque la ruta elige estos papges el presente estudio se

™ Comparar Sitio oficial de La Vega Cundinamarcae®to municipio, turismo y comercio. Consulta
electronica.
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descartan Tocaima y Apulo, pues aunque son lugarésticos en ellos no es tan
fuerte el predominio de la infraestructura tursstidbasada en la influencia de la
capital.

Por otro lado pero no menos importante esta elitirduristico Norte-
Occidente, en este se resaltan puntos como Sileri&osal, La Vega, Villeta,
Guaduas y Honda, de esta lista segun las cifrasLsoMega y Villeta harian parte
pues son los municipio con sobresaliente infraetira para soportar la demanda
turistica de la capital y el resto del pais.

En cuanto al corredor Nororiente solo se rescag&ofs como lugar de paso
para los residentes de Bogota, pues cuenta cooslingares pero no relevantes para
el presente estudio de caso. Segun el mapa toristicCaro, Bricefio y La Calera
harian parte pero dado el proceso de expansiomaidda vocacion de cada uno de
ellos es claro que no posee una concentracion demtu importante para el
departamento. Lo mismo ocurre en circuito norteqied solo Zipaquira jugaria un
gran papel en materia de infraestructura.

En el mapa turistico se destacan otras rutas cdnoxogdente Madrid-
FacatativA — Mosquera, pero teniendo en cuentxghcacién dada en el anterior
capitulo esta se descaffa.

5.2. CONCESIONES VIALES DE CUNDINAMARCA

Un punto turistico debe ser facilmente accesibéa permitir su visita asi pues
cuando mejores sean las vias de acceso mayoreslae@osibilidades de desarrollo
pues la comunicacion permitird las corrientes deitantes, en el caso
Cundinamarqués las carreteras, los servicios maradhiculos y sus ocupantes, la
sefalizacion y el transporte publico son fundanestpara que el desplazamiento
origen destino sea el adecuado.

Para dar respuesta a ello se originaron en Colordasiaconcesiones a

principios de 1997, como respuesta a la carenciaedarsos estatales para la

"2\er anexo 15. Mapa turistico de Cundinamarca.

49



inversion en la Red Vial Nacional. Estas se dedecda construccion de carreteras,
mantenimiento, recaudo y operacién de las obrasfidestructura vial>

Con el fin de facilitar la estructura y administéac de proyectos de
infraestructura de transporte que se desarrollesiani capital privado se cre6 en
Junio del afio 2003 el Instituto Nacional de Coraresss INCO, la institucion centra
los procesos que antes eran manejados por eltogiiaicional de Vias (INVIAS), la
Empresa Colombiana de Vias Férreas (Ferrovias) Yitaccion General de
Transporte Maritimo y Puertos del Ministerio de nBporte, los cuales por su
independencia creaban dificultad en la aplicaciéhad mejores practicas; de dichas
concesiones hoy se encuentran vigentes 21 conffatos

En el departamento de Cundinamarca se puede rdaght@sencia de:

1. Concesion autopista Bogota — Girardot S.A.:Ual cuenta con el gran
“proyecto Bosa - Granada - Girardot forma parte detredor Vial Bogotd —
Buenaventura, uno de los ejes viales mas impogadét pais que comunica el
centro, occidente y sur de Colombia, incentivangldesarrollo econémicé”. Para
la capital esta es una via de gran afluencia pupstoes una zona de alta afluencia
turistica.

2. Concesiones CCFC S.A.: sociedad anénima coidstiel 17 de junio de
1995, encargada de la via Bogota (Fontibdn) - B#eat- Los Alpes con 2 puntos de
peajes El Corzo y Rio Bogota. En el tiempo quediewa cargo se han visto trabajos
como la variante de Madrid y la puesta en marchia deble calzada en la misma, el
enlace Mosquera — La Mesa, entre otros.

3. Union Temporal Devinorte: su cobertura se exigetm Chia, Cajica,
Zipaquira, Sopo6 y Tocancipa, son una compaifiia cowdda por varias empresas
colombianas aliadas estratégicamente para llegaba el proyecto "DESARROLLO
VIAL DEL NORTE DE BOGOTA", se entregaron en 1994K®hi7s de via en

8 Comparar Mufioz P, Wilman. “Concesiones vialesCeiombia. Historia y desarrollo”. Revista
Tecnura, Bogota (Primer semestre de 2002). p. 18.

" Comparar Agencia Nacional de la Infraestruct@ancesiones actuales - carretero. Consulta
electronica.

S Ver Concesién autopista Bogota — Girardot. Desdipproyecto. Consulta electrénica.
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Concesién para realizar los estudios, disefios tremeson, rehabilitacion, operacion
y mantenimiento y otras obras de infraestructur@aantercambiadores y puentes
peatonale€® Entre sus trabajos mas importantes se resaltgtigbtes vehiculares,
15 puentes peatonales, 2 pasos deprimidos, 80gragade buses y una ciclorruta de
16 km™’, asi mismo la restauracién arquitecténica del girffe EI Comun ubicado
en el sector denominado La Caro, para realizaradichtervenciones cuenta como
gran recurso con 3 peajes Andes, Fusca y Teleton.

Los trabajos han contribuido para que en la zonaftieencia y alrededores
se hayan desarrollado, las industrias, zonas resales, universidades, centros
comerciales, restaurantes y sitios de esparcimietpavirtiéndose en corredor
agroindustrial de la Sabana de Bog8ta.

4. Sabana De Occidente S.A.: opera el tramo ddalacorrespondiente a
Bogota — Villeta, ruta 50 en el Departamento dedhamarca; ellos se encargan de
la construccion de de la Autopista Bogota Villdtacual tiene un 75% ejecutado en
doble via hasta el dia de hoy.

La especial ubicacion de la Autopista Bogota-Vdljehacen que en el
corredor de la Concesion se hayan instalado immptaempresas y Centros
Industriales y Comerciales con lo que se ha jalonal desarrollo hacia las
poblaciones cercanas. La creaciéon de importantaasZbrancas en la zona, por ello
la concesion es y se prevé gue sera soporte valarsolas operaciones de logistica,
transporte y comercio internacioral.

Estas hacen parte de las concesiones mas impartinta region manejadas
con INCO, En cuanto al manejo de los demas coresdestos estan a cargo del
Instituto Nacional de Vias (INVIAS), como lo sonaude los mas importantes Los
Patios - La Calera - Guasca y Salitre - Sop6 —eBocgue estuvo por 14 afios y hasta

el 9 de julio de 2008 a cargo del Consorcio La f@ale

5 Comparar Devinorte Rumbo Verde. Nosotros. Coasléctronica.

" Ver Devinorte Rumbo Verde. Estado del proye@mnsulta electrénica.

8 Comparar Devinorte Rumbo Verde. Estado del ptoye&@onsulta electrénica.

9 Comparar Concesion Sabana de Occidente S.Anaftibn. Consulta electrénica.
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Se puede resaltar que las concesiones contribuyagjaramiento de vial y
de las zonas donde tengan influencia, bajo est#aldad se presta el servicio de
manera mas oportuna generando beneficios paraegracion economia de las
regiones, ello demuestra que el manejo por pattesiado en muchas ocasiones no
es el adecuado, tal es el caso de la ruta LossPatia Calera - Guasca y Salitre -
Sop6 — Bricefio, la cual segun la CCl - Camara Cblana de la Infraestructura
actualmente se presentan dificultades en el mejeram y desarrollo de la
infraestructura vial, por ello se hace necesarie lguoperacion de este importante
corredor vial, vital dentro de la llamada Regiompita, sea entregado nuevamente a
un particular, a través de un proceso de licitapidilica®

En total en la region se encuentran habilitadopeljes de los cuales 13 son
manejados por las concesiones de INCO y 4 por IND/A

Dentro del listado de Concesiones también se eesalt Concesion
Panamericana la cual se encarga del proyecto corvéal del centro occidente de
Cundinamarca y se conforma por dos tramos vialpsitantes Los Alpes — Villeta y
Chuguacal — Cambao, dentro de su corresponderci@ & cargo 2 peajes Jalisco y
Guayabal, segun un analisis historico de este dlémel que se calculo el trafico y
pasajeros transportados de 2001 a 2005 se evidenaiwovilizaciéon de 881,763
vehiculos, dando como crecimiento anual un 28.3%iptal de pasajeros de 881,763
y un crecimiento anual de pasajeros de 3G9%.

5.2.1. Vehiculos en BogotaAsi como durante los ultimos afios se ha
evidenciado un incremento poblacional, asi mismoobarrido en automotores
particulares, estos segun las cifras de 2007 a 2ifRentaron de 839.251 a
1.289.495, es decir una diferencia de 450.244 &%06; siendo esta dato solo de los
vehiculos registrados en la capifdDicho crecimiento histérico es sin lugar a dudas

es un problema para la ciudad que no cuenta amalla vial para suplir la necesidad

8 Comparar Camara Colombiana de la Infraestructofi@estructura vial. Consulta electrénica.

81 Ver anexo 16. Peajes de Cundinamarca

8  Comparar Gobernacién de Cundinamarca. Anélisi&otico con peaje guayabal. Consulta
electrénica.

8 Comparar Observatorio Ambiental de Bogota. Nunuerd/ehiculos Particulares — NVP. Consulta
electronica.
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y se ve en la necesidad de implementar sistemas agnpico y placa para
contrarrestar un poco de los efectos, caso contoaarre en efectos de turismo pues
el incremento posibilita la salida de la poblac&ios municipios aledafios para el
ocio y disfrute.

Bogoté reune el 46% de ventas de vehiculos en e¢bgais, en 2011 por
ejemplo se vendieron mas de 87.000 vehiculos deulales 50.273 eran automaviles,
14.376 utilitarios y 8.424 pick up. Segun el Comite la Industria Automotriz
Colombiana y Econometria S.A. un incrementos aptagos de 28.4%, para el
sector automotor se espera que el pais siga mantensu promedio de mas de 26

mil vehiculos vendidos mensualmefite.

5.3. PRESENCIA DE CADENAS HOTELERAS Y COMPLEJOS
TURISTICOS EN LA REGION

Luego de encontrar ciertos municipios que se dastgor su vocacion turistica es
relevante mencionar la existencia de grandes cadeeahoteles y complejos
turisticos de cajas de compensacion en algunokode e

A 2 Km de Girardot se encuentra GHL Hotel Club eleite el cual
pertenece a la cadena GHL Hoteles, la cual tieesepcia en paises como Colombia,
Chile, Ecuador, Peru, Panama y Argentina. En &l paénta con hoteles de alta gama
tales como el Sheraton Bogota, Sonesta Hotel Bog@®arranquilla — Cartagena —
Valledupar, asi mismo el Four Points by Sherat@md®in y Cali, entre otros. Lo
anterior “le permite al grupo proyectar un cierst 2013 con un total de 60 hoteles
en operacion para completar aproximadamente 7.@kMalgciones en la region,
incluida Colombia®.

Otro caso de éxito en el departamento es el dajia de compensacion
familiar Compensar, la cual hace presencia en @Gitaton los complejos turisticos

Lagomar El Pefion el cual abri6 las puertas parasiisdos en 1999 y cuenta con

8  Comparar. Carro Ya. Bogota, la ciudad que masiculds vende en Colombia. Consulta

electrénica.
8 Ver Central Turistica de Reservas. GHL Hotelemd0lta electronica.
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capacidad para atender a 648 personas, igualmenemaientra Lagosol con 22
hectareas para atender a 2.500 personas maximemsiargo la entidad cuenta con
convenios hoteleros para la prestacion de servicigsticos en varios puntos de la
region; asi pues, la tarea de la caja no ha petdifizerza y con el fin de satisfacer
las necesidades de sus afiliados ha mejorado eatebte en el mejoramiento de los
servicios, esfuerzo que se vio reflejado en 201&2nda obtuvo Sello Ambiental
colombiano y Certificado de calidad turistica paua centros Lagomar el Pefidn y
Lagosol, lo que demuestra el compromiso con la feémentando uso sostenible de
recursos naturales y minimizando el uso de mat@n@sas nocivas para el medio
ambiente®®,

También cabe resaltar el caso del Hotel Bosquestliien perteneciente al
grupo Colsubsidio este se constituye como uno siengjores lugares de hospedaje y
recreacion en Girardot, perteneciente a una Cafaotiepensacion. El grupo tiene su
administracion desde hace 8 afios y segun el Gedehtelotel Leonardo Ruiz la
ocupacion promedio al afio es de 55 por ciento; eerlas temporadas vacacionales
es del 100 por ciento, siendo un 93% de sus ocepaiiiados a Colsubsidio, pues
ellos tienen prioridad en las reser¥as.

El establecimiento de dichas cadenas ha fortaleelddurismo en los
municipios que se ubican, puesto que la infraegtraade las mismas promueve la

llegada de poblacién que va en busca de ocio, desgadiversion.

5.4. LAS TENDENCIAS DE CONSOLIDACION DE NUEVOS_CIRCUITOS Y
DESTINOS TURISTICOS

La descripcion realizada en los items anteriorepusle corroborar mediante la
comparacion de los circuitos seleccionados convias establecidas en el plan
retorno. Por medio de este instrumento la DirecciénTransito y Transporte de la

Policia Nacional de Colombia en colaboracion deS&xretaria de Transporte y

8 Ver Caja de compensacién familiar Compensar.siwi Consulta electrénica.
87 Comparar “Bosques de Athan, esparcimiento pamadgs y chicos”. Consulta electrénica.
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Movilidad del departamento, establecen en tempadadauentes o vacaciones ciertas
vias exclusivas a un solo sentido para mejorardeilidad y el ingreso a la capital.
Con este sistema se logra un mejor manejo deflajtovehicular especialmente los
Lunes Festivos.

Las rutas de desplazamiento en un solo sentidostsdlecen en mayor
cantidad entre Fusagasuga y Soacha, Anapoima yudmsy La Vega al El Rosal.
Esto varia dependiendo el numero de vehiculos &nsito, haciendo que en
ocasiones se extienda a més kilémetros de B&fota.

La prensa ha mencionada durante los ultimos afioedartancia del plan
éxodo y retorno para mitigar el traumatismo en taifidad de la ciudad que para
puentes festivos es fundamental poner en marckhes gmincipales vias de ingreso.

La poblacién de viajeros que visitan destinos difiggs a su entorno habitual
no presenta un patrén especifico, si bien los vipjeeden realizarse ocasionalmente
o con mayor frecuencia. Segun las cifras revelpdasos peajes ubicados a la salida
de la ciudad, en 2010 los residentes se desplazamagor proporcion por el peaje
Andes mostrando un total de viajeros de 9'050.6¢&yuido del peaje Chuzaca
6'278.377, Rio Bogota y Siberia con 4'584.061 y5B®%17 respectivameniéestas
cifras demuestran la preferencia de los residetéeta capital por las rutas y los
municipios con el alto impacto turistico, hecho cquer demanda ha llevado a
empresarios y habitantes del departamento a @aafrdestructura de soporte.

Otro dato que comprueba la preferencia de loseated de Bogota se basa
en la investigacion de viajeros 2010 realizadagbdnstituto Distrital de Turismo, la
cual revela dentro de origen — destino una prebteaigoor visitar los departamentos
de la region central, ubicandose Cundinamarca 0o68% de popularidad, seguido
de Tolima con el 10%, Meta 6% y Boyaca 5%. Caréstiea que logra acaparar para
Cundinamarca 21'838.090 de 32'216.307 de residekesla capital, siendo
recreacion y vacaciones los principales motivosisiéa.

8 \er anexo 17. Mapa plan retorno de Cundinamarca
89Comparar Instituto Distrital de Turismo. “Investigén de viajeros en Bogota 2010”, 2011. p. 59.
Documento electrénico.
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CONCLUSIONES

La ciudad capital y los municipios del departamdrdoen parte integral de un todo
complejo y dinamico que esta interrelacionado egiretddo con el objeto de alcanzar
un fin comun: el desarrollo. En este complejo lasimipios turisticos cumplen un
rol bastante importante como servicio a una ampliélacion, actividad que
contribuye a la competitividad, rentabilidad y exgi@n econémica de la region.

Bogota — Region es sin lugar a dudas el area urbaeaconcentra la
mayoria de actividades del pais, en las uUltimaadicse ha caracterizado por ser el
escenario de la intensificacion de las relaciormmn@micas entre las actividades
productivas, hecho que ha generado un crecimiestitapional bastante acelerado lo
que trae consigo un incremento de la demanda do guleienes y servicios a su
alrededor. De acuerdo con el Departamento Naciamdtlaneacion DNP, al interior
de la regidén se verifica una recomposiciéon en lapacion del territorio, siendo
inducido por las migraciones de poblacion bogotanerecimiento poblacional de
ocho municipios cundinamarqueses, fendomeno muyriootm el caso de Soacha,
FacatativA y Zipaquira. En contraste, los muniapé®l norte y del oriente del
departamento, crecen menos.

Factores como la presion por el suelo y la demdedservicios han permitido
la Integracion a través de las cadenas productegisnales Bogota-Cundinamarca,
donde se intensifican cada vez mas las relacioo@soenicas entre las actividades
productivas, primero con los municipios mas préxnaola capital, seguida de los
ejes urbanos en varias direcciones del Departandoride se encuentran las rutas
turisticas establecidas como potencial turisticmniddo que, es posible comprender
porque hoy “Bogota y sabana conforman una regiotropalitana en proceso de
crecimiento y como la regién continua creciendorgando tendencia actlales y

escenarios futuros, posible y deseables ajustassexpectativas y demandds”

“ver Alcaldia Mayor de Bogota (2004). La Construccicompartida de la ciudad-regién Bogotéa-
Cundinamarca. p. 1.
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No ha sido tarea facil ni para los gobiernos nagas municipios establecer
dindmicas de complementariedad y especializaci@i, @mo consolidar la
especializacion de funciones, a partir de la vadeaduristica, o que le hace mas
arduo el trabajo de mantenerse en posicion freldea@ampetencia en el mercado.

Gracias a campafias como Vive Colombia, Viaja par ehplementada por
el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, asdmo las caravanas, la
reactivacion de los viajes por carreteras a nigelanal permitieron en solo trafico de
vehiculos de categoria | por los peajes de Colombierecimiento del 43% del 2001
al 20097

Asi mismo, las cifras revelan la importancia quegp Bogota para la
Cundinamarca, en esta actividad turistica y lauerftia en las transformaciones
territoriales se ha reflejado en la forma de ocifpaespacial y en los movimientos
masivos de poblaciones. Mientras la ciudad se @gae van moldeando las
dindmicas politicas, socioecon6micas y culturales bpgran la conformacion de
centros transformados en polos de atraccion quégooan verdaderas unidades
operativas de acuerdo a su localizacion y fund&ircumplimento de su papel como
desarrolladores del mercado.

Luego del analisis realizado se evidencio en losngd de Desarrollo
municipales la existencia de iniciativas que emstyoria quedan solo en el texto, lo
que se refleja en el actuar del sector que no tiwante este periodo el apoyo
suficiente por lo que se dio la ubicacion ilegalaligunos prestadores de servicios,
reflejado en el uso inapropiado del suelo, contagiém, inconvenientes ambientales,
entre otros hechos que son manifiesto de la acifiade la oferta en términos no
adecuados.

Dado que el territorio Cundinamarqués no es extgnse recorre en pocas
horas antes de encontrarse en otro departamentoitpeentender por qué el
crecimiento en materia hotelera no se ha dado del ijoprma en todo el

departamento, demostrando que entre mas cerca deap#al es menor la

%Comparar Nieto, Carolina. “Balance del sector tindsy gastronémico”, 2010. p. 18. Documento
electrénico.
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pernoctacion por ello la necesidad de crear progegtie estimulen la estancia en
plan fin de semana o que induzcan a paradas dermonsomo tendencia de no alto
costo.

Mejorar las condiciones de competitividad de lostides en Cundinamarca
es uno de los mayores retos por superar para loiergos, que debe definir una
politica turistica mas alla de los resultados emitéobs de visitantes, ingresos
econdmicos y capacidad hotelera, lo cual permiteavance hacia un modelo de
desarrollo sustentable del turismo, que garantacexpansion de la actividad pero
contando con la capacidad de las estructuras ylbgeemisa de mejorar calidad de
vida, conservaciéon del medio ambiente y otros amslijue son fundamentales para la
continuidad del turismo.

Los municipios necesitan a nivel macro, asumirigérhzgo del proceso
turistico desde las organizaciones politico-adrrativas, con la participacion de los
diferentes actores y la comunidad para que de mamjunta se creen y concreten
politicas y proyectos estratégicos que traigan igon®l logro de una mayor
productividad y competitividad, la cual es mas If@@ alcanzar si se trabaja en
equipo entre Bogota — Region.

Las deficiencias existentes necesitan ser comsgithl es el caso de la
desarticulacién en el proceso de planeacion emtréodal, lo departamental, lo
distrital y lo nacional, manifestada en la falta @®rdinacion entre los planes de
desarrollo nacionales, departamentales y munig@p&earmonizacion del POT y los
programas de gobierno, la infraestrutura turist®a sigue expandiendo vy
desarrollandose.

Es indispensable mejorar la coordinacion e integnacentre Bogota,
Cundinamarca y la Nacion, pues por ejemplo el Ea®©rdenamiento Territorial —
POT del distrito se centra basicamente en Bogdt@&&adejando a un lado el resto
del territorio que lo soporta.

Es necesario tener en cuenta el ingreso de laor@eErscomo variable
fundamental en la demanda pues las cifras afirrmare37% percibe un ingreso que
va de $550.000 a $1.100.000, un 32% recibe ingnesrores a $550.000, mientras
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que el 22.1% tiene ingresos en un rango de $1.200/(2.000.000, entretanto que
solo el 8.9% afirma generar entradas econdmicas upowalor superior a los
$2.000.000, hecho que correlaciona de forma dirglctiagreso con las limitacion de
nivel de consumd® Los individuos de mas bajos recursos deben s&psvisomo
sujetos de desarrollo no beneficiarios del misnsm significa disponer de una
demanda potencial de servicios donde los precias asequibles a la capacidad de
pago.

Se debe crear una red de ciudades para lograrisina donde los interes de
todos tengan cabida, lo que permitiria una disrmoni@n la presién ambiental y de
actividades economicas.

Se requiere el mejoramiento de la iluminacidn erreteras y ingreso a
municipios como de sefalizacion tursitica vial ptoaal.

Es prioritaria la vigilancia y control de prestag®rde servicio turistico para
evitar la proliferacion de establecimientos ilegatemo sitios de lenocinio y bares,
los cuales en su mayoria cuentan con venta de droga

Establecer alianzas estrategicas entre los medogodhunicacion y los
prestadores de servicios turisticos con el finadgdr un mejor posicionamiento de la
region , llevando a cabo actividades de diversalendjue permitan fomentar el
turismo sostenible y el manenimiento del patrimonio

Es vital un correcto asesoriamiento a los estamiecitos publicos en cuanto a
la aplicacion de la normatividad turistica, ellormpiiria efectivos protocolos de
manejo de seguridad por parte del personal vidoulal sector como el
mejoramiento de la comunicacion entre la red tigest

Las anteriores son algunas recomendaciones paraegramiento de la
productividad y la competitividad de la region,igemo en cuenta que en el marco
del desarrollo el turismo es una verdadera unigedadiva forjadora de mercado, que
ve en la actividad turistica el poder de prepar&ysamunicipios para sus practicas,

abriendo la posibilidad de producir mas y de megidad bienes al alcance de la

92 Comparar Fondo de Promocién turistica de ColombRian de desarrollo turistico de
Cundinamarca”, 2012. Documento electrénico.
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mayoria, Sin lugar a dudas es evidente que el atenakeh turismo se en primer lugar
por iniciativa de los privados que ven en los myios potencial para explotar, en
este punto no se puede negar la gran labor detsgciones por mantener y mejorar
la calidad de la infraestructura vial para queeriag y turistas logren aprovechar de
lugares a cortas distancias.

Asi pues los servicios turisticos son y seran wtavidad en proceso de
crecimiento que logran atraer otras tendencias tcalizacion de servicios
complementarios, escenarios futuros, posibles gatdss ajustados a las expectativas
y demandas de los residentes de la capital, diehdehcia creciente seguira
incidiendo en la consolidacién de infraestructunaistica en los municipios de

Cundinamarcad®

% Anexo 18. Mapa. Consolidado de desarrollo tudstic
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Anexo 1. Mapa. Crecimiento urbano de Bogota
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Cundinamarca”. Documento electrénico y Comisidnicegl de competitividad Bogotd — Cundinamarca.

“Informacion institucional”. Consulta electrénica.



Anexo 3. Mapa. Concentracion de actividades econdeas en Cundinamarca

[_] Municipios

Concentracion alta

I Concentracion media
Concentracidn baja

Fuente: Naciones Unidas, 2005, “De las ciudadas &&giones”, vol.1.



Anexo 4. Gréfico. Participacion por ramas de actidad en el PIB de Bogota y

Cundinamarca 2009

® Agricultura, ganaderia y pesca
2,0%
= Minenia

® Industria

B Comercio

B Construccion

= Servicios

4,6%

Fuente: Cuentas econémicas del DANE. Documentdrétgco.



Anexo 5. Tabla. Variacion del PIB por ramas de actidad

Producto Interne Brute Departamental

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Cundinamarca 10.160.432) 11.198.544| 10.938.857) 12.3531.367) 12326924 12.937.204] 13.734.8%0 15.011.734

PIB - POR RAMAS DE ACTIVIDAD

Concepto 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
H. Hoteles y restaurantes 144.018 153.707 174.707 180.061 177.974 178.714 183.213 202.906
N. Servicios socidles y de salud 105.255 146.040 112.478 152.060 136.476 164.118 182.069 201.639

0. Otras actividades de servicios

comunitarios, sodales y personales 161.164 180.842 201.158 217.304 237.542 259.536 279.052 309.047
APORTE Producto Interno Brntd 410438 480.589 488.343 549,425 551.992 602.368 644334 713.592
% Aporte de las actividades

selecci onadas 4.04 420 4,46 4,45 4,48 4.66 4.69 4.75

= ¥ > k 2

Fuente: Tabla elaborada por el autor del estuditade con base en la informacion tomada de la Beieree
Planeacion de Cundinamarca. "PIB Cundinamarca 2@007". Documento electrdnico.



Anexo 6.Tabla.Constitucién de sociedades, segunia@ad econdmica

(Cundinamarca - Bogotd), periodo 2000- 2011

Millones de pesos

ACTIVIDAD 2000 2001 2002 2003 2004

Numero Capital Numero Capital Numero Capital Numero Capital Numero Capital
Total General 2410 4.222.453 12.600( 5.236.1004 13439 702.083] 14371 6.067 164 15692 1.180.277
Hotelesy restaurantes 160 2 687 150 3.300) 226 4 306 259 6.384 334 15.196
Servicios Sociales y de Salud 370 21.563 470 5.0200 4125 5.270) 320 17712 341 6.396
Otras acticidades de serv comunitarios y
sociales 340 36.458 340 36.4604 418 3.234 440 15693 538 24.753
Total actividades seleccionadas 870 60.708 960 50.2 804 1069 17 810 1019 39.789 1213 46.345
% representativo de actividades
seleccionadas 10,34 144 7,62 0,96 7,95 2,54 7,09 0,66 7,73 3,93
ACTIVIDAD 2005 2006 2007 2008 2009

Numero Capital Numero Capital Numero Capital Numero Capital Numero Capital
Total General 14755 1.160.200 15574 1.159 689 16912 1961933 18.015 2960541 17.933 1951194
Hotelesy restaurantes 309 9.393 329 22.865 350 44937 329 13.357 372 24458
Servicios Sociales y de Salud 312 6771 406 12.837 454 17627 435 16.625 375 57.293
Otras acticidades de serv comunitarios y
sociales 485 19.033 534 23.157 12 2.251 25 659 304 43.456
Total actividad es seleccionadas 1106 35.197 1269 58.859 856 64.815 789 30.641 1051 125.207
% representativo de actividades
seleccionadas 7,50 3,03 8,15 5,08 5,06 3,30 4,38 1,03 5,86 6,42
ACTIVIDAD 2010 2011

Numero Capital Numero Capital
Total General 21818 2. 634536 26.930 2.506.073 TOTAL 2000-2011 |
Hotelesy restaurantes 523 30.234 579 28.105 Actividad |Numero Capital
Servicios Sociales y de Salud 425 24,802 508 30.462 General 196.499 31742.253
Otras acticidades de serv comunitarios y
sociales 335 30.984 480 47 425 4ot Smiectionades 13.112 721663
Total actividades seleccionadas 1343 86.020 1567 105.992 % represent 6,67 2,27
% representativo de actividades
seleccionadas 6,16 3,27 581 423

Fuente: Tabla elaborada por el autor del estudicade con base en la informacién tomada del Baada d
Republica y el Departamento Administrativo Naciodal Estadistica- " Informes de Coyuntura Econémica
Regional - ICER". Periodos 2000-2011.




Anexo 7. Grafico. Formas de turismo
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Fuente: Gréafico modificado por el autor del estutocaso con base en la informacion tomada de:a@aes
Renato. Elementos del turismo. Costa Rica: Edit&i#NED, 2007.



Anexo 8. Gréfico. Marco conceptual para el andliside la demanda

Fuente: Universidad Externado de Colombia, facuttacadministracion de empresas turisticas y heteler
Analisis del comportamiento de la demanda turisiiteana en Colombia. Documento electrénico.



Anexo 9. Cuadro. Los factores naturales ambientalegue caracterizan la oferta.

CONDICIONES GEOLOGICAS, LITOLOGICAS Y TOPOGRAFICAS

CARACTERISTICAS A TENER EN CUENTA RAZONES PRINCIPALES POR LAS QUE
PUEDE ACTUAR COMO FACTOR DE
LOCALIZACION TURISTICA

1. Orografia, caracteristicas topogrificas (extensién, § 1. Influencia en la relacidn superficie - capacidad -
altitud, desnivel, pendiente, orentacion, formas). rentabilidad.

2, Geologia, litologia (permeabilidad, dureza, 2, Influencia en la construccion de los
estabilidad, resistencia a la erosidn, edad del egitpamicntos ¢ infrecstructiras turlsticas
suelo, ete). (costes: adecuacion / accesabilidad).

3. InfMuencia en la seguridad con respecto a los
riesgos nafrales,

4, Influencia en la percepeion de los valores
eSCEnicos.

Fuente: Gomez, Belén y Ldopez F. “Regionalizacidistica del mundo”. Universidad de Barcelona, 2002.
Documento electrénico.



Anexo 10.Gréfico. La infraestructura turistica

La Infraestructura Turistica

L = - Hoteles, hostales, resorts, apart hoteles,

L Se aloja P

- albergues, alojamientos rurales y urbanos.

= ,

Bl so alimenta Restaurantes, cafeterias, fuentes de soda,

D restaurantes turisticos, fast foods, etc.

A

A Tours y excursiones a atractivos

= - Realiza culturales, naturales y
actividades recreacionales, para lo cual se necesita

D Servicios de transporte turistico.

E

? | | Realiza Artesania, souvenirs, ropa, productos

I compras regionales, etc.

N : :

fo) {Esparcimientol—' Bares, discotecas, pubs, casinos

Fuente: Carcelén, Roberto. “La infraestructurastigd: una posibilidad de desarrollo econémico”1@0
Documento electrénico.



Anexo 11

. Tabla.Casos internacionales de valoracion turistica

EJEMPLO

CARACTERISTICAS DEL
PROYECTO

RASGOS
DESTACABLES

ASPECTOS SIMILARES
EN CUNDINAMARCA

Manhattan

High Line
Park

En la ciudad de Nueva York
oeste de Manhattan se cre6
2009 un parque urbano elevag
propuesta original d
aprovechamiento de lo existen
para potencializar una zona que
encontraba en abandono des
1980, época en la que
plataforma del ferrocarril dejo d
utilizarse. El intento por salvar

espacio tuvo su primer paso

2003 con un proyecto que tie
mas de 2 kilometros de longitu
tierra que es considerada por

habitantes como tesoro, hacien
de su suelo una alfombra ver
con accesorios urbanos que

solo permitié la recuperacion d
lugar sino que le dio valor a U
entorno que estaba en decadenc

Ale Ciudadanos los
€flestores del proyecto.
10-' Acceso gratuito
e Importante
Jaroceso
dwuaterializacion,
&eutilizacion y
Cvalorizacion de
Flelementos en desuso
e Equipado con
jbancos para sentars
okgnportante a la hora d
dtomar el sol.
de De forma
MOratuita se  realiza
nregularmente Clases d
iRilates, visitas guiadas
incluso clases d¢
astronomia.

de

A

[0

N

+

€potencial

En la regién son varios lo
municipios que le apuntan
la participacion de I3
ciudadania para €
mejoramiento de la calidaj
de vida. Proyecto como |
Gestion de residuos solidc
hacia la construccion d
una nueva cultura ambient
alrededor de la preservacic
del recurso hidrico, cread

en Viota es claro ejemplg;
Ede igual forma la propuest
ede

renovacion  urban
realizada por Taller 30
para el municipio de Villetg
que pretende €
osicionamiento  turistico
el aprovechamiento de U
oculto vy 13
creacion de rutas mj

amables para los peatones.

oS T o g P a="p0

== 0D g -

Bilbao

Efecto Bilbao

En los afios 90 Bilbao vivia ur
gran crisis debido al fin de u
ciclo de desarrollo industrial, ¢
abandono de las fabricas y |

conflictos no auguraban un buen

futuro, fue entonces cuando des
las Administraciones distritales §
aposté fuertemente por hacer
Bilbao una “ciudad de serviciog
y dotarla de importante
infraestructuras. Se dedicar
amplios esfuerzos a convertir to
el paisaje post-industrial en U
nuevo decorado, lo cual tuy
como gran resultado un
transformacién urbanistica qu
logro el paso de una ciudad po
industrial y sin mayor relevanci
internacional a ser, en menos
10 afios, un visitado destin
turistico y un importante centro ¢
Negocios y servicios.

ae Transformacion
Nurbanistica de gra
f envergadura.

DS

L Apuesta fuerte
'd@e las Administracione
sgpUblicas por hacer d
dBilbao una ciudad ds
"servicios y dotarla d¢
Simportantes
;nci)nfraestructuras.

" Paso de ciuda
opost-industrial 'y  sin
aapenas repercusig
l8nternacional a ser, e
Sthenos de 10 afios, U
g\éisitado destino turisticq
o/ un importante centr
e negocios y servicios

h

5
e

n)

d

n

D

nvinculadas al trayecto.

n

La transformacion
urbanistica que ha tenido
region cundinamarques
debido a las doble calzag
con la ruta del sol, dich
intervencién ofrece a lo
usuarios  prestacion

calidad en los servicios, d

s igual forma contribuye al

mejoramiento de la
condiciones fisicas y de |
zona que afecta, dando u
mayor  participacion
beneficio a las comunidadeé

a
a
la

a
5

y
e
5

a
na

2S




Costa del
Mediterrane
o]
Conformacié
n de red
turistica

“Red de ciudades intermedias que

se han ido conformando sobre
franja costera representan

escenario con potencial para
generacion de estrategias
desarrollo sostenible en el
integrar el turismo”, sumado
ello, el hecho de contar en
region con la
necesaria para el acceso al lu

hace mas atractivo el punto pg

desarrollo, de esta manera se
consolidado el turismo com

actividad generadora de ingresos

se convierte en polo de atracci
para complejos hoteleros, segui
de residencias, servicios (q
consolidan conjuntos
haciendo de el
elemento transformador por s
caracteristicas econdémicas

cyaprogresivamente han id

infraestructuralos que se han ido

urbanosgran concentracion de
turismo  unactividades en areas

Las segundas
laesidencias, con
uanterioridad viviendas
lanifamiliares o
deonjuntos aislados

aconstituyendo espacios
acon identidad urbana en

jJancorporando servicios
réormando sistemas
h&tbanos mas complejos
opero ineficientes.
Fuerte presion
OBobre los recursos
daaturales y los
U@cosistemas debido a |3

U$educidas,

. Marco de
politicas y estrategias
para el medio ambiente

y, € impactos paisajisticos

Las ciudades intermedias
la costa del mediterraneo
muestran como “puntos q

nodales privilegiados”, ell
ocurre en Girardot, L
Vega, La Mesa, entre otrg
lugares que se convierteg
en centros turistico
receptores de crecimien
rapido e incontrolable
urbanizacion, con grande
fenbmenos de especulaci

ambientales donde |
segunda vivienda s
encuentra en pleno apoge

e
e
e

e

establecen relaciones

infraestructura qu
oconectan redes locales,
construyendo punto

S w»

172}

D

N

ST D <

Fuente: autor: con base en Giussani S, Luengo MjpP@. Impacto del turismo sobre el metabolismo
urbano y la sostenibilidad de las ciudades interaseahediterraneas. p. 1.-8



Anexo 12. Mapa. Division politica de Cundinamarca

Almeidas

Fuente: Gobernacion de Cundinamarca. Mapa del Bepanto. Consulta electrénica.



Anexo 13. Tabla. Ocupacion condominios en zonas subanas de La Sabana 2002-
2008

2002 2008
Municipios
has. | Participacion % | has. | Participacion %

Bojaca 77,9 6,44 77,5 3,92
Cajica 61,6 5,09 185,8 9,39
Chia 472,3 39,02 788,2 39,85
Cota 5,7 0,47 24,2 1,22
Funza 3,2 0,26 774 3,01
La Calera 276,3 22,83 365,2 18,47
Madrid 6,4 0,53 6,4 0,32
Mosguera 334 2,76 33,4 1.65
Sopd 156,9 12,96 2554 12,91
Tabio 19,4 1,60 19,4 0,98
Tenjo 94,6 7,82 97,1 491
Tocancipd 2.5 0,21 45,5 2.30
Zipaguird 0,1 0,01 2,2 0,11
TOTAL 1210,3 100 1977,7 100

Fuente: Alcaldia Mayor de Bogota. “Documento Téarde Soporte Modificacion al Plan de Ordenamiento
Territorial de Bogota. 2001. Documento electrénico.



Anexo 14. Tabla. Turismo en los planes de desarrollo

VOCACION OBJETIVO
MUNICIPIO DEL PROGRAMA | SUBPROGRAMA | OBJETIVO | ESTRATEGIAS METAS
Municipio | DELPLAN
ANAPOIMA | Vocacion Lograr 1. Fomentoy | 1. Promociény Mejorar la * Crear en los
turistica con | posicionar al| formacion del | desarrollo turistico| infraestructur| habitantes una -
“Todos por | fortalecimien | municipio de | sector turistico a turistica, cultura turistica.
Anapoima” | to del sector | Anapoima 1.2. Mejoramiento | adecuar la
agropecuario| como uno de de la oferta, * Disefiar una
los destinos infraestructura organizary | campafa
culturales, turistica. promocionar | promocional y
turisticos y el sector, para publicitaria
de desarrollo lograr que el | dirigida a captar
agricolay turismo se el mercado de
urbanistico convierta en | Bogota
mas factor
importantes dinamizador | * Realizar la
del centro de de la sefializacion
pais. economiay | turistica.
el empleo
* Coordinar
acciones de

seguridad con
los organismos
del Estado.




GIRARDOT

“Progreso
con equidad
social”

Vocacién e
identidad
cultural

facilitadora

de turismo

Lograr un
desarrollo
econdémico
integrado
sostenible y
un turismo
que
contribuya a
aumentar la
competitividad

y el
comercio.

1. Fortalecer e
sector turistico
como
alternativa de
desarrollo
econoémico.

2. Plan

estratégico
para el turismo
de Girardot.

3.
Mejoramiento
de la
infraestructura
turistica

Estructurar y
consolidar un
plan
estratégico
municipal
para el
turismo, que
contribuya a
aumentar la
competitivida
dyla
promocién de
Girardot
como uno de
los
principales
destinos
turisticos,
generando
empleo para
fortalecer la
economia.

1. Potencializar el
sector turistico de
Girardot, gracias a
ingreso de recurso
provenientes de la
nueva Ley del
Turismo,
destinados a
mejorar la
competitividad, el
mercadeo y la
promocién de
Girardot como
destino turistico
tanto a nivel local,
nacional e
internacional.

2. Estructurar y
consolidad un Plan
Estratégico
Municipal para el
turismo.

3. Ampliar y
Mejorar la
infraestructura
turistica municipal,

1. Brindar apoyd
al 100% de las
iniciativas y
seventos que
fortalezcan el
sector turistico.

2. Elaborar el
plan estratégico
del turismo
municipal.

3. Ampliar y
mejorar en un
50% la
infraestructura
turistica
municipal.

optimizando la




existente
incentivando la
construccion de
piscinas en el
sector urbano y
rural, para
promover el
desarrollo turistico
del municipio
como alternativa d¢

\v

desarrollo.
LAMESA Vocacion | Consolidarse Aprovechami-| 1. Calidad y Fortalecer el _ 1. Fomentar 2
hortofruticola como ento del ampliacion de liderazgo nuevos registrog

“Con orden| y turistica cabecera de potencial servicios turisticos,| regional del

y liderazgo” provincia turistico del municipio, 2. Realizar la
mediante la municipio | 2. Infraestructura | privilegiando sefalizacion
estrategia, turistica. el turismo turistica en 50
programas y como opcién sitios.

proyectos de

caracter para el turismo sustentable. mantenimiento
regional, al 100% de los
buscando actuales
fortalecer el miradores
turismo de la turisticos.
region del
Tequendama 3. Realizar 5
promoviendo jornadas de
el promocion del

ecoturismo.

3. Capacitacion

de desarrollo

2.1. Hacer el

potencial




turistico.

3.1. Capacitar
100 personas ef
servicios
turisticos de
calidad.

LA VEGA

“Por un
futuro
mejor”

El municipio
tiene una
vocacion

rural,
facilmente
adaptable al
fomento del
turismo en
sus
diferentes
frentes

Fortalecer la
actividad
turistica para
el incremento
del
desarrollo,
econdmico,
social y
cultural del
municipio.

Consolidacién
del sector
turistico de La
Vega

La Vega turistica y
natural.

Organizar a
los
prestadores
de servicios
turisticos
publicos y
privados del
Municipio.
Mejorando la
calidad de
servicio
turistico
prestado,
tanto por los
empresarios,
como por
parte de la
comunidad
del municipio

* Gestionar con los
entes
correspondientes
Capacitacion para
empleados de
sectores
relacionados con e
turismo, como
tenderos, policia,
droguerias, y otros
en atencion al
cliente

* Elaboracion del
Plan de Desarrollo
Turistico del
Municipio y
Portafolio de
servicios turisticos.

* Incentivar y
promocionar la

* Adecuacion y
mantenimiento
parque
ecoldgico el
Tabacal durante
el cuatrienio.
[
* Realizacion de
2 talleres de
capacitaciéon en
explotacion
turistica a
propietarios de
hoteles y sitos
turisticos del
municipio,
anualmente.

*

Fortalecimiento
de la oficina de
culturay

practica de

turismo para




deportes ecologico
y de aventura

* Promover las
caravanas
turisticas.

* Coordinar con
autoridades locales
fuerza publica,
Cruz Roja, Cuerpo
de Bomberos,
Defensa Civil, etc.
la seguridad y el
orden de los
eventos.

sconvertirla en ur
ente divulgador,
anualmente.

* Disefio de una
estrategia de
promocioén y
5,divulgacion
turistica del
municipio.

* Realizar 12
caminatas
ecoldgicas
anualmente a lo
sitios de

mayor interés
turistico del
municipio
(Cerro Bululy,
Laguna Tabacal
el parque
milagrosa,
Cascadas del
Chupal, parque

Jerico efc).




RICAURTE

“Respeto,
trabajo y
progreso”

1. Fortalecer e
sector turistico
como
alternativa de
desarrollo
econdémico.

1. Desarrollo
turistico provincial

1.2. Festivales
turisticos

1.3. Promocién e
identidad turistica

1.4. Infraestructura
turistica

Beneficiar a
la comunidad
a través de la
promocion y
difusién de
los diferentes
escenarios
naturales,
culturales e
histéricos
presentes en
el municipio
con el objeto
de
aprovechar
las cualidades
competitivas
gue se posee
dentro de la
region del
Alto
Magdalena

* Capacitacion a
cada uno de los
prestadores de
Servicios
Turisticos a fin de
ofrecer una calidag
en el servicio
ofertado.

* Aprovechamienta
de la demanda
actual del sector
turistico y hotelero
de la region, a fin
de crear una
sidentidad turistica
del Municipio ante
nel Departamento.

* Creacion y
fortalecimiento del
amoblamiento
urbano turistico, er
referencia a
sefalizacion e
informacion de los
principales
escenarios
naturales e

1. Formulacién
del plan de
desarrollo
turistico.

1.2. Realizar 4
festivales
Ricaurtefos.
Realizar 4
festivales
turisticos
departamentales.

1.3. Formacion
y capacitacion
de 30
promotores y
guias turisticas.
Realizar y
promocionar 12
encuentros
turisticos.

1.4. Creacién de
4 Stand
turisticos (zona
urbana, isla del
sol, vereda san
Martin, vereda




historicos.

* Proyectar a cada
una de las veredas
como centros
ecoturisticos de
recreaciony
esparcimiento
dando un impulso
econémico y
cultural para la
recuperaciéon de lo
habitos y sanas
costumbres de la
poblacion.

Uy

Casablanca)

SASAIMA

“La voluntad
de un
pueblo”

Enfasis en
turismo rural,
aprovechado
Su vocacion
agropecuaria

Potenciar a
través de
planesy

programas el
turismo como
alternativa de
desarrollo
econémico,
social y
ambiental.

1. Fomento al
turismo rural

1. Sasaimay los
destinos turisticos

1.Posesiona
a Sasaima
como
Destino
Turistico en
tres
modalidades
: Turismo
Rural,
Ecoturismo
y Turismo
de

r

1. Programary
desarrollar el Cablg
Turistico (Canopy)

con particulares o
la empresa privadz
con la asesoria de
la Gobernacion de
Cundinamarca.

D
v

A

D

1. Formalizar
convenios con |3
Gobernacién de

Cundinamarca

para implantar

paradores
turisticos en la

Via Sasaima

(Troncal del
Café)y

Panamericana.

Institucionalizac

=




1.2. Turismo
como empresa

1.3. Turismo en
la zona urbana
rural

Aventura,
mediante
alianzas
estratégicas
entre la
Nacion, el
Departamen
to, el
Municipio,
el Distrito
Capital, el
Sector.

1.2. Formary
capacitar para
la asociacion
la
productividad
y la
competitivida
d Turistica.

1.3. Disefiar,
y formalizary
estructurar la
guia turistica,
ambiental y
comercial.

1.2. Disefio de
A1 centro de acopio y
espacios para
desarrollar ferias
artesanales y
mercados
interveredales

1.3. Creacioén del
banco de
fotografias y de
informacion
turistica sobre los
atractivos y sitios
de interés

Disefiar rutas

municipal, con el

i6n de un
concurso de
fotografia.

1.2. Desarrollar
16 (cuatrenio)
actividades de
produccion,
mercadeo de
productos
derivados de
diferentes
sectores.

1.3. Un banco
con 1000
registros

fotograficos.




1.4. Turismo con
sello verde en
Gualiva

estratégicas
turisticas en
las vias y
sitios urbanos
del
municipio.

1.4.
Conformar la
red de
Gestores
Culturales de
Gualiva,
como medio
de promover
estrategias
que integren
la region y
coayuden al
fortalecimien
to del
desarrollo
cultural de
los pueblos.

animo de
conformar y
organizar el

plegable,
almanaque cultura|
e histérico, video
institucional y de
retroalimentar la

pagina web.

1.4. Levantar un
inventario y plan
de manejo al
patrimonio cultural,
histérico y
artistico, con su
respectiva
estrategia de
implementacion y
registro en la casg
de la cultura, con
apoyo del Instituto
Colombiano de
Antropologia e
Historia, la
Academia de la
Historia y la
Secretaria de
Cultura y Turismo

1000 plegables
de difusion.

| Registro textual
y fotografico
para el
almanaque
turistico de
Cundinamarca.

1.4.
Conformacion
de grupos
formados para
integrar
semilleros de
orientacion
turistica 'y

) cultural.

del Departamento




SUESCA

“Suesca
Somos
Todos”

Generar iniciativas

de desarrollg
turistico
privilegiando

aquellos que apunta
a la iniciativa
privada.

Integrar la ofertg
turistica nacional &
turismo regional
extra regional
mediante la
participacién activa
en las mesas d
negociacion de
integracion turistica
regional.

Mejorar la capacida
institucional de
apoyo; promoviendd
las industriag
turisticas.

Implementar el entg
rector Mundial de
Turismo.

Posicionar a Suesd
como desting

D

L

Y

|

1%

a

alternativo para e




ecoturismo V]
agroturismo.

Promover la|
competitividad de |3
oferta turistica.

Promover el turismg
interno 'y receptiva
seguro en todo €
territorio.

Fomentar la
participacion e
iniciativa privada en
el desarrollo
administracion  de
turismo.

1

VILLETA

“Villeta En
el corazon ds
todos”

Impulsar y
promover el
turismo como
un potencial
productivo y
competitivo

1. Identidad
Villetana.

1. Campanfa de
sensibilizacion
“Villeta ciudad
dulce y turistica de
Colombia.

1. 1. Actualizaciéon
y socializacién del
diagnostico
turistico del
municipio de

Villeta.

1. Fomentary
promover
campanas

gue motiven

la identidad y
sentido de
pertenencia

como ciudad
turistica.

1. Ejecucion de
3 seminarios
talleres a la
poblacion en
edad escolar
media, basica
secundaria,

técnicay
profesional,
mediante entes
locales y
regionales.




2. Villeta
opcion para
invertir.

3. Villeta
ciudad dulcey|
ecoturistica de

Colombia

1.2. Recuperacion
de la identidad
Villetana

2. Incentivos
tributarios a
empresas turisticas
generadoras de
empleo en el
municipio.

2.1.Infraestructura
y equipamiento de
los principales
centros turisticos
del Municipio.

2.2. Campaia
institucional a
través de medios
masivos de
comunicacion para
la promocion
turistica de Villeta.

3. Mantenimiento y
recuperacion de
sitios turisticos del
municipio

2. Promover
incentivos
tributarios

para aquellas

empresas qu

inviertan en
pro del

crecimiento

econdémico y
turistico del
municipio,
generando
mayores
opciones de

empleo.

D

1.1. Realizar 1
socializacion de
diagnostico
elaborado en el
2006, el cual
debe ser
actualizado
entre los
principales
gremios del
municipio.

1.2. Ejecucion
de 1 campafa
educativa-
recreativa,
cultural que
incentive y
fomente la
identidad

Villetana.

2. Lograr que el
37% de la
poblacién de
Villeta, se
beneficie de las
nuevas
inversiones a




(cascadas de los
micos, bocatoma
bagazal,
monumento paso
de bolivar y centro
cultural Hugo
Garzén Suarez).

3.1. Guia'y mapa
turistico de Villeta.
Capacitacion en
servicio al cliente.

3.2. * Divulgacion
por medios
masivos de
comunicacion, la
realizacion de los
eventos mas
importantes del
municipio.

* Promocién de
fincas paneleras
con alternativas
agro - turisticas,
senderos
ecologicos y
caminatas.

nivel turistico en
el municipio.

2.1. Elaboracion
de proyecto de
acuerdo
municipal sobre|
incentivos
tributarios para
actuales o
nuevas empresa
0 gremios que
generen empleq
a la poblacion
Villetana.

3. Presentar 1
proyecto de
infraestructura,
sefializacion,
manejo
ambiental y
senderos
turisticos.

3.1. Realizar 3
campanfas de
promocioén
turistica (prensa

\S

radio y




4. Fomento
cultural y
artistico.

4. * Festival
turistico reinado
nacional de la
panela y muestra
folkl6rica
colombiana.

* Festival
departamental de
bandas musicales
municipales

* Festival
autoctono de la
panela.

* Feria exposicion
equina y ferias y
fiestas.
Celebracion de
fiestas patrias.

* Encuentro de
bandas musico
marciales.

* Realizacion de
conciertos.

* Cumpleafios de
Villeta

4. Planificar,
organizar,
dirigir
controlar y
evaluar cada
uno de los
diferentes
eventos
realizados en
el municipio.

television) de
nuestra
infraestructura,
gastronomia y
riqueza natural.

3.2. Ejecucién
de5
Subprogramas
donde se
involucren los
medios de
comunicacion
para la
realizacion de
eventos y
promocion de
fincas
agroturisticas,
con
participacion de
la poblacion.

4. Ejecuciony
celebracion de
32
subprogramas,
involucrando a
la poblacién
villeta y un alto




nivel de turistas.

ZIPAQUIRA

“Zipaquira
una gran
ciudad”

Fortalecer el
sector
turistico
como fuente
de desarrollo
econémico er
Zipaquird y
la region,
mediante la
formulacién e
implementaci
6n de una
politica
publica que
integre los
diferentes
actores
publicos y
privados, del
orden
nacional e
internacional,
haciéndolo
competitivo,
sostenible y
rentable para
todos los

Turismo fuente
de desarrollo
econémico
para una gran
ciudad

Consolidar la
cadena
productiva
del sector,
logrando
convertir a la
ciudad en
uno de los
principales
destinos
turisticos en
el ambito
local,
departamenta
le
internacional,
para la
generacion de
nuevasy
mejores
oportunidade
s de ingresos
econémicos
para nuestra|
Ciudad y sus
gentes

Formulacién de
una politica publica
para el TURISMO.
Toda vez que este

sector de la
economia, como
primera instancia,
esta definido comg
una de las
vocaciones del
municipio y
segundo, aplicand
una politica
publica, claray
responsable,
garantizara la
reactivacion
econdmica a corto
plazo.

* Creacion de
1 (1) dependencia
de la

» Administracion
Central
responsable del
turismo de
Zipaquira.

* capacitar a
300 personas
pvinculadas o pof
vincular a las
empresas
prestadoras de
servicios
turisticos.

* Implementar
un (1) sistema
de informacion
turistica como
parte del sistem
integral de
informacion
municipal.




participes de
la cadena
turistica.

* Incrementar en
100.000 el
ndmero de
turistas de
Zipaquira en los
proximos afos.

* Desarrollar
cinco (5)
paquetes
turisticos.

* Implementar
en cuatro (4)
Instituciones
Educativas el
programa
“Escuelas
Amigas del
Turismo”.

* Implementar
un (1) Plan
Local de
Sensibilizacion.

Fuente: Elaborado por el autor con base en loePlda Desarrollo municipales. Documento electrénico



Anexo 15. Mapa. Turistico de Cundinamarca
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Anexo 16. Peajes de Cundinamarca
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Anexo 17.Mapa. Plan retorno de Cundinamarc
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Anexo 18. Mapa. Consolidado de desarrollo turistico
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