Universidad del

ik Rosario

CUARTA PARED:
UNA INTERFAZ INTERACTIVA

Autores:
Juana Valencia
Ricardo H. Giraldo
Sergio D. Soto

Trabajo presentado como requisito para optar por el

titulo de Especialista en Gerencia y Gestion Cultural.

Directores
Luis Enrique Izquierdo Reyes

Rubiela Gomez Gémez

Escuela de Ciencias Humanas
Especializacion en Gerencia y Gestion Cultural

Universidad del Rosario

Bogota - Colombia
Diciembre 20 del 2021



CUARTA PARED:
UNA INTERFAZ INTERACTIVA

El proyecto de grado “Cuarta Pared” es presentado por Juana Valencia, Ricardo H. Giraldo y Sergio
D. Soto bajo la tutoria de los profesores Luis Enrique lzquierdo Reyes y Rubiela Gémez, como

requisito para optar al titulo de Especialista en Gerencia y Gestion cultural.

“No, lo importante no es la linealidad ni la no linealidad, sino el cambio, el grado de
cambio de algo que no se mueve a otros eventos con tempos diferentes en particular”.
K. H. Stockhausen

“Puedes concentrarte en las cosas que son barreras o puedes concentrarte en escalar la
pared o redefinir el problema”
Tim Kook
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1. RESUMEN EJECUTIVO

Titulo Cuarta Pared. Una Interfaz interactivas
Integrantes Juana Valencia
Ricardo H. Giraldo
Sergio D. Soto
Descripcion El proyecto “Cuarta Pared” busca generar, una nueva forma de

interaccion en eventos cultuales como conciertos y obras de teatro
gracias al uso de nuevas herramientas tecnoldgicas. El piloto presentado a
continuacién es un nuevo formato de concierto interactivo de musica de
camara colombiana, que llevara a demostrar el uso de la aplicacion. A
través de la transmisién virtual de un concierto en formato de cdmara
(cuarteto), junto con el uso de una aplicacién interactiva; el publico
interactuara con los musicos, disfrutara y fortalecera su conocimiento de
la musica tradicional colombiana. Con la app virtual se busca generar la
interaccion del publico durante todo el concierto. Por medio de preguntas
de seleccién multiple, los asistentes podrdn elegir elementos del
repertorio, votar por tempos, velocidades, intenciones y otros elementos
musicales; asi como participar en trivias que enriquecen su conocimiento
frente al género musical presentado. Ademas, la posibilidad de que el
concierto sea de cardacter virtual permitird que mas personas puedan
asistir cumpliendo con las restricciones de bioseguridad.

Objetivo General

A través de un concierto piloto, disenar un nuevo formato de conciertos
interactivos a través de nuevas herramientas tecnolégicas, enfocados en
la formacidn de publico desde una aproximacion de caracter participativo
de los asistentes en el desarrollo del mismo y presentados en espacios no
tradicionales.

Metodologia

El modelo de gestidn pensado para el formato de Concierto “Cuarta
Pared”, es un Modelo, basado en esta metodologia Heuristica que
permite encontrar varias soluciones a partir de la identificacion de un
objetivo y un problema que puede replantearse, para luego innovar sobre
el mismo y finalmente lograr generar una solucidn al problema planteado.
Buscando en el camino reducir esas diferencias entre el problema (estado
actual) y la(s) solucione(s) planteadas. Y es asi como los diferentes
elementos que surgen en su desarrollo se van sumando
exponencialmente hasta desarrollar el modelo completo.

Poblacién Directa: Publico asistente a los conciertos interactivos pueden ser
Beneficiaria virtuales o no. o no.
Indirecta: : Artistas y profesionales vinculados al desarrollo de la
aplicacion y de los conciertos o eventos culturales que la usen.
Costo Implementacion de la APP: $ 25.000.000

Venta de la APP: $ 5.000.000




2. INTRODUCCION

El Proyecto Cuarta Pared: Una interfaz interactiva, es un proyecto que busca la creacién de una
herramienta tecnoldgica que permita la conexidn del publico y el artista en escenario, en tiempo
real. Para lograr llevar a cabo este proyecto, se estudian conceptos como la estética de la recepcion,
la formacion de publicos, los no lugares; e incluso segun el concierto se puede enfocar a otros
proyectos como lo es la musica de cdmara y la musica colombiana, como lo hace el concierto piloto.
Adicionalmente, se analizan antecedentes e informacion oficial colombiana sobre consumo del arte
en Colombia. Del mismo modo, se propone un modelo de gestion y se describen unos indicadores
gue permitan evaluar cada momento en la elaboracién del proyecto. Paralelamente, se propone un
presupuesto en el que se detallan todos los aspectos a tener en cuenta en el desarrollo de un

concierto, sumado al desarrollo y aplicacion de la interfaz.

En una segunda etapa, la App se piensa como una herramienta que se pueda modificar a cualquier
tipo de concierto o incluso a un evento teatral, ajustando los parametros necesarios para hacer uso

de ella independientemente del formato en escena.

El momento en el que se plantea este proyecto, se relaciona con el aumento exponencial de la
virtualidad potenciado por la pandemia Covid 19, sumado a la constante busqueda de
transformacion de los actores involucrados en la produccién del arte en el mundo. Proponer esta
herramienta implica entender que existe una evolucién en el consumo del arte a través de nuevas
herramientas tecnolégicas y asi mismo entender que las propuestas artisticas deben ser respetuosas
con los contenidos, la calidad, el valor ancestral y deben evolucionar a nuevas formas de conectarse

con el mundo de hoy.

3. JUSTIFICACION

El 17 de marzo de 2020, el gobierno nacional decretaba la declaratoria de emergencia econdmica,
social y ecoldgica en todo el territorio nacional como consecuencia de la pandemia generada por el
COVID-19, pese a que la declaratoria se planted en principio por un mes, han pasado mas de quince
meses y la situacién que afronta el pais por las consecuencias de la pandemia son nefastas, en todos

los campos.
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El impacto de la pandemia en el sector cultural lo tiene sumergido en una profunda crisis que no
muestra una pronta salida y que hace que el panorama sea desalentador, el 23 de marzo de 2020 la
organizadora del festival Manizales Blues, Marla Castellanos, en su columna para el portal Razén

publica, sentenciaba:

De acuerdo con el DANE, en 2019 el sector de la Cultura y la Economia Naranja contaba con un total
de 539.933 empleados repartidos en tres grandes dreas: Artes y patrimonio (255.144 empleos),
Industrias culturales (72.014 empleos) y Creaciones funcionales (212.775 empleos). Indudablemente,
las dreas de Artes y Patrimonio e Industrias Culturales son las que mds sufrirdn por el cierre de la

infraestructura cultural y la cancelacion o aplazamiento de los eventos (Castellanos. 2020)

Para el segundo semestre de 2020 no solo el sector cultural enfrentaba una crisis, ya se empezaba
a decantar un cambio notorio en el consumo cultural de la ciudadania que se acostumbraba a vivir
en confinamiento, los datos de consumo cultural presentadas por el DANE reflejaban las siguientes

cifras:

Informacion 2020

El evenio, presentaciin 0 espectioulo ol que més asistieron las personas de 12 afios y mis fueron los conclertos, recitaies,
everrios, presantaciones O especticuios de mUSICa en vivo, en espacios ablerios o cerrados (20,6%), seguida por la asistencia
0 ferias 0 exposiciones artesanales (17,0%). teatro, Spera © danza (118%) y exposiciones, ferlas 0 muestras de fotogralia,
pintura, orabado, dbyjo, esculturs 0 artes grifices (7.1%)
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Grafico 1. Encuesta de Consumo Cultural. Fuente: DANE 2020

https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/cultura/consumo-cultural

Esta encuesta arroja cifras reveladoras sobre el consumo cultural en un afo atipico, que evidencia
un cambio notorio en la manera en que se consume y el tipo de productos culturales que mas interés

despertd en la poblacién, a continuacidn presentamos algunos datos relevantes de la encuesta de



https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/cultura/consumo-cultural

consumo cultural que el DANE aplicé a mas de 27.000 personas mayores de 5 afios en las cabeceras

municipales de todo el pais:

1. La poblacidén mas lectora en el territorio nacional se concentré entre los 12 y los 25 aios,
seguida por la poblacion entre 26 a 40 afios.

2. Los libros fisicos siguen siendo los preferidos por la poblacién de 12 afios 0 mas que sabe
leer y escribir en Colombia, con cerca del 88% a comparacién del 37,6% que prefieren
formatos digitales.

3. El 77,6% de las personas encuestadas realizé lecturas en redes sociales como Twitter,
Facebook o Instagram, 59% en correos electrénicos y el 45,6% en foros, paginas web o blogs.

4. Con respecto al porcentaje de personas de 12 afios 0 mas que hizo uso de internet en los
ultimos seis meses durante la pandemia en cabeceras municipales fue del 76%, la mayoria
lo utilizé para escuchar, descargar o buscar musica, seguido de quienes lo utilizaron para
descargar o ver peliculas o videos, seguido a su vez por quienes vieron television y

escucharon radio.
(Datos tomados de: La Encuesta del Consumo Cultural. DANE2020).

Sin lugar a duda, reconocer que esta nueva realidad ha llegado para quedarse, nos invita a cambiar
la 6ptica de la actual situacién y vislumbrar un mejor futuro para el quehacer cultural, en tal sentido
las nuevas formas de vivir y consumir las diferentes experiencias artisticas y nuestra capacidad como

gestores culturales para adoptarnos a esta nueva realidad marcardn el rumbo de esta nueva era.

En tal sentido, la combinacién del contexto pandémico y la nueva realidad del consumo cultural, nos
han llevado a plantear este proyecto denominado “Cuarta Pared; una ”, una experiencia musical
interactiva desde el escenario de la virtualidad, adaptando diferentes estrategias de gestion cultural,
produccién musical y formacién de publico y nuevas tecnologias de la informacién a los escenarios

de la virtualidad, a través del desarrollo e implementacién de una aplicacién tecnoldgica.

4. ANTECEDENTES

En los ultimos afios, en Colombia se han desarrollado programas culturales de formacién de publico

gue buscan romper con esta rigidez y separacion tradicional entre el publico y los artistas. Ademas,
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desde la pandemia varios de ellos se adaptaron a la nueva realidad utilizando herramientas
tecnolégicas a su favor. Los siguientes son antecedentes que han desarrollado proyectos culturales
gue rompen con alguno de los elementos, ya sea de espacio no tradicional o de separacién entre el

publico y los artistas, antes del 2020 y durante la pandemia.

3.a Cien Mil Nifios al Mayor/en Casa — Teatro Mayor Julio Mario Santo Domingo

Este evento cultural, que surgié antes de la pandemia del COVID-19, es un programa de
responsabilidad social del Teatro Mayor Julio Mario Santo Domingo que tiene como objetivo acercar
y educar de manera creativa a nifios y jévenes de colegios e instituciones distritales, especialmente
los de zonas menos favorecidas, sobre diferentes dreas y elementos del teatro y de una puesta en
escena. Los participantes podian acceder a espectaculos variados de musica sinfonica, dpera, circo,
danza y teatro en todas sus diversas manifestaciones. Para el 2018 de las 20 localidades de Bogota
mas de 203.781 estudiantes habian disfrutado de esta experiencia y 668 Instituciones educativas se
habian vinculado a alguno de los espectaculos ofrecidos (Teatro Mayor Julio Mario Santo Domingo,

2018).
Cien Mil Nilos al Mayor en Casa

Sin embargo, este programa de formacién de publicos dio un giro inesperado en el 2020 tras la
pandemia del COVID-19, adaptdndose y convirtiéndose en Cien Mil Nifios en Casa. El
replanteamiento del programa lo llevd a la virtualidad con una alianza estratégica con Canal Capital
y la franja Aprende en Casa que junto con los materiales didacticos que guian ahora a los padres de

familia, maestros y estudiantes el evento continué formando nuevos publicos.

Cien Mil'N
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Figura 1. Afiche Cien Mil Nifios al Mayor en Casa. 2018. Fuente: Pagina Oficial Teatro Mayor

Lo interesante de esta iniciativa, en ambas versiones, es el enfoque pedagdgico que tiene el
programa. Donde mas alld de simplemente llevar los nifios y jévenes al teatro, complementan su
experiencia ensefiandoles sobre elementos relevantes de la produccion de la obra cultural con
cartillas y materiales como “Qué es un teatro”, “Qué es un programa de mano”, “Cémo crear un
titere”, “Qué es un titiritero”, “Tutorial para hacer un instrumento reciclado”, entre muchos otros.
La Libélula Dorada con sus espectdculos “La Rebelion de los iteres” y “Los heroes que vencieron

todo menos los miedos”; Doctor Krapula con “100 mil kids con Krapula”, y “El dltimo habitante del

planeta” (que habla sobre reciclaje y el medio ambiente) son algunas de las ultimas transmisiones.

3.b Conciertos Navidefios - Coro Charito Acuiia

El Coro Acuiia liderado por Charito Acufia lleva mas de 40 afios haciendo conciertos navidefios por
Bogotd y diferentes ciudades de Colombia. Con mds de 700 conciertos la mayoria en espacios no
convencionales como iglesias, hospitales, colegios y lugares publicos, el coro ha interpretado mas
de 500 canciones entre villancicos de repertorio universal, canciones originales, y canciones de

ritmos tradicionales colombianos y latinoamericanos.

Lo interesante de esta iniciativa cultural es el uso de espacios no convencionales para llegar asi a
diferentes audiencias. Por ejemplo, en Pasadena, Bogota el Coro volvid una tradicidn presentarte
en la Iglesia Santo Domingo Sabio todas las navidades para asi acercase mas a la comunidad y al
barrio donde tienen su sede. Adicionalmente, dentro de su repertorio cuentan con canciones como
“Papa Noel”, “El Rock del Pesebre”, “El Popurri de las Burritas (Burrito Sabanero, Hacia Belén va una
Burra, etc), “Se llumina el Cielo”, “El Hombre Granizo”, entre otras; donde el publico participa de la
presentacidon a través de una coreografia, sonidos, aplausos y otros elementos que el mismo coro
les ensefia durante la funcidn, convirtiéndolos en mas que espectadores. El recurso de “romper”
con esa cuarta pared es utilizado frecuentemente por este coro quien explica ademas entre

canciones educa a los asistentes sobre las canciones que escuchara.




Figura 2. Conciertos Coro Acuia. Fuente: Pagina Oficial Charito Acufa

3.c Conciertos Dialogados - Festival Mono Nufez
Otro proyecto relacionado con la formaciéon de publico que da un paso mas y rompe con la division
entre los artistas y el publico son los “Conciertos Dialogados” del Festival Mono Nufiez. Desde 1994,
estos conciertos permiten que los artistas participantes del festival, quienes pueden ser invitados
especiales de Funmusica o participantes del Concurso de Intérpretes y Obra Inédita; utilicen
escenarios alternativos al oficial (Coliseo Gerardo Arellano Becerra) para crear espacios donde
establecen didlogos con el publico y explican las caracteristicas de su trabajo. Este evento cultural:
“es la oportunidad de ver conciertos, pero dialogados, puesto que, este evento permite la
interaccion permanente de los artistas con el publico. La voz del artista, la recepcion de los asistentes
y la musica andina materializada en discos y tertulias musicales son los ingredientes especiales de
los conciertos dialogados que empezaron a realizarse en la edicion 20° del Festival, lo cual ha sido

un éxito.” (Festival Mono Nufez, 2019).

Los intérpretes comparten aspectos relacionados con su actividad artistica y dan conferencias

sobre una tematica en especial relacionada siempre con la musica andina colombiana.

Festival de Mdasica
Andina Colombiana
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Figura 3. publicidad Festival Mono Nunez, Conciertos Dialogados. Fuente: Pagina Oficial Mono

Nunez

Para el 2020 y 2021, al igual que muchos festivales nacionales, el Mono Nufiez se adapto a las
restricciones impuestas por el pandemia y realizd la transmisidn virtual del Festival en su versién 46

y 47 respectivamente, a través de diferentes plataformas y redes sociales.

3.d Festivales al Parque (Idartes)

Los programas de "Festivales al Parque” realizados por Idartes antes del 2020 son otros ejemplos
de formacion de publico en espacios no convencionales y durante la pandemia son otro ejemplo del
uso de las tecnologia a favor de la cultura. En sus diferentes ediciones el evento crea un espacio en
parques y zonas de acceso facil y gratuito para todos los interesados. La sociedad bogotana ha
disfrutado de versiones del festival siempre enfocados en diferentes géneros como Rock al Parque,
Colombia al Parque, Salsa a Parque, Jazz al Parque y Hip Hop al Parque. Para la pandemia del 2020,
los festivales se convirtieron en el programa “Musica del Parque a la Casa” en donde de manera
virtual y gratuita todos los asistentes podian conectarse a mas de 21 conciertos que contaron con
mas de 26 artistas nacionales e internacionales, en transmisiones realizadas desde el 17 de octubre

de 2020 hasta enero del 2021.

3.e Filarmonica al Barrio

El proyecto Filarménica al Barrio creado por la Orquesta Filarménica de Bogotd (OFB) en su version
2020 buscé nuevas alternativas para la formaciéon de publicos dentro de una coyuntura de
pandemia. Este proyecto cultural tuvo como objetivo “garantizar los derechos culturales de los
ciudadanos mediante la programacion de 500 conciertos en los parques de bolsillo, iglesias, centros
comunitarios y espacios barriales de las 20 localidades de la ciudad” («Invitacidon Filarménica al
Barrio 2020», 2020). Particularmente, la OFB buscé realizar sus actividades en espacios no

convencionales y acercar asi al publico al repertorio colombiano.
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Figura 4. Afiche Filarmdnica al Barrio, Conciertos Dialogados. Pagina Oficial Orquesta

Filarmodnica de Bogotd

3.f Conciertos didacticos

Desde hace varios afios, tanto en Colombia como en otros paises se han generado diferentes
conciertos didacticos impulsados en su mayoria por universidades o instituciones filarmdnicas y
orquestales que buscan establecer interacciones entre los artistas y el publico, en su mayoria
jévenes y nifios. En ellos los intérpretes ademas de presentar un repertorio establecido interacttan
con los asistentes explicando caracteristicas e informacidn relevante sobre las piezas que han
escuchado. Ejemplos de estos eventos son el “Ciclo de conciertos didacticos” de la Universidad ICESI
(Colombia); el ciclo de conciertos “éQué escuchas cuando escuchas?” organizado por la Orquesta
Sinfénica de la Universidad de Cuyo (Argentina) y el Ciclo de Conciertos Didacticos para escolares
de la Fundacién Musical de Malaga (Espafia). Todos estos eventos ocurren en espacios como las

universidades o teatros locales y estan enfocados a los publicos de esas instituciones.

Otros ejemplos internacionales son los conciertos interactivos de “Kaleidoscope: Ensemble of New
York Philharmonic Teaching Artists " de la Filarmdnica de Nueva York (The New York Philharmonic,
s.f.) que busca generar espacios interactivos con jovenes de la ciudad; asi como el programa
“Juilliard’s Young People’s Concert” (Y.P.C.) (The Julliard School, s. f.) donde no solo se plantean
conciertos de cdmara o ensambles pequeiios en espacios inusuales como colegios, sino que los
musicos recorren los salones de los mismos antes y después de los conciertos para interactuar y
responder dudas del publico. En Europa iniciativas como “Give Music a Future” de la Unidn Europea
(European Union of Music, s. f.) busca generar encuentros participativos e interactivos entre grupos

de ensambles musicales pequefios y publicos de diferentes edades.
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3.g EL Conciertazo

Programa de divulgacién de musica cldsica dirigido a los mas jévenes. Con un enfoque ameno, la
musica culta consigue cautivar a auditorios repletos de escuelas. Esta produccién estd tutelada por
el compositor Fernando Argenta, presentador de "Cldsicos populares' de Radio 1, que revoluciona
su publico con juegos y concursos al son de piezas de grandes figuras como Mozart, Offenbach o
Vivaldi. Ademas, el programa cuenta con una Hada muy cariifiosa, que reparte besos entre los
nifios e incluso al maestro de orquesta, dos avispas, que andan dispuestas a picar a quien se les
ponga por delante y dos bailarines que dan clases de ballet. Uno de los juegos de "El conciertazo"
es ""De momento, acierta el instrumento' que consiste en identificar el instrumento que los nifios
escuchan. Durante el afio 2000, la Orquesta Sinfdnica y el Coro de RTVE colabord con "El
conciertazo". En el 2001, fue premiado por la "Academia de las Ciencias y Artes de la Televisién de

Espafia'" como mejor programa. (Tvalacarta.info, 2021)

5. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La pandemia del COVID-19 ha llevado a la humanidad a replantearse muchas formas de realizar
actividades, entre ellas las actividades culturales. Los conciertos masivos presenciales dejaron de
ser una realidad y no los seran por varios afios. Esta situacién llevé a que durante meses los derechos
culturales de los colombianos pasaran a un segundo plano, casi inexistente, al ser priorizados otros

elementos como la seguridad sanitaria.

Adicionalmente a esto, en materia de formacién de publicos hace varios afos se busca innovar y
generar nuevas formas de garantizar la participacion, el acceso y la educacidn cultural para todos

los interesados.

Desde estas dos problematicas surge el proyecto “Cuarta Pared: Una interfaz interactiva” el cual
busca, gracias al uso de herramientas tecnolégicas, generar un nuevo formato de concierto. Através
de la transmisidn virtual de un concierto en formato de camara (cuarteto), junto con el uso de una
aplicacion interactiva; el publico disfrutard y fortalecerd su conocimiento de la musica tradicional
colombiana. Con la app virtual se busca generar la interaccién del publico durante todo el concierto.
Por medio de preguntas de seleccidén multiple, los asistentes podran elegir elementos del repertorio,

votar por tempos, velocidades, intenciones y otros elementos musicales; asi como participar en
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trivias que enriquecen su conocimiento frente al género musical presentado. Ademas, el caracter
virtual del concierto permitird que mas personas puedan asistir cumpliendo con las restricciones de

bioseguridad.

Durante la preproduccidn, los organizadores junto con el coordinador musical elegiran a los cuatro
intérpretes con quienes dialogaran y acordaran un repertorio de varios géneros representativos de
las regiones del pais. Lo ensayaran y creardn las preguntas interactivas que estableceran las

diferentes interacciones que se realizardn durante el concierto.

Luego, durante el evento, sera el pubico el que decidira cual genero preferira conocer y profundizar
segun sus preferencias, y en el transcurso de la hora del concierto, interactuara con los musicos y la

musica a través de la aplicacion Cuarta Pared.

El resultado final de este evento sera generar un nuevo espacio dentro de la “nueva realidad” que
establecié el COVID-19, donde se prioriza la interaccién entre los tres actores principales: el publico,
los intérpretes y la musica tradicional colombiana. Mostrando asi, cémo la virtualidad y la
tecnologia, permitirdn romper la cuarta pared que tradicionalmente, en un escenario teatral u

orquestal, divide al publico de los artistas.

6. OBJETIVO GENERAL

A través de un concierto piloto, disefiar un nuevo formato de conciertos interactivos a través del
uso de nuevas herramientas tecnolégicas, enfocados en la formacién de publico desde una
aproximacion de caracter participativo de los asistentes en el desarrollo del mismo y presentados

en espacios no tradicionales.

Nl



6.1 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Objetivos especificos:

A) Disefiar un formato de concierto que incluya la participaciéon de los tres actores
involucrados: artistas, publico y repertorio a través de una app.

B) Adecuar repertorios del concierto, en este caso musica tradicional colombiana en formatos
de cdmara, dirigidos a formatos pedagdgicos que involucren la interaccion con una
plataforma de streaming “Cuarta Pared”.

C) Utilizar los canales virtuales como plataformas de emisién de conciertos de cdmaray el uso
de una aplicacion “cuarta pared” que permita mayor interaccion y cobertura de los

conciertos propuestos.

7. MARCO TEORICO Y CONCEPTUAL

En este trabajo abordaremos temas relacionados con la formacién de publico, la definicion del arte,
el valor de la obra artistica como comunicacidn, las nuevas tecnologias, el streaming, la existencia
de la cuarta pared en el escenario, la estética de la recepcién, los no lugares, la musica académica

occidental, la musica tradicional colombiana, la musica de cdmara, la gestién y la gerencia cultural.

Definicidon del arte:

A mediados del siglo XIX el escritor, socidlogo y librepensador inglés John Ruskin, decia “El arte es
expresion de la sociedad”, una postura que puede ser la puerta de entrada a la comprensién del
fendmeno artistico. La expresion no se limita estrictamente a las palabras, podemos incluir en ella
signos externos que reflejen unaidea, un pensamiento o un sentimiento. En ese sentido, la sociedad
ha encontrado maneras de expresarse a través de simbolos y a estos son los que llamamos arte. En
contraparte a esta posicion el filésofo y critico de arte italiano Dino Formaggio, decia a mediados
del siglo XX “Arte es todo aquello que los hombres llaman arte”, una posicién que le desconoce el
valor expresivo a través de la técnica de una obra artistica. Con esta posicidon, Formaggio quiere
resaltar la flexibilidad en términos de calidad y apreciacién que se ha tenido sobre el arte en el
ultimo siglo. Del mismo modo Marcel Duchamp pintor dadaista contempordneo a Formaggio decia
“El arte es la idea” resaltando el concepto por encima de la técnica en la creacidén artistica,

reconociendo el valor de lo coyuntural y fugaz en las obras. Independientemente de la posicion en
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la queramos partir para definir el arte, la expresion, la técnica, la belleza y la temporalidad son

asuntos que debemos tener en cuenta.

Etimolégicamente, la palabra arte procede del latin ars, artis y se refiere a una obra o trabajo que
expresa mucha creatividad, y del griego téyvn (téchne), que significa «técnica». De ahi que fuera
usada en la antigliedad para referirse también a oficios como la herreria, ademas de las disciplinas
como la poesia, la pintura o la musica. (Faican, 2020). De este modo, el arte en su definicion mas

primitiva contempla la técnica y la expresiva como valores principales.

Por consiguiente, el arte es toda forma de expresidon de cardcter creativo que poseen los seres
humanos. Es la capacidad que tiene el hombre para representar sus sentimientos, emociones y

percepciones acerca de sus vivencias y el entorno que lo rodea. (Raffino, 2020)

Seguidamente existe otro elemento que debemos tener en cuenta para nuestra definicion de arte,
incluyendo el hecho de que el arte intenta mostrar ideas y puntos de vista, donde el creador de las
obras tiene el propdsito de mostrar su obra, que expresa su necesidad de contribuir al desarrollo
social y personal, para que sea admirada por sus semejantes (Tipos de arte, 2020), es decir, la

transformacidn social se evidencia como un objetivo desde el momento de la creacién misma.

En sentido estricto el arte necesita de un sentido estético, para diferenciarse de la técnica, que seria
el sentido amplio y primitivo de la palabra arte. Podemos poner como ejemplo para entenderlo
mejor a una persona que realiza un invento que sea util, seguro, y confortable, sera un buen técnico,
pero para que sea una obra artistica esa creacidn debe ser bella. Por eso decimos que tiene que
tener un sentido estético, el arte tiene que expresar belleza, a través de la pintura, la musica, la
poesia, el baile, etc, y expresar sentimientos humanos de alegria, tristeza, preocupacién, asombro,
duda, etcétera, que se materializa en creaciones que plasman la realidad o la distorsionan de una
forma consciente. El arte no solo cumple la misién de exteriorizar los sentimientos de su creador,
sino que en muchos casos contribuye al cambio social, a través de denuncias y criticas sociales (Tipos

de arte, 2020).
El valor de la obra artistica en tanto comunicacion:

Pueden ser muchas y distintas, las formas en las que se concibe y se describe el arte y las creaciones
artisticas en la sociedad, asi tenemos la vision que lo plantea como una forma de lenguaje, como un
acto de comunicacién del ser; otro punto de vista propone la obra de arte como un objeto creado

con la Unica intencién de generar efectos estéticos, vinculados con lo bello y lo placentero; y una
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tercera forma que lo concibe como un acto significante, que ademds de comunicar, transmite
emociones valiéndose de la imagen, la musica, la palabra, etc. (Pares, 2011). Ya sea como
comunicacion, contemplacién o emocién, es valido preguntarnos al momento de hacer o recibir

arte, si existe algo un mensaje adicional que quiere ser transmitido.

Estética de la recepcion:

La Estética de la Recepcidn (cuyo objeto es la relacion entre texto y lector) tuvo su bautismo en la
Universidad Alemana de Constanza en 1967 cuando Hans Robert Jauss dicté su leccién inaugural La
historia literaria como desafio a la ciencia literaria. También se consideran textos fundacionales de
esta escuela los ensayos Para una historia literaria del lector, de Harald Weinrich y La estructura
apelativa del texto, de Wolfang Iser, escritos contempordaneamente. Su punto de partida fue la
hermenéutica filoséfica elaborada por Hans-Georg Gadamer en 1961, segun la cual la relacién entre
texto y lector obedece a una ldgica de preguntas y respuestas por la cual solo seria posible percibir
en el texto aquello que tiene que ver con uno mismo: como respuesta a una pregunta previa esta
respuesta nunca es plenamente satisfactoria. El texto a su vez plantea nuevas preguntas para las
cuales el lll Jornadas de Investigacidn en Edicidon, Culturay Comunicacion 2015 | FILO:UBA ISBN 978-
987-3617-99-7 44 lector debe encontrar nuevas respuestas. Mediante este funcionamiento
dialéctico se construye el denominado “circulo hermenéutico” (Broitman, 2015). En este sentido la
estética de la recepcidn nos plantea un escenario en el que el receptor o publico actia como un
elemento activo de la obra artistica, resignificando su mensaje y generando mayor apropiacién de

contenido propuesto.

Formacién de publico:

La apreciacion de las artes no es un proceso que nace de la noche a la mafana, implica un
aprendizaje continuo que se desarrolla, si se comienza a temprana edad. La variedad de experiencias

tiene beneficios en el desarrollo social, cognitivo, sensorial y emocional de una persona.

La formacién de publicos es una estrategia que tiene como objetivo cultivar el interés y fomentar la

demanda de las artes. M4as alla de generar espectadores a futuro, lo que busca es contribuir con una
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formacidn ciudadana, mucho mas sensible y abierta a la apreciacidén de diversas manifestaciones

culturales.

Para desarrollar una adecuada formacion, se debe entender a quiénes van dirigidas cada actividad.
Una vez comprendido este punto, se evalla las mejores formas de llegar a esas audiencias.
Seducirlas, es la clave (Huerta, 2018). Asi mismo, es valioso replicar el valor comunicativo que
contiene “lo simbdlico en el arte”, este valor anima al publico a querer percibir mensaje codificado

en la obra artistica.
Los no-lugares:

El “no-lugar” es un término acuiado por el antropdlogo francés, Marc Augé, para describir aquellos
lugares de transitoriedad que no tienen suficiente importancia para ser considerados como

“lugares”.

En su teoria, son lugares antropoldgicos, los histéricos o los vitales, asi como aquellos otros espacios
en los que nos relacionamos en nuestra humanidad. Un “no-lugar” es una autopista, una habitacién
de hotel, un aeropuerto, un centro comercial, un supermercado o un computador. Para Augé, estos
son espacios circunstanciales, casi exclusivamente definidos por el pasar de individuos. No

personalizan ni aportan a la identidad porque no es facil interiorizar sus componentes.

“Hay una nueva forma de sociabilidad que se esta haciendo en ese centro comercial que, pese a que
a uno no le guste y lo considere placebos del espacio publico, la gente busca en ese lugar un espacio
seguro, “aséptico”, ordenado y no le importa el ruido o la contaminacién auditiva tan alta. Entonces
es un hecho completamente contradictorio, pero es un hecho de la contemporaneidad” (La

network, 2021).

En este sentido, el no-lugar virtual gana un terreno importante bajo las condiciones de la pandemia
COVID 19, ya que lo fisico se trasladd a lo virtual, adjudicando forzadamente caracteristicas
espaciales a escenarios no fisicos. Esto conlleva a reacomodar los conceptos de comunicacién en

términos artisticos.

La cuarta pared hace referencia a la “separacion” invisible entre el publico y los actores en el
escenario. Es una convencion que supone que estamos viendo la obra a través de una “pared”
transparente (e inexistente) que impide la interaccidn entre espectadores y actores. En la television,

esa cuarta pared es realmente una barrera fisica porque, evidentemente, la pantalla no se puede
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atravesar. Sin embargo, del mismo modo que, a veces, en el teatro se rompe la cuarta pared cuando
los actores se dirigen directamente al publico, en la televisién también ocurre cuando alguien habla
a la cdmara dirigiéndose a los espectadores (Such, 2010). Esta ruptura de esta franja invisible invita

al espectador a participar ya que se siente sefialado o cuestionado directamente.

Tanto en teatro como en televisién, las experiencias de cuarta pared, es su mayoria se limitan a
dirigirse al publico de una manera directa, sin la pretensién de una respuesta. En la propuesta de
este trabajo, la intencién es mucho mas ambiciosa, ya que la intencidn es involucrar al publico de

una manera activa haciendo parte del contenido artistico.
La Musica de Camara:

La musica de camara hace referencia a aquellas obras disefiadas para ser escuchadas en una
pequeia habitacion, en lugar de una gran sala de concierto. Tiene su origen durante la época del
renacimiento, en el siglo XVII bajo el reinado del Rey Francisco | que obligaba a los musicos a tocar

dentro de su habitacidn, los denominados “Chantres del chambre”.

“Por tanto, se trata de musica realizada por un pequefio reducido grupo de musicos, nunca mds de
nueve, y que se combinaban mezclando las familias de viento, cuerda o percusion. Aunque la musica
de cadmara tiene su origen en el renacimiento, su estilo fue heredado por la mayoria de compositores
posteriores, como Mozart y Beethoven, y llevado a su mdxima expresion y calidad de la mano de

Brahms, en el siglo XIX.” (Fuente: https://tiposdemusica.com/musica-camara/)

Hay tres elementos principales que caracterizan a las obras de camara: No hay director y los musicos
se sitian mirandose entre ellos para coordinarse. Cada musico toca una parte diferente de la obra.
No se considera musica de cdmara aquélla que esta escrita para un solo musico o instrumento

(Musicainstantanea, 2020).

Partiendo de las recomendaciones de distanciamiento social y aislamiento impartidas por la OMS,
los conciertos en gran formato como orquestas se ven limitados tanto en su configuracién interna
artistica, como en la posibilidad de reunir grandes publicos. Bajo esta circunstancia, el formato de
camara toma un protagonismo inesperado, ya que logisticamente tanto para los artistas como el

publico, se ven beneficiados en el propdsito de seguir las recomendaciones de la OMS.

=


https://tiposdemusica.com/musica-camara/

La musica tradicional colombiana:

La musica tradicional colombiana nace de la mezcla de los ritmos europeos, africanos, indigenas y
populares, y contempla un sin nimero de ritmos segun las regiones y procesos histdricos de nuestro
pais. Su carga cultural es invaluable y hoy muchas comunidades aun se mantienen fieles a sus
practicas musicales (Centro de Investigacién y Educacion Popular, CINEP / Programa por la paz, s.
f.). Colombia es un pais muy diverso culturalmente, la geografia aumenta las diferencias culturales
generando cientos de géneros musicales por regiones. Algunos géneros han evolucionado a formas
mas modernas con la intervencidn de la tecnologia y con la intencién de aumentar su

comercializacidn, no necesariamente en ese orden.

Es la aplicacién de este trabajo, la intencién es mostrar algunos de los géneros de musica folclérica

tradicional colombiana, evidenciar su belleza y su complejidad, como también contar su historia.
Gestidn y gerencia cultural. Concierto “Cuarta pared” formacién de publico.

En el ejercicio de la especializacién en Gerencia y Gestidn cultural, se plantea un proyecto llamado
“Cuarta Pared: una interfaz interactiva”, con intencion pedagdgica de formacion de publicos. La
novedad del proyecto radica en la utilizacidon de una plataforma virtual tipo APP que al combinarse
con un servicio de streaming o incluso con un evento en vivo segun el contexto se puedan generar

una interaccion en vivo entre el publico y los artistas.

El proyecto piloto con el que se desarrolla la App, se plantea como un concierto de musica de cdmara

interpretando musica tradicional del folclor colombiano.

9.MARCO JURIDICO - NORMATIVO

El marco normativo que regula la cultura y la produccién de conciertos virtuales en Colombia esta
compuesta por diferentes articulos y leyes con un orden jerarquico establecido y apoyado por
decretos e instrumentos de la rama ejecutiva. Iniciando con el establecimiento de la cultura como
derecho fundamental y desde ahi planteando los lineamientos para el fomento y el desarrollo de

todas las ramas de la cultura.

En orden jerarquica es la Constitucion Politica del 91 la que establece la base del marco juridico.
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Constitucion Politica de Colombia (1991). La constitucidon cuenta con una serie de articulos que
imponen la cultura como derecho fundamental de todos los colombianos, asi como también cuenta
con otros que establecen el compromiso del Estado colombiano para el fomento de diferentes
actividades de interés nacional enfocadas al desarrollo, entre las que se encuentran. Los principales
articulos sobre cultura de la Constitucidn son los 70, 71 y 72 que la establece como un derecho

cultural:

El Estado tiene el deber de promover y fomentar el acceso a la cultura de todos los colombianos en
igualdad de oportunidades, por medio de la educacion permanente y la ensefianza cientifica, técnica,
artistica y profesional en todas las etapas del proceso de creacion de la identidad nacional. La cultura
en sus diversas manifestaciones es fundamento de la nacionalidad. El Estado reconoce la igualdad y
dignidad de todas las que conviven en el pais. El Estado promoverd la investigacion, la ciencia, el
desarrollo y la difusion de los valores culturales de la Nacion (Constitucion Politica de Colombia. Art

70.)

En el siguiente cuadro de se evidencian todos los articulos de la Constitucidon que establecen los

Derechos culturales en Colombia y rigen cualquier evento cultural que se realice en el pais:

DERECHODS CULTURALES ARTICULOS DE LA CORSTITUCION

[dentidad, diversidad y participacidn 2% y 79, 10 y 6B, B3, 176,

equitativa de las comunidades. 246, 310, 330 y 357, ¥
Transitorio 55

Comunicaciones, libertad de expresidm y 20, 73, &4 y 75

espectro electromagnético.

Autor y propiedad intelectual. 6ly 150 numeral 24

Formacidn, investigacidn, cédtedra ¥y 27, &7, 6B, 70 y T1.

capacitacidm.

Fomento a 1a creacidn ¥ a 1a investigacidn 70, 71, 33% y 355

en ciencia. tecmologia y cultura

Oerechos y deberes sobre e1 patrimonio B® y 95, numeral 8° &3, 72
cultural y 333,

Descentralizacidn y participacidn 1=, 40, 103, 287, ZBE y 342.

Gréfico 2. Los derechos culturales en la Constitucidn Politica colombiana de 1991. Tomado de La Ley
General de la Cultura desarrollo de la Constitucion de 1991 en Arte y Punto (2006) p.53-66 por Luis

Alberto Sanabria Acevedo.

A



A partir de la Constitucion, fue la Ley 397 de 1997 (Ley General de Cultura) la que establece el marco

legal del desarrollo de las actividades culturales en el pais a través de sus cuatro titulos:

El primero, para desarrollar los principios fundamentales y definir el concepto de cultura y el papel
del Estado en relacion con ella; el sequndo estd dedicado al patrimonio cultural de la nacidn; el
tercero se refiere al fomento a la actividad cultural, y el ultimo se encarga de la institucionalidad
nacional encabezada por el Ministerio de Cultura y de su relacion con todos los agentes e
instituciones que conforman el sector, unidos en el Sistema Nacional de Cultura que se rige por los
principios de la descentralizacion, la autonomia territorial y la participacion, tal como explicaré mds

adelante. (Sanabria. 2006. P.58)

Hasta el momento el evento es de iniciativa privada; sin embargo, en caso de ser apoyado por
entidades publicas el Articulo 26 de la Ley general de Cultura es pertinente para establecer el
compromiso y apoyo del Estado y sus organismos descentralizados para apoyar la cultura a través

de convenios con organizaciones sin dnimo de lucro:

De los convenios. El Ministerio de Cultura orientard y apoyard a las gobernaciones, las alcaldias
municipales y distritales y a los cabildos indigenas en la realizacion de convenios con instituciones
culturales sin dnimo de lucro que fomenten el arte y la cultura, con el objeto de rescatar, defender y
promover el talento nacional, democratizar el acceso de las personas a los bienes, servicios y
manifestaciones de la cultura y el arte con énfasis en el publico infantil y juvenil, tercera edad y
discapacitados fisicos, psiquicos y sensoriales; asi como consolidard las instituciones culturales y

contribuird a profundizar su relacion interactuante con la comunidad. (Ley 397, 1997, Art. 26.)

Al ser el concierto un espectaculo publico, se regira bajo la Ley 1493 de 2011, conocida como la Ley
de Espectaculos, que como lo estipula su Articulo 2, tiene como objetivo es “reconocer, formalizar,
fomentary regular la industria del espectaculo publico de las artes escénicas; asi como democratizar
la produccion e innovacién local, diversificar la oferta de bienes y servicios, ampliar su acceso a una
mayor poblacién, aumentar la competitividad y la generacidn de flujos econdmicos (...)" (Ley 1493
2011, Art. 2). En ella se establecen todas las condiciones para la realizacién de espectaculos

culturales.

Paralelamente, otra ley relevante es la Ley 23 de 1982 conocida como la Ley de Derechos de Autor.

Sobre la cual se establecen los derechos de los autores de las canciones que se usaran en el
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repertorio del concierto. Para las actividades virtuales que no cuenten con una tarifa o boleta de
ingreso, Sayco establecié el cobro de medio salario minimo por cada mil personas conectadas. (Vita.

2020)

Otras herramientas relevantes para el desarrollo cultural y la realizacién del evento, que no son
legislativas sino ejecutivas es El Plan Decenal De Cultura realizado por el Ministerio de Cultura que

establece una ruta de trabajo a nivel nacional frente a los objetivos de la cultura.

En cuanto a la pandemia la Resolucion 666 de 2020 del Ministerio de Salud y Proteccién Social
establecié el protocolo general de bioseguridad para mitigar, controlar y realizar adecuado manejo

de la pandemia por COVID-19. Limitando los eventos masivos, especialmente en lugares cerrados.

8. METODOLOGIA

El modelo de gestién pensado para el formato de Concierto “Cuarta Pared”, es un Modelo, basado
en esta metodologia Heuristica que permite encontrar varias soluciones a partir de la identificacion
de un objetivo y un problema que puede replantearse, para luego innovar sobre el mismo y
finalmente lograr generar una solucién al problema planteado. Buscando en el camino reducir esas
diferencias entre el problema (estado actual) y la(s) solucione(s) planteadas. Y es asi como los
diferentes elementos que surgen en su desarrollo se van sumando exponencialmente hasta

desarrollar el modelo completo.

9. MODELO DE GESTION

El Modelo de Gestion del Concierto Virtual e Interactivo Cuarta Pared (ver grafico #3 lineas abajo)
se basa en la Metodologia Heuristica y se gestiona a través de la interconexion de las diferentes
estrategias que como notas musicales tiene una duracién diferente pero que ordenadas y ligadas
forman la melodia de la Cuarta Pared. En el pentagrama lineas abajo se evidencian las tres
Estrategias de mayor duracidn y que le dan el primer tono al proyecto: la Estrategia Musical, la

Artistica y la Tecnolégica. Luego, resuenan otras que las acompafian como la E. Social y la E.
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Educativa para que luego suene la Estrategia de Comunicacién. Ademads, todas las estrategias estdn

ligadas por la E. Financiera que las une y permite su ejecucion.

E =Estrategia

CUARTA PARED: UNA INTERFAZ INTERACTIVA

E. Financiera

E. Educativa

E. Social

E. Comunicacion

E. Artistica

Grafico 3. Modelo de Gestidn proyecto Cuarta Pared — Elaboracidn Propia.

ESTRATEGIAS:

Las estratégicas responden a los siguientes objetivos especificos:

OBIJETIVOS ESPECIFICOS

A) Disefiar un formato de concierto que incluya la participaciéon de los tres actores
involucrados: artistas, publico y repertorio a través de una app.

B) Adecuar repertorios del concierto, en este caso musica tradicional colombiana en formatos
de camara, dirigidos a formatos pedagdgicos que involucren la interaccidn con una
plataforma de streaming “Cuarta Pared”.

C) Utilizar los canales virtuales como plataformas de emision de conciertos de cdmaray el uso
de una aplicacién “cuarta pared” que permita mayor interaccidon y cobertura de los

conciertos propuestos.
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OBIJETIVO
ESPECIFICO DESCRIPCION ESTRATEGIA

ESTRATEGIAS

Acercar del arte, mas especificamente de la musica al
publico a través de nuevas alternativas de interaccion e
Estrategia OBIJETIVO intervencion artistica que mezclen los elementos
Artistica ESPECIFICO A musicales (elementos del artista) con la posibilidad de
intervenir artisticamente (elemento del publico) durante
la realizacion del concierto, a través de la app Cuarta
Pared.

Modificacién del repertorio de cada concierto para la
Estrategia OBIJETIVO generacién de espacios para la intervencidn artistica, en
Musical ESPECIFICOA YB tiempo real, usando conceptos y caracteristicas de la
teoria musical (como velocidad, altura, timbre, melodia,

armonia etc.).

. OBIJETIVO Desarrollo de un concierto de musica en espacios no
Estrategia

Tecnolégica ESPECIFICOA,BY C convencionales, usando plataformas de streaming en

vivo y en directo y la aplicaciéon “Cuarta Pared” para que
los asistentes participen, voten e interactien con el
desarrollo del concierto.

De esta forma la tecnologia rompe con las limitantes
creadas por la pandemia, asi como con el distanciamiento
tradicional que ha existido entre los musicos/repertorio y
el publico asistente.

Consecucion de recursos para financiamiento inicial para
el desarrollo de una aplicacién, del repertorio y del
concierto, a través de convocatorias o portafolios de
estimulos presentados por el gobierno.




Estrategia
Financieray
Gerencial

Estrategia de
Comunicacion

Estrategia
Educativa

Estrategia
Social

OBJETIVO
ESPECIFICOA,BYC

OBJETIVO
ESPECIFICOA,BYC

OBJETIVO
ESPECIFICOA,BYC

OBJETIVO
ESPECIFICOA,BYC

Una vez desarrollada la aplicacidn, el costo disminuira y
se podrd vender el concepto del concierto a otras
instituciones y entidades privadas que puedan interesarle
su cardcter innovador, virtual, social y educativo.

Creacion de piezas de divulgacidn virtuales sencillas o con
la posibilidad de tener interacciones tales como imagenes
(afiche), reels, videos, stories (Instagram), videos de
Tiktok, grupo/eventos de Facebook y correos
electrénicos con invitaciones y explicaciones del evento,
aprovechando el caracter tecnoldgico del concierto
ampliando y fortaleciendo la comunicacion virtual en las

redes sociales.

Dentro de la misma aplicacion, se creara una pestafia
especifica donde se informara a los asistentes sobre el

objetivo, misidn, vision del evento.

Enseflanza y acercamiento de los asistentes a los
elementos musicales y caracteristicas de la musica en la
gue se centre el evento, a través del concierto virtual en
el que aprenderan no solo la teoria sino el efecto real y

practico que tienen esas variables dentro de la musica.

Permitir el acceso virtual de grupos de personas para que
participen en este tipo de conciertos votando de manera
conjunta, a través de un aparato tecnoldgico, teniendo en
cuenta que una parte de la sociedad colombiana, en un
contexto tradicional, no tiene los medios para acceder ni

intervenir en este tipo de conciertos.
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10. INDICADORES

Teniendo en cuenta que los objetivos especificos son:

A) Disefiar un formato de concierto que incluya la participaciéon de los tres actores
involucrados: artistas, publico y repertorio a través de una app.

B) Adecuar repertorios del concierto, en este caso musica tradicional colombiana en formatos
de cdmara, dirigidos a formatos pedagdgicos que involucren la interaccion con una
plataforma de streaming “Cuarta Pared”.

C) Utilizar los canales virtuales como plataformas de emisién de conciertos de cdmaray el uso
de una aplicacidon “cuarta pared” que permita mayor interaccion y cobertura de los

conciertos propuestos.

Se han desarrollado los siguientes indicadores que se implementaran gracias a una encuesta que
tendra la aplicacién al final de cada transmisién, cada uno responde a uno de los objetivos

especificos:

1. Generar mayor conexion entre el artista y el publico, reponiendo la cuarta pared a

través de la implementacion de la aplicacion Cuarta Pared.

1.a — Indicador de Resultado: Uso de la APP durante el concierto

# de personas asistentes que usaron la App durante el concierto X 100

# de personas que se espera utilicen la App durante el concierto

1.b Indicador de Calidad: Calificacidn de la experiencia en el uso de la aplicacion en: Buena,

regular o mala.

# de personas que calificaron la prueba como BUENA*

X 100

# de personas esperadas que calificaran la prueba como BUENA*

*Reemplazar Buena por Regular o mala en cada caso.
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1.c - Indicador de Calidad: Satisfaccién de los asistentes respecto a la conexién con el contenido
artistico del concierto a través del uso de la aplicacidn en: muy satisfecho, satisfecho o poco

satisfecho.

# numero de personas que calificaron la prueba como SATISFECHO*

X 100

# de personas esperadas que calificaran la prueba como SATISFECHO*

*Reemplazar Buena por Muy Satisfecho o Poco Satisfecho en cada caso.

2. Estimular el interés del publico sobre el contenido artistico de un concierto programado

a través de la aplicacién.

2.a - Indicador de Resultado: Cudntas personas asistentes al concierto manifestaron interés

(calificaron como interesante o no) el contenido artistico del concierto al usar la App.

# de personas que calificaron el contenido como INTERESANTE*

X 100

# de personas esperadas que calificaran el contenido como INTERESANTE*

2.b = Indicador de Calidad: Nivel de interés generado a través del uso de la aplicacién en: muy

interesante, normal, poco interesante.

# de personas que calificaron el contenido como NORMAL*

X 100

# de personas esperadas que calificaran el contenido como NORMAL*

* Reemplazar Normal por Muy Interesante o Poco Interesante.

2.c — Indicador de Calidad: Calidad del repertorio tematico presentado a través de la app durante

el concierto en: alta, media o baja.

I



# de personas que calificaron como ALTA* la calidad del repertorio

X 100

# de personas esperadas que calificaran como ALTA* la calidad del repertorio

* Reemplazar Alta por Media o Alta.

3. Generar nuevas herramientas y estrategias tecnoldgicas en el ambito tradicional de

conciertos de camara.

3.a - Indicador de Resultado: Comparacién entre nimero de personas que usaron la app vs. Las

que estaban conectadas al streaming.

# de personas que participaron a través de la App durante el concierto

X 100

# de personas que se conectaron al streaming del concierto

3.b - Indicador de Calidad: Calidad en el disefio de la aplicacion en términos de facilidad/claridad

al momento de ser usada: Muy Facil, Facil o Muy Dificil

# de personas que calificaron la App como FACIL* de usar

X 100

# de personas esperadas que califiqguen la App cono FACIL de usar

* Reemplazar Facil por Muy Facil o Muy Dificil.

3.c—Indicador de Resultado: Cantidad de personas que consideran la App “cuarta pared” como

herramienta innovadora util durante los conciertos.

# de personas que calificaron la App “cuarta pared” como
herramienta innovadora til durante el concierto.

X 100

# de personas esperadas que calificaron la App “cuarta pared”
como herramienta innovadora Gtil durante el concierto.

3



12. PRESUPUESTOS

.Piloto concierto interactivo:
TABLA DE PRESUPUESTO - CUARTA PARED CONCIERTO PILOTO

VALOR 2 VALOR
ITEM/DESCRIPCION m UNITARIO DURACION COMENTARIO TOTAL

1.1. Coordinador

Ensayos: discrecion del
Coordinador y los musicos

Encargado de la
coordinacion del

) 1 $800,000 . $800,000
Musical repertorio con
Repertorio los musicos
12 g bt S [
. [ y Usi instu
+ 1
(mstrum'ento 4 OO0 Concierto: 4 horas (2 de tech +  durante Ensayos SAILETT
repertorio ) 1 de concierto + 1 extra) y Concierto
1.3 Realizador Concierto: 4 horas (2 de tech + .
1
Audiovisual $400,000 T YR g Concierto $400,000
1.4 Ingeniero de Concierto: 4 horas (2 de tech + .
1
Sonido PATLITE 1 de concierto + 1 extra) Concierto SATIEIT
Concierto: 4 horas (2 de tech +
1 de concierto + 1 extra)
7 Derechos de El valor final esta sujeto a la
) 10 $400,000 cantidad de visualizaciones que Concierto S400,000
Autor (Sayco) .
tenga el concierto una vez
finalizado, segun las tarifas
establecidas por Sayco
3. Disefiadores y Creacion,
Gestores del 3 $3,500,000 Todo el tiempo menos ensayos  disefio, gestion ~ $10,500,000
proyecto y produccion
4.1 Equipo de Valor por hora del alquiler Alquiler del
sonido (Global) $400,000 de los elementos enlistados espacio viene $1,600,000
Micréfonos 4 bajo equipo de sonido y con equipos



Interfaz
Retornos

4.2 Alquiler del
Espacio
Espacio

Sillas

Atriles

5.1 Equipo de
transmicion
audiovisual :
Cdmaray Luces
Camara

Luces

6.1 Aplicacion
6.2 Plataforma
(Twitch o
Facebook)

6.3 Soft Ward de
Streaming

7.1 Bioseguridad
PCR

8.1 Publicidad
(Disefio logo y
publicidad, Redes
Sociales, etc)

8.1 Refrigerio

9.1 Imprevistos
TOTAL

1
4
4
$400,000
1
2-4
1 $3,000,000
1
$500,000
1
8 $200,000
$500,000
9 $10,000
- $810,000

alquiler de espacio.
Concierto: 4 horas (2 de tech +
1 de concierto + 1 extra)

Valor por hora

Realizador audiovisual alquila
los equipos

Concierto: 4 horas (2 de tech +
1 de concierto + 1 extra)

Concierto + futuros usos

Uso durante 2 horas del tech
(ensayo previo) + 1 hora del
concierto

Previo al concierto: PCR.
Durante el concierto:
Antibacterial, mascaras, etc

Previo al concierto

Previo al concierto

Concierto

Concierto

Concierto

Concierto

Concierto

Pre-Concierto

Concierto

$400,000

$3,000,000

$500,000

$1,600,000

$500,000

$90,000
$810,000

$25,000,000

*Ensayos: La cantidad y coordinacién de los ensayos estan a cargo de los muasicos y el coordinador musical. Se hara

una muestra final a los gestores a través de zoom antes del dia del concierto.
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ITEM/DESCRIPCION

TABLA DE PRESUPUESTO - CUARTA PARED CONCIERTO VENTA

1.1 Realizador
Audiovisual

1.2 Ingeniero de Sonido

2. Derechos de Autor
(Sayco)

3.1 Aplicacidn

3.2 Plataforma (Twitch o
Facebook)

3.3 Soft Ward de
Streaming

TOTAL

1 $400,000

1 $400,000

10 $400,000*

1 $3,300,000

$500,000

Concierto: 4 horas (2 detech + 1
de concierto + 1 extra)

Concierto: 4 horas (2 detech + 1
de concierto + 1 extra)

Concierto: 4 horas (2 detech + 1
de concierto + 1 extra)

*El valor final estd sujeto a la
cantidad de visualizaciones que
tenga el concierto una vez
finalizado, segun las tarifas
establecidas por Sayco

Concierto + futuros usos+
Hosting y dominio por un afio

Uso durante 2 horas del tech
(ensayo previo) + 1 hora del
concierto

VALOR o
m UNITARIO DURACION COMENTARIO

Concierto

Concierto

Concierto

Concierto

Concierto

Concierto

$400,000

$400,000

$400,000

$3,300,000

$500,000

$5,000,000
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13. CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

VIRTUALE |

D&

Ensayos Gestores (en ciertos ensayos)
2. Evento/Produccion
Musicos
Ensayo Técnico (2 horas Ingeniero de Sonido
antes del concierto) Técnico Audiovisual
Gestores
Musicos
Concierto virtual e Ingeniero de Sonido
interactivo Técnico Audiovisual
3. Postproduccidn/Bvalvacién |
Musicos
Desmontaje (1 hora T'"'"i asra s Soda
del
después del concierto)
-

Los entregables propuestos incluyen:

1. Grupo focal virtual didlogo con los musicos (eleccidén de repertorio y preguntas interactivas)
2. App “Cuarta Pared”

3. El concierto con transmision en streaming.

4. Resultados encuestas a publico asistente sobre el concierto virtual y participativo “Cuarta Pared”

y su disposicién a participar en este tipo de concierto.

=



14. CONCLUSIONES

Los nuevos retos de la Gestidn y la Gerencia cultural, a partir de la nueva realidad impuesta por la
llegada del COVID-19, demandan del sector nuevas maneras de crear y cautivar a publicos
cambiantes y dinamicos, cada vez mas exigentes en cuanto a contenidos culturales que incluyen
indudablemente, nuevas formas de consumo y que brinden ademas, condiciones de calidad de vida
dignas para los artistas; en tal sentido el proyecto Cuarta Pared plantea una nueva alternativa para
llevar a cabo procesos artisticos y creativos que involucran estratégicamente de manera
interdisciplinar y transdisciplinar, el uso de otros campos del conocimiento al servicio de la cultura,
como las tecnologias de la informacion y la comunicacion, cuyo resultado final estd asociado a la

innovacion en procesos de formacidn de nuevos publicos, gracias a la interaccion publico-artista.

El proyecto Cuarta Pared busca ser una herramienta tecnoldgica, una “carcasa” que se adaptay es
usada en diferentes formatos de conciertos, obras de teatro y eventos culturales permitiendo
conectar al publico con la obra o artistas en tiempo real generando un impacto contundente en cada
puesta en escena. Aunque, el arte en general y la musica en particular, se ha mostrado
tradicionalmente reticente a la idea de mezclarse con las nuevas tecnologias, el caracter
conservacionista sosiega los espiritus evolutivos de la misma mas ain en momentos como el actual
donde las restricciones llevan a la innovacion inmediata. Propuestas como cuarta pared promueven
dicha mezcla y encajan sus fundamentos complejos en pensar en la interdisciplinariedad en el

mundo artistico.
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