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Resumen Ejecutivo del Proyecto

Titulo Circuito Artistico y Cultural Calle 10
Equipo Daniela Santos Rodriguez y Juan Dario Villarraga Pérez
Contexto Bogota D.C.

Geografico

Localidad de La Candelaria
Calle 10 entre Carreras 2y 7

Beneficiarios

Artistas del espacio y ciudadania en general

Duracion

Un (1) dia, de 10:00 am a 5:00 pm
contempla que el circuito se desarrolle de forma periddica el tltimo domingo de cada mes.

Descripcion del
Proyecto

Circuito artistico y cultural desarrollado el tltimo domingo de cada mes, a lo largo de la Calle
10, entre Carreras 2 y 7 (La Candelaria), que vinculard a 18 artistas del espacio publico de las
siguientes précticas: bailarines, cantantes, dibujantes, caricaturistas, pintores, estatuas vivas,
artistas circenses y masicos.

El circuito contara con 4 recorridos guiados en modalidad gratuita y paga, e integrara comercios
locales de la zona en pro de la reactivacion econdmica y cultural.

Planteamiento
del Problema

Hay insuficiencia de escenarios para los artistas del espacio publico de la Carrera Séptima, por
lo cual, el disfrute de su practica artistica por parte de la ciudadania se puede ver coartado,
limitando las posibilidades de transformacién del territorio.

Justificacion

El espacio publico, mas que un conjunto de lugares de libre acceso, es un escenario en potencia
en el que se desarrollan diversas formas de vinculos sociales, entre ellas las dindmicas artisticas
y culturales. Estas tienen la capacidad de incidir de forma positiva o negativa en el territorio en
el que son ejecutadas. De igual forma, los artistas del espacio publico logran impactar con sus
actividades y expresiones artisticas a su publico. Pero, ¢qué pasa si el lugar donde realizan su
actividad carece de las condiciones necesarias para que ese impacto sea recibido de manera
positiva por el espectador? El mensaje podria verse truncado y el acto per se quedaria sin
insumos, convirtiéndose simplemente en una forma mas de recurrir a la caridad del publico.

Propiciar escenarios de circulacién para los artistas del espacio publico en los que se garantice

Obijetivo - -
Gerj1eral el disfrute de su préctica.
1. Disefiar un circuito artistico y cultural en el espacio publico que dignifique la labor del artista.
2. Generar la estrategia de alianzas institucionales requeridas para la sostenibilidad del circuito
Objetivos artistico y cultural.
Especificos
3. Integrar minimo a un representante de las diferentes practicas artisticas en la programacion
del circuito artistico y cultural.
Presupuesto $10.744.199

Fuente: Elaboracion propia




Introduccion

Al caminar por las calles de Bogota se vive una ciudad dinamicay organica, llena de contrastes propios
de las grandes capitales, donde los ciudadanos pueden usar y disfrutar de los espacios publicosy las
diversas actividades que en ellos se desarrollan: desde sentarse en una banca, practicar algun deporte
o usar las ciclorrutas, hasta asistir a conciertos o disfrutar de un grafiti artistico. En este sentido, salir
a la calle es una experiencia que invita a relacionarse con los demés y con la ciudad.

En ese espacio publico, que es de todos y de nadie a la vez, se encuentran también quienes a diario
comparten su talento en la calle. Son artistas que dinamizan el recorrido diario de los ciudadanos y
brindan experiencias de arte, musica y teatro, y que les permiten a los transeuntes interactuar en el
espacio publico de una forma mas amena y agradable. Asi, las artes le dan vida al espacio publico, y
el espacio publico se convierte a su vez en escenario dindmico para las artes. Esta interrelacion, viva
y constante, contribuye a que la ciudadania se encuentre, interactle, tenga experiencias estéticas y
disfrute la ciudad.

Por lo anterior, el arte en espacio publico puede reconocerse como un poderoso dispositivo de
mediacion y colaboracion, ademas de un dinamizador econémico que puede aportar a la generacion
de valor.

Para el desarrollo del proyecto Circuito Artistico y Cultural Calle 10 se tom6 como punto de partida
el reconocimiento del valor del espacio publico y su relacién directa con las actividades artisticas
como un activo que fortalece la ciudad y genera, con acciones corresponsables, nuevas maneras de
disfrutarla. Es importante resaltar que, para que se dé esta valoracion, se requiere de un trabajo
conjunto y articulado entre las entidades del distrito, la ciudadania y los artistas.

Descripcion del Proyecto

De acuerdo con la necesidad identificada de encontrar espacios publicos para los artistas, que cuenten
con buenas condiciones para garantizar el desarrollo de sus practicas artisticas, el proyecto propone
la creacion de un circuito artistico y cultural, que ofrezca no solo para los artistas un espacio digno,
sino que ofrezca a los peatones y transedntes (publico) un entorno méas amable y una experiencia mas
comoda que le permita disfrutar de estas expresiones y actividades artisticas. Lo anterior, con el
proposito de dignificar la labor de los artistas del espacio publico y capitalizar su rol como agentes
transformadores del territorio.

En ese orden de ideas, el proyecto propone la creacién del Circuito Artistico y Cultural Calle 10, el
cual se desarrollara en la localidad de La Candelaria, a lo largo de la calle 10, entre carreras 2y 7, lo
que corresponde a uno de los ejes artisticos y culturales mas importantes de la capital, a lo largo del
cual se encuentran equipamientos y centros culturales como la Fundacién Gilberto Alzate Avendafio
- FUGA, el Museo de Bogota, el Museo de Trajes, el Museo Militar, el Instituto Caro y Cuervo, el
Teatro Colon y la casa de Manuelita Sdenz, entre otros.
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El circuito se desarrollara el Gltimo domingo de cada mes, de 10:00 am a 5:00 pm, en el marco de la
gratuidad de los museos, lo que garantizara una afluencia de publico a lo largo de este eje.

Adicionalmente, se contara con la participacion de 18 artistas del espacio publico, quienes realizan
las siguientes practicas:

e Bailarines (x2): realizan nimeros cortos de baile, utilizan diferentes géneros dancisticos y
musicales. Por lo general emplean amplificacion de sonido.

e Cantantes (x2): la actividad se centra en el uso de su propia voz, aunque algunos utilizan
amplificadores con pistas musicales o instrumentos de viento, cuerda o percusion,
interpretados por ellos mismos.

! Plano general del sector - Identificacion de los museos y equipamientos culturales de la zona. Fuente: elaboracion
propia.



e Dibujantes y caricaturistas (x4): artistas que crean dibujos sobre una superficie a través del
uso de distintas técnicas secas como el lapiz, el grafito, el carboncillo, o la tinta.

e Pintores de aerosol (x1): realizan pinturas con aerosol usando soportes portétiles como
cartones, papeles, laminas de acetato o acrilico.

e Pintores al 6leo o acrilico (x1): pintan y/o reproducen imagenes o composiciones sobre
cartones preparados o lienzos, con o sin bastidor.

e [Estatuas vivas (x4): ponen su cuerpo en funcion de lo que representan; usan vestuario,
maquillaje y utileria con referencia a algin personaje. Algunos utilizan pedestales para pararse
sobre ellos, mientras que otros utilizan amplificadores para emitir sonidos o masica de fondo.

e Artistas circenses (x2): realizan nimeros que involucran técnicas acrobaticas, malabarismo
0 equilibrismo, entre otros; asi como numeros de payaso o clown. La actividad se puede
realizar de forma individual o grupal, y no debe incluir fuego, animales o elementos
cortopunzantes. Algunos utilizan sonido amplificado.

e Musicos (x2): interpretan diferentes instrumentos, tanto tradicionales como guitarras,
saxofones, violines, como algunos hechos en materiales poco convencionales, tales como
baterias y marimbas en PVC.
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2 Plano de detalle de la Calle 10 - Ubicacién de los artistas del espacio publico pertenecientes al Circuito Artistico y
Cultural Calle 10. Fuente: elaboracidn propia.



3 Calle 10 - Alzado sur, entre Carrera 2y 7

4 Detalle del alzado sur de la Calle 10, a partir de la Carrera 2

5 Calle 10 - Alzado norte, entre Carreras 7 y 2

¢ Detalle del alzado norte de la Calle 10, a partir de la Carrera 7



El Circuito Artistico y Cultural Calle 10 contara con cuatro recorridos guiados para la ciudadania y
tres diferentes planes, de la siguiente manera:

HORARIO AFORO MODALIDAD TARIFAS
10:00 am a 11:00 am | Maximo 25 Gratuito N/A
personas
12:00 ma 1:00 am Maéaximo 20 Pago Plan A: $10.000 adulto y $5.000
personas nifio y/o adulto mayor. Incluye:
2:00 pm a 3:00 pm - Recorrido guiado
- Foto con las cuatro estatuas
4:00 pm a 5:00 pm vivas

Plan B: $15.000 adulto y $10.000
nifio y/o adulto mayor. Incluye:
- Recorrido guiado
- Foto con las cuatro estatuas
vivas
- Caricatura rapida

Plan C: $20.000 adulto y $15.000
nifio y/o adulto mayor. Incluye:
- Recorrido guiado
- Foto con las cuatro estatuas
vivas
- Caricatura rapida
- 10% de descuento en el
restaurante Casa Mama Luz
- 10% de descuento en Café
Ibanez

El recorrido guiado del Circuito Artistico y Cultural Calle 10 se realizara en sentido occidente-oriente:
iniciando desde la esquina de la Calle 10 con carrera séptima (Colegio Mayor de San Bartolomé), se
ird avanzando hacia la carrera 2, para finalmente rematar en el Museo de Bogota e invitar a los
participantes del mismo a disfrutar de la coleccion del museo.

Ademas de lo anterior, el Circuito Artistico y Cultural Calle 10 vinculara experiencias culturales
locales con el objetivo de dinamizar la economia del sector. En este orden de ideas, durante el
recorrido guiado, el mediador incluira en su presentador informacién relacionada con productos
tipicos locales, tales como el ajiaco y el café. Asi mismo, quienes adquieran el Plan C podran disfrutar
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de descuentos especiales en comercios locales, tales como el restaurante Casa Maméa Luz, de la
cocinera Luz Dary Cogollo, quien en el afio 2019 fue galardonada con el premio al mejor ajiaco de
Bogot4, premio que la llevaria a participar en el documental de Netflix Street Food: Latinoamérica,
y Café Ibafez, un pequefio y magico lugar en donde, ademas de disfrutar de un café 100% colombiano
en diferentes preparaciones, se podra disfrutar de un ambiente tradicional bogotano, con fotografias
antiguas en sus paredes, mientras en el fondo se escuchan boleros y musica romantica.

Por ultimo, para el desarrollo del Circuito Artistico y Cultural Calle 10 se disefiara y fabricara una
linea de merchandising con el objetivo de contar con un aporte econdmico adicional para la
sostenibilidad del circuito: postales, pines, totebags, cachuchas, libretas y stickers. Los productos
estaran a la venta en la tienda del Museo de Bogota, como parte de la alianza estratégica pactada.

El Problema de Cultural

Con el fin de identificar las multiples causas del problema central, y sus consecuencias, las cuales
impactaran en el entorno social, se utilizo la herramienta arbol de problemas, la cual se presenta a
continuacion:

2. La ciudadania

1. Los demas usos
se han visto
“desplazados” en
el espacio publico
comprendido entre

no valora las
actividades y
expresiones
artisticas y
culturales que hoy

Carrera Séptima.

3. Los artistas se
ubican en
cualquier parte del

4. El artista del
espacio publico no
tiene consciencia
de su papel social

Efectos . . . espacio publico
. la Plaza de Bolivar | en dia se realizan como agente
Directos . donde creen que
y la Calle 26 con en el espacio transformador del
. L van a tener mayor o
Carrera Séptima, publico anancia de territorio y
como por ejemplo | comprendido entre gan memoria colectiva
- . dinero. .
el artistico y la Plaza de Bolivar del mismo.
cultural. y la Calle 26 con

Problema Central: Hay insuficiencia de escenarios para los artistas del espacio publico de la
Carrera Séptima, por lo cual, el disfrute de su practica artistica por parte de la ciudadania se puede
ver coartado, limitando las posibilidades de transformacion del territorio.




Objetivo General: Propiciar escenarios de circulacion para los artistas del espacio publico en los
que se garantice el disfrute de su préctica.

1. El espacio
publico
comprendido entre

2. Refuerzo de
estereotipos

3. Falta de
escenarios en el
espacio publico

4. Las dindmicas
artisticas y

negativos

culturales del
alrededor de las

la Plaza de Bolivar que permitan

Causas y la Calle 26 con . desarrollar las espacio publico, en
. - actividades y L .
Directas Carrera Séptima EXDIESIONES actividades y su mayoria, son
tiene un uso pre: expresiones producto de las
T artisticas y .o -
principalmente artisticas y necesidades de
: culturales en el . ) .
comercial L culturales de mejor | quien las ejecuta.
: espacio publico.
(informal). forma.

El problema central identificado es: hay insuficiencia de escenarios para los artistas del espacio
publico de la carrera séptima, por lo cual, el disfrute de su practica artistica por parte de la ciudadania
se puede ver coartado, limitando las posibilidades de transformacion del territorio.

Si bien las dindmicas comerciales que se presentan hoy en dia en el espacio publico de la Carrera
Séptima (entre Plaza de Bolivar y Calle 26) garantizan que muchos peatones y transeuntes recorran
esas calles de la ciudad, encuentren a lo largo del camino a los artistas del espacio publico y las
practicas que realizan, se identificé que las condiciones de los espacios publicos ocupados actualmente
no son suficiente, y carecen de condiciones adecuadas y de algunos elementos que podrian beneficiar
a los artistas, dignificando su labor.

Con el fin de soportar la argumentacion anteriormente mencionada, se realizaron diez (10) encuestas
a artistas del espacio publico que realizan diferentes practicas artisticas, de la siguiente manera:

e Cuatro (4) dibujantes y caricaturistas
e Dos (2) performers
e Dos (2) estatuas vivas

e Dos (2) bailarines

A continuacion, se presentan los resultados de cada una de las preguntas que hacen parte de la encuesta
aplicada:
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1. ¢Se siente comodo realizando su practica artistica en la Carrera Séptima?

HSi mNo

2. ¢Cree usted que su espacio artistico se ve limitado por las dinamicas comerciales de la Carrera
Séptima?

mSi mNo

3. ¢Cbémo se ve afectado? (puede marcar varias opciones)
Otro. ¢Cudl? Los comerciantes no me _
respetan por mi practica y edad
Las condiciones de seguridad y limpieza _
no son las mejores
Los peatones no tienen interés en

detenerse a ver mi practica artistica,
sino en comprar

No se puede apreciar mi préctica _
artistica debido al ruido
Noteno suficiente espacio | NN

0 0,5 1 1,5 2 2,5
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4. ;Coémo describiria el espacio publico ideal para realizar su practica artistica? (puede marcar varias
opciones)

Otro. ¢Cual? Con bafo

Compartido con otros artistas
Protegido de la lluvia o el sol

Espacios peatonales

Cercano a museos o centros culturales
Silencioso

Sin comercio

Limpio

Amplio

o
[S]
IS
)]
5]
=
o
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5. ¢Como define usted un buen dia de trabajo? (puede marcar varias opciones)

Otro. ¢Cual? Pude comer durante la...
Pude desarrollar mi acto completo
El clima no afecté mi acto

No tuve incovenientes con los...

No tuve incovenientes con otros...

No tuve incovenientes con otros artistas...
No tuve problemas con la policia

Gané buen dinero

Aplaudieron mi practica artistica

o

2

N
)}
[+
[N
o

12

M Serie 1

6. Si usted pudiera elegir un espacio en la Carrera Séptima para presentar su practica artistica, ¢;cual
elegiria?

B Me guedo donde estoy actualmente
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7. ¢Qué elementos del espacio publico favorecen su acto? (puede marcar varias opciones)

Otro. ¢Cudl? Escaleras y aleros || RN
Carreras de ventas ambulantes || N AR
Fachadas de casas [ N
Arboles y/o materas
Postes de Iuz |
Conecas de basura -
eancas [

0 1 2 3 4 5 6 7

8. ¢Qué elementos del espacio publico perjudican su acto? (puede marcar varias opciones)

Otro. ¢Cudl?
Carretas de ventas ambulantes | NNENRNEGRIEGINGSEE
Fachadas de casas
Arboles y/o materas
Postes de luz

Canecas de basura

Bancas [N

0 05 1 15 2 25 3 35 4 45

MW Serie 1

9. ¢Conoce usted a los artistas del espacio publico que realizan su practica artistica cerca a la suya?

mSi mNo
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10. ¢ Considera usted gue las entidades distritales apoyan su practica artistica?

WSi MNo

11. ¢Usted hace parte de la Regulacion de Actividades Artisticas del Espacio Publico de la Secretaria

de Cultura, Recreacion y Deporte y el Idartes?

WS W No

12. ;Cree usted que la ciudadania valora su practica artistica?

HSi HNo
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13. ¢Estaria usted dispuesto a participar una vez al mes en un festival de artistas del espacio publico,
desplazandose para realizar su practica artistica, por ejemplo, en la Calle 10?

HSi HNo

Respecto a las encuestas aplicadas se pudo concluir lo siguiente:

e El artista del espacio publico no se siente valorado por la ciudadania; su acto muchas veces
pasa indiferente y se vuelve un elemento mas del paisaje urbano. De ahi se hace necesario
darle al artista un espacio apto para que los transeuntes disfruten de su practica artistica como
un elemento cargado de un mensaje que aporta al entorno. Asimismo, garantizar el disfrute de
su préactica en calidad de espectéaculo.

e Si bien los artistas del espacio publico respondieron que si conocen a sus vecinos, este es
nuestro punto de partida para que se logre consolidar una comunidad y construir redes.

e Es importante que el espacio sea peatonal ya que garantiza y democratiza que la mayoria de
la poblacion pueda tener acceso a €l y a las actividades que alli se desarrollan.

e Las respuestas frente a lo que los artistas del espacio publico definen como un buen dia de
trabajo fueron insumos fundamentales para la formulacion del proyecto y el disefio del
circuito.

Antecedentes

La que en tiempos coloniales fuera conocida como la Calle Real, paso obligado y a la vez distinguido
de multiples personalidades, comercios y manifestaciones, hoy dia ya descolonizados, sigue siendo
una de las vias mas importantes de la ciudad. Y es que la Carrera Séptima es el espacio de ocio del
peaton bogotano.

Para el desarrollo del presente trabajo, se tomaron como antecedentes dos sucesos de los cuales
devienen las dinamicas socioculturales que presenta la Carrera Séptima en tiempos actuales. Por un
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lado, lo que a la fecha se sigue conociendo como el septimazo, a pesar de haber desaparecido hace
unos afos, y, por otro lado, el causante en parte de su desaparicion, es decir, el proceso de
peatonalizacion de la Carrera Séptima, entre Calles 10 y 26. Por Gltimo, se analizara el fendbmeno de
la gratuidad de los museos, presente el altimo domingo de cada mes.

El Septimazo de Bogota

Asi las cosas, se empieza este recorrido por las diferentes interpretaciones que, a lo largo de sus cinco
siglos de existencia, ha tenido la Carrera Séptima. El popular septimazo surge como idea en contra del
sedentarismo al que el hombre contemporaneo citadino se ve sometido debido a su ritmo de trabajo.
En este sentido, desde la década de los afios 80’s el corredor vial de la Carrera Séptima poco a poco
se fue llenando de comercio, entre el cual se distinguian ventas ambulantes de comidas rapidas, asi
como de bebidas procedentes de los rincones del pais. Sumandose a la oferta gastronémica, los
comerciantes de todo tipo artilugios hacian presencia en la zona, ofreciendo cachivaches de todos los
precios. Con todo en mente, poco a poco los andenes de la Carrera Séptima se fueron convirtiendo en
pasajes comerciales improvisados, donde los transeuntes solian caminar en busqueda de lo que se
necesitara, tanto para el hogar, como para la propia cotidianidad.

No fue sino hasta la primera alcaldia de Antanas Mockus, en 1995, que una vez al mes, el corredor
vial era cerrado y puesto al servicio de los peatones para fomentar el uso del espacio publico como
escenario para el desarrollo de la vida social, artistica y cultural. En este orden de ideas, ve la luz el
popular septimazo: la Carrera Séptima se llenaba de bandas de colegios oficiales, porristas, comparsas
y se convertia por unas horas en un corredor de arte y cultura.

Ante la popularidad del evento, el alcalde Luis Enrique Garzon, en el afio 2005, apostando tanto al
comercio informal, como al arte callejero, le da vida al septimazo de los viernes. Asi las cosas, desde
el afio 2005 y hasta el afio 2011, el ultimo dia habil de la semana, entre las 5:00 pm y las 10:00 pm, la
Carrera Séptima entre la Plaza de Bolivar y la Calle 26 se cerrada al paso vehicular para que los
transelntes de todas las esferas sociales (universitarios, colegiales, oficinistas, nifios, viejos y turistas)
tuvieran la oportunidad de consumir espectaculos callejeros ofrecidos por malabaristas, tragadores de
vidrio y fuego, estatuas vivas, mimos, cirqueros y demas actos realizados por los artistas del espacio
publico.

A primera vista, el septimazo se ofrece como un espectaculo de situaciones excepcionales, incluso
extravagantes: un hombre ciego sentado en un banco murmulla una cancién del pacifico, a su lado,
unos parlantes de 2 metros amplifican la voz de una mujer negra que canta salsa y baila alborotada en
la mitad de la calle; mas alla, un grupo de curiosos se reunen alrededor de un cuy para adivinar en
cual de las doce jaulas que lo rodean se va a resguardar el roedor; méas acé, un vendedor de chontaduros
atiende a cuatro personas a la vez, mientras que, justo atras de él, varios jévenes hacen fila para patear
una pelota de microfttbol en direccion de unas latas organizadas en forma de piramide (EL TIEMPO,
2008).
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La Peatonalizacion de la Carrera Septima

Aunque el tramo comprendido entre la Calle 11 y la Calle 7 de la carrera séptima fue peatonalizado
hace muchos afios atrés, dada su cercania al Capitolio Nacional y al Palacio de Narifio, no fue sino
hasta el afio 2012 que se puso en marcha la fase | de la peatonalizacion de la Carrera Séptima entre la
Plaza de Bolivar y la Calle 19.

Bogota, desde hace mucho tiempo, merecia una calle por donde la gente pudiera transitar libremente
sin tener que tolerar las incomodidades del pesado tréafico vehicular. Los altos niveles de ruido,
contaminacion, estrés, inseguridad, desorganizacién y una baja cultura ciudadana son hechos
recurrentes en las principales vias de la ciudad. Por eso, que la ciudad tenga una via que le dé méas
importancia al peaton y al ciclista que a los automotores y tenga un sistema circular de transporte
amable y gratuito, no dependiente de los afanes de la vida moderna, es una apuesta atractiva y
arriesgada para una ciudad que tiene la calidad de vida bien embolatada (Baron, 2012).

Para el afio 2015 se dio luz verde al inicio de la fase 11 de la peatonalizacidn: esta debia ser entregada
en el afio 2017, donde quedaria al servicio de transelntes y comerciantes los tramos comprendidos
entre la Avenida Jiménez y la Calle 26. Sin embargo, no fue sino hasta el afio 2020 que las obras
concluyeron y se le hizo entrega a la ciudadania de un espacio renovado en su mobiliario urbano y en
su espacio publico. Es por ello que, desde su inauguracion y hasta la fecha, la Carrera Séptima entre
la Plaza de Bolivar y la Calle 26 se fue convirtiendo en un gran corredor artistico y cultural, con
presencia de representantes de diversos actos que hacen parte ya del patrimonio cultural popular, entre
los que se destacan: bailarines, cantantes, dibujantes y caricaturistas, pintores de aerosol y de 6leo,
fotografos, estatuas vivas, artistas circenses, titiriteros, mimos y performers, entre otros.

Asi las cosas, el uso del espacio publico como escenario para el arte y la cultura ha generado, como
cualquier fendmeno, diferentes tipos de reacciones. El septimazo se convirtid en algo mas parecido a
un enorme mercado persa que a un paseo peatonal, artistico o ciclistico. Hay desde ropa a bajo precio
o de segunda, hasta todo tipo de cachivaches y alimentos. La invasion del espacio publico ha llegado
a tal punto en algunos sectores que los peatones terminan caminando sobre la ciclorruta y los ciclistas
andan a pie con su bicicleta (EL TIEMPO, 2020).

En suma, el uso actual del espacio publico de la Carrera Séptima, como consecuencia de las dinamicas
de lo que fue en su tiempo el septimazo, es hoy dia para muchos de los transelntes la oportunidad de
disfrutar de tiempo de esparcimiento y ocio con familiares y amigos, a la vez que pueden consumir
espectaculos artisticos realizados por los artistas callejeros; sin embargo, no es posible dejar de lado
el caos que poco a poco se ha apoderado de esta via de gran importancia para la ciudad y para el centro
de Bogota.
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Gratuidad de los Museos

Para cerrar el abanico de antecedentes que sirvieron como insumo para la formulacion del proyecto
Circuito Artistico y Cultural Calle 10, se trae a colacion una actividad que desde el afio 2010 ofrecen
mas de 35 museos en toda Bogota: con el &nimo de fomentar la asistencia y el consumo de cultura, el
distrito implementd un programa a través del cual, el Gltimo domingo de cada mes, los museos de la
ciudad son gratuitos y ofrecen descuentos para sus asistentes.

Como parte de la solucion propuesta para resolver el problema cultural identificado, se contempla el
uso de espacios alternativos y continuos a la Carrera Séptima como escenarios que puedan trabajar en
funcién de descongestionar el ya muy sobrecargado corredor de la Carrera Séptima.

En este sentido, se realizaron varias jornadas de trabajo de campo con el objetivo de observar y
contemplar las dinamicas de lo que sucede durante el tltimo domingo de cada mes, dia de la gratuidad
de los museos. Lo anterior, dado que la asistencia de la ciudadania a este tipo de actividades artisticas
puede trabajar en perfecta sincronia con el desarrollo del circuito artistico y cultural que se propone
dentro de los objetivos especificos del proyecto. Garantizar un alto flujo de peatones y publico
consumidor de arte y cultura se traducira en parte del éxito del proyecto.

A continuacién, se presentan algunas de las fotografias tomadas durante las salidas de campo en las
que se puede observar el alto consumo artistico y cultural por parte de la ciudadania, ademas de
turistas, el dia de la gratuidad de los museos:

" Instituto Caro y Cuervo - Calle 10 No. 4 - 69
8 Museo de Bogota (Casa de los Siete Balcones) - Calle 10 No. 3 - 61
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Estado del Arte

Tras realizar una breve investigacion, se identificd que en otras ciudades del mundo, tanto
latinoamericanas, como europeas, existen hoy en dia regulaciones, planes o programas a traves de los
cuales se reconoce la labor de los artistas del espacio publico.

Entre los ejemplos mas significativos esta el de las Zonas de Proteccidon Acustica y Ambiental de
Madrid (Espafa): a través de esta regulacion se priorizaron zonas y horarios para que los masicos del
espacio publico realicen su préactica artistica de forma organizada y la ciudadania pueda disfrutar de
sus presentaciones. El mapa interactivo se puede consultar en el siguiente enlace:
https://www.acorp.org/.

® Teatro Colén - Calle 10 No. 5 - 32
10 Calle 10 entre Carrera5y 6
11 Museo de la Independencia, Casa del Florero - Carrera 7 No. 11 - 28
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Como parte de esta regulacion, los artistas deben garantizar un uso responsable del espacio publico,
siguiendo algunos lineamientos establecidos por el Ayuntamiento de Madrid, entre los cuales figuran:
i) tiempo méaximo que un musico puede permanecer en el espacio publico; ii) la distancia minima
entre los artistas debe ser de 75 metros; iii) los artistas deben respetar el acceso a las viviendas, los
locales comerciales y las salidas de emergencia, evitando ubicarse en esos espacios; iv) los artistas
deben respetar el espacio de transito peatonal; v) los artistas no podran ubicarse cerca de residencias
para adultos mayores, centros sanitarios con hospitalizacion o servicios de urgencias.

Algunos de los artistas que hacen parte de esta regulacion son Moe el Tubero® y Flor Goldstein, una
artista interdisciplinaria de nacionalidad argentina que, tras haber recorrido diferentes escenarios en
paises como Uruguay, Estados Unidos, Francia y Espafia, decidié escoger como escenario las calles
de Madrid, acogiendo esta regulacion. Toca la flauta dulce, el piano y el violin, aunque hoy en dia se
dedica al saxofon, dice que “el saxo es su voz”. Con todas sus experiencias en el espacio publico
escribio un libro que tituld Instantaneas Callejeras: ahi cuenta como los musicos callejeros tienen una
funcion importante que es la de acercar el arte a cualquier ciudadano del coman, incluso a esas
personas que no han tenido la oportunidad de disfrutar del arte en un escenario convencional. Para

12 hitps://www.abc.es/espana/madrid/abci-carmena-restringio-35-calles-centro-musicos-callejeros-antes-dejar-cibeles-
201906200049 noticia.html
13 https://www.youtube.com/watch?v=fmLs WOFQ-M&feature=emb title
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ella, la calle es el escenario mas abierto y democrético en el que se puede compartir la musica, pero
también permite compartir cualquier otra expresion artistica como la pintura, el teatro o el baile.

Ademaés del ejemplo presentado anteriormente, en Paris (Francia) se encuentra la Place du Tertre, un
espacio publico famoso y reconocido por los retratistas y pintores que exponen y pintan sus obras al
aire libre. Es uno de los lugares mas emblemaéticos de Montmartre y una de las principales atracciones
turisticas de Paris.

En Latinoamérica también es posible encontrar algunos ejemplos de regulaciones y normativas que
han dirigido su atencion a los artistas del espacio publico: México, Chile, y Colombia.

El pasado 9 de junio de 2021, se aprobd en Ciudad de México el Programa de Artistas Urbanos, un
proyecto que desde agosto del afio pasado se trabajé de manera articulada entre el Instituto Municipal
de Arte y Cultura - IMACP, la Secretaria de Gobernacion Municipal y la Comision de Turismo, Arte
y Cultura del Ayuntamiento, con el fin de regular la actividad realizada por los artistas urbano que
desarrollan sus préacticas en el espacio publico. Sin embargo, este programa ha desatado polémica
entre los artistas de la ciudad debido a que estableci6 el pago de una cuota diaria de 37.45 pesos
mexicanos.

De manera similar, los artistas callejeros de Chile cuentan con la Regulacién para la exhibicion y
ejecucion de practicas artisticas en los bienes nacionales de uso publico. Esta iniciativa fue el primer
paso hacia la dignificacion de la labor de los artistas callejeros; hoy en dia, los artistas callejeros han
consolidado su propia red de trabajo y apoyo: la Asociacién de Artistas Callejeros Unidos. La
organizacién ha convocado hasta el momento a mas de 400 trabajadores y trabajadoras de las artes,
quienes representan a mas de 5 mil familias en todo el pais.

Finalmente, en el 2018, la Alcaldia de Bogota, a través de la Secretaria de Cultura, Recreacion y
Deporte - SCRD y el Instituto Distrital de las Artes - Idartes, implement6 la Regulacion de Actividades
Artisticas en el Espacio Publico, delimitando zonas priorizadas para la realizacion de estas practicas,

U https://www.parisladouce.com/2019/10/paris-place-du-tertre-montmartre.html
15 https://www.parisladouce.com/2019/10/paris-place-du-tertre-montmartre.html
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con el fin de que estas se desarrollen de manera organizada, democrética y segura, generando un valor
turistico y cultural a la capital.

A partir de la implementacion de esta regulacion, las estatuas vivas, los bailarines, los cantantes, los
dibujantes, los pintores, y otros artistas que usan la calle como escenario, han contado con un permiso
para realizar su actividad en el espacio publico, sin tener inconvenientes con las autoridades en las
zonas habilitadas para ello.

La regulacion se construy6 con base en la caracterizacion de las actividades artisticas permitidas en
el espacio publico, y la clasificacién de las mismas, segun el nivel de impacto que generan en el
entorno. Adicionalmente, se establecio el proceso de registro, verificacion y solicitud de permisos de
los artistas, labor que esta a cargo del Idartes, como entidad gestora de la actividad, de acuerdo con el
marco de aprovechamiento econémico del espacio publico del Distrito Capital.

Esta iniciativa tiene como objetivo lograr una armonia entre artistas, ciudadania y entorno, facilitando
la convivencia y el sentido de pertenencia por el espacio publico.

El espacio publico, més que un conjunto de lugares de libre acceso, es un escenario en potencia en el
que se desarrollan diversas formas de vinculos sociales, entre ellas las dinamicas artisticas y culturales.
Estas tienen la capacidad de incidir de forma positiva o negativa en el territorio en el que son
ejecutadas. De igual forma, los artistas del espacio publico logran impactar con sus actividades y
expresiones artisticas a su publico. Pero, ¢qué pasa si el lugar donde realizan su actividad carece de
las condiciones necesarias para que ese impacto sea recibido de manera positiva por el espectador? El
mensaje podria verse truncado y el acto per se quedaria sin insumos, convirtiéndose simplemente en
una forma mas de recurrir a la caridad del publico.

Angela Giglia, en su libro EIl Habitar y La Cultura, hace referencia a la relacion de los individuos con
el espacio en el que habitan, describiéndolo como un proceso continuo de interpretacion, modificacién
y simbolizacion del entorno, humanizandolo y transformandolo en un lugar moldeado por la
intervencion cultural. Asi las cosas, segun Giglia, esta relacion y/o proceso es lo que se puede definir
como habitar. Habitar entonces tiene que ver con la manera en cémo la cultura se manifiesta en el
espacio, haciéndose presente mediante la intervencion humana. En este sentido, los artistas del espacio
publico inciden en el habitar con su performance, pues su acto permite la reinterpretacion del uso del
espacio por medio de una constante carga de simbolos sobre él. Simbolos que se codifican en
mensajes, Y mensajes que, a su vez, son leidos por todos aquellos transelntes del espacio publico.
Desafortunadamente, estos mensajes que pretenden generar goce son interferidos por el contexto y
sus actores, cargando de connotaciones negativas a la simbologia del performance. Para el caso de los
artistas del espacio publico, estos mensajes pueden influir sobre la calificacion que hacen los
transeuntes respecto a su practica. Diferentes factores del entorno, tales como el ruido, la
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contaminacion, las condiciones de limpieza, la sobreoferta de comercio informal y la seguridad de lo
que se vuelve por determinado tiempo un “escenario” influyen de manera directa en la forma en cémo
los transelntes que, para el caso en particular, se pueden denominar publico, consumen el performance
del artista.

Asi pues, si el artista corre con suerte y su publico no tiene afan, si en ese preciso momento los &nimos
de los comerciantes informales estan en relativa calma, y si las condiciones del lugar en cuanto a
limpieza son favorables, puede que el acto del artista sea apreciado y valorado por su publico, lo que
a su vez se traduce en una ganancia econdémica relevante para el artista. Sin embargo, basar la calidad
del artista, el aprecio que su acto pueda despertar en el publico, el nivel de recordacion que pueda
generar y, por supuesto, su ganancia econémica, en las malas condiciones que el contexto propicia,
seria limitar la potencia y el alcance de su practica artistica.

En este sentido, se hace relevante la busqueda de espacios alternativos, que puedan hacer de escenarios
paralelos para que los artistas del espacio publico de la Carrera Séptima en Bogota, puedan hacer uso
de los mismos, garantizadndoles, no solo las condiciones adecuadas en cuanto a limpieza, orden y
contaminacion auditiva y visual, sino también, generando un entorno adecuado para que el artista del
espacio publico se sienta comodo al momento de ejecutar su practica, de tal manera que pueda ser
realmente apreciado por los transedntes.

Por lo tanto, el proyecto Circuito Artistico y Cultural Calle 10 tiene como fin propiciar un espacio
fisico temporal para que el artista del espacio publico cuente con un entorno que le garantice y
proporcione las condiciones adecuadas para desarrollar su acto. Entiéndase desarrollar su acto como
la suma de varias acciones, entre ellas: i) contar con un lugar en el que el artista del espacio publico
pueda hacer promocidn de su practica; ii) generar un impacto positivo a su publico con animos de
producir recordacion y satisfaccion; iii) entrar en sincronia y dialogo con otros artistas del espacio
publico; iv) hacer parte de una programacion cultural que le garantice afluencia de personas y un
ingreso econdémico por el tiempo que realiza su préctica. Asi mismo, que los artistas cuenten con
acceso a un bafio cercano, hidratacion, alimentacion y un pago fijo asegurado por su jornada de
trabajo.

Con todo en mente, el proyecto Circuito Artistico y Cultural Calle 10 propone dignificar el acto del
artista del espacio publico, por medio de la promocion de otros espacios publicos fuera de la Carrera
Séptima, con el objetivo de que puedan funcionar como escenarios alternativos, generando un corredor
cultural que sea lo suficientemente representativo para la oferta y el consumo de servicios artisticos y
culturales.

Objetivo General

Propiciar escenarios de circulacion para los artistas del espacio publico en los que se garantice el
disfrute de su practica.
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Objetivos Especificos

1. Disefiar un circuito artistico y cultural en el espacio publico que dignifique la labor del artista.

2. Generar la estrategia de alianzas institucionales requeridas para la sostenibilidad del circuito
artistico y cultural.

3. Integrar minimo a un representante de las diferentes practicas artisticas en la programacion del
circuito artistico y cultural.

Marco Tedrico

El proyecto Circuito Artistico y Cultural Calle 10 se fundamenta en tres conceptos fundamentales en
los que estd enmarcada la teoria del mismo. En primer lugar, el concepto de espacio publico como
escenario artistico y cultural; en segundo lugar, el concepto de artistas del espacio pablico; por ultimo,
el concepto de relaciones sociales en el espacio publico.

Asi pues, el espacio publico como escenario artistico y cultural es la piedra angular del proyecto.
Dentro de él tienen cabida los protagonistas de esta historia: los artistas del espacio publico. Como es
sabido, la cultura es un simbolo de identificacion de un pais, de una ciudad, de un pueblo o de una
comunidad; cultura que se manifiesta en determinados sitios 0 momentos, conformados por diversas
actividades que atraen desde nativos, hasta turistas, sin importar su género, su color de piel o su nivel
econdémico (Ubaté, 2016). En este sentido, el corredor cultural de la Carrera Séptima, entre la Plaza
de Bolivar y la Calle 26, es el sitio donde convergen las diferentes representaciones del patrimonio
cultural local.

En tiempos actuales, este gran escenario es una colcha humana de oferta y demanda de bienes y
servicios culturales y artisticos que se ha ido formando organicamente. Sus dinamicas, entre las cuales
estan presentes las diferentes relaciones sociales que se llevan a cabo, han formado un ecosistema
artistico y cultural polisémico. Asi las cosas, desde la informalidad, asi como desde la apologia a la
cultura popular y la herencia, la Carrera Séptima termin6 convertida en un gran pasaje cultural. El
programa El Paseo Real, un escenario libre de intercambio cultural en la carrera séptima esta
orientado a generar mejores condiciones y oportunidades para el ejercicio de las libertades desde la
creatividad, la diversidad cultural, el dialogo intercultural y de saberes, a través del fortalecimiento y
la visibilizacion de los procesos y actividades que cotidianamente diversos actores desarrollan sobre
el corredor peatonal de la Carrera Séptima como escenario natural y cotidiano. La Secretaria de
Cultura, Recreacién y Deporte - SCRD pretende garantizar el ejercicio de los derechos culturales y
recreativos de la ciudadania a través de actividades para vivir, disfrutar y transitar este territorio
dinamica y alternativamente (SCRD, s.f.).

En cuanto al segundo concepto, el Instituto Distrital de las Artes - Idartes define al artista del espacio
publico como aquella persona que, a través de su actividad en el espacio publico, permite revitalizar,
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recuperar, generar espacios para la reflexion y participacion ciudadana, fortalecer el sentido de
pertenencia y apropiacion del arte en los lugares donde desarrollan su actividad, para el disfrute de
todos los ciudadanos. Las actividades artisticas en el entorno urbano generan una aproximacion
espontanea del transelnte hacia la ciudad, a través de experiencias Unicas y emotivas que promueven
cambios y comportamientos culturales y permiten la transformacion tanto fisica como social del
territorio (Idartes, s.f.).

Asi pues, como se ha expresado a lo largo del presente documento, el proyecto Circuito Artistico y
Cultural Calle 10 entiende y define al artista del espacio publico como un agente social de cambio en
su espacio, debido a que, desde su practica artistica y desde su habitar, esta en constante didlogo y
afectacion de su territorio, modificandolo a través de relaciones culturales. Angela Giglia, en su libro
El Habitar y la Cultura, expone que la cultura nos permite vincularnos a la realidad, a nuestro
alrededor y, ademas, existir como sujetos conscientes de nosotros mismos, con memorias y proyectos;
estudiar el habitar no es mas que otra forma de pensar lo cultural en cuanto facultad humana elemental.
Por tanto, el habitar le parece sindnimo de relacién con el mundo, ya que es una acepcion mas
operativa y comprensiva de un conjunto de fendmenos socioespaciales relacionados entre si (Giglia,
2012).

En lo concerniente a las relaciones sociales en el espacio publico, dentro del desarrollo del presente
proyecto, se identificaron tres diferentes actores. En primer lugar, los artistas del espacio publico que
seran categorizados como ocupantes del territorio; en segundo lugar, los transelntes que mas adelante
seran categorizados como visitantes del territorio; por ultimo, las entidades distritales que tienen la
responsabilidad de democratizar el espacio publico. En este sentido, la sinergia mas importante es la
que se da entre los artistas y su publico. Carolina Stubbe define el espacio publico como el escenario
de expresion de la vida urbana: lo compone el entorno fisico donde estan concentradas todas las areas
que son utilizadas por el habitante de la ciudad, como calles, parques, plazas, jardines, autopistas y
todas las vias de entrada y salida de la urbe (Stubbe, 2021). Asi pues, se establece un significado entre
el arte del espacio publico y la vida urbana.

Después de haber definido al artista del espacio publico como un agente social, transformador de su
territorio, se puede definir entonces que su territorio es la propia vida urbana y las mdltiples
interacciones que en ella se desarrollan; es en este punto que deviene la sinergia mencionada en
parrafos anteriores. Como parte de esta sinergia se identifican tres diferentes actores: los visitantes,
los ocupantes y los transelntes. Martha Cecilia Cedefio, en su tesis doctoral, define a cada uno de
estos perfiles de la siguiente manera: los visitantes son aquellas personas que acuden al espacio
publico esporadicamente y sin una continuidad aparente; los ocupantes son aquellas personas cuya
frecuentacion y actividad es reiterativa y visible durante mucho tiempo; los transeuntes, son aquellas
personas que no ocupan o visitan el lugar, solo lo transitan como via para llegar a su destino (Cedefio,
2005).

Asi pues, para el proyecto se definen como ocupantes a los artistas del espacio publico, como
visitantes se puede categorizar al publico espectador y, finalmente, como transeuntes se califican a

25



todas las personas que a lo largo de la relacién tiempo-espacio, hacen uso del corredor peatonal de la
Carrera Séptima, Gnicamente con el propdsito de movilizarse de un punto A a un punto B, sin consumir
la oferta artistica y cultural del territorio.

Por ultimo, en términos de entidades distritales, sobre las que recae la responsabilidad de gestionar el
uso del espacio publico para fines artisticos y culturales, se identificaron el Instituto Distrital de las
Artes - Idartes, la Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte - SCRD y la Alcaldia Local de La
Candelaria; asi mismo, en relacion con la administracion del espacio publico se identifico al Instituto
de Desarrollo Urbano - IDU vy al Instituto Distrital de Patrimonio Cultural - IDPC, como entidad
responsable de los sectores patrimoniales, como lo es el Centro Historico. El artista, para desarrollar
su actividad, usa el espacio publico a cargo de las entidades distritales administradoras y gestoras que
tienen potestad sobre el mismo, asi como las demas autoridades que, por competencia, tienen asignada
tal funcion. Estas tienen el reto de lograr una armonia con el entorno que se pretende abordar y con
todos aquellos que van a convivir en él, de manera que se deben fomentar acciones y reglas minimas
compartidas que generen un sentido de pertenencia, que faciliten la convivencia urbana y que
conduzcan al respeto del patrimonio comun y al reconocimiento de los derechos y deberes ciudadanos
(Idartes, s.f.).

Asi las cosas, los conceptos de espacio publico como escenario artistico y cultural, el artista del
espacio publico y las relaciones sociales del espacio publico son la triada en la que se desarrolla el
proyecto: artistas, transelntes y distrito. Lo anterior permite hacer un desglose I6gico desde las teorias
de las ciencias sociales y las humanidades, generando una ruta de enlaces de causas y efectos en los
que se cimenta la investigacion.

Marco Referencial

Una caracteristica primordial del espacio publico es su uso coman, por lo que se pueden identificar
multiples agentes que se relacionan en este escenario, ya sea a través de la gestién, la administracion,
la construccidn, la modificacion, el uso o la adecuacion del mismo.

Ya en el Plan Decenal de Cultura de Bogota 2012 — 2021 se ponia en evidencia la importancia de la
interaccidn entre arte y espacio publico. Asi mismo, dentro de la gestion publica de las Gltimas dos
administraciones, se pueden identificar acciones de fortalecimiento al arte en espacio publico, a través
de proyectos de inversion y metas asociadas a los Plan de Desarrollo Distritales, a cargo de la
Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte y de sus entidades adscritas: Instituto Distrital de las
Artes - Idartes, Orquesta Filarmonica de Bogota - OFB, Fundacion Gilberto Alzate Avendafio -
FUGA, Instituto Distrital de Patrimonio Cultural - IDPC e Instituto Distrital de Recreacion y Deporte
- IDRD.

Ademas de lo anterior, en 2018 el arte en espacio publico se incluyd de manera transversal tanto en la
propuesta del nuevo Plan de Ordenamiento Territorial, como en la Politica Publica Distrital de Espacio
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Publico. Enel POT, se propusieron instrumentos para la flexibilizacion de usos del suelo, figuras para
la administracion y el aprovechamiento econémico del espacio publico, asi como la inclusion de las
Areas de Desarrollo Naranja - ADN, a partir de las vocaciones artisticas y culturales identificadas en
diversas zonas de la ciudad. En cuanto a la Politica Publica Distrital de Espacio Publico se
reconocieron las transformaciones culturales, las actividades y las intervenciones artisticas como
factores que soportan la recuperacion y sostenibilidad del espacio publico.

Marco Juridico

e Ley 397 de 1997 “Por la cual se desarrollan los Articulos 70, 71 y 72 y demas Articulos
concordantes de la Constitucion Politica y se dictan normas sobre patrimonio cultural,
fomentos y estimulos a la cultura, se crea el Ministerio de la Cultura y se trasladan algunas
dependencias”.

e Politica Publica Distrital de Espacio Publico (2019 - 2038) CONPES 06 de 2019

La Politica Publica Distrital de Espacio Publico es el mecanismo del Distrito Capital para la toma de
decisiones y para responder a las necesidades de la sociedad, contrarrestando los conflictos que se
manifiestan en el espacio publico. Esta politica, medio para modificar los comportamientos y las
reglas de juego del espacio publico, promueve la comprension integral del espacio publico desde los
ambitos de soporte, con sus componentes fisico espacial y ambiental; de uso, con sus componentes
econdmico, social y cultural; de gobernanza, con sus componentes legal, institucional y de gestion.
Lo anterior permitira desarrollar e implementar directrices para las lineas de accion de generacion,
recuperacion y sostenibilidad del espacio publico.

El objetivo de esta politica es “aumentar la oferta cuantitativa y cualitativa de espacio publico de
Bogota, garantizando su uso, goce y disfrute con acceso universal y la igualdad de oportunidades para
toda la ciudadania, reforzando su caracter estructurante como configurador del territorio y su
valoracion ciudadana, con la implementacion de acciones en las lineas de accion de Generacion,
Recuperacion y Sostenibilidad”.

e Decreto 555 de 2021 “Por el cual se adopta la revision general del Plan de Ordenamiento
Territorial de Bogota D.C.”.

El Plan de Ordenamiento Territorial - POT representa una oportunidad para definir la hoja de ruta
para el desarrollo de Bogota de aqui al 2035, en la medida que determina el enfoque hacia el cual va
el territorio, de qué manera se transforma y cuales son los proyectos necesarios para lograr las
transformaciones o reivindicaciones del Distrito Capital. Lo anterior se concreta por medio de la
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reglamentacion del régimen de usos, los instrumentos de financiacion y gestion del suelo, y las
determinantes de la conservacion y proteccion del medio ambiente y la gestion del riesgo, entre otros.

e Decreto 552 de 2018 “Por medio del cual se establece el Marco Regulatorio del
Aprovechamiento Econémico del Espacio Publico en el Distrito Capital de Bogota y se dictan
otras disposiciones”.

Este Decreto Distrital tiene como objetivo adoptar el marco regulatorio del aprovechamiento
economico del espacio publico para el Distrito Capital, asi como de definir las actividades permitidas.

Articulo 8. Actividades susceptibles de aprovechamiento econdmico permitidas en el espacio publico:

Ocupacion temporal del espacio publico para realizar una practica
artistica por parte de aquellas personas naturales o agrupaciones
(méximo 3 personas) cuya actividad principal es crear, recrear o
impulsar manifestaciones artisticas que circulan de forma regular en
el espacio publico, con lo cual generan un valor cultural agregado al
espacio urbano y en contraprestacion pueden recibir una retribucion
econdmica, sin que medie boleteria, derecho de asistencia, ni

Artistas en espacio |, hjicidad.

publico
Aun cuando los artistas hacen uso de elementos para llevar a cabo la
practica artistica estos mismos son retirados inmediatamente finaliza
la labor.

Dentro de esta tipologia se encuentran artistas que trabajan con
elementos propios de la musica, la literatura, la danza, el teatro, el
circo, las artes plasticas y la fotografia.

e Decreto 280 de 2020 “Por medio del cual se declaran, reconocen y delimitan Areas de
Desarrollo Naranja - Distrito Creativos en Bogota D.C.”

Este Decreto Distrital tiene por objeto la declaratoria y delimitacion de Areas de Desarrollo Naranja -
ADN en el Distrito Capital.

Articulo 1. Declaratoria de Areas de Desarrollo Naranja - Distritos Creativos: “(...) 1. Area de
Desarrollo Naranja Centro (Candelaria - Santa Fe) - Distrito Creativo (...)”.

Articulo 3. Delimitacion de las Areas de Desarrollo Naranja:
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Nombre Localizacion

ADN Centro Comprende las localidades de La Candelaria y Santa Fe, entre las
(Candelaria — calles 9y 26, y entre las carreras septima y tercera, ampliandose
Santa Fe) - Distrito | hacia el occidente entre las calles 17 y 12C, hasta la carrera décima, y
Creativo por el oriente hasta la carrera primera.

e Resolucion 088 de 2021 “Por la cual se aprueba el Plan Especial de Manejo y Proteccion
PEMP del Centro Histdrico de Bogota, bien de interés cultural de la nacion”.

El PEMP del Centro Historico representa el compendio de normas, programas, proyectos e
instrumentos que permiten la proteccion e integracion de los patrimonios en el centro historico de
Bogota, cualificando la calidad de vida de los residentes, usuarios y visitantes, de forma que se
consolide como un lugar de memoria, identidad y diversidad en el que se congregan, habitan y
dialogan distintos sectores sociales, culturales, econémicos e institucionales.

Marco Institucional

En relacion con las sinergias intersectoriales, para el proyecto resultan necesarias varias alianzas
estratégicas: el espacio publico, que es el espacio de todos, es un territorio sobre el cual cohabitan
diferentes actores; asi mismo, existen varias entidades distritales que tienen injerencia en este
territorio, las cuales pertenecen a diferentes sectores, tales como movilidad y gobierno a través de los
administradores de espacio publico, seguridad y convivencia, desarrollo econdmico, ambiente y
cultura, entre otros.

Para la formulacion del proyecto Circuito Artistico y Cultural Calle 10 resulto indispensable el
dialogo con la Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte - SCRD y con el Idartes, como entidades
gestoras y responsables de la Regulacion de Actividades Artisticas en el Espacio Publico.
Adicionalmente, la Alcaldia Local de la Candelaria resulto ser un aliado estratégico para el proyecto,
no solo por su competencia territorial, sino como apoyo logistico para el mismo.

En cuanto a las gestiones, los tramites y las autorizaciones para hacer uso del espacio publico de la
Calle 10, resulta necesario adelantar el tramite ante el Instituto de Desarrollo Urbano - IDU, como
administrador del espacio publico, y ante el Instituto Distrital de Patrimonio Cultural - IDPC, como
entidad responsable de los planes, programas, proyectos, actividades y acciones que se ejecuten en el
Centro Historico de Bogota.

Finalmente, en el proceso de formulacién del proyecto se identificd la necesidad de articular acciones
y estrategias con los museos y las instituciones y organizaciones artisticas y culturales ubicadas a lo
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largo de la Calle 10, tales como el Museo de Bogoté y la Fundacion Gilberto Alzate Avendafio -
FUGA.

El proyecto Circuito Artistico y Cultural Calle 10 se formul6 como una estrategia en el marco de la
reactivacion economica del sector.

Metodologia

Para el desarrollo metodologico del proyecto se optd por la opcidn del marco logico, ya que este
modelo facilita los procesos de gestion de proyectos culturales, abarcando la conceptualizacion, el
disefio, la planificacién, la ejecucion y la evaluacion del proyecto formulado. Mediante la concertacion
de acciones estratégicas tales como el analisis de los involucrados, el anlisis de los problemas, el
analisis de los objetivos, el analisis de alternativas, la estructura analitica del proyecto, la matriz de
marco ldgico y la evaluacion de resultados, se pudo dar un orden orientado al cumplimiento de los
objetivos y a la formulacion de acciones para el alcance de los mismos.

En primer lugar, se construyo el mapa de actores sociales, con el objetivo de identificar a las personas
y organizaciones que pueden ser importantes para el desarrollo del proyecto. Dentro de este mapa de
actores se identificaron los siguientes prospectos:

e Artistas del espacio publico
e Transeuntes y visitantes

e Entidades distritales

e Comercio informal

La identificacion corresponde a las caracteristicas segun el grado de interés y de influencia que tienen
los actores en el desarrollo de la propuesta:

e Actores que podrian verse beneficiados por la propuesta de solucion a la problematica
identificada.

e Actores que son necesarios para la implementacion de la propuesta.

e Actores que poseen informacién, experiencia, y recursos necesarios para implementar la
propuesta.

e Actores que consideran que tienen derecho a estar involucrados en las decisiones relacionadas
con la propuesta.

e Actores que no estan siendo directamente afectados por la implementacion de la propuesta,
pero que podrian tener un interés en ella.
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e Actores que no son necesarios para la implementacion de la propuesta, pero si tienen algun

grado de afectacion sobre otros.

Asi las cosas, se realizo la siguiente agrupacion de intereses e influencias, segun cada perfil de actor:

Artistas del espacio publico:

Actores gque podrian verse beneficiados por la propuesta de solucién a la problematica
identificada.

Actores que son necesarios para la implementacion de la propuesta.

Actores que poseen informacion, experiencia, y recursos necesarios para implementar la
propuesta.

Transeuntes y visitantes:

Actores que no estan siendo directamente afectados por la implementacién de la propuesta,
pero que podrian tener un interés en ella.

Actores que no son necesarios para la implementacion de la propuesta, pero si tienen alguin
grado de afectacion sobre otros.

Entidades distritales:

Actores que poseen informacion, experiencia y recursos necesarios para implementar la
propuesta.

Actores que consideran que tienen derecho a estar involucrados en las decisiones relacionadas
con la propuesta.

Actores que son necesarios para la implementacion de la propuesta.

Comercio informal:

Actores que no estan siendo directamente afectados por la implementacion de la propuesta,
pero que podrian tener un interés en ella.

Actores que no son necesarios para la implementacion de la propuesta, pero si tienen algun
grado de afectacion sobre otros.

Seguido a esto se genero el mapa de interés e influencia con el objetivo de categorizar el grado de
relevancia de cada uno de los actores identificados en el territorio.
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A manera de conclusion, el proceso de aplicacion de la metodologia desarrollada permitié clasificar
en orden de influencia los actores mas relevantes. Asi mismo, Unicamente a estos se les aplicé la
herramienta de encuesta y entrevista. Adicionalmente, se sostuvo una reunion con los funcionarios y
contratistas encargados del manejo de los artistas del espacio publico de la Secretaria de Cultura
Recreacién y Deporte - SCRD y en el Instituto Distrital de las Artes - Idartes. Por otro lado, se
aplicaron encuestas a 20 artistas del espacio publico.

Modelos de Gestidn

Para el objetivo especifico 1 “Disenar un circuito artistico y cultural en el espacio publico que
dignifique la labor del artista” se formularon diferentes estrategias, priorizadas de la siguiente manera:

1. Estrategia de Gestion Cultural: Al plantearse el disefio del circuito dentro del ecosistema
existente, se pretende que este sea una alternativa que visibilice el quehacer del artista, haciéndolo
participe de un espacio iterativo que tiene una sinergia con el dia de gratuidad de los museos de la
zona. Asi las cosas, el objeto del circuito es trabajar en concordancia con esta infraestructura cultural
existente (museos, teatros, casas culturales, edificios de patrimonio, fundaciones culturales, comercio
tradicional de la zona, entre otros). También se pretende potenciar las practicas de los artistas,
potenciar el territorio y generar un servicio cultural que sume al reconocimiento del territorio como
escenario para el arte y la cultura.

2. Estrategia de Politica Cultural: Para el desarrollo del proyecto resulta indispensable enmarcarse
dentro de las politicas publicas distritales, especificamente la Politica Publica Distrital de Espacio
Publico - PPDEP (2019 - 2038), adoptada mediante el CONPES 06 de 2019. Esta Politica es el
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mecanismo del Distrito Capital para la toma de decisiones y para responder a las necesidades de la
sociedad, contrarrestando los conflictos que se manifiestan en el espacio puablico. Asi mismo, ademas
de ser un medio para modificar los comportamientos y las reglas de juego del espacio publico,
promueve la comprension integral del espacio publico desde los ambitos de soporte, con sus
componentes fisico espacial y ambiental; de uso, con sus componentes econdémico, social y cultural;
de gobernanza, con sus componentes legal, institucional y de gestion.

Como estrategia, se propone que el disefio del circuito artistico responda al objetivo de la PPDEP de
aumentar la oferta cualitativa de espacio publico, garantizando su goce y disfrute por parte de la
ciudadania. Lo anterior impactara directamente en la linea de accion de sostenibilidad del espacio
publico.

3. Estrategia Financiera: Como estrategia financiera se plantea el desarrollo de varios frentes de
accion, descritos a continuacion:

o Crowdfunding: Generar alianzas con diferentes organizaciones culturales, fundaciones o
empresas para ejecutar un mecenazgo de patrocinios.

e Producto de merchandising: Se propone también disefiar varios productos de merch como
postales, totebags, pines, libretas, cachuchas y stickers.

o Convocatorias: Se propone aplicar a diferentes convocatorias y estimulos, tanto distritales,
como nacionales.

4. Estrategia Social: Una vez identificadas las necesidades de los artistas del espacio publico, a traves
de las encuestas y las entrevistas realizadas en el territorio, como estrategia social se plantea que el
disefio del circuito garantice las condiciones minimas solicitadas por ellos para el desarrollo de su
practica, como por ejemplo el acceso a un bafio en buenas condiciones y un espacio de trabajo amplio
y limpio.

5. Estrategia de Comunicacion: Como estrategia se pretende desarrollar un plan de marketing mixto,
es decir que integra tanto canales online como canales offline, dentro de los online se considera
pertinente que el circuito cuente con las principales redes sociales (TikTok — Instagram — Facebook —
YouTube), esto con el objetivo de que el circuito pueda tener un alcance multimedia importante. Por
otro lado, como comunicacion offline, se plantean el uso medios tradicionales (prensa, radio y
television). El objetivo de esta estrategia es comunicar a los artistas del espacio publico sobre el
desarrollo del circuito.

6. Estrategia Pedagogica: debido a que resulta necesario que la ciudadania reconozca y valore las
practicas realizadas por los artistas del espacio publico, se propone, a través de una estrategia
pedagdgica, acercar y sensibilizar a los transeuntes frente al arte en espacio publico y su importancia
como medio para democratizar el arte y la cultura.

7. Estrategia Ambiental: Un elemento indispensable para dignificar la labor del artista es que los
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espacios en los cuales desarrollen su practica sean amables y habitables. Asi, como parte de esta
estrategia, se ofrecera una capacitacion para los artistas que hagan parte del circuito sobre el tema de
responsabilidad medioambiental: dejar limpio el espacio publico al finalizar la jornada y respetar los
decibeles permitidos seran algunas de las apuestas para garantizar la corresponsabilidad.

Para el objetivo especifico 2 “Generar la estrategia de alianzas institucionales requeridas para la
sostenibilidad del circuito artistico y cultural” se formularon diferentes estrategias, priorizadas de la
siguiente manera:

1. Estrategia de Gestion Cultural: Por estrategia de alianzas se entiende la gestion de los
instrumentos, acuerdos, recursos que permitan llevar a cabo nuevos escenarios para los artistas del
espacio publico, garantizando su perdurabilidad en el tiempo. Por sostenibilidad del circuito se
entiende la sostenibilidad integral, pensada desde ejes de equilibrio econémico, fortalecimiento de
canales de comunicacion, asesoria juridica y bienestar social.

Asi pues, la estrategia de gestion cultural tiene como finalidad asegurar a los artistas del espacio
publico la creacion de escenarios de circulacion que estén dentro de las politicas publicas y que sean
sostenibles.

2. Estrategia de Politica Cultural: Teniendo en cuenta la reglamentacion y normativa existente en
materia de espacio publico para el Distrito Capital, relacionada no solo con la administracion del
espacio publico, sino con la gestion del suelo y los usos temporales permitidos (Decreto 552 de 2018
"Por medio del cual se establece el Marco Regulatorio del Aprovechamiento Econdémico del Espacio
Publico en el Distrito Capital de Bogota y se dictan otras disposiciones"), la estrategia propone
realizar un acercamientos a las entidades y organizaciones que por su misionalidad tienen la
competencia de incidir en y para el espacio publico.

3. Estrategia de Comunicacion: Como estrategia de comunicacion se plantean los siguientes
recursos a disefar:

o Elaboracién de un brochure con informacion sobre el circuito artistico y cultural.

o Elaboracién de un videoclip promocional que pueda ser compartido con las instituciones
y organizaciones que conforman el ecosistema cultural en el que se encuentra inmerso el
proyecto.

o Elaboracién de un flyer digital que sirva como insumo para las reuniones institucionales
gue tendran como objetivo la busqueda de alianzas estratégicas.

o Elaboracién de una landing page que contenga la informacion pertinente para que pueda
ser consultada por las diferentes entidades y organizaciones del ecosistema.

Por ultimo, se pretende agendar una reunién con cada una de las entidades distritales con injerencia
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en el tema y con las organizaciones del sector, para poder explicar la importancia del desarrollo del
proyecto.

El fin de esta estrategia, es disefiar los diferentes recursos comunicacionales con los que se va a
presentar el circuito a las diferentes entidades y organizaciones del sector.

Para el objetivo especifico 3 “Integrar minimo a un representante de las diferentes practicas artisticas
en la programacion del circuito artistico y cultural” se formularon diferentes estrategias, priorizadas
de la siguiente manera:

1. Estrategia Social: Como parte de la estrategia social, en un primer momento se identificaran las
diferentes practicas artisticas que hoy en dia se desarrollan en el espacio publico, para después
adelantar un proceso de seleccidn y vinculacion de artistas que desarrollan diferentes practicas al
circuito, visibilizando asi su talento.

2. Estrategia de Gestion Cultural: Para asegurar la versatilidad del evento es necesario contar con
la participacion de representantes de las diferentes précticas artisticas que hoy en dia se desarrollan en
el espacio publico. Con todo en mente, esta estrategia de Gestion Cultural tiene como fin dejar al
conocimiento del publico a cada uno de los talentos que se puedan presentar en el circuito, haciéndolo
de esta forma mas dinamico, atractivo e inclusivo.

3. Estrategia Financiera: Parte de los fondos recaudados a través de la estrategia financiera propuesta
en el objetivo 1 se destinaran a garantizar el pago y la alimentacion de los artistas del circuito.
Adicionalmente, se inscribira el proyecto para ser beneficiario de los presupuestos participativos de
la localidad.

4. Estrategia de Comunicacion: Como alcance de esta estrategia se pretende que, por medio de la
comunicacion del proyecto, los artistas del espacio publico quieran hacer parte de la programacion
que se llevara a cabo cada mes. Asi las cosas, se plantea el disefio de un video publicitario que sirva
para informar sobre el proyecto, ademas de incentivar a los artistas a querer sumarse al circuito.
También se pretende llegar a ellos por medio de pauta en redes sociales y por cufias radiales. Tomando
en cuenta los principales medios de comunicacion que consumen los artistas del espacio publico.

Presupuesto

Con el objetivo de construir el presupuesto del proyecto, el mismo se estructuré en tres ejes
principales: i) disefio creativo del circuito; ii) logistica; iii) gestion administrativa, comunicacion y
divulgacion.
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Valor

Actividad Insumo Cantidad o Valor total Observaciones
unitario
Flyer informativo 1 $0 $0
Flyer descriptivo sobre el circuito
Impresion flyer 20 $2.000 $40.000 | (beneficios y condiciones de
Concertacion y participacion)
socializacion con o o
artistas del EP o - Se contrata un disefiador grafico
Disefiador grafico 1 $1.100.000 | $1.100.000 |encargado de todos los entregables que
mencionan en el presupuesto.
Planill
anilla de 1 $3.000 $3.000
participantes
Plano ploteado (Calle 1 $12.000 $12.000
10)

_ ~pc 1 $0 $0 Se!ecc!(?n de 18 artlstgs dgl EPy _
Laboratorio de disefio ubicacion dentro del circuito, realizada
del circuito por los dos gestores culturales, autores

Materiales de papeleria del proyecto
(marFadores, esferos, 1 i $45.000
post it, papel
mantequilla, etc.)
D_|ser.10 del logo del Disefiador gréfico 1 $0 $0 Se contrata un disefiador grafico
circuito encargado de todos los entregables.
Disefio Creativo B rat disefiad (i
del Circuito Disefiador grafico 1 $0 $0 e con rcixadunt (ljsenla or gtra IC§|
Artistico Calle encargado de todos los entregables.
10
- i pPC 1 0 0
Diagramacion de $ $
mapa del circuito
Programas de disefio
(ArcGIS, Autocad, . .
5 25.000 125.000 |Se instalan los programas en Unilago
Ilustrator, Photoshop, $ $ prog g
etc.)
Impresion del mapa | Impresién full color,
. . 1 $12.000 $12.000
del circuito tabloide
PC 1 $0 $0
El objetivo del laboratorio es generar el
Materiales de papelerfa gL’uo.n para la medlaglon: informar al

) (marcadores, esferos publico sobre los artistas y su rol como
LabOfatOf_'? para la ost it ba el‘ ' 1 - $45.000 |agentes transformadores del territorio,
construccién del &ante' Eillloa etc) historia de la Calle 10 y de sus
guion de mediacion quitia, etc. equipamientos culturales, anécdotas y

datos curiosos sobre comercios locales
Se gestiono un espacio gratuito con el
Espacio para taller 1 $0 $0 apoyo de la Alcaldia Local de La
Candelaria
Taller de Tallerista 1 $150.000 $150.000
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sensibilizacion:

Espacio para taller 1 $0 $0
responsabilidad social
del artista de EP . .
Materiales de papeleria
Se hace una compra total de los
(marcadores, esferos, . .
. 1 - $45.000 |materiales de papelerfa por un solo
post it, papel
- monto
mantequilla, etc.)
Artistas del circuito | COnratacion de 18 $110.000 | $1.980.000
artistas
Mediador del Museo de Bogota (alianza
Recorridos guiados Cont-ratacmn de 1 $0 $0 estratégica). !EI med{ador realizard )
mediador cuatro recorridos guiados durante el dia
(20:00 am, 12:00 m, 2:00 pm, 4:00 pm)
Gestores culturales | Lideres del proyecto 2 $1.200.000 | $2.400.000
Total $5.957.000 |55,44%
é::r:zzctt:ccilg: ’ Pastel de pollo o carne, fruta de
L Y Refrigerio 18 $5.700 $102.600 |temporaday jugo de caja - Refrigerio
socializacion con ara 18 artistas
artistas del EP P
f:brgt::ttoarciloon;ra la Pastel de pollo o carne, fruta de
., P Refrigerio 19 $5.700 $108.300 |temporaday jugo de caja - Refrigerio
construccion del : -
iy Lo para 18 artistas y un mediador
guién de mediacion
'xl;:szitsﬁliggc_i;é“er Pastel de pollo o carne, fruta de
- " . | Refrigerio 19 $5.700 $108.300 |temporaday jugo de caja - Refrigerio
responsabilidad social ara 18 artistas y un mediador
del artista de EP P y
Pechuga de pollo, ensalada fria de papa
Almuerzo 20 $9.800 $196.000 y verdura, casquitos (!e platano, be_blda -
Logistica Almuerzo para 18 artistas, un mediador
Alimentacion dia del y un apoyo logistico
evento Pastel de pollo o carne, fruta de
Refrigerio 20 $5700 | $114000 |MeMPOraday jugode caja - Refrigerio
para 18 artistas, un mediador y un apoyo
logistico
Elemento distintivo . . -
para artistas Set 20_ globos 9 $26.000 $52.000 Glgbo de l}el.lo que identifique a cada
. metalizados artista - Cadigo QR
participantes
Transporte artistas, . .
mediador y apoyo \(an para 20 personas 1 $300.000 $300.000 18 z’irtilstas, un mediador y un apoyo
e (ida y regreso) logistico
logistico
Personal deapoyo | oo ogistico 1 $60.000 | $60.000
logistico
Total $1.041.200 |9,69%
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Gestion
administrativa,
comunicacion y
divulgacion

Oficio de solicitud de
concepto de uso

La radicacion del oficio de solicitud ira

. 1 $0 $0 acompafiada del mapa del circuito y la
temporal def espacio descripcion del proyecto
publico ante el IDU P proy
S::}i':p?g ;ZILCSI:)Ud de La radicacion del oficio de solicitud ird
Tré'mites ar}te ' temporal del espacio 1 $0 $0 :cezgr]ipirsgiaditlel rrr:)a;;i t(:)el circuito y la
entidades distritales pablico ante el IDPC p proy
Oficio de solicitud de
concepto de uso La radicacion del oficio de solicitud ira
temporal del espacio 1 $0 $0 acompafiada del mapa del circuito y la
pUblico ante la descripcion del proyecto
Alcaldia Local
- - Se contrata un disefiador grafico
Disefiador grafico - encargado de todos los entregables que
Disefio de flyer 1 $0 $0 g 9 q
(programacion) mencionan en el presupuesto. El valor se
prog reporta en el item de la casilla E4 y F4
Flyer
Imoresion flver 10,5 cm x 14 cm, papel propalcote
P y 1000 $530 $530.000 |esmaltado 115 gr, impresién full color,
(programacion)
una cara
. Pautas en redes
Promocién en redes . 2 $10.000 $20.000
sociales
Copy de la cuiia radial 1 $0 $0
Promocién en radio Contratacién de 1 $120.000 $120.000
locutor
Edicion del audio 1 $100.000 $100.000
\(I:V:Zac'on de pagina 1 $71.499 | $71.499 |Dominio GoDaddy
Desarrollador web 1 $800.000 $800.000
Creacion de cuenta en
Divulgacion Instagram 1 $0 $0
Creacion de pagina en 1 $0 $0
Facebook
Profesional en medios | $420.000 | $420.000
audiovisuales
- - Se contrata un disefiador grafico
Disefiador gréfico -
- ; L encargado de todos los entregables que
Disefio y diagramacion 1 $0 $0 :
o de postales mencionan en el presupuesto. El valor se
Merchandising P reporta en el item de la casilla E4 y F4
Impresion de postales 50 $915 $45.750  |Propalcote 300 gr, impresion por dos
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caras, full color, 15 cm x 10 cm
Se contrata un disefiador grafico
Disefiador gréfico - encargado de todos los entregables que
- 1 $0 $0 ;
Disefio de totebags mencionan en el presupuesto. El valor se
reporta en el item de la casilla E4 y F4
Sublimacion de .
25 $17.150 $428.750 |30cm x 35cm, tela 100% algodén
totebags
Se contrata un disefiador grafico
Disefiador gréfico - 1 $0 $0 encargado de todos los entregables que
Disefio de pines mencionan en el presupuesto. El valor se
reporta en el item de la casilla E4 y F4
Fabricacion de pines 50 $6.200 $310.000
— - Se contrata un disefiador gréfico
Disefiador grafico -
- ; i encargado de todos los entregables que
Disefio y diagramacion 1 $0 $0 ;
de libretas mencionan en el presupuesto. El valor se
reporta en el item de la casilla E4 y F4
Media carta (14 cm x 22 cm), 30 hojas,
Fabricacion de libretas | 50 $7.300 | $365.000 |PapelBookcream60gr, puntas
biseladas, costura al caballete, tapas
blandas Earthpact 120 gr
Disefiador gréfico - 1 $0 $0 Se contrata un disefiador grafico
Disefio de cachuchas encargado de todos los entregables.
Fabricacion de Dril prelavado, 6 paneles con 6 ojetes
25 $11.800 $295.000 |bordados y hebilla metélica. Visera
cachuchas .
indeformable.
Disefiador gréfico -
Disefio y diagramacion 1 $0 $0
de stickers
Impresion de stickers 100 $2400 | $240000 | aploide,adnesivosin plastificar, con
precorte
Total $3.745.999 34.87%
Total proyecto $10.744.199

Respecto a los productos de merchandising que se fabricaran con el objetivo de contar con un aporte
econdmico adicional para la sostenibilidad del circuito, se presenta a continuacion el presupuesto de
los mismos (produccion/venta/ganancia):

Insumo Cantidad C.o stq Costo total | Precio de venta Ganancia Ganancia
unitario unitario unitaria total
Merchandising Impresion de postales 50 $915 $45.750 $4.000 $3.085 $154.250
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Sublimacidn de totebags 25 $17.150 $428.750 $35.000 $17.850 $446.250

Fabricacion de pines 50 $6.200 $310.000 $15.000 $8.800 $440.000

Fabricacion de libretas 50 $7.300 $365.000 $15.000 $7.700 $385.000

Fabricacion de cachuchas 25 $11.800 $295.000 $30.000 $18.200 $455.000

Impresion de stickers 100 $2.400 $240.000 $5.000 $2.600 $260.000
$1.684.500 $2.140.500

Estrategias de Financiacion y Patrocinio

El proyecto Circuito Artistico y Cultural Calle 10 requiere de una inversion de $10.744.199 para su
realizacion. Es por ello que, para poder llevarlo a cabo, se ha generado un plan con diferentes
estrategias de patrocinio y financiacion, tanto publicas, como privadas, con el objetivo de obtener
recursos monetarios y en especie. En este sentido, el plan de financiacion y patrocinio contempla
diferentes instancias, tanto con el sector cultura, como con otros sectores de la administracion: i)
convocatorias; ii) alianzas. Por Gltimo, se propone una estrategia de crowdfunding.

SECTOR CULTURA
1. Convocatorias

Programa Nacional de Estimulos: Estimulos 2022, del Ministerio de Cultura, es la serie de
convocatorias que tienen como propdsito apoyar las iniciativas presentadas por artistas, creadores,
investigadores, emprendedores y gestores culturales colombianos, en diversos campos de las artes, la
cultura y el patrimonio. En este orden de ideas, sera necesario revisar el portafolio de Estimulos 2022
y aplicar a la convocatoria que se ajuste a las necesidades del proyecto.

CoCrea: La Corporacién Colombia Crea Talento - CoCrea tiene como mision ser la agencia para la
sostenibilidad del ecosistema cultural y creativo en Colombia. En este sentido, CoCrea se posiciona
en el pais como un agente innovador de fortalecimiento, dinamizacién, conexion y financiacién del
ecosistema cultural y creativo, para contribuir a la generacién de valor social, econdmico y ambiental
en Colombia. Para el afio 2022 CoCrea abrido nuevamente su convocatoria; el proyecto Circuito
Artistico Calle 10 se podra presentar en cualquiera de las siguientes modalidades:

- Proyecto con aportes de terceros: a través del proyecto, los aportantes tendran la oportunidad
de recibir una deduccion del 165% en la base gravable de su impuesto a la renta.

- Proyecto sin aportantes identificados: la iniciativa se publicara en la pagina web y se pondra
a disposicion de los financiadores. Si resulta seleccionada entre los primeros 40 lugares,

40



recibird acompafamiento por parte de CoCrea en relacion con la gestion comercial.

Programa Distrital de Estimulos: EI Programa Distrital de Estimulos - PDE es un portafolio de
convocatorias publicas conformado por becas, premios, pasantias, residencias y un banco de jurados
que se disefia y lanza anualmente (en dos fases) con el proposito de fortalecer y reconocer, por medio
de recursos econdémicos y técnicos, la trayectoria, obras, iniciativas y proyectos de los agentes
artisticos y culturales de Bogota.

El PDE constituye una de las estrategias de fomento del sector arte, cultura y patrimonio de Bogota y
auna los esfuerzos de la Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte - SCRD, el Instituto Distrital de
las Artes — Idartes, el Instituto Distrital de Patrimonio Cultural — IDPC, la Orquesta Filarménica de
Bogotd — OFB y la Fundacidon Gilberto Alzate Avendafio — FUGA.

Como parte del PDE se identificd la convocatoria Es Cultura Local, un modelo de desarrollo local,
que hace parte de la estrategia de Reactivacion Econdmica Local, para generar nuevos empleos en las
localidades y fortalecer los procesos productivos de los agentes que desarrollan actividades en el
campo de las artes, la cultura y el patrimonio.

2. Alianzas

Museo de Bogota: El Circuito Artistico y Cultural Calle 10 tiene como finalidad, no s6lo apoyarse
en la gratuidad de los museos el Gltimo domingo de cada mes, sino generar diferentes alianzas con los
museos Y las organizaciones culturales de la zona. Dentro de los requerimientos para el desarrollo del
circuito se identifico un mediador que realice los diferentes recorridos grupales. Asi las cosas, el
Museo de Bogota al no poder contribuir con recursos econdémicos directamente, por tratarse de una
entidad publica, puede hacerlo en especie. En este sentido, se pedira la colaboracion de un mediador
del museo que apoye el dia del circuito con los cuatro recorridos guiados. Dentro del presupuesto del
circuito el monto estimado para esta actividad es de $110.000, cifra que se puede cubrir con esta
alianza. Se contempl6 que el recorrido guiado inicie en la Carrera Séptima y avance hacia el oriente,
rematando en la Carrera 2 e invitando a los participantes del recorrido a ingresar al Museo de Bogota.

Una segunda alianza a destacar con el Museo de Bogota es vender en su tienda los productos de
merchandising que se van a fabricar: postales, totebags, pines, libretas, cachuchas y stickers. De esta
forma se podra contar con una plaza garantizada para la promocién de este material.

Restaurantes y cafeterias de la zona: Para el caso de los almuerzos y refrigerios de los artistas
participantes y el personal de logistica, se tiene planeado generar una alianza con los restaurantes y
cafeterias que estan a lo largo de la Calle 10. Asimismo, para que los comercios sean reconocidos se
piensa llevar a cabo publicidad bajo la modalidad de cobranding. Los comercios participantes
recibiran un cartel donde se enuncie: en este restaurante almuerzan los artistas del circuito de la Calle
10. De igual forma, en los flyers que se entregaran a los transedntes tambien aparecera el nombre de
los comercios aliados del circuito, invitando al pablico a conocer el restaurante o la cafeteria.

Fundacién Gratitud: La Fundacion Gratitud es una entidad sin animo de lucro que tiene como objeto
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“disefiar, ejecutar, adelantar y apoyar programas, proyectos, iniciativas y propuestas de
sensibilizacion, creacion y proteccion de manifestaciones culturales y artisticas del territorio
nacional colombiano”. Entre los servicios y actividades que desarrolla la Fundacién se encuentran:

o Desarrollar proyectos, programas e iniciativas que potencien la autosostenibilidad social,
medioambiental y financiera de las practicas culturales.

e Acompaiiar las actividades de los artistas y las iniciativas de los gestores culturales del
pais.

o [Fomentar el acceso al arte y la cultura como herramientas de transformacion social y
bienestar emocional.

Adicionalmente, la Fundacion Gratitud desarrolla acuerdos y consolida alianzas con entidades
publicas y privadas, como respuesta estratégica para lograr los objetivos de la fundacion:

o Sensibilizacién: acompanar a las comunidades en programas de sensibilizacion cultural
que promuevan el bienestar social y la recuperacion y proteccion del tejido social, con un
enfoque de cultura como bienestar.

e Proteccidn cultural: potenciar la transmision de saberes y oficios culturales.

o Diagndstico cultural: visibilizar las problematicas del bienestar y proteccidn de précticas
culturales.

o Caracter reflexivo: disefar, establecer y proponer politicas culturales y/o proyectos que
busquen garantizar un bienestar comunitario.

La Fundacion Gratitud cuenta con cinco (5) afios de experiencia en el uso de herramientas artisticas y
culturales para la generacion de confianza, apoyando a los gestores culturales como agentes de
cambio; asi mismo ha trabajado en procesos de formacién y de apoyo con mas de 2.500 beneficiarios
(nifios, nifas, jovenes y adultos) a través de la implementacion de proyectos financiados en su mayoria
a traves de gestion de recursos con entidades de cooperacion internacional como el BID Colombia,
ACDI/VOCA - USAID, Open Society y el British Council.

Después de analizar la mision, vision y los objetivos estratégicos de la Fundacion es posible afirmar
gue los mismos se ajustan al objetivo del Circuito Artistico Calle 10, dado que su labor social va en
sintonia con el mismo.

Universidad del Rosario — Facultad de Creacion: Otra de las estrategias que se proponen con el
objetivo de contar con patrocinadores para la ejecucion del proyecto es buscar alianzas con espacios
educativos (universidades) que tengan programas afines a las artes y la cultura, y cuyos estudiantes
puedan estar interesados en el circuito. De esta forma se propone la Facultad de Creacién - FaCrea,
de la Universidad del Rosario, que cuenta con un enfoque interdisciplinario (artes, musica, danza,
teatro). Asi las cosas, se propone vender a FaCrea el circuito para que sus estudiantes puedan disfrutar
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del evento, disponiendo el circuito y la mediacion exclusivamente para ellos.

Acuerdos con cajas de compensacion: Otra estrategia para obtener patrocinadores para la ejecucion
del circuito es generar el programa de mafianas empresariales. Asi pues, la finalidad de este programa
es venderles el circuito a las cajas de compensacion para que su ndmina de empleados pueda disfrutar
del evento toda una mafiana, disponiendo del circuito de forma exclusiva. Asi las cosas, se planea
generar esta alianza con las tres principales cajas de compensacién del pais: Cafam, Colsubsidio y
Compensar.

Edificio Atrio: Parte de la misionalidad del proyecto Atrio es apoyar la cultura local de la ciudad; en
este sentido, se pretende generar una alianza con ellos para poder publicitar el circuito en sus
instalaciones.

OTROS SECTORES

Secretaria Distrital de Integracion Social - SDIS: es la entidad encargada de liderar y formular las
politicas sociales del Distrito Capital para la integracion social de las personas, las familias y las
comunidades, con especial atencion para aquellas que estdn en mayor situacion de pobreza y
vulnerabilidad; asi mismo ejecuta las acciones que permitan la promocion, prevencion, proteccion,
rehabilitacion y restablecimiento de sus derechos, mediante el ejercicio de la corresponsabilidad y la
cogestion entre la familia, la sociedad y el Estado. De acuerdo con lo anterior, y dado que varios de
los artistas del espacio publico se encuentran en situacion de vulnerabilidad, se buscaran posibles
alianzas con el objetivo de mejorar su calidad de vida, a través de apoyos que impacten no solamente
a los protagonistas del Circuito Artistico y Cultural Calle 10, sino a sus familias. Finalmente, en el
marco del proyecto de inversion 7730 “Servicio de atencion a la poblacion proveniente de flujos
migratorios mixtos en Bogota”, se buscara brindar servicios sociales integrales y rutas de atencion
para los artistas migrantes que hacen parte del circuito, con el apoyo de SDIS.

Desarrollo Econdmico, Industria y Turismo: Como parte de este sector se buscaran alianzas
estratégicas, por un lado, con la Secretaria de Desarrollo Econdmico - SDE como cabeza del sector, y
por el otro lado con el Instituto Distrital de Turismo - IDT, entidad adscrita.

La Secretaria de Desarrollo Econdmico es la entidad distrital que lidera la formulacion, gestion y
ejecucion de politicas de desarrollo economico, competitividad y economia rural, orientadas a
promover y fortalecer las empresas y emprendedores, el abastecimiento alimentario y la promocion
de empleo y de nuevos ingresos para los ciudadanos y ciudadanas en la Bogota-Region. En este
sentido, y dado que el Circuito Artistico y Cultural Calle 10 vincula comercios locales con el objetivo
de dinamizar la economia del sector, resulta indispensable buscar el apoyo para su ejecucion y
financiamiento a través de programas de conexiones ofertados por esta Secretaria, tales como Bogota
a Cielo Abierto 2.0 y Mercado Temporales. Lo anterior en el cumplimiento de uno de los objetivos
estratégicos de la SDE: formular, orientar y coordinar estrategias que permitan mejorar las

43



competencias y capacidades de las unidades econémicas informales para apoyar una mejor inclusion
en la actividad econdmica y con ella un mejoramiento progresivo del nivel de vida.

Por ultimo, en relacion con los programas de fortalecimiento y crecimiento, el proyecto Circuito
Artistico y Cultural Calle 10 podria enmarcarse en Emprendedores con el Arte, un programa que
busca el cierre de brechas sociales y econdmicas de las productivas del ecosistema artistico, creativo
y cultural, a través del fortalecimiento de las habilidades digitales para la comercializacion y
circulacion.

Instituto Distrital de Turismo - IDT: Dentro del abanico de funciones que tiene a su cargo el IDT,
se pueden identificar: i) fomentar la industria del turismo en Bogota, Distrito Capital, convirtiendo la
ciudad en destino turistico sostenible; ii) impulsar organizadamente desarrollos turisticos desde las
localidades del Distrito Capital; iii) elaborar y ejecutar planes, programas y estrategias en materia turistica.
En este sentido, se podrian generar posibles acuerdos para que el Circuito Artistico y Cultural Calle 10
sea tenido en cuenta como proyecto que contribuye en el impulso del turismo local sostenible, que
promueve el consumo de la gastronomia local y que aporta valor agregado a la infraestructura de
museos, generando nuevas experiencias sobre como caminar el centro de la ciudad, y promoviendo el
turismo de la Localidad de la Candelaria.

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo: En el marco de sus competencias, este Ministerio
tiene como objetivo principal formular, adoptar, dirigir y coordinar las politicas generales en materia
de desarrollo econdmico y social del pais, relacionadas con la competitividad, integracion y desarrollo
de los sectores productivos de la industria, la micro, pequefia y mediana empresa, el comercio exterior
de bienes, servicios y tecnologia, la promocion de la inversién extranjera, el comercio interno y el
turismo; asi mismo, ejecutar las politicas, planes generales, programas y proyectos de comercio
exterior.

Por su parte, el Viceministerio de Turismo acuerda, ejecuta y evalla la politica turistica, asi como los
planes y programas derivados de esta, en conjunto con las entidades competentes de los sectores
publico y privado, con el fin de mejorar la competitividad y sostenibilidad de los productos y destinos
turisticos, y promover el turismo doméstico y receptivo.

En este sentido, se hace viable general las alianzas posibles para que desde el Viceministerio de
Turismo se pueda promocionar el Circuito Artistico y Cultural Calle 10 a partir del apoyo al turismo
doméstico, como parte de los programas adscritos al plan de turismo que regula esta entidad.
Asimismo, promoviendo por medio del Circuito Artistico y Cultural Calle 10 el Centro Historico de
la ciudad, su infraestructura de museos, comercios tradicionales, y artistas del espacio publico.

CROWDFUNDING

La recoleccion de fondos por mecenazgo es otra de las alternativas que se contemplan para poder
Ilevar a cabo el circuito. Asi pues, esta se planea desarrollar bajo dos modalidades: micro mecenazgo
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por donaciones y por recompensas. Para la primera modalidad, el proyecto se montard en las
principales plataformas de crowdfunding, como Littlebigmoney, una plataforma enfocada en el
fortalecimiento econdémico de proyectos culturales y sociales. En el caso de la subvencién por
recompensa, a las personas que donen un porcentaje mayor se les entregara un producto editorial de
memoria del proyecto donde aparecerd su nombre como patrocinador.

Conclusiones

“El espacio publico urbano en cualquiera de sus acepciones vendria a ser una comarca en la que cada
cual estéa con extrafios que, de pronto y casi siempre provisionalmente, han devenido sus semejantes”
(Delgado, 2011). Asi las cosas, el espacio publico es un escenario para el arte y la cultura. El actual
corredor artistico de la Carrera Séptima, comprendido entre la Plaza de Bolivar y la Calle 26, trae
consigo lo que fueran los antecedentes de las dinamicas culturales actuales.

Los dias del septimazo quedaron atras; sin embargo, los aires de verbena mutaron y llenaron el espacio
publico de diversas manifestaciones artisticas y culturales: expresiones que daban vida a las nuevas
melodias, los nuevos bailes, las nuevas caracterizaciones de los superhéroes y villanos de tiempos
pasados y contemporaneos que convergen hoy dia en el que es el corredor peatonal y cultural mas
importante que tiene la ciudad de Bogota.

Asi pues, este lugar ganado a pulso ha sido un escenario por naturaleza. En ocasiones heredado de
generacion en generacion, como es el caso de los caricaturistas que, bajo el alero del edificio de la
Empresa de Telecomunicaciones de Bogota - ETB, han formado la mejor escuela para que los padres
pasen el conocimiento a sus hijos por generaciones. Asimismo, la Carrera Séptima se ha llenado de
nuevos talentos provenientes de varias practicas, como pintores de aerosol, artistas circenses y
bailarines, entre otros. En este sentido, este corredor da lugar a una atmosfera de arte y cultura, ya que
no solo deleita a los transelntes con la creatividad de sus performances, sino que ofrece muestras de
diferentes ritmos, instrumentos y costumbres de otras regiones y paises. Desafortunadamente, dadas
las condiciones actuales y los nuevos actores que también hacen parte del espacio publico, este
corredor cultural no se aprovecha de forma correcta. En este sentido, muchos de los actos y los artistas
pasan a un segundo plano, como telén de un mar de comercio informal con el que tienen que competir
por llamar la atencidn de los transelntes.

Luego de varias inmersiones en el territorio se pudo evidenciar como el transitar por la Carrera
Séptima se convierte entonces en una guerra del centavo, que al mejor estilo de los buses cebolleros
ponen en carreras a artistas y comerciantes, tanto formales, como informales, para ver quién logra
captar la atencion del caminante. Si bien los artistas del lugar cuentan con un espacio que les ha sido
otorgado por el distrito para que realicen su préactica artistica, las multiples distracciones presentes a
lo largo del territorio desvirttan el objetivo de presentar un espectaculo que pueda ser disfrutado y
apreciado por la ciudadania.
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De esta observacion participante surge el interés y el deseo de brindar a los artistas del espacio publico
un entorno en el que sus actos y su talento se sientan al nivel de cualquier artista. Asi las cosas, se
propone el disefio de un circuito artistico y cultural que, apoyado en la gratuidad de los museos, el
ultimo domingo del mes funcione como escenario efimero sobre la también peatonal Calle 10, entre
las Carreras 2y 7.

Creando para los artistas del espacio publico un ambiente mas amable que el de su cotidianidad,
creando también una red con los museos y los comerciantes del sector, apoyandose en la historia, la
gastronomia, la cultura y el arte, el Circuito Artistico y Cultural Calle 10 tiene la pretension de ser
una opcion con recorridos programados, con diferentes tarifas y material de merchandising que
despierte el interes de diferentes publicos, tanto locales, como foraneos, para vivir una experiencia
desde el arte y la cultura en un territorio emblemaético de la ciudad.

En suma, los artistas del espacio publico podran sentirse realmente como artistas y gozar de un publico
que pueda apreciar y deleitarse de su arte y talento, en un ambiente idéneo, con un reconocimiento
econdmico que garantice que el artista pueda potenciar su acto, libre de preocupaciones como la cuota
diaria, el almuerzo, el refrigerio. Finalmente, la propuesta genera una red cultural compuesta de
diferentes nodos: artistas, museos, comercio, lugares histéricos y entidades distritales, todos
dispuestos en una sinergia que quiza con el tiempo pueda dar pie a establecer politicas publicas que
garanticen la realizacién y sostenibilidad de este tipo de iniciativas en el tiempo.

Logo

Circuito Artistico y Cultural Calle 10
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