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QOO0 OOO®O cstelibro obedece a la propia interpretacién del autor acerca
@  delaobrade Michael Porter.

® Michael Porter, el autor contemporaneo que mas ha incidido
® en los pensadores estratégicos de finales del siglo XXy

principios del XXI, se caracteriza por la densidad de su obra'y
la prolija interpretacion de los fenémenos de la competencia y
la rentabilidad empresarial. Con el paso del tiempo, Porter
derivé en la competitividad nacional y en las propuestas
sociales que, a través de la estrategia, pretenden
desmarginalizar zonas socialmente comprometidas.

Este trabajo resume las acciones y reflexiones que deben
emprender los estrategas para blindar sus empresas de las
amenazas del entorno, garantizando de esta manera la
perdurabilidad de las empresas, ente social responsable de la
creacion de riqueza, la generacion de empleos y la inclusién
social. El publico objetivo de la obra esta constituido por los
estudiantes, investigadores y consultores de administracion,
economia, ingenieria industrial y disciplinas relacionadas,
tanto de pregrado, como de postgrado.
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