(ALENDAR

2025
LI COIN




BLOGS

JANUARY

SUNDAY MONDAY TUESDAY WEDNESDAY

WEB, SEO,
SEM

LEADS

THURSDAY

CAMPANA

FRIDAY

Ol / 2025

SATURDAY

Articulo en el
blog sobre la
ubicacién de
La Candelaria.

12 14

Crear un articulo de
blog sobre las

19

22

tendencias del mercado
inmobiliario en Bogota.

Desarrollar contenido en
inglés sobre el proyect26
para atraer a
inversionistas
internacionales.

Realizar un analisis de
competencia para
identificar
oportunidades de SEO.

10

SEO:

Analizar las palabras
clave actuales y ajustarlas
segun tendencias de
busqueda recientes.

Expandir la base de
clientes
internacionales (captar
leads).

23

Crear una landing page
especifica para
inversionistas

internacionales.

24

Implementar un
sistema de
seguimiento

automatizado para
leads.

30

18

Lanzar una campafa de
anuncios en redes
sociales dirigida a
inversionistas en el

extranjero.

25




WEB, SEO,

CAMPANA

SEM
02/ 2025
BRUARY PLOGS LEADS
SUNDAY MONDAY TUESDAY WEDNESDAY THURSDAY FRIDAY SATURDAY
|
8
Articulo sobre Blog sobre
beneficios de invertir] | beneficios de vivir/ | 3 15
en el sector hospedarse en la
inmobiliario de Bogota. candelaria
22
Crear un evento
Campanfa dirigida a2 4 exclusivo para leads 20
trafico web interesados en visitar
el proyecto.




NIARCH

. 03/ 2025
SUNDAY MONDAY TUESDAY WEDNESDAY THURSDAY FRIDAY SATURDAY
]
blog sobre
) tendencias de 8
inversién en La
Candelaria.

blog sobre el
estilo de vida en
Le Coin




WEB, SEO,

CAMPANA
SEM
’ ] F R I 04 / 2025
SUNDAY MONDAY TUESDAY WEDNESDAY THURSDAY FRIDAY SATURDAY
Articulo en el blog
| 3 | sobre el impacto delq 5
turismo en La
Candelaria.
Establecer enlaces
con blogs Optimizar paginas de
O inmobiliarios para 8 destino con palabras 10 I 12
aumentar la clave relevantes.

13 17 19

Actualizar el

contenido del 25 206

Identificar blogs y

sitios web 273

20 Post campafa de 21

referidos relevantes para sitio web para
colaboraciones. mejorar el SEO.
Implementar una Analizar el
2 7 campafa de 28 comportamiento de los 29 30
retargeting para atraer usuarios en los anuncios

leads que no para ajustar la
convirtieron. estrategia.




WEB, SEO,
SEM

CAMPANA

05/ 2025

BLOGS

LEADS

SUNDAY MONDAY TUESDAY WEDNESDAY THURSDAY FRIDAY SATURDAY

Utilizar formularios Proporcionar

4 de sitios web recursos 10
optimizados para descargables en la
captar informacion. landing page.

Realizar pruebas para
optimizar el proceso 3
de conversion en la

landing page.

1 16 17

Evaluar el rendimiento
18 de los anuncios y hacerl
cambios segun sea
necesario.

Articulo sobre el
respaldo de
CONYCA Soluciones.

Campafia de
seguimiento con 23 24

leads interesados.

21

Enviar boletines

informativos 7
personalizados con
actualizaciones del
proyecto.

Programar
seguimientos 28
personalizados con
leads calientes.

25 31




JUNE

SUNDAY

MONDAY

[5

29

blog sobre el
crecimiento del
sector inmobiliario
en Bogota.

Campanfa de
descuentos
limitados

16

30

TUESDAY

Campafa de
descuentos
[imitados

17

BLOGS

CAMPANA

06 / 2025

LEADS
WEDNESDAY THURSDAY FRIDAY SATURDAY
Publicacién de una
guia descargable O 7

Ofrecer promociones
limitadas a leads
para motivar su

interés.

Campaifa de
descuentos
limitados

18

sobre cémo invertir en
bienes raices.

Campaifia de 190
descuentos
limitados

Campafa de
descuentos
limitados

20

Campanfa de 21
descuentos
limitados

28




JULY

TUESDAY

SUNDAY MONDAY
0
Optimizacion
15 SEQO en 14
landing pages
20
27

Identificar clientes
internacionales
potenciales

SEO en blog
internacional

29

WEB, SEO,

07/ 2025

CAMPANA
SEM, PAUTA
BLOGS LEADS
WEDNESDAY THURSDAY FRIDAY
Camapafia Blog sobre Optimizacion SEO

Referidos para 2
clientes actuales

beneficios de la 3
zona Candelaria en
inglés

Pauta en Metro
Cuadrado y Finca
Raiz

Blog sobre el
turismo en la 16
Candelaria

Aumento de
retencidon de Ieadsla7
través de correos

Pauta en Metro
Cuadrado y Finca 24
Raiz

Pauta en portales
internacionales de 31
bienes raices e
inversion

y SEM de

contenido web

4

SATURDAY




WEB, SEO,

CAMPANA
SEM
08/ 2025
BLOGS LEADS
SUNDAY MONDAY TUESDAY WEDNESDAY THURSDAY FRIDAY SATURDAY
| 2
flisis g Activar programa
3 A 515 A€ 5 de referidos para 7/ 0
captaciény .
» clientes actualesy
retencion de leads
nuevos
10 SEO er] a.rtlcgllos 12 15
y optimizacidon
de keywords
» Mejora de
17 S{RARSIon e base 0 retenciéon de leads 2] 23
de datos de leads :
. ) con mensajes
internacionales :
personalizados
B.og SOLITE .L’e Pauta internacional
24/73] Com,.u.blcauon, 27 | SEOpaginaen 28 dirigidaa 29 30
amen!t|es, etcen ingles inversionistas
ingles extranjeros




WEB, SEO,

CAMPANA
SEM
00 / 2025
SUNDAY MONDAY TUESDAY WEDNESDAY THURSDAY FRIDAY SATURDAY
_ Blog sobre los
FortaIeC|m|_ento 4 diferenciales del 0
plan referidos
proyecto
Campanfa de Campafa de Campafia de
g crecimientoy () crecimientoy |11 crecimientoy |2 13
alcance de nuevos alcance de nuevos alcance de nuevos
leads con x entidad leads con x entidad leads con x entidad
Expansién de pauta Optimizacion SEO Blog sobre los
14 en Finca Raiz y 15 palabras clave y 17 programas de )
Metro Cuadrado busqueda local financiamiento

Analisis de los

21 leads obtenidos en2 4 26
las Ultimas
campanas
SEO para
28 i 30 31

palabras clave
en tendencia




OC1TOBER ™

TUESDAY WEDNESDAY

SUNDAY MONDAY
5
Blog sobre las
12 amenidades 13
del proyecto
19 Retencién de leads 21
por correoy
contenido dirigido
Blog sobre la
206 historia y

concepto de Le
Coin

WEB, SEO,

de retorno de

inversion

CAMPANA
SEM
10/ 2025
LEADS
THURSDAY FRIDAY SATURDAY
Analisis de
base de datos 2 3
de leads
extranjeros
Pauta en Finca () 11
Raiz
optimizacion Expansiéon de
SEO con 16 base de datos de 17/ 18
enfoque de leads
inversion internacionales
Promocién
programa 23 25
referidos
SEO en articulos 30




NOVEMBER

BLOGS

WEB, SEO,
SEM

CAMPANA

I/ 2025

LEADS
SUNDAY MONDAY TUESDAY WEDNESDAY THURSDAY FRIDAY SATURDAY
1
Fortalecimiento del
2 Pauta programa de 7 8
internacional referidos para
clientes extranjeros
Participacion Optimizacion
9 en un fEro del >EOfen 13 15
T busqugdas de
turismo
Expansién de base Pauta en Blog sobre
16 de clientesen 17 plataformas |Q 20 beneficio de 2] 22
bases locales e inversion a
internacionales internacionales corto plazo
Retencién de
23/30 leads con fines 27/ 28 29
festivos de fin
de afo




(DECEMBER == =

SUNDAY MONDAY TUESDAY WEDNESDAY

Optimizacion

SEQ y analisis
de los

resultados

Blog sobre
7 resultados del &
proyecto

Analisis y reporte

del desempefio de 16
campanas para

leads

14

21

3

CAMPANA

12/ 2025

LEADS
THURSDAY FRIDAY SATURDAY
Fortalecimiento
programa de 5 O
referidos para
clientes locales
Pauta final del Retencion
afno en Finca 11 | .12 13
) eads campanfa
RELZ 7 hiEdre de fin de afo
Cuadrado
Analisis
desempefioen ]9 20
optimizacion
SEO, SEM y WEB
27

28 29 30

31




PRESUPUESTO ANUAL DE MARKETING

CATEGORIA

Nacional

6.000.000,00

6.000.000,00

Banner Ads

6.000.000,00

6.000.000,00

Local

Newspaper

In-Store Marketing

POP

Relaciones PUblicas

Public Events

Sponsorships

Press Releases

Webinars

Conferences

Client Events

Content Marketing

800.000,00

Sponsored Content

Landing Page

800.000,00

White Papers / ebooks

Social Media

1.740.000,00

1.740.000,00

Twitter

Facebook

540.000,00

540.000,00

Pinterest

Instagram

600.000,00

600.000,00

Google+

600.000,00

600.000,00

LinkedIn

Online

3.000.000,00

Blog

Website

A |n [P |2 |92 |n [0 | s |2

3.000.000,00




Mobile App

Mobile Alerts

-

Email Newsletter

Pubilicidad

120.000,00

$

120.000,00

Online

Print

120.000,00

$

120.000,00

Outdoor

Radio

Television

o | | |

Web

600.000,00

Development

Pay-Per-Click Marketing

SEO

600.000,00

Investigacion de mercados

Surveys

Impact Studies

Campanas de venta

Campaign A

Campaign B

Campaign C

Campaign D

Campaign E

Oftros

Premiums

Corporate Branding

Business Cards

Signage

TOTALES

$

12.260.000,00

7.860.000,00




Inforr

Promociones, activaciones y b

6.000.000,00 | $ 18.000.000,00 6.000.000,00 6.000.000,00
6.000.000,00| $ 18.000.000,00 6.000.000,00 6.000.000,00
$ _
$ -
- $ - - -
$ _ _
$ _
$ _
$ _
- $ - - -
$ _
$ _
$ _
$ _
$ _
$ _
$ -
-|s 800.000,00 - -
$ -
$ 800.000,00
$ -
$ _
1.740.000,00 | $ 5.220.000,00 1.740.000,00 1.740.000,00
$ _ _
540.000,00 $ 1.620.000,00 540.000,00 540.000,00
$ _ _
600.000,00| $ 1.800.000,00 600.000,00 600.000,00
600.000,00| $ 1.800.000,00 600.000,00 600.000,00
$ - -
-1s 3.000.000,00 - -
$ - -
$ 3.000.000,00




$ $
$ $
$ $
$ -
$ 120.000,00 | $ 360.000,00 | $ 120.000,00 | $ 120.000,00
$ -
$ 120.000,00| $ 360.000,00 $ 120.000,00| $ 120.000,00
$ $
$ $
$ $
$
$ -
$ $ 600.000,00 | $ 600.000,00 | $ 600.000,00
$
$ -
$ 600.000,00| $ 600.000,00| $ 600.000,00
$
$
$ ) ) S
$
$
$
$ ) ) S
$
$
$
$
$
$
S ) ) S
$
$
$
$
$
$
7.860.000,00 $ 27.980.000,00 $ 8.460.000,00 $ 8.460.000,00




naBTL

6.000.000,00 | $ 18.000.000,00 6.000.000,00 6.000.000,00
6.000.000,00| $ 18.000.000,00 6.000.000,00 6.000.000,00
$ _
$ -
- $ - - -
$ _ _
$ _
$ _
$ _
- $ - - -
$ _
$ _
$ _
$ _
$ _
$ _
$ -
- $ - - -
$ -
$ _
$ -
$ _
1.740.000,00 | $ 5.220.000,00 1.740.000,00 1.740.000,00
$ _ _
540.000,00 $ 1.620.000,00 540.000,00 540.000,00
$ _ _
600.000,00| $ 1.800.000,00 600.000,00 600.000,00
600.000,00| $ 1.800.000,00 600.000,00 600.000,00
$
$
$
$




$ $
$ $
$ $
$ -

$ 120.000,00 | $ 360.000,00 | $ 120.000,00 | $ 120.000,00
$ -

$ 120.000,00| $ 360.000,00 $ 120.000,00| $ 120.000,00
$ $ -
$ $
$ $
$
$ -

$ $ 1.200.000,00 | $ 600.000,00 | $
$ -
$ -
$ 1.200.000,00 | $ 600.000,00
$
$

$ ) ) S
$
$
$

$ ) ) S
$
$
$
$
$
$

S ) ) S
$
$
$
$
$
$

7.860.000,00 $ 24.780.000,00 $ 8.460.000,00 $ 7.860.000,00




6.000.000,00

18.000.000,00

W

6.000.000,00

6.000.000,00

6.000.000,00

18.000.000,00

6.000.000,00

6.000.000,00

1.740.000,00

5.220.000,00

1.740.000,00

1.740.000,00

540.000,00

1.620.000,00

540.000,00

540.000,00

600.000,00

1.800.000,00

600.000,00

600.000,00

600.000,00

1.800.000,00

600.000,00

600.000,00




$ $
$ $
$ $
$ -
$ 120.000,00 | $ 360.000,00 | $ 120.000,00 | $ 120.000,00
$ -
$ 120.000,00| $ 360.000,00 $ 120.000,00| $ 120.000,00
$ $
$ $
$ $
$
$ -
S 600.000,00 | $ 1.200.000,00 | $ 600.000,00 | $ 600.000,00
$
$ -
$ 600.000,00| $ 1.200.000,00 | $ 600.000,00| $ 600.000,00
$
$
$ ) ) S
$
$
$
$ ) ) S
$
$
$
$
$
$
S ) ) S
$
$
$
$
$
$
8.460.000,00 $ 24.780.000,00 $ 8.460.000,00 $ 8.460.000,00




TOTAL DEL ANO FISCAL A LA FECHA:

TOTALES T4

S 102.920.000,00

TOTALES ANO FISCAL

6.000.000,00

18.000.000,00

6.000.000,00

18.000.000,00

S 72.000.000,00

W

W

wn
]

wn
]

wn
]

wn
]

wn
]

wn
]

wn
]

wn
]

wn
]

W
]

wn
]

800.000,00

w | w»n | »n

1.740.000,00

5.220.000,00

540.000,00

1.620.000,00

6.480.000,00

600.000,00

1.800.000,00

7.200.000,00

600.000,00

1.800.000,00

7.200.000,00

W |wn|n|»ni v »n

W

S 3.000.000,00




3 s :
3 s :
3 s :
3 s :
s 120.000,00 | $ 36000000 §  1.440.000,00 |
$ -9 -
$ 120.000,00] $ 360.000,00| $ 1.440.000,00
$ 3
$ $
$ 3
$ $
$ -9 -
5 600.000,00| $ 1.80000000f S 4.800.000,00 |
$ -9 -
$ -1S -
$ 600.000,00| $ 1.800.000,00] $ 4.800.000,00
$ $
$ -9 -
5 5 s
$ -9 -
$ - S -
$ -3 -
5 5 s
$ -3 -
$ - S -
$ -3 -
$ - S -
$ -3 -
$ - S -
5 5 i
$ - S -
$ -3 -
$ -1 9 -
$ -3 -
$ -1 9 -
N -3 -
8.460.000,00 $  25.380.000,00

10



