ARTE_CONCIENCIA

MODELO DE GESTION CULTURAL PARA EL ARTE ITINERANTE
CON CIENCIA Y TECNOLOGIA

TRABAJO DE GRADO
ESPECIALIZACION EN GERENCIA Y GESTION CULTURAL
FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS
TUTOR: RAUL NINO BERNAL

PROPONENTES
LAURA MARCELA CORREDOR RODRIGUEZ
CATHERINE DUNGA
JULIANA JARAMILLO STROUSS
FABIO RAVE CONTRERAS

UNIVERSIDAD COLEGIO MAYOR DE NUESTRA SENORA DEL ROSARIO

BOGOTA D.C. NOVIEMBRE DE 2015



TABLA DE CONTENIDO

Pag.
RESUMEN EJECUTIVO ..ottt 4
1. DESCRIPCION DEL PROYECTO ..........ooovioimeieeeeeeeeeeeeeeeeeee e 5
2. PROBLEMA CULTURAL .....coouiitiiiiiiieteetese ettt 6
2.1 Consideraciones GENETAIES .........cccuieiuieriieriieeiieiieeieetee et et e ste et e sebeetaesebeebeessaeeseesnseens 8
2.2 Estado del arte del problema............coovvieiieiiieiieieciece e 10
3. ANTECEDENTES ..ottt eae s 11
4. JUSTIFICACION ...ttt 14
S.O0BIETIVOS ...ttt b et sttt st et e et e bensesae e 15
ST GNETAL .. ettt b et st sae et et 15
5.2 ESPECITICOS ..eiiiieiieeiiieiie ettt ettt ettt et ettt estte et e s st e esbeessbeenseesnbeenseessseenseas 15
6. ESTADO DEL ARTE TEORICO ............cocooimiiiiiiieeeeeeeeeeeeee e 15
7. MARCO TEORICO ......ccooooomiimiimiiiieiieeiiesisesssse st 19
7.1 DEEINICIONES ...ttt ettt sttt st e bt et sa e bt et e saeenbeenteeanens 19
A B B0 T T | o £ TSRS PRPR 19
7.1.2 QUE €S CICTICIA ....vveeevieeeeiieeeieeecieeeeie e e ettt e et eeeetaeeeeaaeeeeaseeeaseeesaeessseeesseessaeesnsseennseeenns 19
7.1.3 QUE €5 tECNOLOZIA ..ottt ettt ettt ettt e b enaas 20
7.1.4 Qué es transdisciplinariedad............cocveriieiiiiniieiiee e 21
7.2 La inteligencia colectiva de Pierre Levy .......cccoooiiiiiiiiiiiiieiiieiecceee e 21
7.3 La heuristica de la complejidad...........cccoeriieiiiiiiiiiieiiiciee e 23
8. MARCO JURIDICO E INSTITUCIONAL ........cocooovmiiioeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseee s 24
9. METODOLOGIA ...ttt 29
10. MODELO DE GESTION CULTURAL ..........coooiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeee e, 32
10.1 EStrategias POT ODJETIVO ...c.eeeuiietieeieeiieeieeiteeite et ete et e steeteesateesbeessseenseessseenseassseenseas 33
10.1.1 Estrategias del ObDJEtIVO 1 .....ccuiiiiieiiiiiiieiieeieeieee ettt 33
10.1.2 Estrategias del ODJETIVO 2 .....ccuiiiiieiiieiiieiieeie ettt ettt ettt et sire et esaaeesseasnneeneeas 34
10.1.3 Estrategias del ODJETIVO 3 .....oouiiiiiiiieiiieiieeie ettt ettt e 35



11. PRESUPUESTO ..o 36

PROYECCIONES FINANCIERAS ............ooooimiiieieieeeeeeeeeeeeee s 41
12. CONCLUSIONES ..ot eseee e 42
13. BIBLIOGRAFIA .........ooooooimiiiioeeeeeeeeeeeeeeeeee e 44
WEBGRAFTA .........ooioiiiiioeeeeeeeeeeee e 45
ANEXOS ..o 50
INDICE DE GRAFICAS ..........ooomomiomeeeeeeeeeeeeeee e 70



RESUMEN EJECUTIVO

Titulo

ArteconCiencia: Modelo de gestion cultural para el arte itinerante con ciencia y
tecnologia.

Integrantes

Laura Marcela Corredor Rodriguez.
Catherine Dunga.

Juliana Jaramillo Strouss.

Fabio Rave Contreras.

Descripcion
del proyecto

Disefiar un modelo de gestion cultural que busca llevar el arte, la ciencia y la
tecnologia a distintas regiones y ciudades del pais, iniciando en la ciudad de
Tunja, por medio de una exposicion itinerante que vincule estos tres campos de
una manera transversal con el fin de acercar a los distintos publicos a
experiencias vivenciales de aprendizajes, interaccion y exploracion. Estas
experiencias tendran lugar por medio de contenedores con una primera tematica
titulada Colombia: El arte y la ciencia a través del tiempo.

Justificacion

ArteconCiencia plantea la realizacion de un modelo de gestion cultural
participativo que fortalece la creacion, ejecucion y circulacion de obras artisticas
en relacion a la ciencia y la tecnologia, generando tolerancia de conocimientos, a
través de una plataforma movil de exposicion, exploracion y experimentacion.
Esta tendrd lugar por medio de contenedores con componentes educativos,
interactivos, ecologicos y sociales, que sean de facil acceso para llegar a la mayor
cantidad de regiones del pais.

Objetivo
general

Establecer encuentros transdisciplinarios que vinculen el arte, la ciencia y la
tecnologia en pro de la itinerancia.

Beneficiarios

Los beneficiarios son:

e Artistas plésticos, visuales, multimediales y personas con intereses
artisticos con relacion a procesos de creacion en herramientas cientificas
y tecnoldgicas.

* Docentes y estudiantes universitarios y de colegios interesados en los
temas de arte, ciencia y tecnologia.

* Gobernaciones y alcaldias de los municipios donde se implemente el
modelo de gestion cultural.

* Publico en general donde se desarrolle el modelo de gestion cultural
(poblacion infantil, adolescentes, tercera edad, discapacitados y familias,
entre otros).

Duracion

El proyecto tiene una duracion de cuatro afos, segun la vida util de los
contenedores, pero cada muestra tiene una duracién de un mes por lugar,
queriendo cubrir 6 muestras al afio.

Costo Total

$ 537.950.000




1. DESCRIPCION DEL PROYECTO

ArteconCiencia: Modelo de gestion cultural para el arte itinerante con ciencia y

tecnologia.

El proyecto consiste en disefiar un modelo de gestion cultural que busca llevar el arte, la
ciencia y la tecnologia a distintas regiones y ciudades del pais por medio de una exposicion
itinerante e innovadora que vincule estos tres campos de una manera transversal con el fin

de generar experiencias y aprendizajes para distintos publicos.

Estas experiencias tendran lugar en contenedores' cuyas caracteristicas y condiciones
fisicas permiten que sean escenarios accesibles a manifestaciones transdisciplinarias de
arte, ciencia y tecnologia. A través de estos espacios moviles se materializa la participacion
social ya que facilitan que las experiencias culturales puedan ser llevadas a diferentes

ciudades y municipios de Colombia, iniciando el recorrido en Tunja, capital de Boyaca.

El proyecto busca fortalecer la creacion artistica en relacion a estos tres campos, a través de
una plataforma de exploracion y experimentacion que ofrece a los artistas y cientificos una
puesta en escena comun para la transmision de saberes y manifestaciones artisticas, a partir
de investigaciones y herramientas tecnologicas desarrolladas por medio de las artes
plasticas, visuales, digitales, la electronica, la ciencia y la tecnologia, a través de

inmersiones multimediales, performaticas y de otro tipo que puedan aportarle al objetivo.

ArteconCiencia conforma una red de artistas investigadores interesados en las nuevas
tecnologias a partir de procesos de creacion artistica, difusion cultural, concepto educativo,
visibilizaciéon nacional e internacional, participacion social, sostenibilidad y valoracion

econdmica, a fin de aportarle al crecimiento de la industria creativa y a la formacion de

' “Caja metilica, de tipo y dimensiones, que facilita el transporte de las mercancias a granel o por
piezas y permite el mayor aprovechamiento del espacio disponible” (Garcia Pelayo 1990).



publicos. También brinda asesorias en trabajos transdisciplinarios de arte, ciencia y
tecnologia, sobre politicas publicas, derechos de autor y propiedad intelectual para la
circulacion de sus creaciones por medio de las redes digitales, y orientacion acerca de los

estimulos e incentivos publicos para dar visibilidad y difusion de sus obras.

2. PROBLEMA CULTURAL

El problema cultural del proyecto parte de la centralizacion de la oferta cultural en las
principales ciudades del pais, asi como la focalizacion que hacen las ciudades intermedias
de esta oferta en actividades culturales tradicionales y populares. Cabe resaltar la ausencia
de la categoria de arte contemporaneo que utiliza la ciencia y la tecnologia para su creacion

dentro de los parametros de medicion cultural en Colombia.

Segun la Encuesta de Diagnéstico Cultural en Colombia 20137, las actividades culturales
que se desarrollan en las regiones del pais se centran preferentemente en el teatro, la danza,
las presentaciones musicales y las procesiones religiosas, exponiendo el arte tradicional y
popular, visualizando escasez de variedad en la oferta cultural en temas de innovacion y
tecnologia de punta para los habitantes. Se agrega la limitacion en cuanto a infraestructura
cultural, focalizada en las bibliotecas en el sector publico y en las iglesias y centros
religiosos en el sector privado, restringiendo el contenido cultural y artistico de las muestras

segun el entorno donde se desarrollen.

* Ministerio de Cultural. Encuesta de Diagnostico Cultural en Colombia 2013. Consultado el 2 de septiembre
de 2015 en, http://www.mincultura.gov.co/areas/fomento-
regional/Documents/L._DiagnosticoDlloCultural 2013.pdf



Grafico N°1 Numero de actividades culturales organizadas en los municipios que

tienen mecanismo de medicion

Testro ]
Clubes de lectura, talleres de lectura, festivales literarios,
recital de poesia, y actividades literarias
Conciertos, recitales, 6peras y presentaciones de misica
Festivales, muestras y proyecciones pablicas de cine [INFEZN
Danza
Procesiones religiosas

Festivales y concursos musicales y de bandas [ 1502

Exposiciones, ferias de artes plasticas, muestra de fotografia, -
pintura, grabado, dibujo, escultura y artes gréficas 908

Fiestas municipales y departamentales Il oo
Concursos y eventos de juegos autdctonos y tradicionales - 719
Ferias y exposiciones artesanales - 707
Titeres [l 4ss
Muestras o concursos gastrénomicos o culinarios . 445
Cuenteros [l 417
Carnavales J§ 230
Circos | 115

Fuente: Encuesta de Diagnéstico Cultural en Colombia 2013.

Otro aspecto importante es la baja prioridad que se le da a la cultura y los limitados
recursos que se le asignan en las regiones; solo el 54% de los municipios del pais formulan
un plan de accion para la cultura. Por lo anterior, la ciudad inicial para la implementacion
del modelo de gestion es Tunja por las razones siguientes descritas en el Plan de
Desarrollo Municipal “HECHOS DE VERDAD”. Por una Tunja mas HUMANA,
SALUDABLE, SEGURA y SOSTENIBLE 2012-2015>:

* Esuna ciudad alejada del desarrollo cultural que han tenido las grandes ciudades

del pais.

*Plan de Desarrollo Municipal “HECHOS DE VERDAD”. Por una Tunja més HUMANA, SALUDABLE,
SEGURA y SOSTENIBLE 2012-2015. Consultado el 10 de octubre de 2015 en, http:/tunja-
boyaca.gov.co/apc-aa-files/30306565363361376237353733316534/pdm_anexo_i_diagnostico.pdf pag. 53-54.



e La preocupacion por el no desarrollo de planes, proyectos y programas artisticos

y culturales dirigidos a la poblacion infantil y adolescente.

* La falta de escenarios alternativos a las propuestas tradicionales.

2.1 Consideraciones generales

ArteconCiencia surge al determinar que existe un déficit de actividades culturales y por
ende de nuevos publicos en relacion con las muestras artisticas y sobre todo en términos de
salas de exposiciones y galerias, afirmacion que se establecid segun la encuesta de
Consumos Culturales 2012 del DANE" con una muestra representativa en todo el territorio

nacional en la cual se establecieron los siguientes indicadores:

Asistencia baja de publicos a distintas muestras culturales sobre todo a galerias de arte y
salas de exposiciones en comparacion con la asistencia a bibliotecas o monumentos

historicos, sitios de interés arqueoldgico, monumentos nacionales y centros histéricos en

4 Encuesta de Consumo Cultural del DANE. Consultado el dia 28 de julio de 2015, en 2012
https://www.dane.gov.co/files/investigaciones/eccultulral/cp_ecc 2012.pdf; se obtuvo la siguiente
informacion: la asistencia a presentaciones y espectaculos culturales. De acuerdo con los resultados
obtenidos se destaca la asistencia de la poblacion de 12 afios y mas a conciertos, recitales y
presentaciones de musica en espacios abiertos y cerrados (27,9%), seguida por la asistencia a ferias y
exposiciones artesanales (27,3%). En cuanto a los datos sobre asistencia a actividades culturales en
los ultimos 12 meses, el 31,9% de la poblacion de 12 afios y mas participo en fiestas municipales o
departamentales, el 20,1% participd en carnavales, fiestas y eventos nacionales, el 12,6% de la
poblacion de 12 afios y mas fue al circo y el 12,5% vio titeres o escuchd cuenteros.

Asistencia a espacios culturales: respecto a los datos de asistencia a estos espacios, se observa que el
mayor porcentaje de asistencia se presenté para las bibliotecas con 19,6%, mientras que la asistencia
a este espacio cultural para los udltimos tres meses fue del 71,2%. La asistencia a monumentos
histéricos, sitios arqueoldgicos, monumentos nacionales y centros histéricos fue del 16,1%, y museos
con 14,7%.

Asistencia a cursos y talleres en dreas artisticas y culturales y realizacién de précticas culturales: en
la asistencia a talleres en dreas artisticas y culturales la poblacién de 12 a 25 afios representd el
13,6%, el grupo entre los 26 y 40 afios el 54% y el 4,6% la poblacién de 41 a 64 afios. En la
realizacion de las practicas culturales en los tltimos 12 meses se destaca el 17,7% de la poblacion de
12 a 25 afios, seguido del 7,1% de la poblacién de 26 a 40 afios y el 6,7% del grupo de 41 a 64 aios.



los ultimos 12 meses por la poblacién colombiana mayor de 12 afios. Asi mismo, la

actividad en la que mds participan son las ferias y fiestas municipales y departamentales.

Por grupo etario, la poblacién que mas participa de actividades y talleres en las areas

artisticas y culturales es la comprendida entre los 12 y los 25 afios.

También se tomaron los indicadores presentados en el estudio de indices de impacto
cultural realizado por el Banco de la Republica donde se analizaron las sucursales de
Bucaramanga, Villavicencio, Cucuta, Monteria , Girardot, Ipiales, Pereira, Tunja, Armenia,

Cali, Cartagena, Pasto y Bogotd, los cuales arrojaron los siguientes resultados:

Las actividades culturales en las que mas participan los colombianos son: uso de los
servicios de la red de bibliotecas y asistencia a exposiciones de arte teniendo en cuenta que
este estudio hace énfasis en la infraestructura con la que cuenta el Banco de la Reptblica en
todo el pais; no obstante, el analisis arroja que la frecuencia con la cual la gente participa en
su mayoria es: hace mas de un afio, es decir que la participacion no es frecuente ya que han

participado menos de cinco veces por afio en este tipo de eventos culturales.

El grupo de ArteconCiencia realizd 49 encuestas en Tunja por ser la ciudad donde se dara
inicio al proyecto teniendo como resultado que la actividad cultural para la poblacion de
Tunja consiste en concierto musical, exposicion artistica, teatro y danza, cine o fotografia
con un 55% y concierto musical, exposicion artistica, ferias y fiestas, teatro y danza, cine o
fotografia con un 29%, es decir que la mayoria de los encuestados piensan que las
actividades culturales consisten en varias muestras artisticas. Solo para un 16% las
muestras consisten solo en teatro y danza, lo que establece que la ciudad de Tunja tiene un
conocimiento por distintas manifestaciones culturales. También se le pregunté a la
poblacion de Tunja si asistiria a una exposicion de arte, ciencia y tecnologia dando con un
94% la aceptacion de asistir a este tipo de propuestas y tan solo un 2% que manifestd que

no asistiria.



Asi mismo, el grupo de ArteconCiencia llevd a cabo 16 visitas a artistas, académicos,
directores de casas y escenarios culturales, galerias y ferias de arte, ciencia y tecnologia,
espacios de formacion y difusion, investigaciones y generadores de productos a través de

laboratorios de creacion, entre otros, las cuales ayudaron a establecer lo siguiente:

* La itinerancia es una propuesta contundente que ayuda a dinamizar las

manifestaciones culturales y al mismo tiempo a crear nuevos publicos.

* La convergencia entre arte, ciencia y tecnologia con tematicas innovadoras ayuda a

potencializar aun mas el proyecto.

Como dijo Fabio Raul Mesa Ruiz director de la Casa Once Arte Taller, institucion de
musica y artes para nifios, en la entrevista realizada: “El proyecto que ustedes quieren
implementar puede ser interesante desde el punto de vista de la inclusion social y la

transformacion social”.

Y como dice el Secretario de Educacion de la Gobernacion de Boyaca el sefior Olmedo
Vargas Hernandez, en su entrevista: “(...) unas muestras itinerantes pueden ayudar a
consolidar otros procesos que haya en cada municipio, si se entiende el diagndstico del
entorno, seria para ustedes mas facil evaluar como la muestra que ustedes quieren llevar, no
solamente sea bien aceptada sino incluso retroalimentada por las experiencias de cada

municipio en los diferentes géneros de la cultura y el arte”.

Teniendo en cuenta lo anterior se considera viable realizar el proyecto y se ve necesario

este tipo de iniciativas para un pais como Colombia.

2.2 Estado del arte del problema

En Colombia, instituciones académicas como la Universidad Nacional, la Pontificia
Universidad Javeriana, la Universidad de los Andes, la Universidad Jorge Tadeo Lozano, la

Universidad de Caldas, la Universidad del Valle y la Universidad EAFIT, entre otras, se
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han interesado en el desarrollo de proyectos e investigaciones en relacién con el arte, la
ciencia y la tecnologia. Instituciones publicas y privadas como el Parque Explora
(Medellin); Maloka, Plataforma Bogota (FUGA), Planetario de Bogota y Colciencias
(Bogota); el Ministerio de Tecnologias de la Informaciéon y las Comunicaciones y el

Ministerio de Cultura, han creado estrategias para impulsar esta convergencia de saberes.

Durante los ltimos afos, en las principales ciudades del pais una nueva generacion de
artistas y profesionales con ideas creativas e innovadoras han impulsado la creacion de
festivales y eventos en torno a la sinergia del arte con ciencia y tecnologia. El Salon Voltaje
de la Feria del Millon, Bogota Robotica, Festival ArtTec, Festival de la Imagen y
Encuentro de arte, ciencia y tecnologia son algunos escenarios donde han estado presentes

estas practicas en Bogota, Medellin, Cali y Manizales.

Estas iniciativas se realizan de forma expositiva y ofrecen el producto bajo un concepto de
itinerancia que pretende involucrar al publico desatendido; asi lo han venido manejando
algunas entidades publicas como el Banco de la Republica, el Museo Nacional de
Colombia, Fotomuseo, Maloka Sin fronteras, el Museo de la Ciencia y del Juego de la
Facultad de Ciencias de la Universidad Nacional en Bogota, el Sistema de Patrimonio y
Museos de la misma universidad, Exploramévil -el camion del Parque Explora en

Medellin- o en un futuro el domo del Museo del Caribe en Barranquilla.

3. ANTECEDENTES

La historia del arte en Colombia es variada, construida gracias a los artistas, los
movimientos, las técnicas y tendencias que han transformado la identidad nacional con el
paso del tiempo. Las investigaciones académicas apuntan hacia la época precolombina,
reconociendo simbolos cosmoldgicos de las culturas indigenas. A partir del descubrimiento
del nuevo mundo se han desarrollado procesos artisticos que han atravesado etapas

histéricas como la conquista, colonia, independencia, republica y el modernismo. El Arte
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ha estado presente a lo largo de nuestra historia y es importante conocer, apreciar y no

olvidar las innumerables obras que estan expuestas en todos los museos.

En los afios cincuenta, varios artistas nacionales importantes se preocuparon por la
transformacion e innovacion de las artes nacionales. Entre los mas destacados se
encontraban Alejandro Obregén, Enrique Grau, Edgar Negret y Eduardo Villamizar,
quienes una década antes habian comenzado sus estudios y presentaron sus primeras obras
en el V' Salon Nacional de Artistas de Colombia en 1944. Luego se dirigieron a otras partes
del mundo con el fin de mejorar sus técnicas y madurar conceptos.

El arte de vanguardia es conocido en el siglo XX en el cual se determina que debe existir
innovacioén en la produccion artistica nacional, teniendo en cuenta que el mundo estaba
presentando cambios importantes en términos de guerras y arribando a nuevas tecnologias
como por ejemplo, la denominada era digital. Por ende Colombia no se queda atrds y en la

década de los 70 empiezan a aparecer con dificultad las nuevas tecnologias.

“La historia del arte digital en Colombia aparece con en el videoarte, las
dificultades de acceso a las nuevas tecnologias, la escasa formacion en el uso
de ellas y la ruptura de los estereotipos marcaron la carrera de los creadores
a partir de la década del 70. En la actualidad, los artistas digitales tienen
todo el campo abierto para desarrollar sus obras, las posibilidades de
expresion y los espacios de difusion son amplios y fomentan el uso de las TIC
con fines artisticos dentro del arte digital en Colombia. Los procesos de
produccion y distribucion se apegan a los desarrollos tecnologicos mundiales
v desde los acetatos hasta los sonidos para iPod, los colombianos hemos
disfrutado de la musica digital proveniente de todo el mundo” (Corporacion

Colombia Digital 2012).”

> Consultado el 2 de Junio de 2015 en http://colombiadigital.net/actualidad/articulos-
informativos/item/1421-arte-digital.html
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Poco a poco los artistas introducen las tecnologias en sus procesos de creacion, gracias a las
posibilidades que han tenido de salir al exterior a aprender sobre el arte contemporaneo en

los ejes de lo digital, inmersivo y tecnoldgico.

En relacion con las iniciativas internacionales, Edmond Couchot lleva tres décadas
interesandose en la tecnologia del arte. Segun ¢él, la contaminacion tecnologica no ha
permitido a nadie quedarse fuera de su esfera de influencia, tampoco para los que no
querian ser usuarios de ella. Ya en 1998 decia que mas que nunca el arte debe contar con la
técnica, que sea explotando sus posibilidades o negandolas. Cualquier cosa que haga, si
quiere dirigirse a sus contemporaneos, debera tener en consideracion este nuevo sistema de

figuracion, percepcion y concepcion del mundo representado por la simulacién numérica.

El autor cita a Marshall McLuhan quien considera que los artistas, por su distinta
sensibilidad, estdn adelantados a su época y juegan un papel importante en la adaptacion de
la sociedad al choque de los cambios tecnoldgicos. Segun ¢él, cuando el artista capta el
mensaje del desafio cultural y tecnologico varias décadas antes de que su choque
transformador haya repercutido en la sociedad y lo comunica al ptiblico por medio de su

creacion artistica, cumple una funcion pedagogica.

Para algunos de ellos este papel pedagdgico les permite diversificar la ciencia y la
tecnologia para integrarlos al proyecto de arte. Eso haria del arte una herramienta de
conocimiento potente capaz de describir el mundo con un aspecto propio, con una funcién
pedagbgica o cognitiva. Es importante que cada campo conserve su identidad; no se debe
imaginar una fusion entre arte y ciencia. Es clave comprender que el arte, la ciencia y la

tecnologia estan en continuo didlogo (Couchot 1998, 255 - 257).

Couchot dice que la tecnologia no determina nada, que no se debe ignorar su potencia sino
mas bien comprenderla para dominarla, explotarla en todo sentido, descubrir su lado
escondido y llevarla hacia otras posibilidades. Asi mismo, algunos artistas dicen que se

debe perturbar la imagen por su semejanza con la maquina, componer con el tiempo situado

13



fuera del tiempo donde nos lleva y encontrar los intersticios por donde se puede inscribir

nuestra presencia en la imagen (Couchot 2007).

4. JUSTIFICACION

El arte con relacion a la ciencia y la tecnologia, refleja una constante busqueda de libertad,
exploracion e innovacion dentro del proceso creativo, enfocado en una estética conceptual
y experimental para poder comunicar y expresar las ideas. Alrededor de la tecnologia ha
habido una serie de debates respecto al impacto generado en el desarrollo social y
econémico porque el avance en biotecnologias, telecomunicaciones y robdtica, no es

asequible a toda la poblacion.

Es evidente que estos componentes enriquecen y fortalecen el tejido social de una
comunidad a través de instrumentos, normas de comportamiento y asociatividad y a la
creacion de espacios artisticos e interactivos, estimulando el interés, apropiacion, identidad

y sensibilidad por temas de carécter transdisciplinario.

Por ello el proyecto ArteconCiencia plantea la realizacion de un modelo de gestion cultural
participativo que fortalece la creacion, ejecucion y circulacion de obras artistica en relacion
con la ciencia y la tecnologia, generando tolerancia de conocimientos, a través de una
plataforma moévil de exposicion, exploracion y experimentacion que tendra lugar por medio
de contenedores con componentes educativos, interactivos, ecologicos y sociales, que sean
de facil acceso para llegar a la mayor cantidad de regiones del pais. Por consiguiente, los
beneficiarios no son Uinicamente los artistas sino el publico en general el cual podra acceder

a experiencias vivenciales que alimentan la imaginacion.
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5. OBJETIVOS

5.1 General

Establecer encuentros transdisciplinarios que vinculen el arte, la ciencia y la tecnologia en

pro de la itinerancia.

5.2 Especificos

Objetivo 1. Disenar un modelo de gestion cultural que amplie la creacion y produccion

artistica por medio de principios y aplicaciones de la ciencia y la tecnologia.

Objetivo 2. Relacionar espacios expositivos itinerantes que vinculen el arte con la ciencia y

la tecnologia por medio de dispositivos.

Objetivo 3. Brindar asesorias que guien los procesos cientificos y tecnolégicos para la

creacion artistica.

6. ESTADO DEL ARTE TEORICO

Desde los afios 70 el arte experimental en Colombia se interesa por la ciencia. Hoy en dia
existen encuentros entre el arte y la ciencia en diferentes universidades de la capital. Por
ejemplo, en la Pontificia Universidad Javeriana el grupo de investigacion en Estética de las
nuevas tecnologias ha sido reconocido por Colciencias y la Universidad Jorge Tadeo
Lozano cred en 2014 una electiva interdisciplinar llamada Enl@ces: en las artes en las
ciencias. Javier Gil, director de la carrera en Artes Plasticas de esta universidad cuenta que
la meta de este proyecto es proporcionar un lugar de trabajo permanente que incentive a
estudiantes y profesionales cuya practica gira en torno a las artes, el disefio y la ciencia,

proponiendo y desarrollando proyectos enfocados en las interacciones entre arte y ciencia.
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En 2014 ademas de presentar artistas con una obra ligada a la tecnologia como el trabajo de
Monika Bravo o Rafael Lozano-Hemmer, la galeria NC-Arte organizé su primer
laboratorio de pensamiento creativo NC-Lab, un encuentro experimental para dimensionar
el impacto de la creatividad en diferentes 4ambitos: educativo, cultural, empresarial y social.
En 2015, al introducir la exposicién Troika con una conferencia en la que dos integrantes
del colectivo compartieron cémo fusionan el arte, la ciencia y la tecnologia, dejan ver su
interés por la experiencia, la percepcion y la intuicion a través de su versatil obra; NC-Arte

demuestra una vez mas que el arte no puede dar la espalda a la ciencia.

La Feria del Millon mont6 en 2014 su primer Salon Arte y Tecnologia Voltaje con un
manifiesto donde los artistas escribieron que “si bien el arte y la tecnologia podrian ser
opuestos, ambos requieren del uso de la técnica, la experimentacion. El arte, sin un
proposito especifico, en contraposicion a la tecnologia que sirve a un fin practico: el
primero, expresion individualista, contra la racionalidad de la técnica. Ambos aspectos de
la creatividad humana, derivan de una misma posibilidad de liberacion en la invencion. Al
final la técnica en el arte es un procedimiento necesario para expresar las ideas. La
tecnologia es una herramienta mads, que nos da la posibilidad de hacer del arte una
expresion menos individualista, como es el caso de las obras interactivas donde se

: - : 6
manifiesta la relacion entre la obra, el artista, el espectador y su contexto”.

Carmen Gil’ una de los organizadoras y artistas presentes en esta misma muestra Voltaje ha
participado en algunos proyectos apoyados por el Ministerio de Cultura y por Idartes como
Electropolis 2011 o Sin Maquillaje vol.2, pero lejos de una iniciativa con un compromiso
publico al respecto como lo es el grupo de investigacion Estética, arte y ciencia del CNRS
(Centro Nacional Francés para la Investigacion Cientifica) de la Universidad Paris

Descartes. Creado en 2013, el centro agrupa investigadores, profesores y artistas que

% Consultado el 3 de Junio de 2015 en http://2014.voltaje.co/manifiesto.htm]
7 Carmen Gil Vrolijk: artista, docente y tedrica. Directora del departamento de Artes de la
Universidad de los Andes (Voltaje, 2015), http://voltaje.co/carmen-gil-vrolijk/
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mueven las fronteras de sus disciplinas para investigar sobre el arte y la estética, siendo el

intercambio del conocimiento una prioridad investigativa.

Alejandro Tamayo, otro artista investigador y cientifico afirma que “desde la ciencia
siempre se busca una mirada positivista, algo que dé resultado, que sea tangible, medible y
que se pueda convertir en numeros. Esa es la forma tradicional en que lo hace la
academia. Pero nuestra intencion es insistir en que hay otras formas de comprender el
mundo" (2012).

En 2012 participé en uno de los encuentros de Arte y Ciencia creados por artistas y
cientificos de la Universidad Nacional y la Universidad de los Andes, inspirados en un
modelo académico desarrollado en la Universidad de Berkeley; son didlogos
multidisciplinarios, cuyo objetivo central es reflexionar sobre las conexiones existentes

entre los saberes.

Claudia Robles Angel es otra artista audiovisual colombiana, quien vive en Alemania y
cuyo trabajo e investigaciones abarcan diferentes aspectos del arte visual y sonoro. Una de
sus obras de performance visibiliza su actividad cerebral mientras que medita, por medio
del uso del electroencefalograma. Su composicion audiovisual Zhong, o busqueda del
Centro, representa un universo en perpetuo cambio, que rige una dindmica creada por
fuerzas opuestas. El simbolo de esta eterna transformacion es el fuego. Todo el sonido de la

obra es producido por un software.

Otro ejemplo de trabajo transdisciplinario es el de la artista colombiana Maria Fernanda
Cardoso, residente en Australia, quien ha desarrollado una obra cientifica y actualmente
vive en Australia. Para la revista Errata, escribe en 2012 Matrimonio entre ciencia y arte:
la creacion del museo de organos copulatorios, articulo que resalta la transdisciplinariedad
en las artes. Asi mismo habla de un trabajo realizado por su doctorado en la Escuela de
Artes de la Universidad de Sidney el cual “(...) se ajustaba al objetivo relativamente
reciente en el mundo académico de reconocer la validez de la investigacion basada en la

prdctica para la produccion de nuevo conocimiento” (2010, 177-181) y dice que, como

17



artista visual, este trabajo académico transformoé y mejord su metodologia para hacer arte.
Esta artista mezcla disciplinas, reconoce por ejemplo la creaciéon artesanal como una
contribucion importante a la creacion de saberes, y con esta obra quiso crear un nuevo
contexto para presentar el conocimiento oculto que permanecia en manos de pocos

cientificos especializados.

El MoCo integra el conocimiento existente sobre la taxonomia y la biologia evolutiva con
el disefo, el arte y la tecnologia, es a la vez una forma de entretenimiento popular y una
forma de divulgacion ladica de la ciencia donde el publico interactua de forma directa con
las ciencias y las artes. Concluye diciendo que mas que tener acceso a los cientificos, lo
importante es el hecho de haberse convertido en uno de ellos con habilidades diferentes que

complementan e integran el trabajo de otros.

También hay otros artistas colombianos que han venido desarrollando la ciencia y la
tecnologia como herramientas de conocimiento para la elaboraciéon y creacion de sus
propuestas artisticas: Catalina Peralta, musica de la Universidad Nacional, quién trabaja en
temas relacionados con la musica electroacustica. Santiago Lozano, musico de la
Universidad de los Andes, que en su trabajo plantea el uso de las nuevas tecnologias como
instrumento expresivo. Andrés Burbano, quién estudié Cine y Television en la Universidad
Nacional, explora la relacion de las artes, la ciencia y la tecnologia desde diferentes
perspectivas: como investigador, como artista individual y a través de colaboraciones con
otros artistas, disefiadores e ingenieros. Daniel Prieto musico de la Universidad de los
Andes, que trabaja como artista sonoro y software musical. Y Edgar Leonardo Puentes
ingeniero de sonido de la Universidad de Oxford y licenciado en Pedagogia Musical, quién

trabaja con las relaciones entre arte, cerebro y cuerpo.
Por tltimo, en noviembre de 2015 la Bienal Internacional de Danza de Cali presentd la obra

Hakanai de la Compaiiia francesa Adrien M. Claire B., performance coreografico

interpretado por una bailarina envuelta en un volumen de imagenes en movimiento, una
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real ilusion trasladada a la escena contemporanea. Al final de la presentacion, la instalacion

numérica esta abierta a los espectadores.

7. MARCO TEORICO

Este capitulo presenta conceptos, teorias y actores clave para la investigacion. Se abordan
temas actualizados de arte, ciencia y tecnologia aplicados hoy en dia en el trabajo colectivo

de los creadores.

7.1 Definiciones

7.1.1 Qué es arte

El concepto de arte es dificil de precisar pero para el proyecto “las artes dentro de un
campo ampliado por la aparicion e integracion de nuevos medios (arte digital, electronico,
inmersivo) en el mundo de las artes tradicionales, donde la creacion ya no estd solamente
en manos de expertos y donde el proceso creativo se influencia de la percepcion e

interaccion del publico con ella” (Hernandez 2005, pag. 16-19).

, . . 8
7.1.2 Qué es ciencia

El concepto de ciencia para este proyecto parte de la definicion de las Ciencias de la
Complejidad, 1a ciencia de punta contemporanea que se concreta a partir del problema; por
ende una sola disciplina es insuficiente para comprenderla y resolverla. Su estructura parte

de la innovacion, los cambios, las transformaciones y los imprevistos.

Las ciencias hoy en dia pueden ser explicadas en seis aspectos:

¥ Maldonado, Significado e impacto social de las ciencias de la complejidad, 9-32.
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1. La historia y la filosofia de la historia: estudia el rigor y el formalismo, la légica y

las metodologias de las ciencias.

2. La epistemologia: estudia los criterios, entro lo que es disciplina, préctica, ciencias,

artes y saberes.

3. La sociologia de las ciencias: trata los asuntos sociales de la ciencia, lo social y

cultural, en el sector publico y privado.

4. La psicologia del descubrimiento cientifico: estudia la biografia, la personalidad, los
aspectos influenciables de las personas para entender por qué el grado de pensador o

inventor se manifiesta en algunos humanos.

5. La antropologia de la ciencia: parte de la etnografia, de como el investigador

comprende y entiende su trabajo.

6. Las politicas de ciencia y tecnologia: parte de la financiacion y apoyo por parte del
Estado y el sector privado. Las condiciones politicas de las ciencias que favorecen,

asi como a las artes, al campo educativo, social, cultural y nacional.

Por lo anterior, es necesario entender el significado de las ciencias hoy en dia, como se

comportan y cudl es el impacto social que producen.

7.1.3 Qué es tecnologia

“La tecnologia entendida no solamente como las nuevas tecnologias digitales de la
informacion sino también las tecnologias de la creacion sonora y musical, del movimiento
de la imagen, de la imagen animada y las técnicas avanzadas de la interaccion

multisensorial en tiempo real” (INP PHELMA).
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7.1.4 Qué es transdisciplinariedad

“La transdisciplinariedad tiene ese componente tan importante del encuentro
transdisciplinar: una confluencia de brotes y transgresiones desde diferentes disciplinas”

(Rodriguez de las Heras 2012, pag. 87).

En la entrevista realizada a Néstor Garcia Canclini por la revista Errata, reafirma la
necesidad de la transdisciplinariedad en los procesos culturales contemporaneos, las
disciplinas del arte, el folclor y las comunicaciones masivas deben entrar en didlogo con las
tecnologias. La convergencia de saberes y el aumento de interconexiones hacen que la

transdisciplinariedad busque nuevos caminos (Garcia Canclini 2012, pag. 29).

7.2 La inteligencia colectiva de Pierre Levy

Hace mas de 20 afos que Pierre Levy analiza las nuevas tecnologias desde el mundo de la
filosofia. Segun ¢l, la tecnologia de la web es una “tecnologia intelectual” que aumenta los
procesos cognitivos humanos como lo hizo por ejemplo la imprenta en su tiempo y apenas
estamos viviendo el inicio de estos cambios de la comunicacion y la tecnologia intelectual.
Esta tultima aumenta la inteligencia colectiva, para Levy, no somos inteligentes
individualmente. En el ser humano, la inteligencia se nutre de sus origenes familiares y su
entorno compuestos por el lenguaje, el sistema simbdlico de los signos, las técnicas y las
instituciones educativas, religiosas y politicas, entre otras. Estas nociones forman la cultura
del hombre. Segliin el autor, nuestra inteligencia colectiva humana es culturalmente

aumentada por estas influencias.

Levy define el ciberespacio como la técnica de comunicacion que se implement6d lo mas
rapido en el mundo (hoy casi el 50 % del mundo estd conectado). Tiene tres criterios
nuevos: la interconexion general (de la gente, de los datos, de la gente con los datos), la
ubicuidad (un dato asequible desde todas partes del mundo), la instantaneidad de la

manipulacion de los simbolos (las computadoras, la programacion, el andlisis y los
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software). Todo eso hace que nuestra cultura cambie a gran velocidad y es imposible
imaginar como sera la civilizacion en el futuro.

Seglin él, no se trata de oponer lo material y lo virtual sino reconocer los aportes y
beneficios rapidos traidos por las nuevas tecnologias a nuestra cultura, desde la gran
cantidad de habitantes del planeta hoy conectados hasta, por ejemplo, las redes sociales, la
aparicion de la enciclopedia con contenido participativo integrado por la web o la
numerizacion de las colecciones de los museos visualizadas desde el mundo entero, lo que

no significa que se consumen menos de lo tradicional o que los museos estén vacios.

Para Levy, hoy en dia la inteligencia colectiva necesita nuevas herramientas, un nuevo
lenguaje para utilizar mejor sus recursos y volverse mas reflexiva, mas humana. Se necesita
una inteligencia colectiva que permita representar el sentido semantico de la comunicacion
relacional, su evolucion en el tiempo y la relacion que existe entre contenidos diferentes, y
no una inteligencia colectiva que se analice solamente desde un punto de visto cuantitativo.
En su ultimo libro, La esfera semdantica, Pierre Levy describe un sistema matematico-
lingiiistico del espiritu basado sobre el metalenguaje IEML. Segun ¢, las ideas actuales
cémo virtuales, imaginarias, con las cuales vivimos en simbiosis; pero cree que en el
futuro, iremos hacia un mundo que podrd materializar estas ideas virtuales, un mundo de la

realidad aumentada (Levy 2011).

Por ejemplo en una biblioteca, los libros no se comunican entre ellos; en la web, las
relaciones son materializadas con unos codigos de simbolos pero todavia no se adaptan
porque no hacen la conexion entre todas las ideas. Son sistemas de simbolos inventados
para analizar los sonidos, el alfabeto, pero no los conceptos. Lograr un lazo més dinamico,
que haria conexion entre las ideas y les traduciria automaticamente en el idioma natural de
uno, transformaria estas relaciones de conocimiento, es decir, la cultura, en un corpus mas

dinamico, mas interactivo.

El proyecto participa en la emergencia y el progreso de la inteligencia colectiva porque mas

alla del acceso a la tecnologia, ArteconCiencia colabora con la participacion de la creacion
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transdisciplinaria y su circulacion, lo que permite a los creadores y sus publicos enriquecer
su inteligencia colectiva por medio de la practica y el acceso a un género artistico

innovador.

7.3 La heuristica de la complejidad’

Las heuristica de la complejidad toma los caminos mas cortos y sencillos para tomar
decisiones de manera mas eficiente, con resultados satisfactorios. La heuristica de la
complejidad es una caracteristica del ser humano, mediante la creatividad del pensamiento,
la innovacion y los atajos que brindan para la solucién de problemas complejos. Parte del
proceso cognitivo el cual reduce la complejidad y se definen tres tipos segln el psicologo

Daniel Kahneman (1982):
* Representatividad: consiste en asignar mayores probabilidades a los eventos mas
representativos.

* Disponibilidad: realiza juicios con los acontecimientos y objetos que son mas

frecuentes y recordados.

* Ajuste y anclaje: comienza con un valor conocido que se ajusta hasta la respuesta

final.

La heuristica ofrece caminos alternativos, métodos exploratorios, cuyas posibilidades de

solucidn se van ajustando durante el camino.

Las heuristicas proponen una serie de métodos:

1. Métodos constructivos: capaces de construir paso a paso una solucion del problema.

® Herrera, Derivas de complejidad. Ciencias sociales y tecnologias convergentes 9-32.
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2. Me¢étodos de busqueda local: comienza con una solucion del problema y

progresivamente se realizan mejoras.

3. Método de descomposicion: se fragmenta el problema general en sub-problemas

para encontrar soluciones mas sencillas.

4. Métodos de reduccion: identifica propiedades que dan buenas soluciones

simplificando el problema.

Dentro de la heuristica se encuentra las metaheuristicas, estrategias para disefiar o mejorar

heuristicas mas complejas, resolviendo problemas de tipo computacional.

8. MARCO JURIDICO E INSTITUCIONAL

Los lineamientos juridicos y normativos en relacion con el proyecto ArteconCiencia,
producto de gestion cultural se fundamentan en primera instancia en la Constitucion
colombiana de 1991, a partir de los articulos 70, 71 y 72 donde se establece el acceso,
fomento y fortalecimiento a la cultura como un deber del Estado. Desde el ambito
legislativo, la Ley General de Cultura (Ley 397 de 1997), en los articulos 17, 18 y 20,
establecen la obligacion por parte del Estado de promover el fomento, los estimulos, la

difusién y promocion de la cultura y las artes a los ciudadanos.

Asi mismo la Ley 1286 de 2009' tiene como objetivo fortalecer el Sistema Nacional de
Ciencia y Tecnologia y a Colciencias con el fin de dar valor agregado a los productos y
servicios de la economia. Esta ley incorpora la ciencia, la tecnologia y la innovacion como
gjes transversales de las politicas econdomicas y sociales, promueve el fomento y los

estimulos de investigacion que implementen estos tres temas. Adicional se enfoca en la

" Ley 1286 de  2009. Consultado el 28 de octubre de 2015 en
http://www.colciencias.gov.co/normatividad/ley-1286-de-2009
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apropiacion y divulgacion del conocimiento, la investigacion cientifica, la tecnologia, la

innovacion y el aprendizaje.

En el Gobierno Nacional se prevé la existencia de estas instancias:

Ministerio de Cultura

Con su Politica de Artes, se fomentan la investigacion, la formacién, la creacion y la
produccion, ademas de la circulacion, la informacion y la divulgacion. La gestion y la
organizacion de las practicas artisticas, teniendo como ejes fundamentales el
reconocimiento y la democratizacion de las artes. Estableciendo distintos programas de

fomento dentro de los cuales se encuentran:

* El programa de Fomento a la Creacion y Produccion (industria y emprendimiento),
la cual ofrece anualmente en todas las 4reas artisticas becas de creacion e

investigacion en todo el territorio nacional.

* El programa de Fomento a la circulacion y apropiacion de procesos artisticos,
consiste en ofrecer anualmente el cubrimiento a cierto nimero de circuitos artisticos
dentro de los cuales circulen obras, incluyendo la exhibicion y manifestaciones

culturales en todo el pais.

Politica Cultural Digital: surge con las nuevas tecnologias, las nuevas formas de
comunicacion y acceso a la informacion, teniendo como base la posibilidad de brindar a los

ciudadanos mayor conectividad y acceso a la tecnologia.
Politica para el Emprendimiento y las Industrias Culturales: se regula por medio del

Comité Técnico de Competitividad para las Industrias Culturales, constituido por actores y

agentes del sector publico y privado de la cultura donde convergen y tratan los lineamientos
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y politicas de estas industrias. Esta politica plantea la idea de consolidar y visibilizar el

sector cultural como un medio para impulsar la economia del pais.

A partir de esta politica se establece asumir la politica de fomento a las industrias culturales

teniendo en cuenta las siguientes estrategias:

La primera estrategia consiste en la visibilizacion de las Industrias Culturales como motor
de desarrollo, vinculando al sector privado, los organismos de cooperacion internacional, la
sociedad civil y el gobierno con el fin de promover la inversion. Y la segunda estrategia
consiste en vincular a las distintas organizaciones productivas culturales a la politica
publica de fomento financiero y asistencia técnica concebida para las Mipymes (Ley 590 de
2000, modificada mediante la Ley 950 de 2004), buscando generar nuevas fuentes de

financiacion para el sector.

Ministerio de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones (TIC)

Seglin la Ley 1341 o Ley de TIC, se encarga de disenar, adoptar y promover las politicas,
planes, programas y proyectos del sector de las Tecnologias de la Informacion y las
Comunicaciones. Dentro de sus funciones est4 incrementar y facilitar el acceso de todos los
habitantes del territorio nacional a las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones

y a sus beneficios .

A nivel de documentos de politicas publicas que expide el Departamento Nacional de
Planeacion (DNP) en relacion a presupuestos y metas se prevé los siguientes documentos

conpes:
Documentos Conpes

Conpes 3080 de 2000 que establece los lineamientos de la politica Nacional de ciencia y

tecnologia 2000-2002. Que tiene como objetivo central el desarrollo de las estrategias
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necesarias para la articulacién y el fortalecimiento del Sistema Nacional de Ciencia y

Tecnologia'’.

Conpes 3582 de 2009' que establecen los lineamientos de la politica Nacional de ciencia,

tecnologia e innovacion.

1. Fomentar la innovacion en los sistemas productivos.

2. Consolidar la institucionalidad del Sistema Nacional de Ciencia, Tecnologia e
Innovacion.

3. Fortalecer la formacion del recurso humano para la investigacion y la innovacion.

4. Promover la apropiacion social del conocimiento.

5. Focalizar la accion publica en areas estratégicas.

6. Desarrollar y fortalecer capacidades.

1 . . L. .

Conpes 3834 de 2015" que establece los lineamientos de politica para estimular la
inversion privada en ciencia, tecnologia e innovacion a través de deducciones tributarias,
siendo instrumentos de intervencion para promover la inversion privada en proyectos de

investigacion que desarrollen la ciencia, la tecnologia y la innovacion.

Centros Regionales de Productividad, las Incubadoras de Empresas de Base Tecnoldgica,
los Fondos de Capital de Riesgo, las Universidades, los Centros de Investigacion, las
Céamaras de Comercio y los Empresarios. Las directrices de la politica de innovacion y
desarrollo tecnologico en las regiones seran definidas por los Consejos Departamentales de

Ciencia y Tecnologia. Ley 344 de 1996.

" Documento Conpes 3080 de 200. http://www.colciencias.gov.co/normatividad/conpes-3080-de-
2000.

2 Documento Conpes 3582 de 2009 http://www.colciencias.gov.co/normatividad/conpes-3582-de-
20009.

 Documento Conpes de 3834 de 2015.
https://colaboracion.dnp.gov.co/CDT/Conpes/Econ%C3%B3micos/3834.pdf
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El Fondo Nacional de Productividad y Competitividad'* , creado como un instrumento
del Estado para respaldar el Plan Estratégico Exportador y la Politica para la Productividad
y Competitividad. Y por consiguiente tiene como objetivo estimular la demanda
empresarial de proyectos de innovacion, desarrollo tecnologico y modernizacion

empresarial.

El Sistema Nacional de Innovacién: tiene como objetivo desarrollar programas en
el campo tecnoldgico productivo, en el marco de la Ley 344 de 1996 y de la Ley 29
de 1990.

Centros de Desarrollo Tecnologico (CDT): estdn vinculados con el sector

econdmico, el cual busca aportar soluciones en cuanto a la competitividad actual.

Centros Regionales de Productividad: por medio de las Incubadoras de Empresas
de Base Tecnologica, los Fondos de Capital de Riesgo, las Universidades, los
Centros de Investigacion, las Camaras de Comercio y los Empresarios. Las
directrices de la politica de innovacion y desarrollo tecnoldgico en las regiones

seran definidas por los Consejos Departamentales de Ciencia y Tecnologia.

En cuanto a la Alcaldia Mayor de Tunja, la ciudad piloto para desarrollar el proyecto, se
prevé en el Plan de Desarrollo y otros programas regionales, acuerdos municipales,

programas de estimulo y fomento locales que establecen:

Plan de Desarrollo “Tunja lo Mejor” Acto Legislativo 02 de 2007
Programa redes sociales de la cultura, que pretende incluir a la comunidad en actividades
culturales que permitan la integracion a través de centros especiales donde se compartan

saberes populares y conocimientos.

' El Fondo Nacional de Productividad y Competitividad.
http://encolombia.com/economia/economiacolombiana/emprendimiento/fnpc/
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Acuerdo Municipal 0019 de 2008

Programa la Cultura como Ciencia y Tecnologia

El objetivo principal es fortalecer el conocimiento cultural, involucrando a la comunidad en
el desarrollo e innovacion en futuros proyectos que impacten positivamente el campo de las
artes, el patrimonio cultural y la investigacion. Por medio de concursos de expresion

cultural en los campos artisticos.

Camara de Comercio de Tunja
Es una institucion que fomenta la creacion de empresas y defiende los intereses de los
empresarios y emprendedores de las diferentes ciudades del pais, es un consultor del

gobierno. Entre sus proyectos se encuentra Fomento empresarial.

Estimulos y Fomentos Regionales
Son importantes para la divulgacion y difusion. Proyectos que estimulan a la creacion.
Entre los proyectos que fomentan se encuentran Centro de Empleo y emprendimiento de

Tunja.

9. METODOLOGIA

La metodologia que se utilizara en el desarrollo de este proyecto es la Heuristica, la cual
resuelve problemas poco estructurados, dando posibles vias para llegar a una solucion
Optima. Lo importante de éste método es llevar un plan estratégico donde los costos sean

;. . 15
minimos y el beneficio sea mayor.

Heuristica como sustantivo es el arte o ciencia del descubrimiento. Segin Maldonado

(2005), la heuristica se comprende inicialmente como la busqueda de procedimientos

' Herrera, Derivas de complejidad. Ciencias sociales y tecnologias convergentes, 37-50.
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adecuados para la solucion de problemas. Dichos procedimientos son experimentos,

., , . . . . 1
elaboracion de modelos o teorias que intervienen en los comportamientos de la sociedad.'®

Por lo tanto, la metodologia heuristica brinda herramientas para la construccion del modelo
de gestion cultural que relacione el arte con la ciencia y la tecnologia, mediante la
creatividad del pensamiento, la innovacion y la busqueda de atajos para llegar a una

soluciodn estable.

Grafico N°2 Caracteristicas de la metodologia Heuristica

Método
flexible

No se conoce

Su método
exacto es a
través del uso

Elaborado por el grupo ArteconCiencia (2015)

16 I . . , . fo. o
Carlos Maldonado, Estética, ciencia y tecnologia. Creaciones electronicas y numéricas, 102.
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La heuristica proporciona los siguientes caminos alternativos:

Grafico N°3 Metodologia Heuristica

—

Heuristica

}
H

i~ .

Proyectar Idear Posibilitar Aportar A
. . . . Descubrir
Visualizar Proponer Sistematizar Beneficiar
Nz N

Elaborado por el grupo ArteconCiencia (2015)

Posibilitar: esta herramienta sistematiza la relacion del arte con la ciencia y la

tecnologia a través de la realizacion de un modelo de gestion cultural.

Proyectar: es importante que el modelo de gestion cultura se visualice y se

proyecte en el tiempo.

Idear: proponer una serie de estrategias participativas para el modelo de gestion
cultural. Dichas actividades parten del disefio del modelo de gestion a partir de una

muestra itinerante y asesorias en torno al arte, la ciencia y la tecnologia.

Aportar-beneficiar: este proyecto no solo fortalece al gremio artistico interesado

en temas de arte, ciencia y tecnologia, sino al publico en general.

Descubrir: es un camino donde a partir de la creacion artistica por medio de la
tecnologia (musica electroacustica, arte digital, mapping, performance) se exploran

nuevos procesos y se amplia el panorama de construccion de nuevas obras.
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10. MODELO DE GESTION CULTURAL

El modelo de gestion cultural para el proyecto de ArteconCiencia se construye bajo la
metodologia heuristica que consiste en la aplicacion y desarrollo de procesos y estrategias
de creacion artistica por medio de la ciencia y la tecnologia, con el fin de llevar a cabo la
ejecucion de los tres objetivos especificos, que son el disefio del modelo de gestion cultural,
la creacion de la exposicion itinerante a través de contenedores y las asesorias en temas de

arte, ciencia, tecnologia, politicas publicas y derechos de autor.
El modelo tiene dos escenarios:
* Estrategias transversales para los tres objetivos propuestos.

* Estrategias puntuales para cada uno de los objetivos.

Grafico N°4 Estrategias Transversales

Estrategia
de Gestion
Cultural

Estrategia
de
Mercadeo

Estrategia
Juridica

Estrategia
de

Tecnologia

Elaborado por el grupo ArteconCiencia (2015).
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10.1 Estrategias por objetivo

10.1.1 Estrategias del objetivo 1
Disefiar un modelo de gestion cultural que amplié la creacion y produccion artistica de

ciencia y tecnologia por medio de principios y aplicaciones ligadas a la itinerancia.

Grafico N°S Estrategias del Objetivo 1

Elaborado por el grupo ArteconCiencia (2015)
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10.1.2 Estrategias del objetivo 2
Relacionar y desarrollar espacios expositivos de caracter itinerante que vinculen el arte, la

ciencia y la tecnologia.

Gréfico N°6 Estrategias del Objetivo 2

Elaborado por el grupo ArteconCiencia (2015)
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10.1.3 Estrategias del objetivo 3
Brindar asesorias que guien los procesos cientificos y tecnologicos para la creacion artistica

en pro de la itinerancia.

Grafico N°7 Estrategias del Objetivo 3

Elaborado por el grupo ArteconCiencia (2015)
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11. PRESUPUESTO

Supuestos

— Para la prueba piloto en Tunja, se realiza una pequeia exhibicion compuesta de
cuatro contenedores adecuados con la tecnologia necesaria para la propuesta
artistica.

— El presupuesto se construyd con una cotizacion real de la empresa Ideas Moviles.

— La muestra cuenta con cuatro guias (uno por contenedor).

— Para la gestion de conocimientos, se cuenta con un curador, un musedgrafo, un
disefiador grafico y cuatro gestores.

— Se tiene un gasto publicitario por exposicion de $18.000.000 sin contar el free press.

— La inversion en equipos representados por los contenedores. Estos tienen una vida
util de cinco anos pero con el fin de mantenerlos en un estado 6ptimo, se calcula la
depreciacion sobre cuatro afios.

— Cada exposicion arranca cuando se consigan patrocinios que cubren el 106% de los

costos.

1. Tarifas entradas:

— Precios al publico: Se ofrece un precio democratico, que favorece el volumen de
visitas y propicia una cultura asequible a la gran mayoria de la poblacion.

— Se buscan alianzas con la alcaldia y la gobernacién para la compra masiva de
boletas para las instituciones educativas de la regién y con el sector privado
interesado por comprar paquetes corporativos.

- Detalles de la tarifa:
Adulto: $3.000
Estudiante: $1.000
Universitario: $2.000
Adulto Mayor: $1.000
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2. Tarifas publicitarias:

Se manejan varios precios:

— Para una visibilidad alta: $50.000.000
Corresponde a tener la imagen de la marca en exclusividad sobre un contenedor. Ser visible
en la campana de comunicacion y mercadeo y estar siempre asociado a cualquier
informacion o activacion sobre el proyecto. Se puede disefiar un evento personalizado para
los empleados o clientes preferenciales de la marca.

— Para una visibilidad mediana: $2.000.000
La imagen de la marca o institucién estd presente en puntos preestablecidos en la
exposicion. Son marcas siempre asociadas a la comunicacidén sobre el evento pero sin
exclusividad. Aunque ciertas instituciones tengan un tope de compromiso financiero igual a
$2.000.000, su poder de convocatoria o de difusion por las redes puede ser tan grande que

compensa la diferencia de inversion con los aliados estratégicos de tipo A.

3. Aportes en especie:
— Espacio publico de la ciudad.
— Infraestructura fisica.
— Redes de comunicacién comunitaria y regional.
— Apoyo de logistica humana.

— Red de conocimientos.
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PRESUPUESTO

Con base a las cotizaciones recibidas (ver Anexo N°2), se elabor¢ el siguiente presupuesto:

Grafico N°8 Presupuesto

Recursos Unidad de medida Valor unitario Niimero de unidades  Valor total
Contenedor** Costo fijo $ 50.000.000 4 $200.000.000
Dotacién fisica y tecnolégica Costo fijo $ 40.000.000 4 $ 160.000.000
Transporte/bodegaje/seguros Recorrido ida y vuelta $ 35.000.000 2 $ 70.000.000
Logistica montaje y desmontaje Una exposicion $ 4.375.000 4 $ 17.500.000
Mercadeo y comunicacién Una exposicion $ 25.000.000
Talento Humano
Guias Salario un mes $ 1.000.000 4 § 4.000.000
Curador Una exposicion $ 9.000.000 1 $ 9.000.000
Musedgrafo Una exposicion $ 6.000.000 1 $ 6.000.000
Gestores culturales Una exposicion $ 4.000.000 4 $ 16.000.000
Margen costo +6% $ 30.450.000
**Depreciables en 4 afios ”'$ 537.950.000

Proyecciones Financieras. Elaborado por el grupo ArteconCiencia (2015)
— El costo del contenedor mas su adecuacion.

La dotacion fisica y tecnologica incluye equipos tecnoldgicos y materiales fisicos.
El transporte, bodega y seguros corresponden al costo de desplazar la muestra de la
capital hacia la ciudad piloto en relacion con la distancia en kilémetros, el precio de
almacenamiento en un punto X y el valor de la mercancia asegurada.

La logistica del montaje y desmontaje son los costos de recursos técnicos o
humanos gastados para instalar y desinstalar la muestra en el sitio preestablecido.

El mercadeo y la comunicacion incluyen: publicidad, promocién, campafia y pagina
web.

El talento humano esta compuesto por cuatro guias con perfil de docente o
estudiante interesado por la tematica, mas un curador, un museografo y los cuatro
gestores culturales.

El margen sobre costos del 6%: se quiere tener la certeza que cada exposicion sea
rentable y que tenga sus costos mas un margen de sostenibilidad minima del 6%.

Estos deben de estar cubiertos en su mayoria por los patrocinadores.
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BOLETERIA

Se calcula el publico objetivo realizable segun las siguientes estimaciones:

Grafico N°9 Boleteria

VISITANTES BOLETERIA
Categoria Precio Poblacién Minimo  Méximo  Minimo Miéximo
Estudiantes $1.000 40 000 12000 24000 $12.000.000 $24.000.000
Universitarios $2.000 30000 3000 15000 $ 6.000.000 $30.000.000
Adultos Mayores $1.000 18000 900 5400 $ 900.000 $ 5.400.000
Adultos $3.000 100 000 5000 10000 $15.000.000 $30.000.000
188 000 20900 54400 $33.900.000 $89.400.000

Elaborado por el grupo ArteconCiencia (2015)
— La meta minima se calcula logrando una participacion del 30% para los estudiantes,
10% para los universitarios, 20% para los adultos mayores y los adultos.
— Estamos confiados que estas metas son alcanzables con el apoyo de la alcaldia, la

Secretaria de Educacion y Secretaria de Cultura y Turismo.

PATROCINADORES

Adicional a la boleteria, se cuenta con el ingreso de diferentes tipos de patrocinadores. Son,
en su mayoria, empresas regionales con fuerte presencia en Tunja y sus alrededores. Tienen
por politica o responsabilidad social apoyar a la cultura, o se benefician de esta visibilidad

para ofrecer sus productos.

* Patrocinios Tipo A (Alta visibilidad), $50.000.000 c/u: Servientrega, Loteria de

Boyaca e Ideas Moviles. Estos aliados se comprometen por un periodo de 2 afios.

* Patrocinios Tipo B (Mediana visibilidad), $2.000.000 c/u: Universidad Pedagogica
Tecnologica de Colombia, Universidad de Boyacd, Embajadas de Espafia y Francia

en Colombia.

* Patrocinios Tipo C (no aportan recursos financieros directos sino en especies con

logistica y tecnologia): Maloka, Plataforma Bogota (FUGA), Galeria NC-Arte,
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Policia Nacional, Cruz Roja Colombiana, Camara de Comercio de Tunja, Red de

Museos de Boyaca.

BALANCE GENERAL

Grafico N°10 Resumen Financiero

Ingresos patrocinios

Tipo A $175.000.000
Tipo B S 24.000.000
Venta boleteria S 61.650.000
Otros S 5.000.000
Ingresos bruto $265.650.000
Costos*

*|os activos se deprecian en 4 afios -$ 219.500.000

UTILIDAD BRUTA S 46.150.000

Elaborado por el grupo ArteconCiencia (2015)

— La venta del producto al final.
— La rentabilidad le da sostenibilidad al proyecto.

— Los patrocinios Tipo A cubren dos afios el contenido de la muestra itinerante.
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PROYECCIONES FINANCIERAS

Inversién del producto

Infraestructura movil (Contenedores)

Valores por contenedor

Contenedor de 40 pies S 50.000.000
Mobiliario incl.
Luces y electricidad incl.
Paneles y etiquetas incl.
Pintura incl.
Telas negras incl.
Construccién incl.
Electronica e audivisual incl.
Tecnologia incl.
Total infraestructura S 50.000.000
Produccién de idos (Dotacién fisica y tecnolégia) Valores por contenedor Valores Totales
Diseiio (piezas) S 5.000.000 | § 20.000.000
Equipos S 5.000.000 | $ 20.000.000
Total produccién de contenidos S 10.000.000 | S 40.000.000
Movilidad/Despl. i por Contenedor (Transporte, bodega y seguros) |Valores por KM /Valores por contenedor Total
Transporte (Gasolina, peajes, fletes) by 2.000.000 | § 2.000.000
|Seguros de transporte S 10.000.000 | $ 10.000.000
Valor asegurado de la carga** $ 500.000.000
Impuestos de transporte 1%*** S 5.000.000 | § 5.000.000
Valor por kil 138.7 (TUNJA) S 17.000.000 | 8 18.000.000
Valor por kilometro****aprox S 129.776
S 35.000.000
** Este valor puede variar dependiendo de el contenido que se encuentra en el contenedor
***1% del valor de la carga
Logistica, montaje, d aje Valores por contenedor Valores por montaje
Montaje/Desmontaje by 3.875.000 | § 15.500.000
A logistica para la o izacién/informacién/apoyo N 500.000 | § 2.000.000
Total logistica S 4.375.000 | S 17.500.000
Talento Humano Valores Unitario Valores Totales
Curador S 2.250.000 | $ 9.000.000
Musedgrafo S 1.500.000 | $ 6.000.000
Gestores 4 S 4.000.000 | § 16.000.000
Guias 4 (d o estudi: ) S 1.000.000 | $ 4.000.000
S 35.000.000
Campaiia de Mercadeo y Comunicacién Valores por d Valores por montaje
Promocién incl. incl.
Afiches incl. incl.
Trajtas de invitacién incl. incl.
Pautas publicitarias incl. incl.
Evento de apertura incl. incl.
Productos derivados incl. incl.
Free press incl. incl.
Total Promocién S 10.000.000 | § 10.000.000
Campaiia incl. incl.
1.Informativo: incl. incl.
Diseiio de cartel incl. incl.
Disefio afiches expectativa incl. incl.
Diseiio tropezones incl. incl.
Disefio stencil incl. incl.
Producciones carteles incl. incl.
S ilo zonas de influencia incl. incl.
2. Interactivo: incl. incl.
Diseiio sitio web incl. incl.
Costumizacién redes sociales incl. incl.
Communi ement (Director, lider, disparadores) incl. incl.
Aplicacién que genera cartas FB incl. incl.
Fanspoting incl. incl.
3. Experiencial: incl. incl.
|Equipo voz a voz barrios incl. incl.
Expectativas/ Activaciones incl. incl.
4. Estrate; estién: incl. incl.
Estrategia y concepto ico incl. incl.
Total campaiia S 15.000.000 | 8 15.000.000
Total Mercadeo y C icacié S 25.000.000

** $500.000.000 este valor no afecta los costos.
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12. CONCLUSIONES

Se puede establecer que la muestra de nuevos proyectos artisticos e innovadores, exhibidos
a través de expresiones itinerantes para la transformacidon e participacion social, se
manifiesta principalmente en poder romper las barreras del espacio fisico y salir a lugares
abiertos donde el producto sea parte de la sociedad y su entorno. Es poder trasladar las
manifestaciones culturales a los municipios donde la oferta cultural es limitada y donde los

ciudadanos por una razén u otra no pueden acceder facilmente a este tipo de convergencias.

La tecnologia, que hoy se emplea en la vida cotidiana estd al alcance desde muchos
aspectos en los cuales se pueden traspasar los obstaculos, ya que son nuevas herramientas
digitales las que se emplean en el proyecto, y asi mismo abre la posibilidad de modificar el
comportamiento de ese llamado museo o instituciéon educativa gracias al aprendizaje
disruptivo. ArteconCiencia debe estar presente en la mayor parte del territorio nacional para
ofrecer experiencias al alcance de todos los individuos sin distincion alguna y no solo al

alcance de pocos.

Finalmente nuestro propdsito es que las personas tengan acceso a las exposiciones que
realizamos y que cada region donde vayamos tenga el apoyo de las instituciones
gubernamentales. Adicionalmente nuestro compromiso es trabajar desde la responsabilidad

social en la construccion de publicos orientados al consumo de los productos culturales.
No obstante, para que el proyecto sea sostenible y constante, se debe tener el apoyo de las
instituciones gubernamentales a través de politicas culturales que se implementen a favor

de los productos culturales innovadores.

La democratizacion en la cultura ha sido un proceso que ha limitado el desarrollo de

proyectos culturales ya que las instituciones deben garantizar el acceso a la misma segtn lo
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indica la Constitucion Nacional en el articulo 70, y es el Estado el que tiene el deber de

promover y fomentar el acceso a la cultura de todos los colombianos.

Estos conocimientos transdisciplinarios requieren un alineamiento de los diferentes
ministerios de Cultura, Educacién y Tecnologia para pensar y elaborar politicas publicas
adaptadas a las necesidades de los publicos, los creadores, los artistas, los investigadores,

los docentes y los estudiantes de esta época en la cual vivimos.

Sobre el Estado no debe recargar toda la responsabilidad de iniciativas de este tipo. Se
necesita que convergen otros factores como el compromiso del sector privado y las
instituciones académicas que actGan como centros de investigacion y de formacion
apoyando programas de ciencia y tecnologia, estimulando la participacion activa de artistas,
publicos interesados y nuevos publicos para genera un cambio cultural ya en marcha en la

sociedad.

Con el suefio de que estas iniciativas siembren en la juventud brotes de imaginacion y
creacion para realizar lo inalcanzable. Como una prueba de tolerancia que demuestra que
las disciplinas académicas ya no pueden ser compartimentadas, que el conocimiento no

vive encerrado sino que plasma varios campos del saber al mismo tiempo.
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ANEXOS

ANEXO N°1: Diagnostico

Con el fin de analizar y conocer el nivel poblacional, educativo y el interés por los temas
relacionados con la cultura y sobre todo, los relacionados con los temas de arte, ciencia y
tecnologia a través de muestras itinerantes en Tunja, el grupo ArteconCiencia desarrolld

una encuesta a través de la herramienta de google drive.

ENCUESTA

1. {Qué vinculo mantiene con la ciudad de Tunja?

A. Nacid
B. Reside
C. Trabaja
D. Estudia
2. Sexo:
» Femenino
+ Masculino
3. Edad:
A. 10 a20
B 21a30
C. 31240
D 41 en adelante

4. Nivel Educativo:
A. Primaria

B. Bachillerato
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C. Universitario

D. Posgrado

5. (Para usted cual es una actividad cultural? (opciones multiples)

+ Concierto musical

» Exposicion artistica
+ Ferias y fiestas

+ Teatro y danza

+ Cine o fotografia

6. ;Qué tanto disfruta las actividades culturales?

Donde 1 es nada y 5 es mucho.

7. Durante 2015, ;cuantas veces ha asistido a eventos culturales?

+ Ninguna
e 1vez
» Mas de 5 veces

e Mas de 10 veces

8. ¢ Asistiria a una exposicion interactiva de arte, ciencia y tecnologia en Tunja?

o Si
« No

» No sabe, no responde
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49 personas respondieron la encuesta y arrojaron los siguientes resultados:

1. {Qué vinculo mantiene con la ciudad de Tunja?

El 51% de la poblacion encuestada nacio y el 25% reside en Tunja, con un porcentaje

menor de personas que solo estudian o trabajan.

Género de los encuestados

El 59% de la poblacion encuestada son mujeres y el 41% son hombres.
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Edad de los encuestados

31a40
16%

El 33% de la poblacion encuestada esta en los rangos de edad de 21 a 30 afios y el 31% esta

entre los 41 en adelante, con un menor porcentaje se encuentran los de 10 a 20 afios con un

20% y de 31 a 40 con un 16%.

Clasificacion por edad y sexo

35% 1
30% -
25%
20% -
15% -
10% -
5% -
0% -
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El 20% de las mujeres encuestadas esta en el rango de edad de 21 a 30 afios y de 41 en
adelante con un 15%. En relacion con los hombres encuestados la mayor cantidad se
encuentra en el rango de 41 en adelante con un 14% y la menor poblacién masculina se

encuentra en el rango de 31 a 40 con 4%.

4. Nivel educativo

51%

& Bachillerato
& Posgrado

Universitario

El 51% de la poblacion encuestada tiene un nivel educativo universitario y un 27%,

bachillerato. Solo un 22% tiene nivel de posgrado.
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Actividad cultural (pregunta de opcion

90%

La actividad cultural para la poblacién encuestada de Tunja consiste en Concierto musical,
Exposicion artistica, Teatro y danza, Cine o fotografia con un 55% y Concierto musical,
Exposicion artistica, Ferias y fiestas, Teatro y danza, Cine o fotografia con un 29%, es
decir, la mayoria de los encuestados piensa que las actividades culturales consisten en
varias muestras artisticas. Solo para un 16% las muestras consisten en solo de teatro y

danza.

Nivel de preferencia
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Las personas encuestadas disfrutan las actividades culturales en una escala de 1 a 5 donde 5
es lo mas alto y 1 es el mas bajo. En relacién a esta escala el 42% de la poblacion
encuestada disfrutan un 4 con el 42%. Y en menor medida con un 5 con 25%. Es decir

encuentran satisfaccion en las actividades culturales.

25%

20%

15%

10% -

- I I I

0% n T T I T I T T T T T T T 1

Q Q <& Q Q N <& Q Q N <&
szrq’ ,\,q:’ N sz;\’ ,\’f:’ N NS QQD’ ,\:oo’ N N
N Vv e N Vv % X N Vv % X
& & &
> > »>

Nivel de preferencia en relacion a los colores: el rojo es la escala 3, el azul la escala 4 y el
verde la escala 5. Lo que muestra es que las personas de 41 en adelante con un 22% vy las
personas de 21 a 30 con un 14% son las personas que disfrutan mas de las actividades
culturales. Y las personas de 10 a 20 son las que menos las disfrutan las actividades

culturales.
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(Asistiria a una exposicion de arte, cienciay

tecnologia en Tunja?
2% 4%

“No
' No sabe, no responde

Si

El 94% de la poblacion encuestada asistiria a una exposcion de arte, ciencia y tecnologia y

solo un 2% no asistiria.

(Asistiria a una exposicion interactiva
de arte, ciencia y tecnologia en Tunja?
NO

3%

2%

2%

1%

1%

0% :
10a 20 21a30 31a40 41 en adelante
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35%

30%

25%

20% -

15% -

10% -

5% -

0% -

(Asistiria a una exposicion interactiva
de arte, ciencia y tecnologia en Tunja?
Si

10a 20 21a30 31a40 41 en adelante

5%
4%
4%
3%
3%
2%
2%
1%
1%
0%

(Asistiria a una exposicion interactiva
de arte, ciencia y tecnologia en Tunja?
NO SABE, NO RESPONDE

10a20 21a30 31a40 41 en adelante
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En relacion con la respuesta asistird a una exposicion interactiva de arte, ciencia y
tecnologia en Tunja, al hacer un analisis en relacion a la edad de la poblacion encuesta, se
puede establecer que las personas con rango de edad de 21 a 30 afios no estarian dispuestas
a participar con un 2%. Las personas de 41 en adelante con un 31% si asistiran y con un
26% las personas de 21 a 30 si asistiran. Las personas con un rango de edad de 21 a 30 no
saben o no responden si asistiran. Lo que arroja el analisis en esta pregunta es que las

personas de 41 en adelante son las mas interesadas en asistir a esta exposicion interactiva.

Durante el 2015, ;cuantas veces ha
asistido a eventos culturales?

31% '

16%

“10a20
E21a30

II\ 0
31a40
41 en adelante

La poblacion encuestada segun el rango de edad que mas asisti6 durante 2015 a eventos

culturales fue la poblacion con el rango de edad de 21 a 30 afios con un 33% y de 41 en
adelante con un 31%. Las que menos participaron en eventos fueron las personas de 31 a 40

anos con un 16%.
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ENTREVISTAS

Entrevista namero 1

Ficha bibliogréafica de entrevista

>
>

Tema de la entrevista: Proyecto Muestra Itinerante, manifestaciones artisticas.
Fecha y hora en que es realizada:

Noviembre 04 de 2015

Hora: 8:54 a.m.

Lugar en que se realiza la entrevista

Secretaria de Educacion de Boyaca

Nombre del entrevistado

Olmedo Vargas Hernandez

Puesto del entrevistado:

Secretario de Educacion de la Gobernacion de Boyaca

Resumen: “Los proyectos culturales son muy importantes, por muchos factores. A
nosotros nos gusta llevar los eventos culturales a los municipios y no que los
ciudadanos se desplacen hasta la ciudad, ya que hay que tener en cuenta la logistica,
tiempo, costos riesgos, apoyos en fin. Y muchos elementos que para la Gobernacion
son mas comodos llevar. Por eso considero que unas muestras itinerantes pueden
ayudar a consolidar otros procesos que halla en cada municipio, si se entiende el
diagnésticos del entorno, seria para ustedes mas facil evaluar como la muestra que
ustedes quieren llevar, no solamente sea bien aceptada sino incluso retroalimentada
por las experiencias de cada municipio en los diferentes géneros de la cultura y el
arte. Igual eso seria muy interesante. También debo sugerirles que este proyecto

debe tener el apoyo de los Alcaldes y obviamente con el apoyo de los rectores. Si
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>

se dan esas dos oportunidades o circunstancias creo que un programa de esos puede
tener un buen rumbo”.

Medio: Audiovisual, grabacion.

Entrevista namero 2

Ficha bibliografica de entrevista

>
>

Tema de la entrevista: Proyecto Muestra Itinerante, manifestaciones artisticas.
Fecha y hora en que es realizada:

Noviembre 04 de 2015

Hora: 11:00 a.m.

Lugar en que se realiza la entrevista

Casa de musica y artes / Tunja

Nombre del entrevistado

Fabio Ratl Mesa Ruiz

Puesto del entrevistado:

Director de Casa Once Arte Taller, institucion de musica y artes para nifios

Resumen: “El proyecto que ustedes quieren implementar puede ser interesante
desde el punto de vista de la inclusion social y la trasformacion social. Ya que el
arte constituye un espacio de expresion, desarrollo personal, encuentro,
participacion social y trabajo... Una muestra itinerante le puede permitir a las
personas trascender barreras y dificultades de muy diverso tipo fisicas, relacionales,
comunicativas... ademas si el proyecto estd pensado para el disfrute de nifios,
jovenes estudiantes, ancianos, discapacitados y toda la poblacion serd una buena

propuesta para esta ciudad”.

Medio: Audiovisual, grabacion.
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Entrevista namero 3

Ficha bibliografica de entrevista

>
>

Tema de la entrevista: Proyecto Muestra Itinerante, manifestaciones artisticas.
Fecha y hora en que es realizada:

Noviembre 04 de 2015

Hora: 2:45 p.m.

Lugar en que se realiza la entrevista
Universidad Pedagdgica y Tecnoldgica de Colombia

Secretaria Académica, Licenciatura en Artes Plasticas

Nombre del entrevistado

Mauricio Delgadillo Forero

Puesto del entrevistado:

Profesor de planta, area de Pintura y Grabado

Resumen: “Las manifestaciones artisticas son muy importantes desde el punto de
vista cultural para la sociedad siempre y cuando se enmarquen dentro de los valores
artisticos, graficos, visuales y de imagen. Estas presentaciones les pueden permitir a
los habitantes de nuestra ciudad y, sobre todo, a nuestros estudiantes de artes,
conocer e involucrarse en la propuesta itinerante que ustedes plantean desarrollar en
la ciudad. Sobre todo con expresiones innovadoras que tienen en cuenta el
desarrollo tecnolégico y cientifico que estan a la vanguardia del mundo y que por
distintos motivos y principalmente por la falta de gestién y politicas publicas no
llegan al publico en general. Considero que la poblacion de Tunja recibiria muy
bien su producto ya que nos gusta mucho disfrutar de eventos culturales y mas si

estos se pueden trasladar a los municipios.”

Medio: Audiovisual, grabacion.

62



Entrevista namero 4
Ficha bibliografica de entrevista

» Tema de la entrevista: Proyecto Muestra Itinerante, manifestaciones artisticas.

» Fechay hora en que es realizada:
Noviembre 04 de 2015
Hora: 4:13 p.m.

» Lugar en que se realiza la entrevista
Universidad Pedagdgica y Tecnoldgica de Colombia

Aula de artes, Licenciaturas en Artes Platicas

» Nombre del entrevistado

Laura Maria del Pilar Martinez Alvarez

» Puesto del entrevistado:
Profesora Asistente, Artes plasticas y visuales

Investigadora de proyectos artisticos y cientificos

» Resumen: “Como todos sabemos, el arte y la cultura son expresiones liberadoras
por eso considero que una puesta itinerante que confluya la ciencia, el arte y la
tecnologia debe ser muy importante para nuestra comunidad, ya que puede generar
procesos de educacion cultural y artistica que influya positivamente en la creacion
de publicos. Y si esta propuesta se puede llevar a los municipios e incluir a los
ciudadanos en sus programas de participacion, montaje y publicidad, esto podria ser
favorable en consecuencia de la visibilizarian de la exposiciéon. También puede ser
un marco referente del proyecto la inclusion de una forma indirecta de los, artistas,
estudiantes y docentes interesados. Esto le daria valor agregado importante al

proyecto y la aceptacion de la ciudadania en otros sectores”.
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» Medio: Grabacion

Entrevista nimero 5
Ficha bibliogréafica de entrevista

> Tema de la entrevista;: Modelo Plan de Mercadeo

» Fechay hora en que es realizada:
Octubre 01 de 2015
Hora: 3:00 p.m.

» Lugar en que se realiza la entrevista

Maloka

> Nombre del entrevistado:

Natalia Rodriguez Delgado

» Puesto del entrevistado:

» Jefe de Mercadeo

» Resumen: “Inicialmente les contaré¢ sobre Maloka. Es una Organizacion sin &nimo
de lucro cuyo proposito fundamental es ser una organizacién con proyeccion
internacional que acerque a la poblacion a temas de ciencia, tecnologia e
innovacion, ya que lo que se busca es mejorar la calidad de vida de los ciudadanos y
contribuir al desarrollo sostenible del pais. En este momento estamos brindando a
las comunidades propuestas itinerantes que estan enmarcadas por proyectos
gubernamentales como lo son el caso de Valledupar y Villavicencio. También
estuvimos en Quito y México como propuesta internacional (Maloka sin fronteras).
La gente puede estar interesada en nuevas propuestas en las cuales esté involucrada
la tecnologia, lo que pasa es que no lo sabe, no hay una buena compresion de lo que

significa. También es importante reconocer que todos los ciudadanos tengamos
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mayor conciencia sobre este tipo de contenidos y entendamos lo trascendental de
estos contenidos como experiencia para toda la vida. Porque esto genera desarrollo

en la poblacion.”

» Medio: Grabacion

FUENTES PRIMARIAS

* Diana Rey
Directora de Programa de Cultura
Noviembre 18 de 2015
Convenio Andrés Bello
Cooperacion Internacional
* Sofia Manrique
Noviembre 04 de 2015
Oficina Inspeccion y Vigilancia
Secretaria de Educacion Municipal Tunja
* (Carolina Fuentes
Noviembre 04 de 2015
Coordinadora Sistema de Informacion
DANE / Tunja
* Tatiana Lozano
Septiembre 04 de 2015
Directora Oficina de Comunicaciones y Prensa
Fundacion Gilberto Alzate Avendafio
* Andrés Garcia Larrota
Septiembre 07 de 2015
Plataforma; Laboratorio Interactivo de Arte, Ciencia y Tecnologia
Fundacion Gilberto Alzate Avendafio

e Alicia de la Torre
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» Leonardo Palacios, MD, neur6logo, Universidad del Rosario / Bogoté, 20 de marzo
de 2015.

» Patricia Montafiés, PhD., neuropsicologia, Universidad Nacional de Colombia /
Bogota,

» Galeria NC-Arte / Bogota, junio de 2015.

* Ricardo Leyva, Gerente de Coolture Marketing. Sistole / Bogota, 21 de agosto de
2015.

» Profesora Ana Romano, Universidad del Bosque / Bogota, 25 de agosto de 2015.

» Cristian Espinosa / Tunja, 4 de octubre de 2015.

« Jazmin Benavides, estudiante Facultad de musica UPTC / Tunja, 4 de octubre de
2015.

» Jorge Peiia, estudiante Facultad de biologia UPTC / Tunja, 4 de octubre de 2015.

CONFERENCIAS

» Semana del Cerebro (Universidad del Rosario) / Bogota, 20 de marzo de 2015.

» Troika (NC-Arte & Universidad de los Andes) / Bogota, 4 de junio de 2015.

» Carmen Gil (Festival ArtTec, Universidad Tadeo Lozano) / Bogotd, 4 de septiembre
de 2015.

» Foro Académico del salon Voltaje con los artistas Carmen Gil, Gilberto Esparza y

Pascal Dombis / Bogota, 5 de octubre de 2015.
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ANEXO N°2: Cotizacion de la Empresa Ideas Moviles

JIDENS
- R ES

NIT: 900.539.612-7 Fecha 27111115
Calle 30A # 3-26 OFC 506 Cotizacion # COT-034
Bogota - Colombia
Teléfono: 3165258062

Cotizacién Vélida hasta: 712/15
Nombre: ArteconCiencia Elaborado por: Didier Van den Hove
Empresa/Proyecto: EXPOBOX Email:  didier@ideas-moviles.com

DESCRIPCION TIPO  [CANT PRECIO UNITARIO VALOR

Estructura Basica
Contenedor 40 Pies HQ +2010 UN 4 $ 12.000.000 $ 48.000.000
Logistica
Transporte de contenedor al taller GLB 4 $ 1.000.000 $ 4.000.000
Montacargas o gria Horas 10 $ 120.000 $ 1.200.000
PARA 4 CONTENEDORES DE 40 PIES
Dados de piso en concreto y refuerzo en hierro de 1/2" UN 24 $ 120.000 $ 2.880.000
Cerramiento perimetral debajo de conteiner (Opcional si se requiere )124ml ML 0 $ 30.000 $0
MODULO LAS CIENCIAS( siglo XVIII)
Cortes y Ornamentacién
Corte y desmonte de pared de fondo de conteiner M2 11 $ 25.000 $ 275.000
Fabricacion e instalacion de puertas para pared que se desmonta M2 11 $ 160.000 $ 1.760.000
Estructura en tubo de 1" para la instalacién de pared en Superboard de 8 mm M2 65 $ 40.000 $ 2.592.000
Estructura en tubo de 1" para la instalacion de techo en drywall M2 30 $ 40.000 $ 1.200.000
Piso
Alistado de piso M2 25 $11.000 $ 275.000
Suministro e instalacion de piso verde grama sintética ML 25 $ 48.000 $ 1.200.000
Jardin Vertical
Suministro e Instalacion de estructura y médulos JV M2 30 $ 1.100.000 $ 33.000.000
Escritorio JOSE CELESTINO MUTIS UN 1 $ 3.000.000 $ 3.000.000
MODULO LAS ARTES (siglo XIX)
Cortes y Ornamentacién
Corte y desmonte de pared de fondo de conteiner M2 11 $ 25.000 $ 275.000
Fabricacion e instalacion de puertas para pared que se desmonta M2 11 $ 160.000 $ 1.760.000
Estructura en tubo de 1" para la instalacién de pared en Superboard de 8 mm M2 65 $ 40.000 $ 2.592.000
Estructura en tubo de 1" para la instalacion de techo en drywall M2 30 $ 40.000 $ 1.200.000
Drywall
Suministro e instalacién de techo en drywall M2 30 $ 45.000 $ 1.350.000
Suministro e instalacién delos 2 muros laterales en Superboard de 8 mm M2 65 $ 75.000 $ 4.837.500
Cornisas de techo ML 29 $ 17.000 $ 493.000
Piso
Alistado de piso M2 30 $11.000 $ 330.000
Suministro e instalacion de tapete M2 30 $ 90.000 $ 2.700.000
Suministro e instalaciéon de Guadescoba ML 29 $ 12.000 $ 348.000
Fabricacién e instalacion de cortinas en ambas puertas M2 14 $0
Suministro e instalacién de cortineros ML 5 $ 35.000 $ 175.000
MODULO NOMBRE X DEFINIR (siglo XX)
Cortes y Ornamentacién
Corte y desmonte de pared de fondo de conteiner M2 11 $ 25.000 $ 275.000
Fabricacién e instalacion de puertas para pared que se desmonta M2 11 $ 160.000 $ 1.760.000
Estructura en tubo de 1" para la instalaciéon de pared en Superboard de 8 mm M2 65 $ 40.000 $ 2.592.000
Estructura en tubo de 1" para la instalacion de techo en drywall M2 30 $ 40.000 $ 1.200.000
Drywall
Suministro e instalacion de techo en drywall M2 30 $ 45.000 $ 1.350.000
Suministro e instalacién delos 2 muros laterales en Superboard de 8 mm M2 65 $ 75.000 $ 4.837.500
Piso
Alistado de piso con malla de gallinero M2 30 $ 17.000 $ 510.000
Suministro e instalacién de piso en baldosa ML 30 $ 70.000 $ 2.100.000

Guadescoba altura 10 cm ML 29 $ 20.000 $ 580.000



MODULO HOY Y MANANA (Siglo XXI)

Cortes y Ornamentacién

Corte y desmonte de pared de fondo de conteiner

Fabricacion e instalacion de puertas para pared que se desmonta
Piso

Alistado de piso

Suministro e instalacion de pintura epéxica

SISTEMA ELECTRICO

Instalaciones Eléctricas

Acometida Eléctrica monofasica para conexion a maximo 30 m
Cableado de acometida de tablero a conteiner en cable #6 fas,neutro, tierra
Suministro e instalacion Caja de tacos de 36 circuitos

Medidor

Totalizador

Barraje

Cableado en #8 y tuberia de 3/4 para llegara cada conteiner
Puntos eléctricos toma a 110

Punto Interruptor triple conmutable de control de iluminacion
Punto de interruptor sencillo

Salida eléctrica eléctrica de iluminacion interna

Salida para iluminacién externa

Aparatos linea normal y econémica

Taco de corte

Tacos para circuitos internos de 20 Amp para tomas e iluminacién
Tuberia conduit eléctrica MT de 1/2"

Tuberia eléctrica de PVC de 1/2"

Suministro e instalacion de lamparas de iluminacion LED (Riel con 3 lamparas)

Suministro e instalacion de reflectores exteriores de 100W led
Cableado de internas en #12 F,N,T

Varilla copperweld para tierra

Tuberia de 3/4" para sonido

Cajas radwelld

Pintura interna y externa

Muros y techos exteriores anticorrosivo y esmalte

Muros y techo interior

Otros

Aseo y retiro de escombros

Transportes

Maquinas , herramientas y equipo

Excavacion y relleno para incrustar tuberias de un conteiner a otro
Resanados de pisos duros

Rcargue , cargado y retiro de escombros o sobrantes

M2
M2

M2

Viaje

11
11

30
30

120
160

10
400

80

456
433

@
NO Zr e

$ 25.000
$ 160.000

$ 11.000
$ 48.000

$ 22.000
$ 8.000

$ 420.000
$ 240.000
$ 170.000
$90.000
$ 18.000
$ 60.000
$ 70.000
$ 60.000
$ 60.000
$ 60.000
$ 1.000.000
$ 80.000
$ 19.000
$17.000
$9.000

$ 140.000
$ 170.000
$ 5.000

$ 350.000
$ 12.000
$10.000

$ 14.000
$12.000

$ 280.000
$ 400.000
$ 1.000.000
$ 34.000

$ 30.000

$ 280.000

SUBTOTAL (1)
Mano de Obra
AlU
SUBTOTAL(2)
IVA (AIU)

TOTAL IVA (AlU)
TOTAL

o we @

$ 275.000
$ 1.760.000

$ 330.000
$ 1.440.000

$ 880.000
$ 960.000
$ 420.000
$ 240.000
$ 170.000
$ 90.000

$ 2.160.000
$ 1.500.000
$ 700.000
$ 300.000
$ 1.200.000
$ 600.000
$ 1.000.000
$ 400.000
$ 684.000
$ 2.040.000
$ 1.440.000
$ 2.100.000
$ 1.700.000
$ 2.000.000
$ 350.000

$ 800.000

$ 6.389.600
$ 5.198.400

$ 280.000
$ 400.000
$ 1.000.000
$ 2.720.000
$0

$ 560.000

172.734.000

25.910.100
198.644.100
16%
4.145.616
202.789.716

68



ANEXO N°3: Cartas de intencion de la Empresa Ideas Moviles

&%

Bogotd D.C. 30 de Noviembre del 2015

Seficres

ARTE CON CIENCIA
A la Atencidn

La ciudad

Asunto: Carta de Intencién

Ratifico lo conversado la semana pasada;,; siendo del interés
de I-MOVILES SAS, NIT 900539612-7, en participar de forma
asociativa en el proyecto ARTE CON CIENCIA segun los términos
planteados en la reunién y que se acordaran préximamente en
un documento confractual con las responsabilidades de ambas
partes definidas para llevar a buen términc el proyecto.

Reciba nuwestro cordial saludo,

Didier V. n Hove
Representante Legal
I MOVILES SAS
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