1. Tabulacion resultados encuestas

ANEXOS

Formulario 1|Formulario 2| Formulario 3| Formulario 4
Femenino 51 52 61
Masculino 49 a7 39
Total 100 99 100
3edad(Afios)

Formulario 1|Formulario 2 |Formulario 3 [Formulario 4]  Total
16-18 6 3 3
15-24 24 23 10
25-30 12 4 18
31-40 25 24 28
41-50 21 25 31
=50 12 18 10
Total 100 99 100
A0wpadion

Formulario 1|Formulario 2 |Formulario 3 [Formulario 4]  Total
Estudiante 23 28 13
Empleado 59 54 69
Independiente 17 17 18
Desempleado 4 2 3
Ama de casa 7 2 7
Total 110 103 110




Formulario 1

Formulario 2

Formulario 3

Formulario 4

Soltero 44 44 34
Casado 41 34 54
Divorciado 6 14 5
Viudo 1 1 o
Unidn libre 6 7
Total 100 99 100

Total

Formulario 1

Formulario 2

Formulario 3

Formulario 4

Total

2 8 2 5

3 44 13 a0

4 20 29 28

5 22 a0 18

5] il 15 9

Total 100 99 100
INimerodehijos

Formulario 1|Formulario 2 | Formulario 3| Formulario 4| Total

Minguno 49 49 36 4
1-2 44 38 51

3-1 7 11 13

50 mas 1 1]

Total 100 99 100




Muy importante

Medianamente
importante

Pocoimportante

Nada importante

. % Muyimportante (Medianamente| % Poco importante | % Nada importante
Total i

Sabor 226 75 1
Textura gl 139 &7
Forma del envase 39 92 112
Dizefio del envase 53 102 111
Precio 105 125 61
Color de la bebida 6 98 113
Ingredientes 71 g4 108
Cantidad de liquido por envase 63 115 92
Marca 111 138 50
Total 813 968 721

|t |5 |

Formulario 1 Formulario 2 Formulario 3 Formulario 4
Precios altos y alta satisfaccion 14 10 12
Precios altos y baja satisfaccion 5 5 b
Precios justos y alta satisfaccion b6 79 58
Precios altos y baja satisfaccion 2 3 b
Precios bajos y baja satisfaccion 1 1 0
Precios bajos y alta satisfaccion 12 1 16
Total 100 9 98




Formulario 1

Formulario 2

Formulario 3

Formulario 4

e encuentran donde se espera 81 86 80
No se encuentran donde se espera 11 9 i
Se encuentra donde no se espera g 4 11
Total 100 99 08

[ Toal | % |

Formulario 1

Farmulario 2

Farmulario 3

Farmulario 4

Almacenes cadena 45 59 38
Superetes 7 0 g
Tiendas barrio 3l 26 30
Cafeterias 17 13 21
Distribuidores mayoristas 0 1 1
Total 100 99 98

[ Total | % |

Alto impacto  |Mediano impacto| Poco impacto Ningln impacto

Television 136 107 45 14

Radio 43 104 100 55

Medios impresos 42 107 93 54

Wallas publicitarias 54 111 97 40

Muestras gratis 135 106 48 10
I|Voz avoz 109 115 58 20
.| Total 525 650 441

% Mediano -
Total | % Alto impacto % Poco impacte | % Ningun impacto
impacto




Mucha influencia | Influencia media | Poca influencia _ngun?
influencia influencia media influencia influencia
Medio de comunicacion utilizado o4 120 B5
Cantidad de avisos publicitarios a1 113 2
Originalidad de |as promociones 138 112 a7
Aractividad de |as campafias 13 124 51
Total 445 469 247
2 0 mas veces al ) 4veces por lvecesala % 2 0mas . %dvecespor  |[%h2vetesa
, lvez al dia .| ®lvezaldia
diz SEMana SeMana veces al dia SEMang |3 semana
Bebidas gaseosas 8 35 o4 113
Azua embotellada neutra 30 Bl a4 I
Azua embotellada gasificada 0 13 35 70
Azua embotellada saborizada 1 4 19 B4
Té listo para consumir 13 35 57 115
lugos procesados y empacados 12 43 ] 125
Total B4 181 315 564
Formulario 1 Formulario 2 Formulario 3 Formulario 4 “
Salud 3 23 45
Gusto g9 8l BB
Frejuicios 7 3 11
Caracteristicas propias 19 13 12
Otro 0 i 3
& Otro: Sin especificar - Z 1 -
b. Otra: Sabar - - 1 -
. Otra; Precio o Agrado - - 1 -
Total 147 122 159 5 433




Muy importante

Medianamente imp

Poco importante

Nada importante

Necesidades fisiologicas 185 83 24 10
Salud 130 109 57 B
Estética 59 a8 115 0]
Publicidad 17 87 151 47
Moda 20 46 116 120
Curiosidad 55 134 86 27
Total 466 557 549 240

% Muy importante

% Medianamente impg

% Poco importante |% Nada importante

Formulario 1 Formularia 2 Formulario 3 Formulario 4
Si 61 49 86
No 39 51 3l
Total 100 100 a7

Formulario 1

Formulario 2

Formulario 3

Formulario 4

Ningung 10 11 o
142 69 71 63
3o mas 21 13 23
Total 100 100 97




