ANEXOS.
Anexo A — Proyeccidn financiera.

DATOS INICIALES

NOMBRE DE LA EMPRESA TAGANGA SOUNDS

FECHA INICIO DE OPERACIONES 1/07/21

PERIODO DEL 1ER ANO DE OPERACIONES

PERIODO DEL 20 ANO DE OPERACIONES

PERIODO DEL 3ER ANO DE OPERACIONES

NOMBRE DE LOS SOCIOS Participacion

SOCIO 1 JESUS RODRIGUEZ 30%
SOCIO 2 TOMMY TRUJILLO 40%
SOCIO 3 MANUEL ARIZA 30%
SOCIO 4
SOCIO 5
SOCIO 6
SOCIO 7

Costo de Inicio de Operaciones
Total 117.240.000

INVERSIONES Y GASTOS INICIALES (PREOPERATIVOS)

INVERSIONES INICIALES

GASTOS INICIALES

Concepto Parcial Total Concepto Parcial Total
Terreno y Edificios - Contratos de Servicios -
Comprade Terreno Contrato del Teléfono
Compradel Edificio Contrato dela Electricidad
Contrato del Aguay Drenaje
Acondicionamiento de Local 10.000.000 Contrato de Gas
Equipo Adicional Contrato de Seguros
Mejoras al Local 10.000.000 Déposito de Renta (1 meses)

Salarios por Decoracion y Remodelacion

Gastos de Constitucion

Maquinaria - Honorarios Profesionales
Maquinas Licencias, Permisosy Patentes
Herramientas Notario Publico

Registro Publico de la Propiedad
Impresoras Publicidad

Promocién

Equipo de Transporte

Total

Mobiliario y Equipo de Oficina 5.000.000
Mobiliario 5.000.000
Equipo de Oficina

Inventario Inicial

Efectivo de Reserva

Otros 92.240.000
Pérdidas afio anterior 92.240.000

$117.240.000




Estado de Origen y Aplicacion de Recursos
Participacion
Concepto Monto Nombre = P
% $
Terreno y Edificios - |JESUS RODRIGUEZ 30%| $ 35.172.000,00
Acondicionamiento de Local 10.000.000 [TOMMY TRUJILLO 40%| $ 46.896.000,00
Magquinaria - MANUEL ARIZA 30%( $ 35.172.000,00
Equipo de Coémputo 10.000.000 0 0%| $ -
Equipo de Transporte - 0%| S -
Mobiliario y Equipo de Oficina 5.000.000 0 0%/ $ -
Inventario Inicial - |Total Socios $  117.240.000
Efectivo de Reserva - FINANCIACION
Oftros 92.240.000 |Cedito bancario 0%| $ -
Contratos de Servicios - |FFF 0% $ -
Gastos de Constitucion - Recursos Propios 0%| S B
Promocién Inicial - |TOTAL FINANCIACION $ -
TOTAL 117.240.000 TOTAL 117.240.000
Estimacion de Gastos
PRONOSTICO DE GASTOS DE OPERACION

MES ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JuLio AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE
Sueldos/ duefios
Sueldos/ empleados $ 10.000.000 | $ 10.000.000 | $ 10.000.000 [ $ 10.000.000 [ $ 10.000.000 | $ 10.000.000 | $ 10.000.000 | $ 10.000.000 | $ 10.000.000 | $ 10.000.000 | $ 10.000.000 [ $ 10.000.000
Honorarios
Renta del local $ 3.000.000 [ $ 3.000.000 | $ 3.000.000 | $ 3.000.000 | $ 3.000.000 | $ 3.000.000 [ $ 3.000.000 [ $ 3.000.000 [ $ 3.000.000 | $ 3.000.000 | $ 3.000.000 | $ 3.000.000
Papeleria $ 100.000 | $ 100.000 | $ 100.000 | $ 100.000 | $ 100.000 | $ 100.000 | $ 100.000 | $ 100.000 | $ 100.000 | $ 100.000 | $ 100.000 | $ 100.000
Electricidad
Gas
Teléfono
Seguros
Agua
Pago de Préstamo S -~ s — s - Is - Is - Is - Is - [s -~ Is - Is -~ Is - Is
Intereses S s S S s B s s - Is S B S
Publicidad S 2.160.000 ['$ - $ - $ 200.000 ['$ - $ $ 200.000 ['$ - $ S 200.000 ['S - $ 200.000
Marketing directo $ 6.000.000 ['$ 2.000.000 ['$ - $ 2.000.000 ['$ 6.000.000 ['$ $ 2.000.000 ['$ 6.000.000 ['$ $ 2.000.000 ['$ $ -
Marketing digital $ - Is - I3 - [s - Is - [s - [s - s - [s - [s - I3 - [s -
Promocion $ 670.000 ['$ 670.000 ['S 670.000 ['S 670.000 ['$ 670.000 ['S 670.000 ['$ 670.000 ['S 670.000 ['S 670.000 ['$ 670.000 ['S 670.000 ['$ 670.000
Relaciones publicas S 500.000 ['$ 500.000 ['$ 500.000 ['$ 500.000 ['$ 500.000 ['$ 500.000 ['$ 500.000 ['$ 500.000 ['$ 500.000 ['$ 500.000 ['$ 500.000 ['$ 500.000
Gasolina y
Gastos de viaje
Gastos varios
Impuestos
Depreciacion

22.430.000 16.270.000 14.270.000 16.470.000 20.270.000 14.270.000 16.470.000 20.270.000 14.270.000 16.470.000 14.270.000 14.470.000




Pronéstico de Ventas

PRODUCTO CANTIDAD ANNUAL AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE  DICIEMBRE ENERO FEBRERO

PRODUCTO PRECIO

PRODUCCION |$  5.000.000

SHOW S 2.000.000

CATALOGO S 5.000.000

PUBLICIDAD _ [$  3.000.000
S

MANEJ

EN UNIDADES

EN PESOS
TOTAL ANNUAL SEPTIEMBRE NOVIEMBRE ~ DICIEMBRE ENERO FEBRERO
150.000.000 ['$ 10.000.000 10.000.000 ['$ 10.000.000 ['$ 10.000.000 10.000.000 10.000.000 15.000.000 15.000.000 15.000.000 15.000.000 15.000.000 ['$ 15.000.000
114.000.000 8.000.000 8.000.000 8.000.000 8.000.000 16.000.000 12.000.000 8.000.000 8.000.000 10.000.000 8.000.000 12.000.000 8.000.000
CATALOGO 95.000.000 5.000.000 5.000.000 5.000.000 5.000.000 5.000.000 10.000.000 10.000.000 10.000.000 10.000.000 10.000.000 10.000.000 ['$ 10.000.000
PUBLICIDAD 18.000.000 1.500.000 1.500.000 1.500.000 1.500.000 1.500.000 1.500.000 1.500.000 1.500.000 1.500.000 1.500.000 1.500.000 1.500.000

MANEIO

TIPO DEPAGO

377.000.000 § 24.500.000 $ 24.500.000 $ 24.500.000 $ 24.500.000 $ 32.500.000 §$ 33.500.000 34.500.000 34.500.000 36.500.000 $ 34.500.000 § 38.500.000 $ 34.500.000

CARTERA
FEBRERO IMAYO JUNIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE

ESTRATEGIA ACCION

VENTAS DEL MES $ 24.500.000 | $ 24.500.000 | $ 24.500.000 | $ 24.500.000 [ $ 32.500.000 33.500.000 | $  34.500.000 34.500.000 36.500.000 | $ 34.500.000 38.500.000 | $ 34.500.000
DEUDAA 30 DIAS $ 12.250.000 ['$ 12.250.000 12.250.000 [$ 12.250.000 [ 16.250.000 [$ 16.750.000 S 17.250.000 17.250.000 18.250.000 ['$_17.250.000 [$_19.250.000 ['$ 17.250.000
PAGO DEL CREDITO A30 DIAS $ - [$ 12.250.000 ['$ 12.250.000 ['$ 12.250.000 [$ 12.250.000 16.250.000 ['$  16.750.000 17.250.000 17.250.000 ['$ 18.250.000 17.250.000 ['$ 19.250.000
COBRANZA DEL MES $ 12.250.000 | $ 24.500.000 | $ 24.500.000 | $ 24.500.000 | $ 28.500.000 33.000.000 | $ 34.000.000 34.500.000 35.500.000 | $ 35.500.000 36.500.000 | $36.500.000
SALDO DE CLIENTES $ 12.250.000 $ 12.250.000 $ 12.250.000 $ 12.250.000 $ 16.250.000 $ 16.750.000 $  17.250.000 $ 17.250.000 $ 18.250.000 §$ 17.250.000 $ 19.250.000

CUADRO DE NEGOCIACION
DIAS % DEPAGO
30

Publicidad

Juo AGOSTO SEPTIEMBRE 'OCTUBRE NOVIEMBRE  DICIEMBRE ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO TOTALANO Costo
Vallapublicitaria S 2160000 S 2.160.000 %
[ I 200,000 | 200,000 | 200000 $ __800.000 |
| Anuncios Youtube $ 3.000.000 | $ 3.900.000

2.160.000 $ 200.000 $
S 2.000.000 000 X 000, s
[incentivos | [ | | | I [ | [ | [ | [s - 0%
ventas |camp_ | 6.000.000 | | | |5 6.000.000 | | |'$"6.000.000 | | | | |'s18.000.000 [ 38%)|
< :

6.000.000 $ 2.000.000 $ - $ 2.000.000 $ 6.000.000 $ - § 2000.000 $ 6.000.000 § - $ 2000.000 $ S 26.000.000
—_____________
Relaciones _

piblicas ____________

500.000 $ 500000 $ 500.000 $ 500.000 $ 500000 $ 500.000 §  500.000 $ 500.000 $ _ 500.000 $ _ 500.000 $ _ 500.000 $ 500.000 $ _ 6.000.000

Mavkﬂvn‘dlre:m Crear base de datos ------------_

- s
300.000 300.000 300.000 300.000 300000 300.000 s 300.000 $ 300.000 s 300.000 s 300.000 s 300.000 s 300000 S 3.600.000 _
_ 70.000 70.000 70.000 70.000 | § 70.000 [$ 70000 S 70000 ['$ 70.000 | § 70.000 [$  70.000 | § X
o 300000 [ s 300000 [ s 300000 300.000 | 6300000 | $ 300.000 | § 300000 | $ 300.000 | $ 300000 [§ 300.000 | $ 300.000 | ¢ 300.000$ .
TOTAL %

670.000 s 670.000 s 670.000 s 670.000 s 670.000 s 670000 $  670.000 $ 670000 $ 670000 $  670.000 $  670.000 $ 670.000 $  8.040.000

PYG TAGANGA SOUNDS 2DOANO

VENTAS BRUTAS
DESCUENTOS Y DEVOLUCIONES DE VENTA 37.700.000
VENTAS NETA 339.300.000
COSTO TOTAL s 200.200.000
MARGEN BRUTO S 139.100.000
GASTOS TOTALES s 117.240.000
MARGEN OPERACIONAL S 21.860.000

377.000.000

wv n n

Anexo 2. Resultado encuesta empresarial.



¢Cuantos empleados tiene la organizacién?

50 respuestas

¢A qué sector pertenece su organizacion?

50 respuestas

@®De1a10

@® De 11a50
@ De 55a 100
@ Mas de 100

@ Publicidad

@ Hoteleria

@ Medios de comunicacion
@ Ropa y calzado

@ Contruccion

® Publica

@ Entretenimiento

® Bebidas

112V

¢Cual de estos servicios musicales ha contratado en su empresa?

48 respuestas

Show Musical

Jingle

Musica corporativa
Publicidad en video musical
Ningun servicio musical

Produccién musical

2 (4,2 %)

5 (10,4 %)

10

11 (22,9 %)

16 (33,3 %)

20

30

40

40 (83,3 %)



¢Cudl de estos servicios le gustaria adquirir?

48 respuestas

Show Musical

Jingle

Musica corporativa
Publicidad en video musical
Ningun servicio musical

Producciéon musical

35 (72,9 %)
11 (22,9 %)

7 (14,6 %)

11 (22,9 %)

12,1 %)

2 (4,2 %)

¢Con qué frecuencia ha adquirido estos servicios o le gustaria adquirir?

49 respuestas

@ Mensualmente
@ Trimestralmente
@ Semestralmente
@ Anual

38,8%

Con qué fines ha adquirido el servicio

50 respuestas

Actividad empresarial
Para fines comerciales
Publicidad

Campania politica
Campanias publicas
Campaiias politicas
Bodas

Festejo de fechas especiales

21 (42 %)
39 (78 %)

40



¢Cuanto cree usted que cuestan los servicios de marketing musical?
50 respuestas

@ Menos de 3 millones de pesos

@ Entre 3 millones y 5 millones de pesos
@ Entre 6 millones y 10 millones de pesos
@ Mas de 10 millones de pesos

¢Estaria dispuesto a pagar el valor que estima?
48 respuestas

®si
® No

¢Cudl es el medio de pago que utiliza su compafia?
49 respuestas

Transferencia bancaria 49 (100 %)

Efectivo 13 (26,5 %)

Daviplata 3 (6,1 %)

Nequi 3(6.1%)

0 10 20 30 40 50



¢Inicialmente dénde realiza la bisqueda de los proveedores de servicios?

50 respuestas

Redes Sociales

Google

Pregunto a un amigo

Directorio

27 (54 %)

33 (66 %)

40

Cuando consigui6 la informacién de la empresa, ¢por qué medio evalud el portafolio de servicios?

mencione el primer medio que utilizé.

50 respuestas

@ Liamada telefénica

@ Mensaje de WhatsApp
@ Sitio Web

@ Redes Sociales

En caso de haber contratado un servicio musical anteriormente, ;a qué empresa recurrié?

50 respuestas

@ Productora musical

@ Agencia de Publicidad

@ Organizadores de eventos
@ Artistas musicales

@ Managers de artistas

@ Directamente a los artistas
@ Directamente

@ Productora audiovisual

@ Directamente con los artistas



Nombre de la empresa que presté sus servicios.
14 respuestas

1(7A%) 1(7,1%) 1(7.1%) 1(7.1%) 1(7,1%)

1(T7A%) 1(7A%) 1(7,1%) 1(7.1%) 1(7,1%)

0
Bear Black Music HAVE fun Maradentro Roombq Seven Music st... Sierra Mar
Digital Récords Janer Music Monsalvo Music ~ Sara casa de ev... Seven Music st... Tagang...

¢Qué los motivé a adquirir los servicios?
50 respuestas

Propuesta de valor 8 (16 %)

Portafolio de servicios 15 (30 %)
Calidad 24 (48 %)
Calificacién y/o comentarios 18 (36 %)
Precio 31 (62 %)
Referido 9 (18 %)

La atencion del vendedor 12 (24 %)

Anexo C.
Sitio web.

https://angelicasalcedop.wixsite.com/tagangasounds




Inicio Acercade Servicios Artistas Prensa

TAGANGA

EL SELLO

Llega a nuevas audiencias con facilidad

£ {Vamos a chatear!

4\

/‘)
Brindar una experiencia musical Ginica:qué promueva la identidad, el estilo y el'talento propio del

usuario. Ly

v- i0 /
ision. y
Ser el sello independiente en Colombia pionero en brindar una experiencia musical inspiradora,

fresca y diferente; maximizando la ¢reatividad, innovacion y el estilo propio del artista
fusionandolo con una propuesta musical autéctona del “Samarian flavor”, para exponerlo a iVamos a chatear!
-

mercados globales.

Markinho Tommy Radikales Mane £ iVamos a chatear!



