RE-INVENTA

Arte, disefio y educacion medioambiental
Proyecto para la reutilizacion de los residuoglsélen la ciudad de Bogota como
alternativa de consumo y de creacion

Proyecto de Grado
Escuela de Ciencias Humanas
Especializacion en Gerencia y Gestion Cultural
Tutora ebyecto: Maria Claudia Ferrer

) Presentado por:
Angela Maria Guzman Férix

Bogota, D.C., Enero 27 de 2010



CONTENIDO

1. INTRODUCCION
2. ANTECEDENTES
2.1 Artisticos
2.2 Empresariales internacionales
2.3 Empresariales Nacionales- Caso ciudad detBogo
3. PROBLEMATICA
. JUSTIFICACION
5. OBJETIVO GENERAL
6. OBJETIVOS ESPECIFICOS
7. MARCO CONCEPTUAL
8. MARCO LEGISLATIVO
9. MARCO METODOLOGICO
9.1 Descripcién del proyecto
9.2 Desarrollo de procesos
9.3 Estructura de la organizacion
9.4 Funciones y perfiles de los profesionales.
9.5 Poblacion beneficiada
9.6 Promocion y difusion
10. RECURSOS
11. ESTRATEGIAS DE SOSTENIBILIDAD
11.1 Estrategia financiera
11.2 Estrategia socio-cultural
11.2 Ingresos por servicios
12. EVALUACION Y CONTROL
12.1 Criterios de evaluacion
12.2 Tipos de evaluacion
12.3 Indicadores
13. BIBLIOGRAFIA
14. ANEXOS

N

pag.

11
14
16
18
26
30
30
31
35
40
40
41
47
50
51
52
54
56
56
59
62
63
63

63
64
66



1. INTRODUCCION

“Solo gracias a aquellos sin esperanza nos es dadaparaaza”

Walter Benjamin.

Re-inventa surge de una experiencia personal dagéélexion por la proteccion del
medio ambiente Ya creacion artistica. A lo largo de mi trayectgride mi proceso
creativo, pude distinguir una tendencia por trabajan materiales y objetos
encontrados, materiales en su mayoria desechaduduso considerados basura; a
travées de procedimientos y manipulaciones muy Basciogré rescatar estos
desechos, que son los remanentes mismos de nueéstran la ciudad, ofreciéndoles
una nueva posibilidad, una suerte de resurgimiga¢oa su vez logro que sobre estos
se posara, a los ojos de los testigos de mi pragluccina nueva mirada, una

perspectiva diferente.

Las reflexiones que suscitd este proceso quedaabentés desde entonces
transformandose paulatinamente de acciones un it@ggouas, hasta convertirse en
un proposito plausible de vida. En mi trabajo c@rtos desechos, de manera casi
inconsciente, involucraba a un pequefio grupo soaiaigos y familiares que
terminaban envueltos de manera insospechada eretquoceso, ellos eran los que
me colaboraban en la recoleccion de los materigéss asumieron el habito de
guardarme pequeiios fragmentos de su basura y @urargho tiempo fueron una

suerte de centro de acopio de los materiales $obiie se constituia la obra.

Una vez concluido el proceso, ese pequefio y complierpo social podia atestiguar
un producto final que ellos mismos habian ayudadeonatruir, y sobre el cual tenian
una cercania afectiva y consciente, que era lograda raiz misma del asombro; ya
gue ante sus 0jos algo tan inocuo como el envolttgiun bombon pasaba a ser parte

constitutiva de una pieza artistica, agradabletgtiea. Ante mis ojos, también el



envoltorio dejaba de existir como envoltorio, cobasura, como incomodidad, como
desecho para convertirse en otra cosa; muy a miEsajue éste sigue alli y es

facilmente distinguible, separable e identificable.

Re-inventa rescata muchos de los aspectos que adangm este proceso de
creacion, e intenta proyectar a una escala mayexpariencia de transformaciéon y
reutilizacion de nuestros desechos en un contdrtmalgen el cual es imperativa la
necesidad de un cambio profundo en nuestras fodmasvir y convivir con nuestro

medio ambiente, si queremos lograr la subsistateiauestra vida en el planeta; asi
mismo se instala a una escala local en la ciudd&bdeta, una ciudad en crecimiento
desmesurado, que necesita acciones concretas sgeenuatenuar el impacto de los
problemas ambientales que genera, como la prdliferale basuras; una ciudad que
ademas se encuentra culturalmente en una etapaiemtei en las practicas de

reciclaje, separacion en la fuente, consumo resftay reutilizacion.

Re-inventa propone aportar a la solucion de lalproética ambiental actual desde el
ambito de las artes; generando investigacion pkasgfue indague sobre materiales
con cualidades de reutilizacion para desarrollaocgsos de creacion vy
comercializacién de objetos artisticos que den teudel concepto de reutilizacion y
bajo impacto ambiental; asi mismo propone generaciencia y nuevos habitos que
propendan por la conservacién del medio ambieatspstenibilidad y el consumo
responsable involucrando de manera participatipadagodgica a la comunidad de la

ciudad de Bogota.



2. ANTECEDENTES

La consideracion de los efectos del hombre sobmatizraleza y las relaciones entre
este y su entorno natural son relativamente rexsewt lo largo del desarrollo de la
civilizacion ha primado una visidbn mecanicista solarnaturaleza; esto quiere decir
gue la naturaleza ha sido vista como un mecanisagocla cual hay que entender,
dominar y explotar. Para Freud la cultura desigeia la suma de operaciones y
normas que distancian nuestra vida de la de ngeattepasados animales y que
sirve a dos fines: la proteccion del ser humanotéra la naturaleza y la regulacion
de los vinculos reciprocos entre los hombres; dsimm este reconoce como
culturales todas las actividades y valores quelsites para el ser humano en tanto
ponen a la tierra a su servicio, lo protegen cofdraviolencia de las fuerzas
naturales, et¢. Solo hasta mediados del siglo XX se puede hatiarun
reconocimiento de la naturaleza como un factorrdete@nte en la calidad de vida

del hombre y como parte esencial de este.

La ecologia es un concepto introducido por Ernsiddal en 1869 que consiste en
el estudio de las relaciones de los seres vivossuambiente, y las caracteristicas
del ambiente mismo. Esta ciencia propone una vigidn concepto ampliado sobre
la naturaleza, ya que no solo considera a los s#res y sus relaciones, sino que
tiene en cuenta los factores abidticos, como bkxtofes climatoldgicos, la

composicion quimica y de los suelos, entre otrgsa Eiencia se constituye como
una de las primeras ciencias interdisciplinaregniendo el esfuerzo de biologos,

quimicos, botanicos y fisicos.

Durante mucho tiempo esta ciencia se mantuvo comaorama de la biologia, y

tuvo relevancia dentro de los limites del estud#o las ciencias naturales; sin

! Freud S (1999) El malestar de la cultura. Amaweditores



embargo, la problematica de la contaminacion pradagor la sociedad industrial,
desencadena un giro hacia el esfuerzo de salvaguseda naturaleza a nivel de la
biosfera, entendida como el ecosistema de todaatagpmunidad viviente mundial.
De ahi nacera la ecologia politica, con la praiein de movimientos militantes
ecologistas y el inicio del gran debate de lasnali décadas del siglo XX sobre los

limites del crecimiento.

El movimiento ecologista que surgié durante el dcamso de la década del
cincuenta al setenta, fue consecuencia del atastigmto del alarmante deterioro
ambiental en plena cuspide de la era industrialrgesde la inminente transgresion
del hombre a su habitat; ha logrado su continuidielnido a la escalada de los
problemas ecoldgicos que empiezan a afectar dereaga y evidente al hombre,
hasta convertirse en una de las encrucijadas astuai@ la civilizacion; lo que ha
tenido como consecuencia que el movimiento ecabogipanda los niveles de su
accionar hasta fusionarlos con diversas discipliabsendo su campo dentro de las
ciencias econdémicas, politicas y socioculturaleste Enovimiento logré consolidar
las bases de lo que ahora entendemos como corcambientaly gracias a este la
conciencia publica sobre el ambiente ha mejoraddiante la implementacion de la

educacién ambiental.

La nocién de educacion ambiental fue introducida gloDr. William Stapp de la
universidad de Michigan en 1969. La educacion amdbieestd orientada a ensefiar
como funcionan los ambientes naturales y en p#atiocomo los seres humanos
pueden cuidar los ecosistemas para vivir de moditesible, minimizando la
destruccion del entorno natural; segun Nicholagst&®ebasto, profesor asociado del
departamento de tierra y estudios ambientales déolaclair State University, los

cuatro componentes fundamentales de la educacibreatal son: los fundamentos

Factores psicolégicos relacionados con la properde las personas a realizar comportamientos [mieatales (Zelezny y
Schultz, 2000: 367), entendiendo por estos ultiragagllos realizados con la intencion de redudimphcto ambiental de la

accion humana.



ecologicos, la concienciacion conceptual, la ingesion y evaluacion de problemas,
y por ultimo la capacidad de accion.

Sucesivamente a partir de 1977, se han realizadersdis foros y reuniones
ambientales a nivel internacional, en los cualebaseatificado la importancia de la
educacién ambiental que ha pasado de ser considsoéa en términos bioldgicos y
de conservacién a tener en muchos casos una vistégral de interrelacion

sociedad-naturaleza, como también una posicionneidnalizadora de los sistemas
econdmicos vigentes, dando un gran paso hacia emefcuestionamiento a los
estilos de desarrollo implementados en el mundéalaedo a éstos como los

principales responsables de la problemética andlient

La cuspide del deterioro ambiental estd enmarcadalproblema del calentamiento
global, que es consecuencia del exceso de emigien€§), de la deforestacion y en
general del impacto de una sobreproduccion y ubeesexplotacion de los recursos
naturales sin ningun reparo sobre sus efectos egudibrio natural del planeta. Las
posibilidades de la existencia de este fenOmenuieseen sugiriendo desde 1903
cuando Arrhenius, cientifico sueco, trataba pompra vez la posibilidad de que la
guema de combustibles fosiles incrementara la teatyr@ media de la Tierra; sin
embargo este otorgaba una valoracion positiva @ iestemento de temperatura
porgue imaginaba que aumentaria la superficie valilie y que los paises mas
septentrionales serian mas productivos. En lasddécaiguientes las teorias de
Arrhenius fueron poco valoradas, pues se creia ejJu€Q, no influia en la
temperatura del planeta y el efecto invernadewrttrifguia exclusivamente al vapor de
agua. No seria sino hasta 1957 que se realiza@sare de mediciones a cargo de
Charles D Keeling, soportadas en los estudios ddeAius y las posteriores
correcciones de Callendar, en las que se condat@rbcidad de este fenbmeno.
Keeling contindo por otros cuarenta afios sus obs@mes, gracias a las cuales,
establecié que, sin importar donde se tomaran é&das -ya sea ciudades 0 campos,

valles o montes- la medida promedio del ,G@mosférica es la misma, con leves



variaciones de temporada y que el incremento praresd1.5 partes por millén por

afio. Estos resultados permanecen sin cuestionanuienitifico hasta el preserite.

El calentamiento global es una de las manifestesionas alarmantes que nos avisa
de la necesidad de un cambio en las relaciondsodebre consigo mismo y con su
entorno. Estudios realizados, muestran que la terya se ha incrementado a
nivel mundial a partir del afio 1900 de manera @mst dicho incremento en la
temperatura global producira, en un futuro no tajano, entre otros, el
derretimiento de los casquetes polares, lo queiaws que el nivel del mar
aumente probablemente hasta 88 cm en el presghbe i conjunto de la fauna
marina se encuentra en una situacion de auténgéiligrg lo que repercutira en la
calidad de vida de la especie humana ya que, etne cosas, el mar provee del 50
% del oxigeno que respiramos y constituye un fiitaca la contaminacion, ademas
de una fuente de alimento esencial; ademéas el taali@nto global podria
exterminar entre el 15% y el 35% todas las espetgeplantas y animales de la
Tierra para el afio 2050. Las consecuencias defesteneno son una serie de
reacciones en cadena que afectan todo el equilidasubsistencia de la vida sobre

el planeta.

Pero, desgraciadamente, la situacién de emergplaciataria no se debe Unicamente
al problema, por muy grave que sea, de la combugtEgotamiento de los recursos
energéticos no renovables, para la inmensa naaglerla poblacion mundial resulta
tanto o mas grave el proceso de desertizacidn stidbadescenso de los recursos
hidricos; la masa forestal en los ultimos 100salfi@ perdido casi la mitad de su
superficie y sigue perdiendo de forma neta cadaldfid millones de hectareas de
bosques virgendsEsta disminucion de los bosques, no solo incréaneh efecto

invernadero, sino que ademas, agrava el descenss decursos hidricos: a medida

gue la cubierta forestal mengua aumenta la esd@rda la lluvia, lo que favorece

3 Wikipedia, La enciclopedia libren http://es.wikipedia.org
4 http:/Mmww.wwi.es/Informes del Fondo Mundial pdaeNaturaleza



las inundaciones, la erosion del suelo y reduaatdidad de agua que se filtra en el
suelo para recargar los acuiferos subterraneos.ptaisdemas y desequilibrios se
potencian asi mutuamente, poniendo en peligro [@ersivencia de la especie

humana.

La problematica ecoldgica y ambiental es el nuestm# a tratar de las generaciones
presentes y futuras, ocupa un importante espaclaseactuales agendas politicas y
es uno de los temas de debate internacional; larewsnte cumbre ambiental de
Copenhague en la que participaron organizaciond9@epaises que hacen parte de
la Convencion Marco de las Naciones Unidas sobreCambio Climatico
(CMNUCC), confirma la terrible situacion global, elentamiento global pone en
crisis nuestra supervivencia, el objetivo final léago plazo) pretendido era la
reduccion mundial de las emisiones de,@&@ al menos un 50% en el afio 2050
respecto a 1990, y para conseguirlo los paisean@barcarse objetivos intermedios.
Asi, los paises industrializados deberian redugsr emisiones de gases de efecto
invernadero entre un 25% y un 40%, respecto ail@das de 1990 en el afio 2020, y
deberian alcanzar una reduccion entre el 80% %% Para el afio 2050. Los gases
de efecto invernadero, predominantemente el @@vienen en su mayoria de las
industrias que utilizan el carb6n como fuente dergim, los tubos de escape de los
automoviles, las chimeneas de las fabricas y subproductos gaseosos procedentes
de la actividad humana; estos contribuyen coracgec22.000 millones de toneladas
de dioxido de carbono y otros gases de efecto riadero que son alojados en la

atmodsfera terrestre cada afo.

En este nuevo panorama, un tanto desolador, h@idsuy tomado fuerza la
posibilidad de nuevos estilos de vida alternatigo® pretenden diezmar los efectos
nocivos de la presencia del hombre sobre el entofo las ciudades
industrializadas la ciudadania, que tradicionalmesgt ha mantenido al margen de
las implicaciones ambientales de la producciorel gonsumo, en cabeza de las

organizaciones ecoldgicas, sociales y politicas,inteoducido el concepto de



consumo responsable como respuesta a la critivacgin de devastacion del
planeta. Este concepto propende por un cambio snhébitos de consumo
ajustandolos a necesidades reales y optando enemlado por opciones que
favorezcan la conservacion del medio ambiente igualdad social, el acto de
consumir no solamente es la satisfaccion de unasidad, sino que implica
colaborar en los procesos econdémicos, medioamiesnyasociales que posibilitan
el producto consumido. Por eso deberian tenerseenmta en el momento de elegir
entre las opciones disponibles en el mercado laswgnos repercusiones negativas

tengan sobre el medioambiente y la sociedad.

Algunos ejemplos que podemos citar de modos altiens de vida y consumo
responsable son las eco-aldeas, que funcionan @temativa a las grandes
ciudades de la actualidad, son asentamientos logmanto sostenibles cuya
prioridad no se inserta en las dinamicas de loepiendemos como progreso; otro
ejemplo es la cultur&low que es una tendencia a contrarrestar la velocaigalh
vida moderna, no significa lentitud, significa diger del tiempo necesario para
ejecutar una accion con tranquilidad y que masugqueovimiento organizado es una
iniciativa espontanea de las personas de alguodadgs de paises industrializados
como Espafia, Alemania, Italia, Suecia, Austriapdaprancia, Noruega y México,
entre otros, su filosofia se enmarca en el desacdies actividades diarias de las
personas Yy de disfrutar cada minuto que se viwendicando el momento presente,
de aportar al trabajo socialmente inteligente agoyan las nuevas tecnologias, la
biodiversidad y la identidad; esté orientado a élunacion de las ideas, a converger
en la capacidad de la gestion participativa lograrsdibir los estandares de

productividad y competitividad basados en el respet los demas.

De igual manera la reciente recesion economica ralirgle sufrieron en mayor
medida los paises industrializados, origino el istiento de una tendencia de vida
gue se conoce como lé¥ecesionistay que consiste en el cambio de habitos de

consumo, debido a que la gente acostumbrada aaimriel de vida se vio forzada
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a modificar sus costumbres de adquisicion de mefaannuevas, optando por
consumir elementos de segunda mano, hasta en algasos convertirse en todo

un estilo de vida de maximo aprovechamiento y ecoao

Lo ecoldgico y lo ambiental, en el marco de lodastle vida alternativos es ya una
opcion viable, una forma de vivir, una forma deac&narse con el mundo y otros
seres humanos, es una nueva opcion, aparenteoieid@da, de hacer muchas de
las actividades humanas de una manera mas comsgiaesponsable. Si todo el
mundo consumiera al ritmo de los paises industadtis, como Estados Unidos, se
necesitarian de 3 a 5 planetas para suplir la ddgrfasnmanda.Se realizan también, a
nivel internacional, hace aproximadamente 25 aiomd y festivales ecoldgicos
donde se promocionan y exponen iniciativas prodastambientales como la feria
Biocultura en Espafia que se encarga de dar a gopamstuctos ecologicos y que
fomentan el consumo responsable; también hacea garstos festivales\&lindfall
Ecology Festival que se realiza desde hace ocho afios en Ontariad€aeste
expone temas ambientales y de conservacion deelaian junto con actividades
propias de un festival, pero siempre con un commenecolégico, como comida

orgénica local, muestras artisticas con temas antatbés.

2.1. Antecedentes artisticos

Dentro del vasto ambito de las artes plasticas rmpodeencontrar algunos buenos
ejemplos que se constituyen como antecedentesugedaca las intenciones de este
proyecto. Su pertinencia reside en la capacidadigoen de transformar objetos de
poco valor y uso en piezas altamente estéticas,casio de desmitificar las

posibilidades creativas que no solo son otorgadas artistas, sino que a su vez son

inherentes a todas las personas.

5 Annie Leonardwww.storyofstuff.org/international/
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El Ready- madejue puede ser relacionado con las nociones deeadentrado y
objeto encontrado, fue una nocién revolucionaiianevadora que tiene como punto
de origen la obra de Marcel Duchampeda de bicicletael afio 1913 y en la obra
mas conocida del artistauentede 1917 en las cuales objetos que hacen parte de
nuestro uso cotidiano, y que parecen desprovisosudlquier valor estético, como
una rueda de bicicleta o un orinal de bafio, somas y revaluados como objetos
estéticos que sirven para la reflexion y posibilghejercicio de la creatividad desde
nuevas perspectivas conocidas pero insospechadasiigmo la obra de Duchamp
parece estar atravesada por una economia dedassas y de los gestos, es decir por
la capacidad de transformar algo a partir de unug®g esfuerzo o de una

manipulacion sutil.

El Ready-maddfue incorporado por movimientos y estilos arttstiqposteriores,
confirmando la importancia, la vigencia y la unsadidad de dicha practica, tales
como el dadaismo que dio gala de la inclusién @gnfientos de desechos y objetos
en innumerables collages y ensamblajes, el suismealcon la Exposicion Surrealista
de objetos de 1936 en la que no solo se exhibm@@ios de diversa indole, sino que
se elaboro una minuciosa taxonomia de dichos ahjataespecto de dicha muestra
André Breton definié estagady-madecomo “objetos manufacturados elevados a la
dignidad de obras de arte a través de la elec@bartista”; mas tarde el movimiento
Fluxus en la década del 60 en Nueva York hizo @sdivkersos objetos que intervino
y articulo haciéndolos parte de diversos perforraang happenings, el pop art
norteamericano logro elevar los productos banatdsa dultura y el consumo masivo
al estatus de arte y de paso propuso una nuevdarsabre l0os objetos que rodean la
existencia en las culturas industrializadas; enaldss ochenta surge otra variacion
del objeto encontrado; laommodity sculptureen la cual objetos comerciales
producidos en masa eran exhibidos en las galeoia® @ina escultura tradicional;
entre los artistas mas relevantes de esta tendgod&mos mencionar a Jeff Koons,
Haim Steimback y Wolf Vostell. Hasta nuestrassdésta practica artistica mantiene

su relevancia, y sus posibilidades no se han ag@tad.
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Sin embargel Ready-madpuede tener raices anteriores y estar empareatedel

termino bricolaje, que se puede aplicar a un simrande disciplinas, y que esta
relacionado con la expresidwgalo usted mismdel bricolaje da cuenta de hacer un
uso creativo y recursivo de los materiales quenestda mano sin importar su
proposito original; es a su vez, una actividad toraajue reutiliza lo preexistente por
medio del empleo de los mas variados recursos,sistenen la realizacion de
pequefios trabajos de diversa complejidad, genens#mmanuales y en general

aplican una méaxima economia de los recursos.

En el campo de las artes aplicadas el bricolapemdnualidad retoman la relevancia
perdida ante la industrializacion en el seno delimmnto Arts and Krafts de
principios del siglo XX, que se propuso rescatar ¢dicios medievales en plena
época victoriana, reivindicando asi la primaciasgelhumano sobre la maquina, con
la filosofia de utilizar la tecnologia industridlsgrvicio del hombre para potenciar la
creatividad y el arte frente a la produccion destuly en serie. Este movimiento logré
un manejo simple y honesto de los materiales negahdistoricismo tuvo gran
repercusion en disefiadores y escuelas posterioreBicleso se relaciona
estrechamente con el surgimiento del modernismdaato que alli se logra la
consolidacién de la forma pura liberada del histemo y la aplicacion de los

procesos industriales a dicho proyecto.

En el marco de estas dos definiciones, tanto I&datly-madecomo la de Bricolaje,
se pretenden englobar toda una gran y vasta vdresl@osibilidades que han hecho
uso de estos recursos y que dan cuenta de lasilijasies aun vigentes de
transformacion y creatividad en una época de sbbrelncia de mercancias y
materia. El gesto de Duchamp sobre el orinal ala®d posibilidades deDbjeto
encontradgpara el arte; Este concepto es amplio y se mataifts diversas maneras
a lo largo del desarrollo de la historia del artstando presente aun, en
manifestaciones contemporaneas y en medios nueeoxgresion como la

multimedia y el video.
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Ante todo elReady-madeesponde a la necesidad de hacer un revisionisstaribo
sobre los productos de la cultura en general yognal intervenir sobre lo ya
construido, articulando, descontextualizando, isef@ndo y revalorando la suma de
productos materiales e intelectuales de la huméniDa esta manera el gesto de
intervenir sobre lo ya existente es analogo aplaxesos de construccion de
memoria y cultura, y en ellos se afinca un ejeoctistico inagotable de soberania y
libertad.

2.2. Antecedentes empresariales internacionales.

La revaloracion de lo que comunmente desechamoltitdado la posibilidad de
reciclar y reutilizar debido a que en muchas ocesiplo que arrojamos a la basura
mantiene un potencial evidente de uso, bien sesswriginal 0 uno novedoso , y
de posibilidades de transformacion o reutilizacién.el caso de Bogota se pierden
aproximadamente 250 millones de pesos diarios paeconocer y separar, lo que
es basura de lo que se puede reciclar. Este esuem &emplo del potencial
econdémico que subyace en los residuos solidos; pegtncial para hacer de lo
desechado algo util, para exprimir hasta el Ultsuepiro de utilidad de nuestros
excedentes de energia ha sido la herramienta gnstituyente esencial de muchas
iniciativas empresariales, que con una pizca deniogy creatividad han logrado

hacer de la basura una posibilidad rentable.

ECOLUDIC es una empresa esparfola que funcionaaece®na, estd integrada
por artistas, técnicos y educadores que ofrece uadabanico de recursos ludicos,
sencillos y muy practicos para concienciar y edwstdore el cuidado del planeta
Tierra y de nuestro entornBcoludic propone muchas actividades ludicas como el
taller de juegos reciclados, el circuito de veldsuéléctricos, el taller de cocina
solar, el aventurero maritimo, el parque de juedms,bicicletas sin pedales asi
como las bicicletas eléctricas. Gracias a estagidaties, los mas jovenes pueden

desarrollar su creatividad, aprender la importadeida reduccion, la reutilizacion y

14



el reciclaje, la movilidad sostenible, la contarcida de la fauna y la flora y el
juego en equipo que va a permitirles aprender gpadiny respetarse. A través de
muchos espectaculos vy talleres creados para edecaranera divertida, siempre
con un mensaje de respeto hacia el medio ambiestejiios descubren diferentes
tematicas como el agua, los residuos, el consumondvilidad, la energia y el

civismo®

ECOMAGINA con sede en Barcelona es un taller destraccion de juguetes con
material reciclado- consiste de un grupo de edueadcespecializados en
actividades infantiles y juveniles. Es un proyeetlucativo y creativo para trabajar
en diferentes ambitos problemas importantes cdenfalta de imaginacién en el
mundo de los nifios y nifias y sus juegos, la acuwiduale residuos urbanos y la

falta de habito que hay de reutilizar los residuos.

GLOBAL IDEA RECICLART Empresa de servicios culturales que dispone de una
expo-taller de creacion y reciclaje con residuasnéiticos para sensibilizar a la
poblacion escolar entre 6 y 14 afos sobre la prodtiea de la basura. Sin embargo,
este recurso también puede ser de interés pamaaati@ctivos interesados en el
medio ambiente. Este servicio se compone de unas&i@n ludico-divulgativa que
se traslada facilmente asi como una muestra deépocde creacion y se acompana
de una actividad formativa realizada por monit@gsecializados. Esta actividad o
taller consiste en trabajar las posibilidades dedsiduos en su reincorporacion
como objetos de arte. Esta parte del taller serder@oprecisamente Reciclart.

Global Idea también ofrece un catalogo de espdogmfantiles donde el

protagonista es el medio ambiente. Su ambito derpreialmente Cataluffa.

GUIXOT DE 8 Proyecto que tiene su sede en Bareglofiece sus servicios para

& www.ecoludic.es
7 www.serviart.com

8 www.retelcom.es/global/
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ferias, fiestas de pueblo y otros actos publicepkdeandose en furgonetas donde
llevan mas de 125 juegos, es una entidad que praiogue llaman Gargot de Joc
(Garabato de Juego) hechos con materiales de racife hasta el momento han
utilizado con éxito seis toneladas de “basurasésde el afio 1991 se han
desplazado mas de seiscientas veces en Espafsey pafranjeros llevando su
exposicion a pueblos y ciudades . Se pretendelquibkco perciba de forma
practica que no todos los juguetes estan en ladatse que los hay de facil
construccion y que se pueden autofabricar e invelAta esto estan construidos con

materiales de recuperacion facilmente identificable

FREITAG, es una empresa suiza que se dedica adaliiolsas Messenger (0

bandoleras) y similares con materiales reciclados.

Segun su web hasta el momento han usado 200 tasedadviejas lonas de camidn,
75.000 neumaticos de bicicleta y 25.000 cinturaleeseguridad. Emplean a mas de

80 personas, tienen 4 tiendas propias y 350 puetegnta en todo el mundd.

Estas empresas, en su mayoria espafiolas, cuemtaoneotrayectoria que dan
cuenta de la acogida de sus iniciativas, no saolelemedio de la educacion
ambiental y el divertimento, sino también en ebémcomercial, son experiencias
se han desarrollado en procesos de investigacgmoduccion creativa continua lo
largo de los afios y en la actualidad alcanzarasostenibilidad, son en su mayoria
colectivos interdisciplinares que involucran el pande la creacion y educacion
desarrollando procesos que sensibilizan todo tgpublicos hacia la creatividad y

el consumo responsable.
2.3. Antecedentes Nacionales- Caso ciudad de Bogota

CYCLUS es una iniciativa de confeccion y elaboracite bolsos y accesorios a

® www.gixotde8.com

10 www.freitag.ch
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partir del hule de los neumaticos desechados, argamt dos disefiadores
industriales bogotanos; Ximena Vélez y Jorge byrdus logrado un alto nivel de

disefio, calidad y aceptacion comercial, no solB@gota, sino a nivel nacionHl.

MINI-MAL es una organizacion esencialmente de grtisefio de caracter familiar,
gue sirve como plataforma para jovenes disefadprestistas que desarrollan
productos creativos bajo los lineamientos del lsjeo la economia de recursos, la
reutilizacion de objetos desechados y la transfoidimade objetos ya elaborados en
otros objetos con nuevos usos. Ha alcanzado ersists afios de trayectoria
reconocimiento y estabilidad comercial, a su vez sgl ha convertido en un punto

de lanzamiento exitoso de artistas y disefiadoresgamtes?

PROYECTO GAIA es una iniciativa nueva, aflo 2009,udecolectivo de artistas
plasticos, que busca fortalecer la relacion erstrgelrra y el hombreretendiendo
crear, fortalecer y desarrollar proyectos artistiambientales, dando el espacio, el
acompafamiento y el respaldo a aquellas personagyanizaciones que estén

interesadas en este acio.

" www.ciclus.co
12 www.mini-mal.org/

13 www.proyectogaia.ning.com
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3. PROBLEMATICA

El gran deterioro ambiental ocupa, recientemente,lugar importante en los

encabezados de prensa, en los noticieros, inclusasedebates politicos es un tema
gue ha adquirido gran relevancia; también en la@addn ha encontrado su nuevo
enfoque pedagogico. Esta desmesura respecto alaerbi@ntal ha sido provocada
por el aparente estado de panico suscitado pealalad del calentamiento global y
las perjudiciales consecuencias que acarrea a pecieshumana; inundaciones,

tsunamis, sequias, y dramaticos cambios climateruse otros.

Hasta hace poco era “la inminente venganza deeteatiel reto a solucionar, la
encrucijada de la civilizaciéon. Ahora el calentamie global ha retrocedido
reemplazado por la nueva crisis del siglo XXI laesaén econdmica mundial que
amenaza a las grandes economias a la espera dm$zEcuencias del coletazo para

las naciones emergentes.

¢La confluencia de las dos crisis no es acasodaugjada de toda una civilizacién,
la insostenibilidad de un estilo de vida, de uniuca, del simmum de la especie
humana? Esta pregunta es universal, no esta dir@itbs ambientalistas y a los
economistas por separado; esta pregunta atafieaanmididuo y exige asumir una

postura politica en la manera de relacionarnostotro y el entorno.
Sobreproduccién y aceleracion

En apenas dos mil afios, que en comparacion codald geologica de la tierra es
muy poco, la especie humana ha logrado poner emcyacla la subsistencia de la

vida en el planeta. Los grandes desarrollos daelacia, la técnica y la industria

alentadas por el capitalismo y el liberalismo eanic6, que lograron una autonomia
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casi total de los demés aspectos de la vida, incklsgando el papel regulador de los
estados en las relaciones sociales, han alcanzaalovelocidad vertiginosa. Las
agallas del mercantilismo parecen haber exacerdoaspectos absurdos las
necesidades basicas de la humanidad; por ejemp@stisea que para el afio 2009, el
namero de maviles en el mundo podria sobrepasa# Iosl millones de equipos

antes de finales de afib.

El predominio del capitalismo y su exagerado siatenercantil ha provocado, que
sea este el que sobre-explote los recursos nayrata la produccion de todo tipo de
objetos de consumo; ha sido tal el éxito de la comlé&acion, que se ha
implementado un régimen de aceleracion que exigdsalescencia programada de
los objetos, que dejan de estar hechos para duracgr memoria y pasan a ser, en

numero cada dia mayor, desechables.

En Bogota las basuras se han convertido en ungmeahlcada habitante produce
aproximadamente 1.2 Kg de residuos al dia, haciémdada util del vertedero

Dofla Juana mas corta, produciendo contaminacidiectaado la salud de las

personas y aportando al deterioro del planeta.eheioi en cuenta que anualmente
se recolectan 2 millones 200 mil toneladas de radsde las cuales el 50% son
plasticos, el 30% son cartén y papel, el 15% wigriel 5% metal y que de estas
solo se aprovecha el 10% es de vital importane@antear los modelos de

consumo hacia un cambio ya que buena parte derdikema surge de la manera
exacerbada, e innecesaria de consumir mas de lsequecesita, esta problematica
se hace insostenible dado que las reservas retulas materias primas y fuentes

energéticas se agotan.

Para combatir lo anterior serd necesario aplicacoglocimiento integrado al

andlisis, planteamiento y gestibon de los problenmasdioambientales y

14 Informe Union internacional de telecomunicaciofiés

15
www.samuelalcalde.gov.co

19



socioculturales y convertir esta problemética enreto y una oportunidad para
afrontar de manera creativa, transdisciplinar egral las situaciones de la realidad

ambiental bogotana.

El caso particular de Bogota no se aleja de estlidael, a pesar de ser esta una
ciudad perteneciente a una nacion en vias de désaparece estar condenada a
replicar todos los males que trae consigo un daardesmesurado, a aplicar y
acoger de manera tardia e insuficiente los campitsransformaciones que se han
implantado en otros paises para contribuir a wardello sostenible, ecolbgico y

responsable.

Las leyes colombianas velan por el derecho a uniemt@bsano; el capitulo 3 del
titulo Il de la constitucidn politica estd dedicadolos derechos colectivos y
especificamente el articulo 79 habla del derecleotigmen todas las personas a gozar
de un ambiente sano y el deber del estado de pritegde promover la educacion
con el fin de conservarlo en su integridad. De atia la ley 99 de 1993 mediante la
cual se cre6 el ministerio del medio ambiente selds parametros que debe seguir
la politica ambiental en Colombia; se dictamina d@eaccion para proteger y
recuperar el medioambiente no es solo del estado,gie debe ser un esfuerzo
conjunto con la comunidad, las ONG y la empresaaga; de igual manera en el
articulo cinco de esta ley se establece que deeatdas funciones del ministerio del
medioambiente esta la de promover estrategiasipguantar tecnologias limpias y
fomentar la descontaminacién, el reciclaje y latilieacion de residuos en

concertacion con la industr.

En el decreto 605 del 96 se pretende fomentarltarawe la no basura, explicando
esta como el conjunto de costumbres y valores @ecomunidad que tiende a la

reduccién de la cantidad de residuos generadosada uno de sus habitantes y de la

16 Ley 99 del afio 1993 Reglamentado por el Decretmadal 1713 de 2002, Reglamentada por el DecretioNal 4688 de
2005, Reglamentada parcialmente por el DecretooNatB600 de 2007
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comunidad en general, asi como el aprovechamienfosdresiduos potencialmente

reutilizablest’

A pesar de la existencia de unas leyes que velamantener un ambiente sano, es
evidente las dificultades y las deficiencias egdaeracion real de unos verdaderos
habitos responsables que sean apropiados portltaaulle igual manera el énfasis
de dichas politicas parece centrarse Unicamentel ggroblema de las basuras
obviando la otra parte del problema que es la tpf@deaa un consumo responsable.
Hasta hace poco en el Concejo de Bogota se plastablecer la tercera semana de
marzo como la semana del consumo responsable;osestd el que vela por el
conocimiento de los impactos que generan los ptodwen el ambiente, asi como
de las condiciones de su elaboracion con el figuke el consumidor no solo elija
estos productos por razones individuales, sinopleese en el impacto de estas

decisiones en la comunidad y el medio ambiente.

Gran parte de los residuos solidos que generamdés exiudad de Bogota no son
biodegradables y la opcion para su disposicion #samuy cuestionada por sus
impactos sobre el medio ambiente, en Bogota seupesddiariamente alrededor de
7500 toneladas de residuos solidos, de las cugesximadamente 1500 son
recicladas ya directamente por los grandes genemd@abricas y grandes

almacenes) o por los recogedores informHles.

A pesar de las politicas, programas y proyectosexigten en el papel y de las
incipientes iniciativas de reciclaje que se dedlama nivel distrital, los programas
de educacién ambiental y las disposiciones quanesgentes no se adecuan del

todo a la realidad de la ciudad.

" Decreto 605 de 1996 Derogado por el Decreto 1813002, salvo el Capitulo | Titulo IV por el cualreglamenta la Ley
142 de 1994 en relacion con la prestacion delcerpiiblico domiciliario de aseo.
18 Lineamientos Plan de Intervenciones Colectivasdversalidad de Salud Ambiental 2009

21



Los procesos de inclusion social de los reciclaglayemo actores fundamentales en
el proceso de reciclaje a gran escala dentro deutiad han sido logrados a pulso
por estas organizaciones que han conseguido eldaval actividad frente a las
entidades delgobierno. El uso de las herramientas legales y constituocssnal
establecidas, ha permitido que los recicladore®de el pais protejan su derecho a
la supervivencia, ganando espacios de participamdla formulacién de planes de
gestion integral de manipulaciéon de residuos eemdisiades del pais, regulados por
el Ministro de Medio Ambiente™® Sin embargo estos procesos son llevados y
especificados lentamente en la legislacion nacienaeneral; todavia no es claro el
papel de los recicladores en los procesos de maeejesiduos, el estado no les ha
brindado las garantias necesarias para el desad®bBu actividad, y todavia se vive
un momento de incertidumbre sobre quién debe ezaéizta tarea por ley en la
ciudad; pues entre los recicladores organizadasydoicladores informales y las
empresas que por concesion se encargan de lageéolele residuos, no se logra
especificar claramente los roles de cada uno @s astores, ni la manera en la que
interactian, y es aun mas dificil para la ciudaaladnocer y hacer valer los
procesos del manejo de basuras. Es una constantéajombia es un pais de leyes,
pero el desconocimiento generalizado de la pobifasidbre estas, y la misma
inestabilidad y proliferacion de articulos y mockitiones a la ley crea una brecha

entre la ciudadania y las leyes que la regulan.

La mayoria de leyes y regulaciones sobre el mahejias basuras se dirigen hacia
el reciclaje y la separacion en la fuente, peroesubrionarios los proyectos que se
encausan hacia la reflexion y accion para gendrapresumo responsable en la
ciudad de Bogota. Las campafas desarrolladas Ahsta resultan esporadicas e
intermitentes; su alcance y promocion es limitadoo logran consolidarse como
iniciativas de impacto para toda la ciudad, unacigemplo de estas iniciativas es el

llevado a cabo el 30 de mayo de 2009 que pretatatiémpulso a una campafa de

19" Asociacién cooperativa de recicladores de Bogota
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reciclaje y separacién en la fuente en cuatro idadés del distritd, esta actividad
se redujo a actividades ludicas de un solo diatyve publicitada por la alcaldia y
las empresas recolectoras de aseo, otra muedt@gydecariedad de la campafas de
reciclaje y educacion ambiental se puede evidereiael reducido impacto de la
ruta del reciclaje, este plan comenz6 a funcigraacialmente a partir del 3 de
enero del 2010 y cubre 159 barrios de los estigtésy 6, en los primeros 12 dias
de operacion se recogieron 28,2 toneladas de &eeto realidad solo resultaron
aprovechables 19 toneladas, las 9 toneladas restgoe no se pudieron reciclar
correspondian a basura ordinaria que estaban rdezotan residuos reciclables; el
distrito aspira reciclar al menos el 30% de losdiess que se generan en Bogota
cada dia, y estos equivales a 1.740 toneldlasEstas campafias continGan
evidenciando que por lo general no existen procdsoaderos que estimulen la
diezmada conciencia ambiental ciudadana y el mensajlogra anclarse en la

mentalidad del ciudadano comun.

Se lidera por parte de la administracion Distrialcabeza de la Secretaria Distrital
de Ambiente, La Secretaria de Desarrollo Economita Secretaria de Gobierno la
semana del consumo responsable en cuyo proyeciougedo No 211 de 206%e
establece que sera la tercera semana del mes de ynan la que se desarrollaran
acciones tendientes a mejorar e incentivar lostbsilie consumo responsable en las
entidades del Distrito; esta incipiente medida si¢égda de un verdadero impulso que
trascienda las entidades del distrito y expandgpaider de accionar a toda la
ciudadania, el cambio de héabitos de consumo y t&ieocia ambiental solo se
lograran transformar y alcanzar a través de esfgecontinuos donde se estimulen

acciones novedosas y faciles de incorporar en tali@nidad; otro ejemplo de

20 www.samuelalcalde.com
# Timido comienzo de reciclaje de basuras en Bagaltéicado en eltiempo.com
2 proyecto de acuerdo No 211 de 2009 Consejo detB@C.
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iniciativa que se han puesto en marcha es la dbdgas “biodegradable®’en los
almacenes de grandes superficies, esta alternativanotiva hacia el cambio de
habitos de consumo sino que por el contrario lonesd, creando la impresion que

con una bolsa se solucionan los problemas ambésndahasionados por los plasticos.

A pesar de la gravedad del asunto y las devastdawasecuencias de los
problemas ambientales sobre el equilibrio natueska realidad a la que nos
enfrentamos en esta época superan el historicosyoftigan a replantearnos
actitudes y formas de asumir la vida en el cotidjamos obligan a atrevernos a
intentar formas diversas y creativas que apateesolver las consecuencias de

nuestras formas de consumo y de nuestros estilaslae

La falta de apoyo a emprendimientos que generereduneacion para el consumo
resulta evidente al indagar cuales son las ini@atique se estan desarrollando en
este sentido, los programas de educacidon ambieatalenfoques artisticos son
escasos Yy estan dirigidos a la escuela que enraaec@oblacion importante pero
con poco poder adquisitivo como para pensar ertegpal consumo responsable, la
mayoria de los ciudadanos no tienen acceso a platezggales de formacion en
valores ambientales que aborden los problemas d#sdiplinas artisticas porque
no hay una estrategia de avanzada que incluyaektividad como un factor de

cambio.

En conclusion la falta de conciencia de la poblacidon respecto a las
consecuencias de sus habitos de consumo y lasSatenatenuar su impacto sobre
el medio ambiente, a pesar de que existe un canfiminormas para la proteccion
del medio ambiente e instituciones con programagrgyectos estos son
insuficientes e intermitentes por lo que no logrfianzarse en los habitos culturales

de la gente.

% Las bolsas que actualmente circulan en los sigreados y que estan siendo llamadas inadecuadairiedtgradables,
incorporan un aditivo llamado TDPA (Aditivos Pl&sts Totalmente Degradables), hasta el momento ddupcion de

bioplastico, elemento extraido de productos naarabmo almidén, cereales, melaza, aceite de sogya.se da por los altos
costos de produccion.
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De igual manera el posible aporte que se pueddaridesde las artes a la solucion
de esta problematica no ha sido considerado mevan los procesos de
transformacion del comportamiento de la poblacitasarrollo de nuevos productos
y educacion de publicos; por lo tanto se debe aneaespacio que posibilite de
manera permanente y activa la participacion dealdss en los procesos de
educacion ambiental, cultural y artistica de ldsitaates de la ciudad de Bogota en
aras de mejorar la calidad de vida en la ciudad ydesarrollo de empleos

productivo.

25



4. JUSTIFICACION

En nuestra sociedad existe una tremenda incagh@de generar e interpretar
simbolos y productos propios de identidad, lo prapicia un ambiente en el que la
individualidad se ve fuertemente amenazada. Lardkgmeia a las condiciones de
consumo se presenta como Unica alternativa de rddsadel individuo; este
fendmeno se produce también por la lucha cotid@orala supervivencia que
contribuye a aplacar los estimulos para la cretiviy la sensibilidad llevandolos a
su deterioro, ya que al estar inmersos en unaraut® produccion y consumo, los
individuos dirigen los esfuerzos de su existeheigia la subsistencia y por lo tanto
ingresan a una cadena productiva , que a su vextbgye y los hace incapaces de
generar y entender los simbolos y productos @lé#srque se dan en una sociedad
mas participativa, con identidad propia y con umtig@ento generalizado de
pertenencia. Es precisamente esta sensibilidadliesita por el consumismo la que
debe despertarse para que el individuo entre araregus relaciones con los demas
individuos y su entorno, a partir de la posibilidéel una produccion creativa y un

consumo responsable, consciente y participativo.

Existe la necesidad de abrir y posibilitar espacimsmde el ejercicio de la
creatividad desde el campo de las artes se progleat@anera activa y participativa
hacia la ciudad, haciendo del acto creativo mism@atenciador de la identidad y
la individualidad, para volver, en Ultima instancéaexperiencias colectivas que
reflejen y sefalen las posibilidades de transforbmag/ participacion en las

dinAmicas habituales de consumo.

La labor artistica adquiere, de este modo, un vattivo en la sociedad y se
desprende de la costumbre de ser un mero prodacto lg@ contemplacion y el
entretenimiento, para convertirse tanto en prodummo en proceso; siendo estas
dos etapas igualmente importantes en la constnugcaprehension de una realidad

colectiva.
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RE-INVENTA surge como una alternativa que expresadcesidad de mejorar los
modelos actuales de consumo en la ciudad de Bogatcandolos a una

sostenibilidad ambiental a través del aprovecbatnide los residuos sélidos con
innovacién, creatividad y economia.

La situacién de contaminacion por basuras que erctlzalidad se observa en las
calles bogotanas bajo el amparo de la indiferengialos malos habitos de

comportamiento ciudadano, da cuenta de los divarsdsriales con posibilidades

de reutilizacion.

Evaluar el rendimiento ambiental de un productonificp considerar CADA
ETAPA de su CICLO DE VIDA, es decir "de la cunaaatimba": Fabricacion -
Uso - Recuperacion o Disposicion final, en relacanbalance de energia y al
impacto ambiental?* este enfoque es denominado ANALISIS DEL ECO-
BALANCE. Esta ciencia en evolucion -andlisis deb dmlance- muestra que, en
muchas de sus aplicaciones, los plasticos compibblemente con otras materias
primas en lo que respecta al rendimiento ambieagatecir tienen propiedades de
durabilidad, resistencia al impacto, liviano, immpeable, no toxico y en general
caracteristicas que hacen de este un materialgowggara la reutilizacion creativa al

momento que dejan de cumplir su funcion primaria.

Segun un estudio adecuado a la utilizacion de eugsay envases y para estimular
el aprovechamiento de sus residuos en Bogota,tdmalivas para dar un manejo
realizado por la Universidad de los Andes, PNUDbyglie en su momento fue el

DAMA a la luz de los andlisis financieros presenga@n el cuerpo principal del

informe sobre el reciclaje, se ve claramente gseplrcentajes de reciclaje siguen
una racionalidad financiera clara. En aquellos £aso donde el reciclaje deja un
margen de ganancia con respecto al producto vitgerporcentajes de reciclaje son

altos, con excepciéon del aluminio, mientras queaquoellos en donde el andlisis

24 www. Aliplast.org
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financiero indica que no existe un margen clarajaignente los porcentajes de
recuperacion son bajos como en el caso del plastico

El proyecto propone una cadena productiva dondecipen diversos grupos
sociales que aportaran a mejorar la situacion artddjede consumo e identidad
desde los siguientes aspectos:

* Re-inventa se plantea como un proyecto incluygat@ la participacion
activa en investigacion y creacion que aporta atalecimiento de la
conciencia ambiental, la cultura ciudadana y shd®llo sostenible.

 Aporta a la generacion de empleo creando nuevamsaf productivas
incluyentes para grupos de recicladores.

» Aporta una opcién viable de aprovechamiento dedsgluos plasticos de la
ciudad.

» Ofrece un espacio para el desarrollo de ideas adwas en el campo de las
artes y el disefio al tiempo que brinda una opcima gxponer productos
artisticos con valores ambientales y estéticotistas emergentes.

» Crea un escenario de retroalimentacion interdis@pl para un objetivo
comun: el mejoramiento del medio ambiente.

» Permite la exploracion de formas novedosas de iGreamn un sentido
pedagogico motivando a nuevas formas de creamsuenir.

» A traves de los productos disefiados permite vakleamentos desprovistos

de cualidades funcionales y repensar formas cesatjue generan identidad.

En general la poblacién de la ciudad de Bogotandierente al impacto negativo
gue genera sobre el ambiente; hasta ahora el fecda doroblemética se ha
mantenido aislado hacia la periferia de la ciudddsconociendo las graves
consecuencias ecologicas en regiones aledafiasapital; sin embargo de manera

gradual estas problematicas terminaran por despkza la ciudad. La falta de

En el andlisis financiero realizado para el re@otiel plastico en este estudio se encontrd ggeata mayoria del plastico

que se recicla en la actualidad es plastico deidaties post-industriales, ya que el plastico d#-ponsumo recuperado tiene
un alto costo cuando se compara con el matergénir
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conciencia esta alimentada por una vision inmediataa incapacidad de prever y
construir el futuro a largo plazo; esta situaci@rnmte que la gran mayoria de
habitantes de la ciudad permanezcan inmunes afdéotog nocivos que tiene la

destruccion del ambiente sobre la poblacion.

El problema de las basuras continla siendo margisés recae sobre las zonas y
personas mas vulnerables como los barrios de iwvagilos recicladores y se
asocia comunmente a situaciones de miseria cedesida nivel de participacion y
la capacidad de accion de un problema que es gengrar la suma de cada
habitante de la urbe. Re-inventa busca acercarpesitdematica a la ciudad de una
manera ejemplificante y amable a partir de aca@uacretas que pueden aportar
a la implementacion de las dinamicas de cambiocadigibe requiere con urgencia el
planeta, la vida y el hombre. Para este proposétepde sumarse desde al &mbito
de la artes a diversas iniciativas que surgen desds disciplinas para aportar al
desarrollo sostenible.
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5. OBJETIVO GENERAL

Propiciar nuevas maneras de consumo en los ciudad#m Bogota, a través de
proyectos creativos desde las artes aplicadas, pgumeitan el aprovechamiento y
reutilizacion de diversos materiales comunmenteaesios, con el fin de aportan a

la conservacion del medio ambiente y del planeta.

6. OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Generar investigacion a través de un grupo inteidisario que satisfaga las
necesidades tecnoldgicas, pedagogicas y de inidovagara desarrollar procesos
de creacion con cualidades estéticas que tengawo t@se la reutilizacion de
materiales.

2. Generar nuevos comportamientos y habitos de consutrewés de programas
educativos y pedagogicos en la ciudad de Bogota.

3. Establecer un espacio de participacion que paslglidesarrollo permanente de
los procesos de creacion y comercializacion dattstas.

4. Generar iniciativas de comercializacién y consumgulsando estrategias que

permitan la vinculacion de empresarios con resgwlidad social.
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7. MARCO CONCEPTUAL

En susManuscritos de Economia y filosoffdlarx introduce dos conceptos y
nociones que estan ligadas estrechamente al plaieteia de este proyecto; el primer
concepto define y enmarca las condiciones de locsguenomin&rabajo enajenado
gue corresponde a las condiciones laborales indiestren las cuales el trabajador se
relaciona con el producto de su trabajo como umetobgxtrafio, es decir que: La
enajenacion del trabajador en su producto significasolamente que su trabajo se
convierte en un objeto, en una existencia extesorp que existe fuera de él,
independiente, extrafio, que se convierte en unrpodependiente frente a él; que la
vida que ha prestado al objeto se le enfrenta coosa extrafia y hostit.Nos
enfrentamos a un problema de identidad entre ebl®msu produccion; y por ende
a un problema de identidad entre el hombre, sugjsetes y su entorno; mediante el

trabajo es como el hombre se apropia de la naharale

Este extrafamiento no solo se muestra en el rdsul&no que se da en el acto de
producciéon mismo; lo que se refiere a la impogibili activa de identificarnos con

nuestro trabajo, una actividad, asi mismo enajeriad@abajo enajenado es externo
al trabajador, es decir no pertenece a su sen) éralsajo el trabajador no se afirma,
sino que se niega; no se siente feliz, sino deggtacno logra desarrollarse en €l una
energia fisica y espiritual libre. El trabajadoiosse siente en si fuera del trabajo y en

el trabajo fuera de $i.

Si bien Marx propone la existencia de un trabagnaldo, es pertinente introducir un
concepto propio en esta instancia; este conceptiesea de la nocion de trabajo
alienado y se enunciara como consumo alienada fgosible un extrafiamiento entre

el obrero y su trabajo, entonces sera posible tmrafemiento, lejania y separacion

% Marx K (2001) Manuscritos de economia y filoaofilianza Editorial. pag. 107
27 Marx K (2001) Manuscritos de economia y filoaofilianza Editorial. pag. 109

31



entre el consumidor y las condiciones bajo lasesuale producen determinadas
mercancias. Esta ruptura estad asegurada a pegae das motivaciones de consumo
estén emparentadas engafiosamente a la constrdecidentidad y es potenciada por

las condiciones globalizadas que han forjado etamgilismo y el libre comercio.

El consumo alienado vendria a oponerse a la iecieocion de consumo
responsable, este Ultimo es una respuesta a westea las actitudes nocivas e
irresponsables en las que incurre la industria garerar mas dinero. El consumo
responsable es el primer llamado a la recuperadiénlos territorios que el
capitalismo salvaje ha arrebatado a la gente.

Sin embargo Marx contrapondra al conceptotrdéajo enajenadcal arte como
modelo ideal de trabajo en el cual el hombre, erdifcia del trabajo enajenado, logra
una plena identidad entre su ser individual y le guoduce. Mediante esta corta
explicacion se pretende reivindicar la capacidad laelabor artistica en la
construccion de las relaciones entre el hombre wrabiente, puesto que de las
condiciones de su trabajo depende la manera emel&ste se apropia, no solo de la

naturaleza, sino también de sus relaciones cos s&@s humanos.

Este Giro de las artes a un rol mas activo en iestoaccion de la realidad social,
también se puede evidenciar en algunas propuestéttier Benjamin; quien afirma
en su ensaytha obra de arte en la época de su reproductibilidédnicaque: “el
primer valor original y Gtil de la obra artistic® ®ncuentra ligado, desde la
antigliedad a la funcion ritual. La reproductibitidécnica de la obra de arte (que esta
emparentada directamente con la industrializacgin)embargo la libera de su
existencia parasitaria en el ritual. De esta manataperder su valor ritual se
transforma la funciéon integra del arte; aparecefusidamentacion en una praxis

distinta a la del ritual; dicha practica es aharkitiga“*.

2 Benjamin W (1982) Discursos interrumpidos |, Bdétl Taurus. pég. 28
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“La insercion de las artes en el ambito de la pcodun es posible gracias a que estas
siempre tendran un caracter especial que las insarta sociedad confait socialy
como hecho auténomo, como lo propondria AdornausPeoblemas de estéticBe
igual manera el arte esta llamado a resistir Igterte; es decir la tarea del arte es
posible, inicamente si se percibe lo otro, o ques arte y se le percibe como uno
de los primeros estratos de la experiencia adistid arte necesita lo que le es

heterogéneo para sefalar lo diferente, para dazlg ¢abida a lo que no tiene voz.

El arte como acto de resistencia, segun Martin &arles una apuesta que en este
momento debe centrarse en la implementacién deasygosturas que aprovechen
los elementos que brinda el tiempo de la pospm@dncencontrar nuevos valores en
las ruinas de la aceleracion, y encausar por abstsefisuras los excedentes de
energia hacia nuevos modos de produccion de mgoerao sean absorbidos por las
maquinarias hegemonicas de la globalizacion, hdoiedel arte y la cultura
elementos vivificadores que den cuenta del poteoogativo de los individuos y de
las comunidades, haciéndola incluyente y generandansformacion  hacia la

democratizacion cultural de la sociedad.

El arte estd llamado, ademas, a resistir integeatiovida, apelando a un caracter
contrario a las mercancias, la comunicacion y farimacion para recuperar su
capacidad de subvertir, contrario a legitimar, cdraovenido ocurriendo, las formas
del consumo, de la aceleracién; esta llamado aresmtrpugna con el estado actual de
cosas y en nuestros dias deberia responder a uoeidad moderada, a la
erradicacion del aparato consumista, como reemplazona verdadera democracia,
en aras de recuperar los territorios que proponatt&uen sus tres ecologias; lo
social, lo subjetivo y lo ambiental, para Guatt@stos tres niveles estan
interrelacionados y dependen de cada uno de efites , asi pues el problema
ecoldgico como comunmente es tratado es mas campejige retos mas profundos
aungue recientemente hayan iniciado una toma deaesana parcial de los peligros

mas llamativos que amenazan el entorno naturaudstras ciudades, en general se
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limitan a abordar el campo de la contaminacion styial, pero exclusivamente desde
una perspectiva tecnocratica, cuando en realididuna articulacion ético politica

gue yo llamo ecosofia entre los tres registroségpobds, el del medio ambiente, el de
las relaciones sociales y el de la subjetividad dnanseria susceptible reclasificar

convenientemente estas cuestiofes .

Para Guattari “la verdadera respuesta a la crisiBdgica solo podra hacerse a escala
planetaria y a condicién de que se realice unanticéerevolucion politica social y
cultural que re oriente los objetivos de la prailuc de los bienes materiales e

inmateriales.®

Los desafios que acarreara la posible solucidoa dedis ecoldgica global sustituiran
los antagonismos de la lucha de clases propuestislg; esto quiere decir que un
desarrollo sostenible real, es la Unica posibiligable que le queda a la especie

humana.

2 Guattari, FLas tres Ecologiagditorial pretextos 1996. pag. 8
30 Guattari, FLas tres EcologiagEditorial pretextos 1996. Pag. 9
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8. MARCO LEGISLATIVO

La normatividad que enmarca este proyecto coasénfambiental y de caracter
interdisciplinario, que aporta elementos pedag®&ig@stéticos para avanzar en el
camino hacia la sostenibilidad ambiental del planetncuentra eco en un primer
momento en los derechos fundamentales del homlég especificamente en los de
tercera generacion: Los derechos de los pueblosreciios de solidaridadtn la
conferencia de I®ONU celebrada en 1972, sobre el medio ambiente se argargae
todas las personas tienen derecho a la libertadly igualdad, disfrutando de
satisfactorias condiciones de vida, en un ambieaya calidad les permita vivir en
bienestar, y dignamente. Esta conferencia celebeadaEstocolmo, impulsé la
creacion del Programa de las Naciones Unidas pameédio ambiente (PNUMA)
radicado en Nairobi (Kenia) para fomentar el dedlarr sostenible y cuidar

coordinadamente el medio ambiente.

En 1989 se suscribié el Convenio de Basilea payalae el transito fronterizo de los
desechos peligrosos, atento a que anualmente deceroen el mundo cuatrocientos
millones de toneladas de desechos peligrosos ¢®xigenenosos, explosivos,
corrosivos, infecciosos o inflamables). En el 20029 paises suscribieron el

convenio.

El Protocolo de Kiotdirmado el 16 de febrero de 2005 para luchar eolos efectos
de la contaminacion no ha sido suscripto por Estddieidos, igual que tampoco

adopto el Convenio de Basilea.

La deuda externa de los paises pobres ha sido mudswes canjeada por la

administracion extranjera de esos acreedores,ureservas ecologicas.
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Existen organizaciones internacionales empefadda eefensa del derecho a un
ambiente sano, como Greenpeace y Amigos de laa] gue llevan a cabo denuncias
y campafias en defensa de la ecoldyia.

El programa de las Naciones Unidas para el Desarenh Los Objetivos de
desarrollo para el Milenio, enuncia en el ObjetirdGarantizar la Sostenibilidad del
Medio Ambiente.

-Incorporar los principios del desarrollo sostemibh las politicas y los programas
nacionales y reducir la pérdida de recursos deiaradbiente.

- Haber reducido y haber ralentizado considerabienéa pérdida de diversidad
biolégica en 2010.

- Reducir a la mitad, para 2015, la proporcion desgnas sin acceso sostenible al
agua potable y a servicios basicos de saneamiento.

- Haber mejorado considerablemente, en 2020, la dedal menos 100 millones de
habitantes de barrios marginales.

De igual manera el programa de Energia y Medio &ntkide la ONU enuncia que:
La energia y medio ambiente son esenciales patasalrollo sostenible. Los pobres
se ven desproporcionadamente afectados por laddegba ambiental y la falta de
acceso a agua, servicios de energia asequibles égtstiones son también globales
como el cambio climatico, la pérdida de la biodsidad y el agotamiento de la capa
de ozono no pueden ser abordados por los paisggliummente. El PNUD ayuda a
los paises a fortalecer su capacidad para afrestas retos a nivel mundial, nacional
y comunitario, buscando y compartiendo las mejqueicticas, proporcionando
asesoramiento sobre politicas innovadoras y vin@gaciados mediante proyectos
piloto que ayuden a los pobres a crear mediosdiesastenibles una de las seis areas
prioritarias se centra en lddarcos y estrategias para el desarrollo sostentle:
PNUD procura fomentar la capacidad nacional pastigyear el medio ambiente y los
recursos naturales, integrar las dimensiones amalésny energéticas en las
estrategias de reduccién de la pobreza y marcdesterollo nacionales, y fortalecer
el papel de las comunidades y de las mujeres eprdmocion del desarrollo

st derecho.laguia2000.com/.../derechos-de-tercerargeida - Espafia
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sostenible?

El Decenio de las Naciones Unidas de la Educacam pl Desarrollo sostenible
(DEDS, 2005-2014)* que la UNESCO coordina, tiene por objeto intedosr
principios, valores y practicas del desarrollo eoiktie en todos los aspectos de la
educacion y el aprendizaje, con miras a abordapfollemas sociales, econdémicos,
culturales y medioambientales del siglo X¥ILas metas del Decenio pueden

agruparse en cuatro objetivos principales:

- Facilitar el trabajo en red y la colaboracién etdsepartes interesadas en la
EDS;

- Fomentar una mayor calidad de la ensefianza y ehdigaje de las

cuestiones ambientales;

- Prestar apoyo a los paises en la consecucion @bietivos de Desarrollo

del Milenio mediante labores de EDS.

Facilitar a los paises nuevas oportunidades yaheentas de reforma de la

educacion.

Por su parte las directrices de La Agenda 21 eoaglitulo 36 de educacion que se
refiere al aumento de la conciencia del publicoaychpacitacion vinculados
practicamente con todas las areas del Programar@dsydirectamente relacionado
con el contenido del proyecto la Cumbre de la @iem Rio de Janeiro, que en 1992,
postula el tema Consumo Sustentable como unosleetos clave para lograr un
desarrollo sustentable.

En la Politica Ambiental Nacional, la Ley 99 de 39%or la cual se crea el
Ministerio del Medio Ambiente, decreta en el Titulg Articulo primero: los
principios generales ambientales de los cualeseseionan los que tienen relacion

con los fundamentos de este proyecto:

32 www.pnud.org.co/

33 . - . . .
Satisfaccion de las necesidades presentes siardg®recursos para las generaciones futurasiagmelos problemas
sociales y ambientales de hoy y aprendiendo adé/imanera sostenible.
portal.unesco.org/temas especiales/educacion pdesarollo sostenible
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1. El proceso de desarrollo econdmico y social de$ gai orientara segun los
principios universales y del desarrollo sostendaletenidos en la Declaracion
de Rio de Janeiro de junio de 1992 sobre Medioidmté y Desarrollo.

2. La biodiversidad del pais, por ser patrimonio naaioy de interés de la
humanidad, debera ser protegida prioritariamenéprpvechada en forma
sostenible.

3. Las politicas de poblacion tendran en cuenta elother de los seres humanos

a una vida saludable y productiva en armonia cotiaraleza.

12. El manejo ambiental del pais, conforme a las@ieion Nacional, sera
descentralizado, democratico, y participativo

A nivel distrital, el Articulo 2, Decreto 561 de @ enuncia que: “l&ecretaria
Distrital de Ambiente es la entidad encargada, egoBa, de orientar y liderar la
formulacion de politicas ambientales y de aprovetbato sostenible de los recursos
ambientales y del suelo, tendientes a preservadivarsidad e integridad del
ambiente, el manejo y aprovechamiento sosteniblesdeecursos naturales distritales
y la conservacion del sistema de areas protegi@s garantizar una relacion
adecuada entre la poblacion y el entorno ambigntatear las condiciones que
garanticen los derechos fundamentales y colectietscionados con el medio
ambiente.”

El Plan de Gestion Ambiental es el instrumentopdmeacion de largo plazo de
Bogota D.C., que permite y orienta la gestion amtbiede todos los actores
distritales con el proposito de que el proceso dsadollo propenda por la
sostenibilidad del territorio distrital y la regiéfue reformado mediante el Decreto
456 del 23 de diciembre de 2008 y tendra un plazejecucion de treinta (30) afios.
El Plan Maestro para el Manejo de Residuos Sdligos,esta en via de convertirse
en Decreto Municipal, dicho estudio define el man#g los residuos solidos en el
distrito capital hasta el 2015.

38



Por otra parte la inclusion de la Educacion Amlaieen la Ley 115 de 1994 (Ley
General de Educacion) dicha Ley, en el Articulm8iso 10, define como uno de los
fines primordiales de la educacién: "La adquisicid& una conciencia para la
conservacion, proteccion y mejoramiento del medibiante, de la calidad de vida,
del uso racional de los recursos naturales, dedeepcion de desastres, dentro de
una cultura ecologica...." Para el mismo afo, elr€te 1860 de 1994 reglamenta la
Ley 115, incluyendo entre otros aspectos el ProyE&ducativo Institucional (PEI)
gue entre sus componentes pedagdgicos ubica aledooyAmbiental Escolar
(PRAE), como uno de los ejes transversales delctilorde la educacion basica.”

En este mismo marco se formula el Decreto 1743 384 Xinstrumento politico
fundamental para la Educacion Ambiental en Colojnbia través del cual se
institucionaliza el Proyecto de Educacion Ambienpara todos los niveles de
educacion formalse fijan criterios para la promocién de la Educaddnbiental no
formal e informal y se establecen los mecanismosodedinacion entre allinisterio

de Educacion Nacional y el Ministerio del Medio Aeriie para todo lo relacionado

con el proceso de institucionalizacion de la Edidcedmbiental.
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9. MARCO METODOLOGICO

Este proyecto nace como resultado de una expexipecsonal de creacion artistica.
En la contemplacién de la obra y sus materiales sescitaron reflexiones y
preguntas en torno diversos temas como: modelgsmgimo, carencia de identidad
cultural en Bogota, educaciéon ambiental, problearabientales de la ciudad y el
papel de las artes y su aporte a estos.

Surge entonces la necesidad de realizar una gavidé documentos que diera
soporte conceptual a estas inquietudes, y tenilenderteza del poder transformador
y renovador de las artes nace la intencion décegpsta primera experiencia ya a un
nivel mas amplio.

Se da forma al proyecto “Re-inventa” Arte, Disgfi@ducacion Medioambiental
para la reutilizacion de los residuos sélidoseecildad de Bogota como alternativa

de consumo y de creacion.

9.1. Descripcién del proyecto

El proposito fundamental de Re-inventa es fomeglt@onsumo responsable desde
el campo de las Artes; a través de la puesta atigagade formas alternativas de
produccién y consumo de objetos artisticos y defidis que se generen de manera
participativa e incluyente; promoviendo el cono@nto y la creatividad como
valores esenciales en la formacion del individasdciedad y la cultura.

Re-inventa ofrece productos y servicios en el ercaghpo de la Investigacion,
Educacion ambiental no formal, comercializaciérpo®luctos ecoldgicos y espacios
de participacion para la reflexion, el dialogo y #mno a temas e iniciativas
ambientales innovadoras y para la creacion asistic

La propuesta busca ser predominantemente pedagggiacativa pretende generar

conocimiento y demoler los tabules de la genialidabtaislamiento de las artes hacia
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la realidad social, y de paso hacer de esta umddact cada vez menos ajena a la
sociedad en general.

Las acciones que se implementaran estaran enmareadaatro componentes:

Investigacion
Educacion

Participacion

w0 DN PE

Comercializacion

9.2. Desarrollo de procesos

Investigacion

Investigacion en desarrollo técnico:

Para abordar los problemas de creacion artistinala® materiales potencialmente
reutilizables de los residuos sdlidos domicilianjollevar los procesos creativos de
artes y disefio a buen término en cuanto a estétiatidad, es necesario desarrollar
unosS procesos en investigacion técnica para gerwemaocimiento en cuanto al

manejo de los materiales que nos llevaran a coirdeguesultados esperados.

Estos procesos de investigacion podran ser pasdos por las empresas
generadoras de los materiales que hacen partesdedmuos soélidos domiciliarios
reutilizables y que en la actualidad no son aproaéas, como también por las
entidades gubernamentales ambientales y educatidapromueven la investigacion

y educacion ambiental.

Para el desarrollo de la investigacion, se conmfiatan equipo interdisciplinario

conformado por un artista plastico y un disefiadwlustrial, estos profesionales
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desarrollaran unos procesos investigativos que alemmta de la pertinencia de

reutilizacion de los materiales propuestos.

Los productos que arrojara la investigacion téceaa@n unos prototipos de objetos
de disefo y artes y unos manuales de procedimené manejo paso a paso de los
materiales para la creacion de estos, los resultadola investigacion serviran
también como insumo para realizar los manudiégalo usted mismo un

instrumento pedagdgico del componente educativo.

Asi mismo, se requiere adelantar investigacionuamio al analisis del rendimiento
ambiental® de cada uno de los materiales elegidos; estatigae®n de eco-balance
se dirigird a su disefio primario y el aporte amtaileque tiene su reutilizacion. Para
el desarrollo de esta etapa de investigacion seamqun equipo interdisciplinario de
un ecologo y un ingeniero ambiental. Esta infaid@ sera insumo para las
etiquetas de consumo responsable que se incluirdeecada producto y en los
manuales de produccionhégalo usted mismdel conocimiento que se genere en
estos dos frentes se recopilara en la etapa fan#h dhvestigacion para hacer, en el

componente de comercializacion, los manuales ddupoddn con la informacion

completa.

Actividades Recursos H| Tiempo Insumos
-Inventariar e involucrar las empresas interesgdas Computadores,
en hacer investigacion. vehiculo,
-Experimentar el comportamiento de IpsArtista plastico 6 meses materiales
materiales designados para la elaboracion de los reutilizables,
productos propuestos. Disefiador 6 meses herramientas
-Mejorar el proceso. Industrial servicio de
-Recopilar todos los pasos necesarios para |la maquinaria.
elaboracion de los diferentes productos. Ecélogo 2 meses

-Definir  de las herramientas y materiales

necesarios para la elaboracion. Ingeniero Jmeses

-Analizar el eco-balance de los materiales. ambiental.

35 Evaluar el rendimiento ambiental de un productaifizp considerar cada etapa de su ciclo de visldeeir: Fabricacion -
Uso - Recuperacion o Disposicion final, en rela@bhalance de energia y al impacto ambiental.
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Investigacion Social

El proyecto se propone como una iniciativa inclugede creacion, educacion y
comercializacion; la vinculacion productiva de gragociales que se propone para el
desarrollo del proyecto requiere de una invest@aprevia donde se identifiquen los
posibles actores, sus campos de accion y sus spoitgereses particulares sobre el
proyecto y sus diferentes componentes. Esta etapa imhvestigacion sera bastante
productiva ya que los datos que arroje nos serw@no insumo para el buen

desarrollo de los componentes de educacioncjation y comercializacion.

La investigacion se realizara con un equipo insgiglinario que incluye un ecologo,

un relacionista publico y un pedagogo.

El producto de esta etapa sera la actualizacion Hases de datos de las
organizaciones ambientales, grupos ambientaledekcgrupos organizados, y en
general organizaciones que aporten al trabajo anabide manera innovadora. Los
grupos interesados en el desarrollo de este compongeran las empresas
generadoras de materiales desaprovechados quéuagetr en su disposicion final,
efectos negativos al medio ambiente y a travésstie investigacion estas empresas
desarrollaran su responsabilidad social empresassala la generacion de

investigacion para el aprovechamiento integral de fesiduos sélidos de su

produccién.
Actividades Recursos | Tiempo | Insumos
H.
-Desarrollar bases de datos.
ioni 3 meses Computadores,
-Validar bases de datos. Relacionista P
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-Contactar las organizaciones. publico Vehiculo,

-Crear lazos de F:gnﬂgnza para |nvqlucrar|os en l%dagogo Presentacién de
procesos  participativos que incluyen Ips
componentes de educacion y participacion.
-Fortalecer redes

proyecto.

Educacion:

El componente educativo Re-inventa busca generavasucomportamientos y
habitos de consumo a través de programas educgtpedagdgicos en la ciudad de
Bogot4, para tal fin desarrollara para los sectoeesicativo, ambiental, artistico,
grupos organizados de recicladores y en general lparpersonas con inquietudes
en torno a estos temas, una serie de serviciodw®meon ambiental no formal que
estaran compuestos por estrategias pedagodgicas. comsns Yy talleres (tedrico-
practicos), charlas, conferencias y conversatayigs aportaran a actualizar a los
participantes acerca de la realidad ambiental glghdocal en busca de la
generacion de cambios positivos hacia el consuesponsable en procesos
participativos, se busca capacitarlos a travésaderdacion artistica y al mismo

tiempo generar de redes.

Las estrategias de educacion se enfocan haciaplermentacion de una pedagogia
gue acerque a la comunidad al conocimiento ambientavés de los procesos de
creacion, y que permita, sembrar las bases y conéE necesarias para que la gente
cree por si misma, y por ultimo encuentre en estsacidades de crear y
transformar, alternativas para el mejoramiento wleadidad de vida. Los grupos
interesados en participar seran las organizaesioel sector ambiental puablicas y
privadas, grupos ecoldgicos de colegios publicgsiyados, el sector educativo y
artistico y en general todas las personas que pasegeses ambientales, estéticos y
artisticos.

Los cursos Teodrico- practicos tendran diferentéasis

1. Cursos para colegios:
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* Primaria
« Secundaria
2. Cursos para Artistas
3. Cursos para grupos ambientales
4. Cursos para publico en general.
Estos tendran diferentes modulos que avanzaram grado de complejidad de los

objetos producidos.

Actividades Recursos | Tiempo | Insumos
H.
-Establecer los parametros y condiciones para felArtista Plastico. | 11 meses Computador

desarrollo de los talleres, cursos y demasPedagogo.
estrategias pedagogicas. Céamara

-Desarrollar los contenidos conceptuales de las fotografica
estrategias pedagogicas.
-Establecer los procesos practicos para [a Plotter
elaboracion de objetos y contenidos que 9

0]

incluiran en los talleres y cursos. Disefiador grafico| 1 mes Transporte.
-Incluir el eco-balance de los materiales
utilizados.

-Disefiar, diagramar e imprimir las guias para la

(2]

sesiones de trabajo en los talleres. 7 meses

-Implementar las estrategias pedagogicas.

Participacién

El proceso de participacion contara con un esppeimnanente que posibilite la
reflexién y el analisis en torno al desarrollo déds los componentes propuestos por
Re-inventa; serd, al mismo tiempo, un laboratori® cktroalimentacion de

experiencias ambientales innovadoras, proyectosopd ideas pioneras, a las cuales
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se les prestara el servicio de consultoria; Asaqmafa la posibilidad de desarrollar
procesos de produccién en masa de los productdégemms desarrollados en los

procesos investigativos u otros que lo ameriteggyieran, quedard abierta.

El espacio de participacion, serd una zona dealagion y seguimiento de
productos Re-inventa y sera el lugar donde se mmgéen los procesos
participativos de creacién y educacion prestandsemicio de manera integral y
promoviendo la formacion de redes.

Funcionard también como oficina y vitrina de extiim de los productos

desarrollados en el proceso de investigacion gl &aboratorio.

Actividades Recurso H Tiempg Insumos

-Acondicionar un espacio que posibilite el ; .
Secretaria Espacio apto, mesas de

taller, taburetes
manuales hagalo usted

ejercicio de las actividades propuestas.

-Establecer los parametros y condiciones ¢

funcionamiento del laboratorio. mismo, escritorio,
. permanente | computador,
-Contar con los servicios permanentes de_ - . ¢
o Técnico auxiliar impresora, ax,
una persona que preste sus servicios paralla Magquinaria,
implementacion de los procesos de herramientas, vitrinas}
estanteria.

laboratorio.

-Disefiar los instrumentos que posibiliten Ig
recopilacion de informacién.

-Implementar los procesos de participacion
-Desarrollar procesos de creacion de
productos Re-inventa.

Comercializacién

La etapa de comercializacion gestionara 'y dar@nacer los productos y servicios
Re-inventa, abrira espacios para el posicionamiéet estos a través de diversas
estrategias de mercadeo llegando al sector emjalebascando donantes para el

desarrollo de investigacion, y a los sectores antbies, educativos, artisticos y
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comerciales. Su implementaciéon aportard en la etlfutade publicos para el
consumo responsable y para motivar acciones amalgenparticipativas, creativas y

constantes de manera que el proyecto tenga un nmagacto.

El equipo interdisciplinar de profesionales esteménpuesto por un publicista, un
relacionista publico y un disefiador grafico. Losductos esperados seran una red de
relaciones que proporcionaran ingresos por sesvigiproductos. Al mismo tiempo
se desarrollard un sitio web que posibilite la atacion permanente de la

informacion y permita la vinculacion del publico general.

Actividades Recurso Hl Tiempg Insumos

-Disefiar la imagen corporativa.

- Elaborar un catalogo de productos Plsenador 2 meses Computador, plotter
Servicios. gréfico transporte, sitio web
-ldentificar los posibles clientes de l9sRg|acionista 4 meses bases de datos.
sectores mencionados. -

Lo spubllco
-Incorporar  contribuciones de donantes,

comunidades ambientales locales, ONGs,
grupos politicos verdes etc.

-Elegir medios de divulgacién y frecuencia
-Desarrollar  un sitio web en el que se
cuelguen noticias e iniciativas relacionadas
con el mejoramiento medioambiental; as
como los resultados propios del proyecto
-Crear mecanismos para recibir donaciongs
en linea foundraising y membrecias.

9.3. Estructura de la Organizacion

Re-inventa es una organizacion privada sin animoluteo sometida en su

funcionamiento a vigilancia oficial que proporcicaéa comunidad bienes y servicios
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con un trasfondo ecoldgico, educativo, investigativ artistico en la ciudad de
Bogota, contard dentro de su objeto social el dagarde la Educacion, la
participacion ciudadana, la investigacion tecnai@g cumplira anualmente con la
obligacién de presentar la declaracion de ingrgsaatrimonio de renta cumpliendo
con los requisitos para la deduccién de impuéSpms parte de las empresas que
ejerzan la Responsabilidad Social Empresarial hdoiedonaciones para el

financiamiento de la investigacion, educacion dip@acion Re-inventa.

Contara con un staff interdisciplinar, una secfatann contador y un abogado que
obtendran honorarios de acuerdo a contratos destagién de servicios que se
celebren de acuerdo a las necesidades. Re-ingentancibe como una alternativa
gue involucra la creatividad como elemento basardizador de nuevos modos de
consumo.

Las necesidades ambientales de la ciudad de Bagotdtan hacia un cambio de
actitud, las maneras en que consumimos y deseshi@sitogotanos involucran un
desaprovechamiento de recursos valiosos, es porgest el proyecto trabajara en
lineas de Investigacion, educacion ambiental, @ejwarticipacion y

comercializacion.

36 Estatuto Tributario, articulo 125y 158-1
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RE-INVENTA
ORGANIZACION SIN ANIMO DE LUCRO

=
- (-

Nota: Dependiendo de las necesidades de cadacpomellamara a
participar a los profesionales con que cuentaaéf dé la organizacion.
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9.4. Funciones y perfiles de los profesionales mnevienta

administracion y, desarrollo de
eventos artisticos.

Cargo Perfil Funciones
Gestora Cultural Profesional en el campo de las artes Dirigir, supervisar y coordinar el
plasticas especializado en gestion | perfecto desarrollo de los procesoqd al
RE-INVENTA cultural con experiencia en interior de la organizacién en cada
produccion artistica y pedagogia. | una de sus lineas de accion.
- Responsabilizarse de los rubros de
gastos e ingresos.
- Convocar a reuniones de
seguimiento y evaluacién con los
equipos de trabajo.
Secretaria Profesional con experiencia en -Apoyar los requerimientos

generales de la directora del
proyecto.

Artista Plastico

Profesional o estudiante con
experiencia en manejo de material
y pedagogia.

-Aportar en el desarrollo de los
pgrocesos creativos y pedagogicos ge
Re-inventa.

Participar de las sesiones
Interdisciplinares de creacion y
disefio de produccion.

Disefiador Industrial

Profesional con experiencia en

desarrollo de objetos con materiales

no convencionales

-Dar viabilidad técnica a las

| propuestas del equipo creativo.
- Participar de las sesiones
Interdisciplinares de creacion y
disefio de produccion.

Disefiador Grafico

Profesional con experiencia en
programas de diagramacion,
animacion e ilustracién y lineas de
divulgacion.

- Disefiar las piezas gréaficas que s¢
requieran para el desarrollo de las
lineas de creacién, educacion y
comercializacion.

- Participar de las sesiones
Interdisciplinares de creacion y
disefio de produccion

Publicista

Profesional con experiencia en
fotografia, video, marketing y
eventos.

-Desarrollar las piezas publicitarias
que se requieran en la organizacion.
-Apoyar los eventos de lanzamientp
de productos.

- Participar de las sesiones
Interdisciplinares de creacion y
disefio de produccién

Relacionista Publico

Profesional con experiencia en
planificacién, comunicacion,
imagen corporativa y trabajo en
equipo.

-Planificar el trabajo operativo de Ig
oficina de relaciones publicas de la|
organizacion.
-Establecer estrategias y planes de
accion dirigidos para cada uno de lps
publicos de Re-inventa.

-Evaluar las relaciones publicas de
Re-inventa tanto en el proceso como
al final de cada ciclo.

- Participar de las sesiones
Interdisciplinares de creacion y
disefio de produccién.
-Disefiar y desatrrollar las estrategia
de marketing.

2]

Pedagogo

Profesional en la ciencia de la

pedagogia con experiencia en retos procesos de la linea de educacion.
educativos en diferentes contextos|

-Disefiar, Planificar y evaluar los

-Orientar con elementos
pedagoégicos al equipo para el
desarrollo de los procesos de
educacion.

-Participar de las sesiones
Interdisciplinares de creacion y
disefio de produccion
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9.5. Poblaciéon beneficiada

Los consumidores tenemos acceso a los productiesipanados y empacados, y ho a
la informacion de cdémo fueron elaborados, el gadtorecursos energéticos
invertidos para tal fin ni tampoco el impacto amiéd que generan Ssu uso y
residuos; re-inventa apuesta al cambio en la mateesatisfacer algunas de nuestras
necesidades de consumo, aportando al fortalecimamta conciencia ambiental de
los ciudadanos.

Los componentes de investigacion, educacion, giaeitiion y comercializacion
beneficiardn en esos aspectos desde sus difecamygms de accion.

El proceso de investigacion beneficiara en prinmedida a los empresarios que la
financien, estas acciones de Responsabilidad Sé&oigbresarial (RSE) traeran

beneficios tributarios y los beneficios implicitoe ejercer la RSE.

A través de la formulacion de convenios con lasdades del sector ambiental a
nivel distrital y local se conseguira beneficiarpablacion juvenil y adulta que

participan de los procesos de pedagogicos a eB0dscalidades de Bogota; las
Agendas Ambientales Locales (AAL) han servido cdmeaamienta de apropiacion

de lo ambiental por parte de la comunidad y paeaminar a la ciudad en el

desarrollo sostenible; han sido el medio de cooaaidn y aprendizaje, Re-inventa
contara con la participacién activa de las AAL grkra la vinculacién de grupos
ambientales locales, realizando los talleres ctguaén y apropiacion de los talleres
hagalo usted mismo para su posterior multiplicacén la implementacion y la

vinculacion al proceso por parte de los lideresiantbles de los habitantes de su
localidad en general, beneficiando de manera icidira un gran nimero de nifos,

jovenes y adultos.
La poblacion escolarizada tendra acceso a losdallggalo usted mismo a través de

los proyectos ambientales escolares que por lep@ementan en todos los centros

educativos publicos y privados, asi se ampliaraigiero de beneficiarios re-inventa.
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Otro de los grupos beneficiados seré el del gremeidos recicladores que seran
vinculados al proyecto a través de la AsociaciérRdeicladores de Bogota (ARB)
estas personas participaran directamente en e¢gate recuperacion de los residuos
necesarios para desarrollar los productos disefjaolosl grupo investigativo. Esta

poblacion podra acceder, a los talleres y padicigreativamente en ellos.

En general, el nimero de beneficiarios directosd&réctos ird creciendo a medida
avanzan los ciclos de creacién, participacion,cadidn y comercializacion, el
incremento de objetos utilitarios y artisticos prodos se veran reflejados en los
talleres pedagogicos, de manera que los procesosullipliquen a través de los
lideres ambientales y artisticos que hayan paatitipdel proceso, vinculando a sus

familias, amigos y vecinos.

9.6. Promocion y difusion

El plan o estrategia de comunicaciones sera urpopnante transversal a las lineas
de accion y estara articulandolas de manera catportando en la consolidacion
de la identidad de Re-inventa con un enfoque progel discurso. Las estrategias
deberan acercar a los destinatarios a la satisfaa® sus necesidades e intereses
encontrando el modo para que cada actividad semdida con claridad y que los

mensajes Yy productos lleguen a sus clientes pateac

Las personas a las que se dirigirdn las camparilicifarias serdn estudiantes
universitarios, trabajadores del sector ambienpErsonas con inclinaciones
estéticas, artisticas y ambientales y en genezedppas con conciencia ambiental y
sentido de pertenencia por su ciudad, se utilizaggtrategias con mensajes
atractivos, con formatos innovadores teniendo emteulos habitos con relacion a los

medios del pablico objetivo.

Para el desarrollo de las piezas de divulgacidlmmpcion y propaganda se

desarrollara una imagen corporativa que dé cueataedfoque ambiental de la
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organizacion Re-inventa y su eslogan sevaelve a crear, vuelve a creegste
acompafara las piezas que seran elaboradas sigumardmetros ecoldgicos y
estaran circulando en las diferentes etapas deépoo

Con la vinculacién a la Empresa acambiode.com epiel mayor directorio de
empresas y profesionales autdbnomos interesados| ¢ruegue empresarial, se
conseguira la difusién de Re-inventa en programdsientales en radio y television a
través de la ONG Corpoecoambiental dedicada alskresi en programas radiales y
televisivos en temas ambientales y a la generatgdempleo ecoldgico a traves del
fomento a la constitucion de empresas ambientalesg dediquen a la recuperacion
y tratamiento de residuos solidos. Re-inventa aré@ntcon un sitio web que
funcionard como plataforma para el lanzamiento rdelyctos, servicios, eventos,
noticias y redes.
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10. RECURSOS

Ver Anexol Presupuesto

Actividadesinvestigacion Recursos H.| Tiempo Insumos

técnica

-Inventariar e involucrar las empresas interesddastista plastico 6 meses Computadores,

en hacer investigacion. vehiculo,

-Experimentar el comportamiento de Ips materiales

materiales designados para la elaboraciéon deg IDssefiador 6 meses reutilizables,

productos propuestos. Industrial herramientas

-Mejorar el proceso. servicio de
) . 2 meses L

-Recopilar todos los pasos necesarios para |la magquinaria.

elaboracion de los diferentes productos. Ecélogo

-Definir de las herramientas y materiales 2meses

necesarios para la elaboracion. Ingeniero

-Analizar del eco-balance de los materiales. ambiental

Actividades investigacion socia] Recursos H. Tiempasumos

-Des_arrollar bases de datos. Relacionista 3 meses Computadores,

-Validar de bases de datos. hicul

-Contactar las organizaciones. publico Pedagogo Vehiculo,

-Crear lazos de confianza para involucrarlos|en Presentacion de

los procesos participativos que incluyen los proyecto.

componentes de educacién y participacion.

-Fortalecer redes

Actividades educacion Recursos H. Tiempo Insumos

-Establecer los parametros y condiciones paraArtista Plastico. Computador,

el desarrollo de los talleres, cursos y demdsPedagogo. 11 meses | Camara

estrategias pedagogicas. fotografica

-Desarrollar los contenidos conceptuales de Ias plotter

estrategias pedagogicas. Transporte

-Establecer los procesos practicos para |a

elaboracion de objetos que se incluiran en Ids

talleres y cursos. Disefiador grafico

-Incluir el eco-balance de los materialeg 1 mes

utilizados.

-Disefiar, diagramar e imprimir las guias para

las sesiones de trabajo en los talleres. 7 meses

-Implementar las estrategias pedagégicas
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Actividades participacion Recurso H. Tiempo Insumos
Secretaria
-Acondicionar un espacio que posibilite el ejerici )

o permanente| Espacio apto, mesa
de las actividades propuestas. de taller, taburetes
-Establecer los parametros y condiciones ¢l manuales hagal
funcionamiento del laboratorio. Técnico auxiliar usted mismo,

. escritorio,
-Contar con los servicios permanentes de una
computador,
persona que preste sus servicios para |a impresora, fax,
implementacién de los procesos del laboratorio. herramientas,

-Disefiar los instrumentos que posibiliten I3
recopilacién de informacién.
-Desarrollar procesos de creacién de productos

Re-inventa.

vitrinas, estanteria.

Actividades comercializacion

Recurso H.

Tiempo umss

-Disefiar la imagen corporativa.
- Elaborar un catalogo de productos y servicios.

Disefiador grafico
reBelacionista publico

-ldentificar los posibles clientes de los secto
mencionados.
-Lograr contribuciones de donantes, comunidades

ambientales locales, ONGs, grupos politicos veeties|
-Elegir medios de divulgacién vy frecuencia.

-Desarrollar un sitio web en el que se cuelgue
noticias e iniciativas  relacionadas con e
mejoramiento  medioambiental; asi como lo

resultados propios del proyecto
-Crear mecanismos para recibir donaciones en lin
foundraising y membrecias.

=]

2 meses
4 meses

Computador, plotter
transporte, sitio web
bases de datos.
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11. ESTRATEGIA DE SOSTENIBILIDAD

11.1 Estrategia financiera

Para lograr la consecucién de recursos y la sbiitdad de la organizacién se
proponen alianzas estratégicas para conseguir idoes¢ patrocinios y recaudos las

cuales se describen a continuacion:

Se contard con la aprobacion de un crédito paracicre de empresas con la
fundacion Coomeva por el valor total para el detla de la linea de mercadeo, el
cual se pagaré los ingresos foundraising y mendmeparte de los ingresos por

servicios.

El ministerio de ambiente, vivienda y desarrollaiterial, cuenta con una oficina de
educacion y participacion, a la que por medio diétw@o 7° del decreto 216 de 2003
determina las siguientes funciones que tienen tdinedacion con los postulados de

Re-inventa:

Numeral segundo: Promover y orientar el disefio yevaluacion de programas
nacionales, regionales y sectoriales de educaciieatal en el sector productivo,
las instituciones del Estado, las organizaciondsa deciedad civil, al igual que en el
numeral seis en el que se menciona como funcidentar procesos de organizacion
social para la concertacion, definicion y puestaremcha de agendas regionales y

locales para el desarrollo sostenible.

Ademas El Ministerio de Ambiente, Vivienda y Des#o Territorial tiene entre sus
metas la inclusion de la educacién ambiental tanttn formal como en lo informal y

no formal, como un aporte al desarrollo sostenydé mejoramiento de la calidad de
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vida de los colombianos, conservando sus riquezasrales por el bien de la
préximas generacionés.

Es por eso que la Oficina de Educacion y Partiafpadel Ministerio de Ambiente,
Vivienda y Desarrollo Territorial, en equipo con ekctor educativo, las
corporaciones autbnomas regionales, corporaciorededarrollo sostenible y las
autoridades ambientales, trabaja por la impleméntag el fortalecimiento de las
estrategias de la Politica Nacional de Educaciérbi@ntal tales como Proyectos
Ambientales Escolares- PRAE, los Comités Intefinsibnales de Educacion
Ambiental-CIDEA, los Proyectos Ciudadanos de Eddcaambiental-PROCEDA,
la Formacion de Dinamizadores Ambientales a tral@sPrograma Nacional de
Promotoria Ambiental Comunitaria, la Educacion Aembal para la Gestion del

Riesgo y los Proyectos Ambientales UniversitariB&B en todo el pai®

Todas las entidades mencionadas aportaran en shrroéo de los procesos de

investigacion, y educacion.

Se celebrard un convenio con La Unidad AdministaatiEspecial de Servicios
Pudblicos, que es el organismo responsable detgaala planeacion, coordinacion,
supervision y control de la gestion integral de esiduos solidos en la ciudad de
Bogot4, en los servicios de recoleccion, transpadigposicion final, reciclaje y
aprovechamiento de residuos sdlidos, a través steategias, planes, programas y
proyectos. La UAESP lidera la convocatoria de ladnizacion del Programa
Distrital de Reciclaje de la que el proyecto Reeima haria parte activa a partir del
segundo trimestre del 2010. En esta iniciativalsaaan procesos de ensefianza y
capacitacion en torno al manejo responsable dduesisolidos. La UAESP vy los
concesionarios de aseo, operadores de los seracsascargo: Lime, Aseo Capital,
Atesa, Ciudad Limpia, Proactiva (encargada de maigidtracion del relleno sanitario

Dofia Juana) participardn con aportes para el querimoird con su mision

37 www.minambiente.gov.co/

38 - .
Tomado de www.minambiente.gov.co

58



institucional, se conseguira un aporte del 33% phrdesarrollo en investigacion,

educacion y difusion

Se realizara un convenio con El Ministerio de EdiGradonde se efectuaran aportes
para el disefio, la implementacion y evaluacidonadbnea de educacion Re-inventa
gue implementara sus procesos pedagogicos en lEgiao publicos cuya

problemética diagnosticada en los Proyectos AmbiestEscolares PRAES sea los

residuos soélidos.

Los beneficios obtenidos por el ministerio de Edi@aa su participacion y aportes
se veran reflejados en los buenos resultados eesalrrollo de acciones concretas
para la solucién a los problemas de residuosa®lidiagnosticados en sus PRAES,

ademas de los beneficios mencionados anteriornpangeel resto de los aportantes.

La Asociacion Latinoamericana de la Industria RiastAliplast, y su filial en
Colombia Acoplasticos se proponen trabajar fuertéeng@osicionar la imagen de
Responsabilidad Integral y en divulgar los reswitadxitosos de las empresas que
pertenecen al proceso. Otra parte importante ddlajp de esta asociacion, es
promover la participacion de las empresas en lagramas de reconocimiento
ambiental en el pais. Con la colaboracién de kectira de proyectos de Acoplasticos
Sefiora Ana Cardenas Mendozas se lograra su ajponte gatrocinadores de la linea

de participacion.

Asi mismo la participacion activa de las empresas wfilizan los envases plasticos
en el almacenamiento y distribucién de sus productumestibles, de aseo, agua
potable o en la fabricacion de electrodomeéstigestextiles, , drenajes y en general
que utilizan los plasticos como insumo para susresas, se haran participes del
proyecto Re-inventa realizando aportes econéminaslas por valor aproximado a

$2.000.000 que permitan solventar los gastosmestale la linea de Investigacion
Re-inventa, participando de los beneficios de practla responsabilidad socio

empresarial,fundamental para que las empresas se proyecten agnuades
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productivas con mejores relaciones de mutuo beaefion todos los grupos de
interés y con mecanismos que minimicen su impactuental.

Beneficios para las entidades aportantes:

» Divulgacion de la experiencia en los diferentes gresos y eventos
ambientales a nivel local, nacional e internacional

* Logotipo de la entidad como patrocinador en todms émpaques de los
productos ecoldgicos elaborados por Re-inventa.

» Despliegue publicitario en el espacio reservadoa paportantes vy
patrocinadores en el sitio Web Re-inventa.

» Divulgacion de la experiencia Re-inventa en logsitWeb de los donantes.

* Presencia del logotipo en todos los pendones piabblas de Re-inventa en
las campafas en colegios, universidades, entidafiesles y privadas,
eventos ambientales y de lanzamiento de productos

11.2 Estrategia Socio-cultural

En la actualidad la Internet es uno de los medias usados, versatiles y de mayor
penetracion en los habitos de la gente. Re-inveafaovechara al maximo las
posibilidades que ofrece la red en cuanto a creagiiso de redes sociales y
divulgacion de informacion; para ello se proponfindmar un grupo en cada red
social virtual, tener su pagina web y un blog; g enodo se pretende aprovechar
la velocidad y la capacidad de convocatoria de m&@io, asi mismo la capacidad
del “voz a voz” virtual y la posibilidad de un cnetento constante. Se espera de la
divulgacion en Internet forjar y filtrar un publidocipiente con la posibilidad de
integrarlos a una base de datos mediante la cdahp@cceder a informacion mas
especializada acerca de noticias, eventos, tallgraegrvicios prestados por la

organizacion.
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Otra forma de captar publico especializado es meglim divulgacion selectiva a
través de entidades educativas y ambientales, mysacademias especializadas de
arte y disefio. Con estas entidades existe la jidatbireal de formar convenios, de
abrir espacio para talleres en sitios diferentessphcio propio, e incluso de abrir
otros espacios de exposicion alternativos y ofisiaue pueden dar mayor
legitimidad a la labor de Re-inventa. Otra posilati para ampliar y educar
publicos es encontrar un espacio en la agendam@zalée ciertas escuelas de arte,
abriéndose pequefios espacios en clases establgcifiags a los procedimientos
de la organizacion. Para ello se pueden dictarlashanformales, compartir el
portafolio y las intenciones de la organizacion.€Sta época es necesario sumar a
los medios virtuales el contacto y la comunicacdirecta y amable con los
responsables de impartir educacion y con la conaghieh general; por esto es
necesaria la elaboracién de una gran base de diaimdistas, disefiadores, docentes
y administrativos a quienes se les pueden comgdadiavances del proceso. La
academia es un medio ideal para la difusion y daeibn, porque permite una
comunicacion y un ambiente de retroalimentacion wkeas, posturas,
procedimientos y formas de gestion. En generalesegitan abrir estos espacios
como formas complementarias de educar. La comuditade la experiencia es
clave en la formacion de artistas y disefiadoregjygolos alienta a proponer y
construir una intencién de vida y les permite ailbera propdsitos y proyectos que
ya estan en marcha; y debido a que muchas vecessfmscios de trabajo y
expresion suelen ser escasos, incluso es posibieegoir una colaboracién
desinteresada y espontdnea de parte de artistasefiadores emergentes y

estudiantes de otras carreras.

Como ya habia sido mencionado es necesaria la ¢cacion directa con cualquier
persona natural, organizacion o entidad, pero @staunicacion directa, informal
debera tener como base algo real. La mejor marergra@mocionar y gestionar
alianzas con otros sectores es mediante la coas@iidde un portafolio elocuente y

nutrido que dé cuenta del trabajo realizado pordanizacion.
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La comercializacion de productos Re-inventa puedgarf relaciones que
trascienden el mero acto de consumir. Un consuntidam producto de Re-inventa
tiene la posibilidad real de involucrarse con lgecpsos de la elaboracion del
mismo Yy establecer empatia, afinidad o gusto alémsas niveles de gestion de la
organizacion. La organizacion no debe perder nulecaperspectiva y las
posibilidades pedagdgicas que ofrece a la comunRiednventa es un conjunto de
practicas y habitos que pueden llegar a definimado de vida; de esa manera la
comercializacion aparte de generar ingresos, esviiriaa activa de los demas

aspectos de la organizacion.

Re-inventa se constituye, en su esencia, como @megito articulador entre la
empresa privada, la cultura, en funcion de lasartel disefio, y el medio ambiente.
Si bien existe el reto de formar un publico intatgsen hébitos responsables con el
medio ambiente y unos consumidores de dichas pa&cén las artes y el disefio, es
necesario consolidar un grupo de empresas que ig&Fasadas en programas de
responsabilidad social empresarial. La responsalili social empresarial,
generalmente apoya tres grandes causas en laidatljdab social, el medioambiente
y por ultimo la cultura. En el caso de Re-inverdaa Empresas interesadas en
patrocinar los proyectos de reutilizacion artistm@puesta por la organizacion
obtendrian reconocimiento en la contribucién alimembiente y la cultura; y gracias
al importante componente pedagdgico podrian dirarte de sus recursos a
proyectos educativos. Las empresas que retribugete mle sus ganancias a la
financiacion de proyectos socialmente responsagldmcen acreedoras de beneficios
tributarios, y logran mejorar su imagen frente @daunidad, ya que adquieren un
alto protagonismo en todas las iniciativas que apofor intermedio de Re-inventa
se pueden entretejer muchas iniciativas privadastgtales que tienen de fondo el
mismo propasito de aportar a la solucion de lasdga problematicas sociales.
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11.3 Ingresos por servicios y productos.

Los ingresos por servicios provendran del compeaneté investigacion por

donaciones de empresas en cumplimiento de la RS$Epcthponente de Educacion a
través de la implementacion de talleres, cursoarlaty conferencias, y venta de

manuales “hagalo usted mismo” que se podran ddélsarem el laboratorio 0 en

espacios alternos, asi mismo la linea de comera@@din aportard por consultorias,

venta de productos del laboratorio en el lugar rojsem ferias artesanales y vitrinas

de los puntos de red.

Las donaciones de amigos se realizaran a traviaspdgina Web, que contara con un

espacio oficial para los aportes por foundraising.

Las tarifas variaran de acuerdo a las negociaciatelsntadas y tendran un rango de

aplicacion de la siguiente manera:

Actividad Costo Duracion
Talleres colegios estatales $10.000 por 3 horas cada ung
persona

Talleres colegios privados

$150.000 grupo
Max. 20 personas

3 horas cada und

Cursos grupos organizados $2.000.000 grupo 15 horas
Max. 20 personas semanales
Conferencias $300.000 1 hora
Consultorias $5.000.000 N.A.
Investigacion $50.000.000 6 meses
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12. EVALUACION Y CONTROL

12.1. Criterios de evaluacién a la empresa

En este sentido, cabe precisar que la evaluacidosderocesos Re-inventa no es un
fin en si mismo, mas bien es un medio para optimaayestion de sus lineas de
accion.

Para su aplicacion se tomara un punto de refergreéadesarrollaran indicadores de
logro que son lo que miden los productos, efeetdmpactos, derivados de las
actividades desarrolladas a partir de los insumepodibles y de los procesos

gestionados.

12.2. Tipos de evaluacion

Evaluacion de primer nivel
* Indicadores de productos: reflejan los resultadoxi@tos de las actividades
desarrolladas a partir de insumos disponibles yosleprocesos adelantados
gue contribuyen al cumplimiento de objetivos.
Evaluacion de segundo nivel
» Indicadores de efecto: son los resultados que dema mediano plazo las
contribuciones de los procesos desarrollados, Bizacton y pertinencia,
implicando que esta utilizacion ha generado uneste$ s posteriores.
Evaluacion de tercer nivel
* Indicadores de impacto: son los logros y contribones del proyecto al
cumplimiento de la mision y objetivo superior deolganizacion en materia

de desarrollo humano, calidad de vida y bienestda domunidad.
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12.3. Indicadores

Primer Nivel

1. Numero de productos con caracteristicas de reatibn disponibles en el
mercado.

2. Numero de empresas vinculadas en los procesos cgemcion de
materiales.

3. Tipos de materiales obtenidos en el acopio.

4. Numero de productos reutilizados Re-inventa didegia

5. Numero de disefios llevados a cabo en la lineaathipcion.

6. Numero de personas externas a la organizacionaytieipan en los procesos
de taller abierto.
Numero de talleres hagalo usted mismo desarrollados
Numero de organizaciones ambientales participadéedos procesos Re-
inventa.

9. Numero de establecimientos comerciales que distitbu productos

reutilizados Re-inventa.

10.Numero de productos reutilizados Re-inventa verglido

Segundo Nivel

Numero de productos reutilizados Re-inventa rengplda productos
convencionales.

Porcentaje de productos reutilizados elaboradgsasesos independientes.
Porcentaje de incremento en empresas vinculadasognprocesos de
recuperacion de materiales.

Porcentaje de incremento de productos reutiliz&ssventa elaborados.
Porcentaje de incremento de personas vinculadadognprocesos de
separacion en la fuente.

Porcentaje de incremento en la vinculacion de goas a los procesos de
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taller abierto.

7. Porcentaje de incremento en el nimero de talleggmlb usted mismo
desarrollados.

8. Porcentaje de productos reutilizados Re-inventaardeltados por estas
personas.

9. Porcentaje de incremento en la vinculacion de drgaiones ambientales

vinculadas a los procesos Re-inventa.

Tercer Nivel

1. Porcentaje de necesidades satisfechas con losgbosdeutilizados.
2. Porcentaje de disminucion de los desechos solidosailiarios en la ciudad

de Bogota.
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PRESUPUESTO DE INGRESOS Y GASTOS
GASTOS POR LINEA

Artista plastico 9.000.000,0!
Disefiador Industrial 9.000.000,0f
Ec6logo 3.000.000,0f
Ingeniero Ambiental 3.000.000,0f
Computador 1.500.000,04
Transporte 1.200.000,0|
Servicio de maquinaria 3.000.000,0f
Kit de herramnientas basico 300.00
Sub-Total 30.000.000,0p
Imprevistos 15% 4.500.000,09
TOTAL GASTOY 34.500.000,00

Relacionista publico 4.500.000,0
Pedagogo 4.500.000,0
Computador 1.500.000,0
Transporte 600.000,00
Presentacion Re-inventa 150.000,0
Sub-Total 11.250.000,0p
Imprevistos 15% 1.672.500,04
GASTOS 12.922.500,0p
[ Uneadeedwcagen _ |
Pedagogo 16.500.000,0p
Disefiador gréfico 1.500.000,0|
Artista plastico 16.500.000,0p
Computador 1.500.000,0|
Cémara fotogréfica 1.500.000,0
Impresién guias 5.000.000,0
Transporte 2.400.000,0
Sub-Total 44.900.000,0p
Imprevistos 15% 5.835.000,0q
GASTOS 50.735.000,0Dp
[ Uneadepamicpacien |
Secretaria 8.000.000,0
Auxiliar técnico 8.000.000,0f
Arriendo 24.000.000,0p
Adecuacién 10.000.000,0p
Computador 1.500.000,0
Impresora 200.000,00
Fax 200.000,09
herramienta 5.000.000,0f
Sub-Total 56.900.000,0p
Imprevistos 15% 8.535.000,0(
GASTOS 65.435.000,0p
Linea de comercializacién
Relacionista publico 6.000.000,0
Disefiador gréfico 3.000.000,0f
Computador 1.500.000,0|
Sitio web 500.000,0¢
Impresién portafolios 5.000.000,0f
Sub-Total 16.000.000,0p
Imprevistos 15% 3.750.000,04
GASTOS 19.750.000,0!
TOTAL EGRESOS ANUALES 183.342.500,0
INGRESOS DIRECTOS
Talleres convenio Secretaria de Educacion 32.000.000,0
Talleres colegios privados 18.000.000,0!
Talleres grupos organizados 8.000.000,0q
Conferencias 1.800.000,0q
Investigacion desarrollo técnico 50.000.000,0
Ventas productos Re-inventa 14.400.000,0!
Consultorias 10.000.000,0

subtotal

134.200.000,0

INGRESOS INDIRECTOS

Donaciones RSE 30.000.000,0
foundraising 5.000.000,0q
Estimulos estatales 30.000.000,0
Recursos de crédito 20.000.000,0
Subtotal 85.000.000,0
TOTAL INGRESOS ANUALES 219.200.000,00
UTILIDAD 35.857.500,0p
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ENERO FEBRER MARZO ABRIL | MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRCTUBRE | NOVIEMBREDICIEMBRH SUBTOTAL

TOTAL

INGRESOS

Invesigacion Técnica 50.000.00( 50.000.0 00 50.000.000

EGRESOS

Personal 4000.000| 4.000.000 4.000.000 4.000.00  4.000.000 4000. 24.000.000]

Gastos operativos 1450.000| 1.450.00 1.450.000 1.450.o0  1.450.000 10880. 8.700.000

Insumos 1.800.000 1.800.000 34.500000
TOTAL

EGRESOS

Personal 3.000.00q 3.000.000 3.000.000 9.000.000

Gastos operativos 1.672.50 200.000 200.000 200.000 2.272500

Insumos 1.500.00! 150.000 1.650.000 12.922.500
TOTAL

INGRESOS

Talleres convenio Secretaria de Educacion 8.000.000  8.000.000 8.000.00f 8.000.0§0 32.000.000

Talleres colegios privados 3.000.00¢ 3.000.000 3.000.000 3.000.,00(B.000.00 3.000.040 18.000.000

Talleres grupos organizados 2.000.00( 2.000.000 2.000.000 2.000.p00 8.000.000

Conferencias 300.000 300.040 300.000 300.000 300.00 300.0040 1.800.000 59.800J000

EGRESOS

Personal 3.450.000 3.450000 3.450.J00  3.450.000 3.450.000 ®880. 3.450.000 3.450.00 3450.000 3.450.J00  34.500/000

Gastos operativos 10.835.00( 240000 240 000 240.p00 240000  240.000 200.00240.000  240.00 240.000  240.0h0  13.235000

Insumos 3.000.00( 0 50.735.090

EGRESOS

Personal 1600000 1.600000  1.600.d00  1.600.000 1.60d.000 E 1.600.000 1.600.00 1600.0§0 1.600.d00  16.000,000

Gastos operativos 3.253500 3.253.500 3.253.100 3.253500 3.253.500 %@E3. 3.253.500 3.253.50 3253.500 3.253.400 32535/000

Insumos 16.900.00( 16.900.000 65.435.0p0

COMERCIALIZACION TOTAL

EGRESOS

Personal 3.000.000| 3.000.000f 1500.000| 1.500.000 9.000.000|

Gastos operativos 5.000.000 5.000.000

Insumos 1.500.000| 4.250.000 5.750.000) 19.750.000

INGRESOS TOTAL

Ventas productos Re-inventa 1.600.000| 1600.000f 1.600.000| 1.600.000/ 1.600.000| 1.600.000| 1.600000] 1.600000] 1.600.000] 14.400.000

Consultorias 5.000.000 5.000.000 10000.000|

Donaciones RSE 30.000.000 30.000.000

foundraising 555555 555.555 555.555 555.555 555.555 555.555 555555 555555 555.555 4999.995

| Estimulos estatales 30.000.000 30.000.000

rearso por credito 20.000.000 20.000.00 0| 109.399.995

I TOTAL INGRESO S 219.199.995!
[ rormconesos | rmsmzsm]
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CRONOGRAMA DE EJECUCION

[ACTIVIDADES POR COMPONENTE
ENERO | FEBRERQ MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPT | OCTUBRE NOV DIC
, JUEMEO FECHA DE FECHA DE
item ACTIVIDAD E:]ECUCION INICIO FINALIZACION 1 2 3 L BB 411(2(3] 4| 1] 2| 3 L REBMNI|2
I. INVESTIGACION HEEEEEE
L.I. [Investigacién Técnica 24 17/01/201)L 15/07/20}1
1 Establecer las empresas interesadas 2 17/07§2011 /281001
2 Experimentacién de materiales 8 01/02/2011 31/03/p01f1
3 Mejora del proceso 4 01/04/201. 30/04/2031
4 Recopilacién de los pasos 4 02/05/201 31/05/2031
5 |Definicién de Herramientas 2) 01/06/201. 17/05/2031
6 |Andlisis del ace-balance 4 01/04/201. 30/04/2011
LIl [Investigacion Social 12 17/01/201L 15/04/20}1
1 [Desarrollar bases de datos 4 17/01/201 18/02/2011
2 |Validar bases de datos 3 21/02/201 14/03/2031
3 Contactar las organizaciones 5| 14/03/201 15/04/2031
4 |Crear lazos de confianza 5 14/03/201 15/04/2031
5 |Fortalecer redes 5 14/03/201 15/04/2031
I EDUCACION
1 Establecer parametros y condiciones. 8 01/02/p011 33001
2 Desarrollar los contenidos conceptuales 8 01/02/p011 1/038201.
3 Establecer los procesos practicos 8 01/02/p011 310032
4 |Incluir el eco-balance 4 01/04/201. 30/04/2011
5 Disefiar diagramar e imprimir guias 01/04/201. 30/04/2031
6 Implementar las estrategias pedagdgicas 01/05J2011 /11/201:
ll.__|PARTICIPACION
1 |Acondicionar espacio 2 14/02/201. 25/01/2011
2 |Establecer parametros de funcionamiento 4 01/034201 _ 31/03/201!
3 [Contar con un monitor permanente 36 01/04/2011 23maf2
Disefiar instrumentos para la recopilacior
4 |informacion 2| 22/03/201. 31/03/2031 ... .. .. .. .. ..................
5__|Implementar los procesos de participacion 36 01/041P0 30/12/201]
IV. [COMERCIALIZACION
1 Disefiar la imagen corporativa. 2 01/03/2p11 11/03/p01JL
2 |Elaborar un catalogo de productos y servicios. 4 Jam g 16/04/201fL
B Identificar los posibles clientes. 2 16/04/2911 202044
4 |Incorporar contribuciones de donantes 8 02/05/p011 06201
5 Elegir medios de divulgacion y frecuencia 17/08/40 29/05/201
6 Desarrollar un sitio web 16/04/201. 13/05/2011
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