Anexos

Anexo A: Panorama de la industria de la moda

PANORAMA DE LA INDUSTRIA DE LA MODA

En primer semestre de 2021
consumo de moda crecié
anivel mundial 23,5%

v
il

En Colombia mds de 6.500
empresas de la industria textil
y moda generan en promedio
un millén de empleos directos
eindirectos

>

Consumo de moda Colombia 2021
$27,7 billones
(recid 21% comparado con 2020

B

8,8%
Crecimiento esperado en
sector online para 2022

MERCADO DE ROPA DE SEGUNDA MANO

Adquiere moda o complementos usados

—
o

De 25a 37 afios

De 38 afios

EXPORTACIONES TEXTILES Y CONFECCIONES

Acumularon de enero a diciembre US$810
millones, 41% y 11% mds que el mismo
periodo de 2020 y 2019 respectivamente

Fuente: La Republica (2022).

CIUDADES EN LATINOAMERICA CON MAYOR
INVERSION EN MODA Y TEXTIL 2020

Meéxico
US$426 millones
Bogotd

US$260 millones

VENTAS ONLINE

(alzado:
(S

25% ventas e-commerce
CRECIMIENTO ESPERADO EN SECTOR ONLINE

incrementd 11,2%

Textil hogar:
19,3%

IMPORTACIONES TEXTILES Y CONFECCIONES

Acumularon de enero a diciembre US$2.534
millones, 27% més que el mismo periodo de 2020
y 19% més respecto al mismo periodo de 2019



Anexo B. Proceso de Salvatore Collecting. Descripcion del paso a paso para el

proceso de recoleccion de las prendas donadas.
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Fuente: Elaboracion propia con plantilla de Canva



Anexo C. Proceso de Salvatore Boutique. Descripcion del paso a paso para proceso

para la venta de las piezas disefiadas a partir de las prendas donadas.
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Fuente: Elaboracion propia con plantilla de Canva



Anexo D. Analisis de la competencia digital de Salvatore Authentic

NUESTRA MARCA Pagina WEB
/ Oferta de Valor |Rol de la marca Cédigos Explicacién Aprendizajes Pasos a Seguir
Con la informacién analizada de la marca
N N Lujo, Alejandro crocker muestra que En la pagina existe una B B -
. . Lujo consciente, . . Alejandro Crocker, se identifico que Salvatore
Segln las métricas se R empoderamienta en todas sus es opo. de
. reciclaje creativo, Ofrecer piezas . B . . Authentic comparte el lujo y las nuevas
considera quela ) femenino, nueva hay mujeres, mujeres comunicacion en laque
) cambio de dnicas hechas a . . 3 formas de expresarse, estas publicaciones
paginaes un 77% forma de alternativas y arriesgadas, Alejandro Crocker muestra
N . paradigmademoda| mano 100% sirven de apoyo para descubrir como se
bien y que solo tiene expresarse, demostrando que su manera su oferta de valor de una
sustentable como recicladas. et .
un fallo del 23%.  bisico sentirse inclusiva
u ico.

y comunicativa.

de vestir les da
d

emp i einclusién.

manera simple, pero

q

p en el lujo

puede posicionar la marca en los diferentes
medios de comunicacion como una marca de
lujo y su compenente de disrupcion.

Piezas clasicas y
Unicas con un
toque innovador,
distinguendose de
la moda italiana.

Ofrecer prendas
delujo con el
cuero dela
mejor calidad
italiana.

Lujo, prendas
diversas, status
social, disefios
clasicos con ideas
unicas.

Salvatore Ferragamo ofrece

piezas anicas, cldsicas y
limitadas elaboradas en sus
mejores cueros del mercado,
con una fabricacién hecha por
los mejores colaboradores de
Italia y del mundo.

Salvatore Ferragamo al ser
una marca de lujo intenta
generar conciencia dentro de
la organizacién e intentar
mitigar su impacto en la
sociedad por medio de sus
trabajadores.

Mediante el estudio realizado a Salvatore
Ferragamo se identifico que la elaboracion
aretasanal es un factor importante a tener
encuenta para poder ofrecer prendas Unicas,
exclusivas, lujosas y con altos estandares de
calidad.

Fuente: Elaboracion propia con Excel



Anexo E. Representacion grafica del buyer persona para Salvatore Collecting.

Fuente: Elaboracion propia con plantilla de Canva



Anexo F. Representacion gréafica del buyer persona para Salvatore Boutique
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Fuente: Elaboracion propia con plantilla de Canva



Anexo G. Render de la tienda fisica de Salvatore Authentic

Fuente: Elaboracion propia con plantilla de Coohom



Anexo H. Descripcion grafica de los puntos de Authentic Club

PARA LOS CLIENTES ORO
TENDRAN UNA BOLETA PARA
ACCERDER A NUESTRAS
PASARELAS, ASI COMO TODOS
LOS BENEFICIOS ANTERIORES

CUANDO SE CUENTA CON
MAS DE 800 PUNTOS
PODRAN ACCEDER A

PLATA OFERTAS EXCLUSIVAS Y A
LANZAMIENTOS
+800 PTS EXCLUSIVOS

TENDRAN ACCESO A UN 20%
DE DESCUENTO PARA
BRONCE REALIZAR LA COMPRA

+ 300 PTS

Fuente: Elaboracion propia con plantilla de Canva



Anexo |. Prototipo de la app Authentic club
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Fuente: Elaboracion propia con plantilla de Uizard



Anexo J. Tabla del plan de comunicaciones de Salvatore Authentic.
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Fuente: Elaborac
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