
	 1	

Colombia está de moda 

 

 

Trabajo de grado 

Juliana Robledo Sánchez 

 

 

 

Director 

Mauricio Barrantes 

 

 

Universidad del Rosario 

Escuela de Ciencias Humanas 

Periodismo y Opinión Pública 

 

 

Bogotá D.C. 

Enero de 2018 

 

 



	 2	

TABLA DE CONTENIDOS 

 

1. Anexo ……………………………………………………………….…………..…  3    
Objetivo …….…………………………………………….……………..…  3 
Justificación …….…………………..……………………….…………..…  3                                    
Métodos de la investigación…….……………………………….…..…..…  4 

2. Formato de presentación ………………………………………….………….....…  5 
Objetivo ………………………………………………….……………...…  5 
Sinopsis ………………………………………………………………..…… 5 
Diseño …………………………………………………………………...…  6 
Distribución de información ………………………………………..……...  7 
Menús ……………………………..………………………………..……...  7 
Vínculos …………………………………………………...……………….  7 
Motor de búsqueda ……………………………………………………...…  8 
Conexión con la audiencia y redes sociales ……………………………..…  8 
Informaciones ……………………………………………………………...  9 
Accesos directos …………………………………………………………...  9 
Anexo de contratos y cesión de derechos de autor ………………………...  9 
 

 

Agradecimientos 
Quisiera agradecerle a las personas que me ayudaron a que este trabajo fuera posible:  
 Mis papás y hermana 
 Juan David Velandia Tovar 
 Pilar Castaño 
 Diana Crump 
 Lorena Cuevas 
 Paola Tarazona 
 Pepa Pombo 
 Silvia Tcherassi y su grupo de trabajo 
 Carlos Polite y su grupo de trabajo 
 Melissa Losada, Marcela Vélez y el grupo de comunicaciones de M2Malletier 
 Ailin Acosta Pushaina 

Sofía López Silva 

 



	 3	

ANEXO 

Objetivo 

General:  

Informar acerca de las características y la importancia del boom de la moda colombiana a 
través de un especial multimedia.  

Específicos: 

-Explicar las características del boom de la moda colombiana y los factores que llevaron a 
este.  

-Acercar el periodismo de moda a un público más amplio. 

-Brindar un contexto acerca de la moda colombiana.  

Justificación 

La moda colombiana se encuentra en su mejor momento creativo. Existen varios 
diseñadores que están siendo reconocidos a nivel internacional por su trabajo, y así mismo 
se está hablando más de la moda colombiana dentro de ediciones de revistas especializadas 
en el tema, en plataformas de e-commerce internacional y en otros ámbitos relacionas con 
la industria de la moda internacional. Es por esto que se decidió hacer un especial 
multimedia que relatara la situación actual de la moda nacional y para esto es necesario 
hacer también un pequeño recuento histórico que permita entender la trayectoria de la moda 
en el país.  

Colombia está de moda permite profundizar en el periodismo de moda colombiano y la 
importancia de la moda en el país. En el país no se ha publicado y no existe un especial 
multimedia, en ningún medio (ni de moda, ni en general), que hable acerca de la moda 
colombiana, por lo que la creación de este es justificable. Las tesis que se han hecho del 
tema están más relacionadas con la publicidad, el consumo y la industria en sí misma, pero 
no se preocupan por explicar o contar acerca de la situación actual de la moda colombiana, 
su impacto, su historia y la manera en la que esta funciona.  

Con el especial se pretende llenar un vacío que hay frente a la moda colombiana, ya que no 
existe un producto periodístico de este tipo que hable exclusivamente de esta, ni mucho 
menos del boom por el que está pasando en este momento. Asimismo, tampoco existe un 
especial que intente tratar esta como un tema sencillo y simple de entender por todo el 
público. Por otra parte, este especial permite hacer un periodismo de moda más cercano que 
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puede llegar a un público más amplio, en el que se incluirían personas que normalmente no 
estarían interesadas en el tema.  

Para algunos, la moda es un tema excluyente, y una de las razones por las que consideran 
esto, es porque para hablar de moda se usan palabras técnicas o palabras en otros idiomas 
(especialmente en francés), por lo que se busca lograr, por medio del Glosario, que estas 
palabras sean más cercanas y fáciles de entender por el público, y que el hablar de moda no 
sea algo complejo. Una de las características más importantes, es que el especual cuenta 
con un lenguaje simple y un diseño dinámico e interactivo que permite que las personas 
digieran más fácil el tema. 

Métodos de la investigación 

El propósito del especial es realizar un pequeño recuento de la historia de la moda 
colombiana y hablar del actual auge de los diseñadores colombianos y de la moda nacional. 
Para el recuento de la historia de la moda colombiana, se buscó en el archivo de la revista 
Cromos en la Biblioteca Luis Ángel Arango, esta es una de las revistas más antiguas en las 
que se habla de moda. También se hizo una entrevista a la experta en moda Pilar Castaño, 
quien brindó datos especiales con respecto a la situación de la moda actual y a su historia.  

De igual manera, se utilizó un artículo titulado “Estar a la moda” escrito por Pilar Castaño 
para la edición del 24 de febrero del 2017 de la revista Cromos. En este artículo se hace un 
pequeño recuento histórico de la moda nacional y se mencionan algunos personajes 
importantes dentro de ella. También se utilizó el libro Mujeres Vestidas de la escritora 
Vanessa Rosales en el que hay un capítulo dedicado a la moda colombiana.  

Para hablar de las artesanías se hizo un trabajo de campo en Expoartesanías 2017, en el que 
se habló con varios artesanos y se pudo entender más la manera en la que se hacen dos de 
los objetos más emblemáticos del país, el sombrero vueltiao y la mochila wayúu. Aquí se 
hizo una entrevista una artesana Wayúu, Ailin Acosta Pushaina, quien proporcionó 
información sobre las técnicas y la tradición de la mochila. Por último, se utilizaron algunos 
datos extraídos de las entrevistas realizadas.  

El especial multimedia se enfoca en el boom de creatividad por el que está atravesando el 
país, para esto, se hicieron entrevistas a algunos de los diseñadores más relevantes del 
momento. Las entrevistas se hicieron en persona, por correo electrónico, por teléfono y por 
Skype, de acuerdo a la agenda y disponibilidad de cada persona. Los entrevistados fueron 
Pepa Pombo (teléfono), Diana Crump (en persona), Lorena Cuevas y Paola Tarazona (en 
persona), Silvia Tcherassi (correo), Carlos Polite (skype) y Melissa Losada y Marcela 
Vélez (correo).  
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Aparte de las entrevistas, se hizo una búsqueda en internet de perfiles e información, 
apoyados por las biografías que se muestran en las páginas web de cada diseñador. Johanna 
Ortiz, Edgardo Osorio y Mercedes Salazar no pudieron ser contactados, por lo que se hizo 
una investigación de cada uno usando las herramientas mencionadas anteriormente.  

Adicionalmente, se realizaron dos entrevistas, una a Lorena Cuevas, esta vez para hablar de 
la iniciativa de Latin Curated y la otra a Elena Wright, ex coordinadora editorial de la 
revista Vogue México y Latinoamérica, para que ampliaran más la información acerca del 
estado de la moda colombiana dentro del contexto internacional. Para realizar este contexto 
también se usaron diferentes revistas de moda y plataformas para entender el 
posicionamiento de la moda nacional dentro de la industria internacional.  

El especial cuenta con dos videos y varias fotografías de autoría propia y con algunas 
imágenes brindadas por los diseñadores, con los respectivos derechos de imagen. También 
se realizó un trabajo de campo en Colombiamoda 2017, en el que se exploró la forma en la 
que funciona la semana de la moda más importante del país. Este viaje sirvió también para 
crear vínculos con diseñadores y personalidades de la industria de la moda.   

Así mismo, se profundizó en algunos términos claves para entender la moda y así esta 
pueda ser entendida por un público más amplio. Para el diseño del especial se revisaron 
algunos ejemplo de plataaformas de moda y especiales multimedia, lo que permitió un 
diseño orgánico y minimalista, amigable con el usuario. 

FORMATO DE PRESENTACIÓN 

Acceso al especial: http://conlupa.co/colombia_esta_de_moda/index.html		

Objetivo 

Informar acerca de las características y la importancia del boom de la moda colombiana a 
través de un especial multimedia 

Sinopsis 

Colombia está de moda es un especial multimedia que pretende informar acerca del boom 
creativo por el que está pasando la moda colombiana. Comienza con un breve recuento 
histórico de la moda nacional hasta llegar a la situación actual, en la que algunos 
diseñadores están conquistando el escenario de la moda internacional y están posicionando 
el talento colombiano.  

El éxito de la moda colombiana no es producto únicamente del esfuerzo de sus diseñadores 
sino también de algunas plataformas, revistas o iniciativas que permiten que se hable del 
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talento del país. Dentro de Colombia está de moda se explica la manera en la que esto 
favorece a la moda colombiana y permite que esta se convierta en un referente.  

El diseño colombiano no está llamando la atención sólo por sus creadores prêt-à-porter, 
sino también por algunos creadores que sobresalen en materia de accesorios. Es por esto 
que se hace un pequeño reconocimiento a tres marcas de complementos que se están 
abriendo paso en la industria.  

Diseño 

El diseño utilizado para el especial es un diseño vertical con scroll hacia abajo. En la parte 
derecha se encuentra una scrollbar la que permite que el usuario pueda navegar de una 
manera más simple. Esta barra apoya el scroll vertical. Este está dividido en cinco 
secciones: Tejiendo la moda del país, De Colombia para el mundo, Postales de Colombia, 
No es sólo ropa y Glosario, las cuales fueron creadas de acuerdo a la información 
recolectada en las entrevistas y a la investigación previa. El especial tiene un diseño 
minimalista en el que el fondo es de color blanco, pero es apoyado por imágenes y colores.  

Dentro de Colombia está de moda se pueden encontrar imágenes y videos que 
complementan la información suministrada. La portada cuenta con una imagen de 100x100, 
con el título del especial en blanco con un recuadro del mismo color. Algunas imágenes son 
usadas en forma rectangular como una cenefa (100x100) para dar inicio a una nueva 
sección. En la parte superior se puede encontrar un menú fijo, el cual tiene los nombres de 
cada sección y permite acceder a cada una de ellas de manera rápida, lo que permite tener 
una mejor navegabilidad para el usuario.  

Tejiendo la moda del país cuenta con un video centrado y una pequeña línea de tiempo 
vertical. De Colombia para el mundo cuenta con seis imágenes correspondientes a los 
diseñadores. Al hacer clic en cualquier imagen se abre un perfil acerca del diseñador. Las 
pestañas se abren en una pestaña nueva para no interrumpir la navegación.  

Postales de Colombia cuenta con cuatro subtítulos apoyados por una imagen cada uno. No 
es sólo ropa está dividido en tres subtítulos en los que se encuentran imágenes apoyando el 
texto.  

El Glosario funciona como una pestaña nueva (o acceso directo) en la que hay un diseño 
vertical y se muestra una palabra o término y su descripción o significado. El fondo de esta 
sección es una ilustración a manera de patrón.   

Las imágenes utilizadas fueron editadas en Photoshop CC 2017 y la mayoría de ellas son de 
autoría propia, las que no, fueron proporcionadas por cada uno de los entrevistados. Los 
videos fueron editados en Premiere CC 2017 y subidos a la plataforma online Youtube. 
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Todo el contenido y el diseño del especial fue creado en Dreamweaver CC 2017 en 
lenguaje HTML, CSS3 y Javascript.  

Distribución de información 

La información está distribuida en cinco secciones principales: Tejiendo la moda del país, 
De Colombia para el mundo, Postales de Colombia, No es sólo ropa y Glosario.  

• Tejiendo la moda del país: En esta sección se hace un breve recuento histórico de la 
moda colombiana y sus hechos más relevantes hasta llegar a la situación actual.  

• De Colombia para el mundo: Cuenta con perfiles de los diseñadores (y sus marcas) 
más relevantes del momento. Quienes con su diseño y su talento aportan al 
posicionamiento de la moda nacional. Los perfiles fueron realizados a partir de las 
entrevistas realizadas y explican la relevancia y trayectoria de cada marca y creador.  

• Postales de Colombia: Existen algunas plataformas de e-commerce, revistas e 
iniciativas que permiten que el tema de la moda colombiana cruce horizontes y 
llegue a un público más amplio. Aquí se explican cuatro proyectos que han 
promovido la moda nacional aportando a su reconocimiento. 

• No es sólo ropa: Aquí se explica que el boom de la moda colombiana no sólo se está 
dando en términos de prêt-à-porter, sino que también existen diseñadores de 
complementos que están reforzando la imagen colombiana en el mundo.  

• Glosario: Como su nombre lo indica, es un pequeño glosario que pretende ampliar 
más el tema de la industria de la moda. En el glosario hay términos, palabras claves 
y nombres que permiten que el usuario pueda aprender más acerca del tema y se 
apropie de este.  

Menús 

El especial cuenta con un menú fijo en la parte superior, el cual conecta todas las secciones 
y permite navegar dentro de ellas.  

Vínculos 

Los vínculos usados en el especial multimedia funcionan como una ampliación al tema del 
que se está hablando. Hay dos vínculos que dirigen a videos que se encuentran en Youtube. 
Estos videos se encuentran en las secciones: Tejiendo la moda del país y De Colombia para 
el mundo.  

También existen otros vínculos los cuales dirigen a las páginas web de las plataformas 
mencionadas dentro del texto, como lo son Moda Operandi y Net-a-Porter. Estos vínculos 
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son utilizados para mostrar la manera en la que funcionan estas plataformas y para que el 
usuario pueda interactuar dentro de ellas. En la sección de Silvia Tcherassi hay un vínculo 
que dirige a la página Net-a-Porter en la que se venden las colecciones de la barranquillera.   

En Colette existen tres vínculos que dirigen a artículos relacionados con la colaboración del 
colombiano Esteban Cortázar y la tienda parisina Colette. Estos vínculos dirigen a las 
versiones digitales de las revistas Vogue Paris, Vogue y WWD.  

En el subtítulo Latin Curated, que se encuentra en Postales de Colombia, hay cinco 
vínculos que dirigen a artículos publicados en revistas y blogs de moda, los cuales están 
relacionados con la iniciativa colombiana. Aquí se pueden ver las noticias relacionadas con 
el evento realizado en la Semana de la Moda de Nueva York en septiembre del 2017. Los 
portales a los que dirigen los vínculos son WWD, Marie Claire, Fashionista, Who What 
Wear y The Business of Fashion. 

Motor de búsqueda 

Colombia está de moda no cuenta con un motor de búsqueda.  

Conexión con la audiencia y redes sociales 

El lenguaje utilizado en el especial es un lenguaje claro el cual pretende ser amigable con el 
lector para que este se interese en el tema. Así mismo, cuenta con un diseño minimalista y 
fácil de navegar. Colombia está de moda cuenta con varias imágenes que hacen más 
amigable el contenido.  

Aunque el especial multimedia pueda generar mayor interés en quienes conocen del tema, 
este está dirigido a todo el público y uno de sus objetivos es hacer que las personas se 
interesen por la moda colombiana y puedan saber más acerca de ella. De hecho, esta es una 
de las razones por las que se creó el glosario, para acercar el tema a todas las personas. No 
hay un límite de edad, ni está dirigido a un género específico. A pesar de que algunas veces 
la moda esté vinculado a un tema femenino, Colombia está de moda no está dirigido 
únicamente a las mujeres, sino también a los hombres.  

Al hablar de moda colombiana el primer público objetivo al que va dirigido el especial es a 
los colombianos, para que estos puedan informarse acerca de un tema nacional que está 
teniendo mucha relevancia. No obstante, también está dirigido a cualquier persona 
interesada en el tema, ya que es informativo y fácil de digerir.  

Una vez publicado el especial se pretende hacer una difusión por medio de redes sociales, 
para que de esta manera los diseñadores que hicieron parte del trabajo y personas 
relacionadas con el tema puedan compartirlo también en sus redes sociales. La plataforma 
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que se usará será Facebook, ya que se considera que esta tiene un gran alcance y todos los 
diseñadores cuentan con una FanPage. También se espera hacer una presentación del 
trabajo en algunas revistas especializadas en moda como lo son Vogue México y 
Latinoamérica y Fucsia.  

Informaciones 

Se informa acerca de la moda colombiana, su trayectoria, sus creadores, promotores y el 
impacto que está teniendo a nivel internacional.  

Accesos directos 

El principal acceso directo que tiene Colombia está de moda es a su Glosario que se 
encuentra enlazado en una pestaña nueva.  

Anexo de contratos y cesión de derechos de autor 
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