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La circulacién comercial del libro académico nunca ha sido
una tarea facil. Siempre han existido publicos para este tipo
de libros, sin embargo, la especializacidn de este tipo de tex-
tos restringe su circulacién. Esto pone a las publicaciones
académicas en una suerte de paradoja. Por un lado, la calidad
y la pertinencia de su contenido para diversos tipos de lecto-
res, hace que los textos académicos sean indispensables en
librerias y en bibliotecas. Por otro lado, su caracter de espe-
cialidad hace que no tengan un publico amplio en cada uno de

sus temas.

En este orden de ideas, ofrecer libros con contenido académico parece
ser una labor que intenta ir en contravia, pues no son libros dirigidos a
publicos masivos. Su circulacién se vuelve indispensable para un amplio
nicho de lectores interesados, cada uno en su 4mbito, en el amplio espec-
tro temdtico que ofrecen. Estas son las circunstancias en las que quedan
sumergidas las librerfas académicas y universitarias, pero también los li-
breros, como yo, y a las cuales tenemos que enfrentar dia a dfa.

Hacerle frente a esta situacién es motivo de inquietud para cualquier
librero curioso que tiene como labor comercializar este tipo de catdlogos,
y esta inquietud puede aparecer en su més elemental actividad cotidiana:
bien sea ordenando libros, ofreciéndolos o simplemente recibiéndolos.

No es ficil sacar adelante esta tarea, maxime cuando muchos de estos
libros nacen sin una aspiracién comercial. Los libros universitarios son
un ejemplo claro de una pretension, al menos distinta, a esta aspiracion,
si bien no son ajenos a ella. El trabajo de las editoriales universitarias estd,
entre otras cosas, mds centrado en la difusién del saber.! Sus catdlogos
no estdn pensados para publicos masivos, sin embargo, de alli emana su
principal cualidad a la hora de entrar de lleno al mercado del libro.

La especialidad de los catdlogos universitarios y académicos (o inclu-
so de otra suerte de catdlogos para puiblicos mds amplios) puede ver-
se como un arma de doble filo en la circulacién comercial del libro.
Por esta cualidad su 4mbito de exhibicién tiende a ser restringido y
su consumo limitado. Por un lado, el volumen de titulos de ediciones
universitarias frente a otro tipo de publicaciones es bajo?, lo cual inci-
de en su circulacién. Por otro lado, la especialidad de estas publicacio-
nes, su presencia en el mercado y su edicién, ubicacién y organizacién,
facilitan la tarea de distribucién de modo eficaz al nicho especifico, entre

los maltiples tipos de lectores.

1 La produccién de la edicién universitaria suele estar abocada, principalmente,
a la difusién del saber y a su uso social. Sobre este respecto recomiendo ver “La
dimensién politica de la edicién universitaria”, en Nogueira Dobarro, A. Universi-
dad y edicién. Ediciones Uniandes - Siglo del Hombre Editores, 2018

2 Sobre este particular, ver Ponsford, M., “La importancia de fomentar el libro y la
cooperacidn en laregién” (entrevista), en Revista Contraportada No.4. Ediciones
Uniandes, 2019.
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Transmitir este cardcter diferencial, es decir, la especialidad de estas edi-
ciones requiere de cierta sofisticacién. Se puede pensar en la figura de la
‘coleccion’ en las editoriales como una manera de transmitir la especialidad
de algunas publicaciones. Las bibliotecas son un ejemplo sobre la forma
en que se organizan los textos en colecciones. La figura de la coleccidn, en
sus multiples acepciones, tiende a facilitar el proceso de clasificacién de los
libros para los diversos puablicos, y uno de los resultados de este esfuerzo
de clasificacién es el acercamiento éptimo de los libros para el lector final.?

Las librerfas no son ajenas a este proceso de organizacién temdtica.
Una librerfa especializada en libros académicos y universitarios ve en esta
organizacién la columna vertebral del trabajo de difusién de las publi-
caciones. La especialidad se vuelve una virtud, gracias a ella, los libros
ofrecidos por los libreros alcanzan una mayor y mejor visibilidad para los
diversos publicos. Los ptblicos son agentes clave para la supervivencia de
espacios como las librerfas y las bibliotecas. En particular, los lectores de
temas de muy diversa indole temdtica son protagonistas en las librerfas
especializadas, toda vez que alli encuentran satisfechas sus necesidades
bibliogréficas, a veces tan especificas. Asumiendo que existen cierto tipo
de necesidades por parte de estos publicos, podemos hacernos las sigui-
entes preguntas: jcudl es el objetivo del lector al adquirir estos libros?
Y ;qué efecto puede llegar a producir el libro en él? Al realizar estas pre-
guntas me permito hablar sobre los publicos especializados que buscan
un contenido particular dentro de las librerfas académicas y universitar-
ias, pero también, sobre el rol principal que cumplen sus libros en estas.
Para ello comenzaré por discutir cudl es el rol principal que cumplen los

libros especializados en las librerias.

El libro y la libreria

Como afirma Chartier, el libro es un objeto con poderes (2009). Entre
todos los poderes que le atribuye al libro en su ensayo ‘El libro y sus
poderes (siglos xv-xviir)” Chartier identifica poderes sagrados, mégicos
e incluso patoldgicos. Sus poderes también tienen efectos sobre el cuer-
po. Al examinar un caso, nada menos que una carta de Diderot, nos

dice lo siguiente:

“Pero el cuerpo puede también revelar la emocién mds sincera,
la que produce la identificacién con un texto que procura un
conocimiento pragmdtico de las cosas y de los seres, y hace

interiorizar, en la evidencia del sentimiento, la particién entre

el bien y el mal”.

3 Sobreeste fendmeno, recomiendo los casos compilados en el libro La coleccién:
auge y consolidacién de un objeto editorial, (Rivalan, C. y Nicoli, M., editores
académicos), Ediciones Uniandes - Editorial Universidad Nacional de Colombia,
2017

4 Ver Chartier, R,, £l libro y sus poderes [siglos xv-xviii], p. 27.



En otras palabras, los libros son portadores de contenidos que provo-
can toda suerte de cosas en quien los lee, y agregaria que, en virtud de
estos poderes, también son un objeto con un impacto cultural cuando
menos potencial. El libro académico, y en particular el universitario, es
un portador de ideas forjadas en su mayorfa en los més sofisticados cen-
tros de pensamiento, como son las universidades. Los libros de este corte,
que examinan al ser humano y a la sociedad en sus multiples manifes-
taciones, son productos culturales que ofrecen las herramientas tedricas
para producir toda suerte de transformaciones sociales.

Una librerfa con un catdlogo universitario hace parte fundamental de
este proceso, en el dmbito de la comercializacién del libro. Las libreras
y sus libreros son conocedores y artifices de su catdlogo, son un eslabén
en la cadena de produccion del libro que se encuentra justo antes de que
la obra creada llegue a manos del lector final, alguien cuyo pensamiento,
una vez aborde el libro, cambiard cuando menos un poco.

Como librero trato de situarme en esta circunstancia, soy consciente
de que ofrezco con cada libro un conocimiento que puede tener un im-
pacto significativo en la sociedad. Cada consulta es una oportunidad de
transformar la manera como vemos el mundo, y cada conversacién con
un lector transforma mi manera de ver el entorno que me rodea. Esta
convergencia de saberes se ve reflejada en la seleccién de los titulos que,
segin las bisquedas temdticas de mis lectores, y segtin las més recientes
producciones bibliogréficas, intento que se adapten de la mejor maneraa
las temdticas con las que cuenta mi catdlogo.

Esto ultimo me hace plantear una cuestién fundamental: la librerfa
académica y universitaria es una librerfa de ideas. Como ocurre con el
conocimiento, concibo la librerfa como un esquema de categorias, en lo
posible muy variadas y sofisticadas, que son organizadas de manera espa-
cial. En estas categorias se ubican los libros. En este ‘esquema’ navega el
librero como un orientador en un mar de saberes. Los lectores, también
navegantes de este mar, pueden encontrar y comunicar otros saberes que
dan luz a categorias diferentes. Este didlogo ensancha el mapa del saber, el
cual permite navegar de mejor manera sobre este mar de ideas.

Llegados a este punto, me permito afirmar algo que, muy seguramente,
ha sido facil de inferir segin lo expuesto: como librero sostengo que el
conocimiento y el cuidado de las categorias en las librerias, su construc-
cién y su consolidacién, asi como la formacién del librero alrededor de
ellas, son la clave del éxito en una libreria de libros académicos y universi-
tarios.” La riqueza de este tipo de catdlogos radica en la inmensa variedad
de miradas sobre una infinidad de temas. Esto convierte a las librerfas
académicas y universitarias en lugares de consulta de la mds diversa bi-

bliograffa. Su éxito en el mercado del libro, y de paso su posicionamiento

5 Estaesunacualidad no menor en cualquier libreria. Recomiendo, para ahondar
en esta cuestién, los capitulos dedicados al librero (cap. 1) y a las secciones
(cap. 3) en Ringewaldt, T., Manual para libreros. Editorial Herder, 2001.
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como espacio cultural, deriva de la variedad de libros

ofertados y vendidos, méds no de la cantidad de e¢jem-
plares vendidos de un solo titulo. Saber orientarse en el
‘mar de ideas’ es indispensable para que esta variedad
de libros pueda llegar a manos de su lector mds preciso;
de allf que las categorias, variadas y ordenadas armé-
nicamente en un espacio, sean la clave de ese éxito. La
habilidad del librero para orientar y orientarse en este
espacio vastisimo de conceptos es mds que indispensa—
ble para este logro, asi como su capacidad de escuchar

y comprender las necesidades del lector.

El libro y el lector

El lector es una pieza clave en todo este proceso de cir-
culacién del libro académico y universitario. De algtin
modo, es el agente que le da una razén de ser a su cir-
culacién comercial, y puede afirmarse que le da una
razén de ser a la circulacién del libro en general. En el
caso de los libros especializados, el reducido publico
que los buscan cumple, al encontrarlos, con una de las
principales finalidades de la produccién de este tipo de

textos académicos y universitarios, la cual es la difusion
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del conocimiento. El lector es quien recibe este saber y
finalmente hard algo con él.

Este efecto derivado de la experiencia del lector, ubi-
ca la actividad de las librerfas especializadas en el espec-
tro de los dmbitos de circulacién del conocimiento, a
través de las publicaciones universitarias. Mds todavia,
las librerfas académicas y universitarias resultan ser un
testimonio permanente de la funcién social de las pu-
blicaciones, y un punto de partida de toda la transfor-
macién social venidera, producto de la circulacién de
los saberes.

Muchos de los visitantes de estas librerfas, mds que
curiosos del saber, suelen ser piblicos académicos, inves-
tigadores auténomos, profesores universitarios, huma-
nistas y cientificos sociales, cuya formacién profesional
volcada en actividades laborales de diversa indole, les exi-
ge estar al tanto de toda suerte de bibliografia sobre los
temas que atafien a las inquietudes del momento. Las li-
brerfas que ofrecen una seleccién especifica sobre alguna
variedad de saberes, facilitan el acceso a estas consultas
dentro de la comercializacién del libro.

Las busquedas de estos publicos a veces repercuten

en decisiones y acciones, pero también en todo tipo de



documentos o en las mismas novedades editoriales que,

mds adelante, llegardn a estar en las librerfas. De esta
manera, incluso en el mercado del libro encontramos
un saber que se alimenta de otros saberes, que dialoga
con otras voces, y que ofrece una nueva forma de en-
tender el mundo, que quizds se plasme en otro docu-
mento escrito o incluso en diversas précticas colectivas.

Esta forma de concebir las librerfas con contenidos
académicos y universitarios, sittia al conocimiento en
un lugar privilegiado para suscitar inquietudes, para
buscar transformaciones sociales y para producir més
conocimiento. También, con toda esta gestion, las li-
brerfas especializadas consiguen ocupar un lugar soste-
nible y relevante en la circulacidén comercial del libro.
Sus libros ofrecidos, con su contenido y su calidad, son
una herramienta para lograr todo esto, a la vez que la
posibilidad de ‘navegar’ entre los libros facilita alcanzar
estos objetivos. Como espacios de difusidn del saber,
las librerias académicas y universitarias comparten in-
tereses con otros espacios que difunden toda suerte de
saberes de maneras diferentes. Bien sea para transfor-
mar la sociedad o solo para gestar una nueva forma de

comprenderla, estas librerias, asi como las instituciones

universitarias y sus proyectos editoriales, las editoriales
académicas, las bibliotecas y en general los centros de
investigacién, encuentran en el saber el germen de todo

cambio social y apuestan por este cambio.
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