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20 años
Tras dos décadas de existencia, hacemos un alto para recordar el camino 
recorrido. El arduo trabajo de estos años es, sin lugar a dudas, un conti-
nuo aprendizaje del quehacer editorial universitario. El balance es contar 
en la Universidad del Rosario con un sello editorial que lidera, con la 
calidad de sus publicaciones, así como con la visibilidad y divulgación 
de la investigación, de la docencia y la extensión. Cumplir 20 años nos 
compromete a seguir trabajando y a emprender constantemente nuevos 
proyectos. Lo editorial es dinámico, es un reto permanente. Por mencio-
nar solo uno, hemos centrado nuestros esfuerzos en la construcción de 
redes del conocimiento que le den uso al conocimiento que publicamos:

En suma, se trata de pensar la escritura y la comunicación 
científica en diversos ámbitos disciplinares, entendidos 
como espacios discursivos, retóricos y conceptuales, su-
jetos a convenciones particulares, puesto que ingresar en 
la cultura escrita de cualquier dominio de conocimiento 
exige conocer sus prácticas discursivas más característi-
cas. (Ochoa, 2009; Bogel y Hjortshoj, 1984, citado en 
Carlino, 2004)

Para esta edición hemos reunido cuatro textos que representan aspectos 
relevantes y actuales para la edición universitaria: divulgación, lectura, 
traducción y diseño. Comenzamos con el debate sobre la presión por los 
clics para la visibilidad académica y el reto que impone a las universida-
des a efectos de no arriesgar la calidad. El especial lo compone el texto 
de Camilo Ayala (México), “Universidad lectora, universidad editora”; 
el artículo de Aníbal Bragança (Brasil), “Sobre o editor. Notas para sua 
história”; el artículo de Gisèle Sapiro (Francia), sobre la traducción de las 
ciencias humanas y sociales, y, por último, el artículo del diseñador Juan 
Carlos Ramírez, “El diseño gráfico en la divulgación del conocimiento”. 

En el marco de esta celebración, invitamos a todos los actores del traba-
jo editorial a mantener el ímpetu por construir desde la edición universi-
taria un país donde la inclusión sea gracias al conocimiento y a la equidad.
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