gejlayea nga)d esonbm]sa

FAGU BIADID EIECONUOIVIIA

—iTal vez con una cajita
mas la alcanzal-

S Jalg

MCIAGIND.

Universidad, Ciencia y Desarrollo  Programa de Divulgacién Cientifica TOMOV




2_ UNIVERSIDAD DEL ROSARIO PROGRAMA DE DIVULGACION CIENTIFICA

La caricatura es una sitira de la realidad.
Si bien no es objetiva, es un reflejo irdnico de ésta que
permite analizar un problema no sélo desde una fuen-
te primaria, sino también las percepciones que existen
del fenomeno en el momento que ocurrio. Esta inves-
tigacion se concentré en las caricaturas econémicas
para compararlas, para asi identificar la repeticion de
tematicas. El resultado es referenciacion de ciertos
procesos que han preocupado de manera recurrente
alos colombianos a lo largo del tiempo. La clase media
y los problemas que la afectan son el nucleo de las pre-
ocupaciones de los caricaturistas colombianos, entre
éstas el desempleo y el bajo nivel de los ingresos.
Palabras claves: caricatura econémica, realidad
econdmica, historiografia, problemas, clase media,
inflacion, ingreso.

* El uso de las caricaturas es exclusivamente académico.

Generalmente, la caricatura hace alusion a los te-
mas politicos y sociales que experimenta una sociedad;
criticas y satiras a los personajes politicos, a las decisio-
nes o a las reformas en un momento dado. Si bien el
interés principal de los caricaturistas esta relacionado
con los eventos en el dmbito de la politica, los temas
econdmicos no han sido despreciados por ellos y apare-
cen con mayor frecuencia en las agendas gréficas de la
prensa escrita cuando la sociedad enfrenta dificultades
econdmicas, ya sea una crisis financiera, altos indices de
inflacion, desempleo o una recesion.

Asi lo corroboran los investigadores en historia
econdmica de la Facultad de Economia de la Universi-
dad del Rosario, tras revisar los asuntos mas sensibles
para la opinién publica y la percepcion que se tenia

del desempefo econémico a lo largo del ultimo siglo,
a través de la caricatura como protagonista.

El estudio que realizan los investigadores Juanita
Villaveces Nifio y Paul Rodriguez Lesmes pretende utili-
zar la caricatura con contenido econdémico en Colombia
como base para hacer un andlisis de aquellos eventos
que han sido destacados por los caricaturistas y que
pueden dar luces sobre la percepcion que se tiene de
los asuntos econdmicos.

La motivacion es simple: si bien a lo largo de Ia his-
toria muchos eventos econémicos han sido plasmados
por caricaturistas, pocos trabajos han utilizado la caricatu-
ra como fuente primaria para el estudio de la historia eco-
némica. Una revision cuidadosa del uso de fuentes pri-
marias permite concluir que la caricatura sf es una fuente
valida para el estudio de asuntos histéricos, incluidos los
econdmicos (desde una perspectiva histérica).

De ahi que la caricatura con contenido econémi-
co —caricatura economica— puede ser considerada para
el andlisis en dos perspectivas. Por un lado, la caricatura
econémica estrechamente vinculada a un evento y mo-
mento histérico. Pensemos en caricaturas que reflejan un
problema especifico que ocurrié en un afo determinado.

La caricatura
politica tiene

mayor protagonismo en la pren-
sa, sin embargo, en momentos
de crisis los asuntos econdmicos
cobran importancia.

Continue el tema en el fasciculo intgractivo en
www. lIFOSAri0.edu.co/investigacion

Este articulo es una sintesis de los temas que desarrollan los grupos de investigacién de la
Universidad del Rosario. Este material cuenta con documentos, capitulos de libros, entrevistas,
fotografias y bibliografia de apoyo, entre otros soportes o estudios, que el lector podra
consultar en la pagina web www.urosario.edu.co/investigacion.
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En este caso la caricatura habla y muestra la percepcion de ese
evento en dicho momento. Por otro lado, caricaturas genéricas
que muestran problemas econdmicos no necesariamente vincu-
lados a un momento histérico. Aqui se puede pensar en carica-
turas que sefalan el desempleo o la condicion del trabajador sin
tener un vinculo especifico con un momento histérico particular.
Esta division permite entender el uso de la caricatura econdmica
en el analisis académico.

Por su parte, aceptar que la caricatura es vélida para pen-
sar la historia por su habilidad para reflejar ciertos eventos, no
excluye que ésta tiene una capacidad limitada para representar
una verdad completa. Es decir que la imagen se usa como un
reflejo de un contexto social, pero nunca como una mirada ob-
jetiva de los hechos. La caricatura es subjetiva, pretende, a partir
de la exageracion vy la satira, mostrar algun evento. De ahi que
sea una percepcion, pero nunca una verdad absoluta. Es trabajo
del investigador entender el contexto e interpretar la caricatura.

Sin embargo, las caricaturas constituyen una vision parti-
culary arbitraria de la realidad. Incluso, algunos estudiosos del
tema aseguran que el objetivo de su andlisis es diferente al de
otras fuentes histéricas convencionales, pues trata de obtener
la red sutil y compleja de signos que se tejen entre una con-
ciencia subjetiva y una conciencia colectiva.

El café colombiano:
—Parece que a mi compaiiero no le agrada la altura-
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La caricatura permite ver aspectos sobre
las sociedades que usualmente no son observa-
bles a través de otras fuentes y, en su diversidad
y conflictos, ver como se determinan y modifi-
can las relaciones sociales. Todo gracias a la ne-
cesidad de utilizar los simbolos de una mentali-
dad colectiva.

CARICATURA Y ECONOMIA

La caricatura econdmica se entiende como
la imagen o dibujo rédpido que responde habil-
mente a las circunstancias y situaciones com-
plejas de la economia, con el fin de denunciar y
criticar algunas realidades.

En este contexto, el caricaturista, a través
del dibujo, asombra al lector y permite entender
situaciones quiza mas complejas que la imagen vi-
sual. Algunos expertos aseguran que pone sobre

El Tiempo. 18 de agosto de 1954. Autor: Aldor
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el papel anhelos de la sociedad y
sintetiza de manera simple una
realidad Unica. En el trabajo del
caricaturista cada trazo y linea del
dibujo tienen un significado. Alli el
limite y la objetividad quedan fue-
ra de todo contexto, puesto que el
toque personal se denota en cada
uno de los detalles de su obra.

La caricatura econdémica va de
la mano con la caricatura politica,
busca opinar y reforzar situaciones
coyunturales, denunciar circunstan-
cias especiales de la vida nacional y
mostrar las tensiones sobre temas
especificos. Asi, aprovecha el dibujo
para hacer una satira o burla abierta
frente a las situaciones expuestas.

Es una herramienta critica
que sirve para medir la tempe-
ratura de las situaciones econo-
micas y sociales; para expresar el
sentir de la poblacién, contribuye
a la formacion y el desarrollo de
las naciones.

I Hechosy personajes

Los estudios més destacados so-
bre el uso de la caricatura para
explicar eventos, hechos, perso-
najes y sucesos del pasado han
sido realizados por Beatriz Gon-
zalez (1990), German Colmena-
res (1998), Rubén Dario Acevedo
(1993, 2000 y 2005) y Maria Tere-
sa Ronderos (2007).

Es necesario subrayar los andlisis
hechos a caricaturistas como Ri-
cardo Rendén, Chapete, Pepdn,
Antonio Caballero, Héctor Osuna y
Vladdo, entre otros. Estos anélisis
han matizado la historia politica del
pais, la mas representada a través
del pincel de estos caricaturistas.

LOS PRIMEROS TRAZOS

La caricatura surgié con fuerza
en el siglo XIX, vinculada al auge cre-
ciente de la prensa escrita y del desa-
rrollo de las técnicas de grabado. Sin
embargo, en sus primeros afos la
produccién de caricaturas es espo-
radica, aunque sobresalieron ciertos
trabajos por su técnica y critica.

Algunas caricaturas de la época
fueron recogidas por £l Zancudo (ga-
ceta satirica y de mordaz virulencia
del siglo XIX), con los trabajos desta-
cados de Alberto Urdaneta, Gustavo
Doré y Antonio Rodriguez, quienes
no desconocian los problemas eco-
némicos de la época, especialmente
las dificultades en infraestructura de
la capital y los desastres monetarios
de la época de la Regeneracion.

Si bien la caricatura en Colom-
bia comenzé en el siglo XIX, fue en la

La clase media: -Si sefior, esta
es nuestra canasta familiar-

El Tiempo. 26 de agosto de 1971. Autor: Chapete

década de los afos treinta del siglo
XX cuando se observé un trabajo im-
portante en este campo. Fue tal su
vitalidad que dicha época se conoce
como la edad de oro de la caricatura.

A lo largo del siglo pasado se
destacaron caricaturistas como Ri-
cardo Renddn, y mas recientemen-
te Chapete, Osuna, Vladdo y Pepdn,
entre otros. Si bien la motivacion
principal de la obra de estos autores
estaba relacionada con los temas po-
liticos, nunca dejaron de lado en sus
trazos las problematicas econémicas.

Las crisis financieras, las difi-
cultades derivadas de la inflacién,
el desempleo y la calidad de vida
han sido objeto de un gran nime-
ro de caricaturas, las cuales permi-
ten hacer un analisis histérico de
los temas econdmicos sensibles a
la opinién publica o que generaron
mayor interés en la prensa.




La caricatura
econOmica es un

dibujo rapido que responde a las circunstan-
cias y situaciones complejas de la economia
con el fin de denunciar y criticar.

Asi, la caricatura da cuenta de una pincelada de la historia vista
desde la sétira, la critica y el humor; igualmente, permite capturar el
efecto que produjeron en el dibujante las situaciones algidas para la
historia del pafs. Desde esta perspectiva, también es Util para repre-
sentar la forma como percibia y transmitfa un miembro de la sociedad
aquellas cosas de su entorno que lo influenciaban directamente.

ENTRE LA POLITICAY LA ECONOMIA

A diferencia de la caricatura politica, donde los elementos satiri-
cos reflejan una tajante polarizacién entre partidos, ideas, personajes
y opiniones, la caricatura econdémica hace mayor énfasis en las conse-
cuencias sociales y politicas de las coyunturas econdmicas.

Sin entrar necesariamente a determinar distinciones partidistas,
idealistas o a personificar el evento econdmico dibujado, a través de la
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caricatura se expresan las angustias relacio-
nadas con la pobreza, el desempleo y la co-
rrupcion, entre otras. Otras caricaturas hacen
referencia a las decisiones de politica publica
tomadas por algun personaje (impuestos, re-
forma agraria y comercio, etcétera).

Sin embargo, cuando se trata de revi-
sar caricaturas que han sido elaboradas va-
rias décadas atrds es necesario ubicarlas en
sus contextos respectivos, pues sélo quienes
estuvieron presentes en el momento histo-
rico podrian rememorar los hechos que se
buscan describir en el dibujo. Sélo aquellos
gue conserven una memoria privilegiada o
estudiosos de una época particular, podrian
identificar situaciones y personajes.

Algunos expertos aseguran que la his-
toriografia moderna permite reanimar el
pasado gracias a la facultad del hombre
de integrar diversos elementos a la visién
histdrica. La caricatura politica aporta un
elemento no formal, conocido como la
opinién publica, a la historia. Para otros,
el uso de la caricatura como medio de
andlisis histérico es valido por cuanto
expresa opiniones o visiones de la socie-
dad y de quienes la perciben a través del
medio en que se publicé.

Si bien la caricatura es una representa-
cién personal que imprime una aprecia-
cién subjetiva a los hechos, algunas ve-
ces exagerando la situacion, permite dar
cuenta de la percepcion y el imaginario
social frente a ciertos hechos, de las an-
gustias o malestares que la poblacion o
un grupo de ésta experimenta frente a
ciertos acontecimientos.

La caricatura permite acercarse al am-
biente e imaginario de una época; re-
memorar y entender las particularidades
de situaciones politicas, sociales o eco-
némicas. En esta medida, es una fuente
histérica importante y singular.
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MOMENTOS QUE HACEN LA HISTORIA

Varios periodos de la historia de Colombia han sido del interés de los
caricaturistas. Por ejemplo, temas como el café, tan importantes para nues-
tra economia, han sido objeto de caricaturas. Igualmente, momentos ten-
sos como la depresion de los afos treinta, los problemas financieros loca-
les, los niveles crecientes de inflacién o las dificultades en el sector agrario.

De la revision de prensa que realizaron los investigadores, las caricaturas
se pueden clasificar por temas segun la frecuencia. En la siguiente gréfica se
presentan los temas econdmicos que mas aparecen en la prensa. Es impor-
tante aclarar que una caricatura puede tener mas de una etiqueta, es decir,
puede hacer alusion a un tema econdmico de gobierno, tocar el tema de
campo Yy violencia, de esta manera aparece catalogada tres veces en la gréfica.

Un ejemplo del andlisis econémico a partir de caricaturas puede
ser la revisién de los afos treinta, en plena crisis mundial producto del
crash de la Bolsa de Nueva York. En ese momento, las caricaturas hicie-
ron alusion a las dificultades financieras y monetarias que enfrentd el
pais. La pluma de Renddn, de Samper y de Arango describian los pro-
blemas que mas angustiaban al lector: la devaluacién de la moneda, la
pérdida de poder adquisitivo y la falta de crédito internacional.

Alo largo del siglo XX, el tema cafetero también fue protagonista pri-
mordial tanto en asuntos econémicos como politicos. En el dmbito econo-
mico, la preocupacion mas latente reflejada en las caricaturas tiene que ver

con la fluctuacion de los precios y los acuer-
dos internacionales. Nuevamente la pluma de
Rendon y de Sampoer reflejaron estos asuntos.

El tema de la vivienda tuvo un papel
protagoénico a partir de la década de los se-
tenta cuando el presidente Misael Pastrana
Borrero puso en marcha el sistema UPAC.
A partir de entonces, el acceso de la clase
media a la vivienda cambid drasticamente,
ala par que el crédito hipotecario dinamizé
al sector de la construccion.

El optimismo vinculado a esta politica
se desmoronarfa a fines del siglo pasado, con
la caida del sistema UPAC y con la pérdida de
viviendas de muchos ahorradores. La historia
del UPAC (1972-1999) fue objeto de una enor-
me cantidad de trabajos de los caricaturistas,
aligual que el cambio de sistema a la UVR.

Los asuntos mas sensibles para la
opinién publica han sido las variaciones
de los precios y los bajos salarios. Estos
temas, entendidos como aquellos que in-
ciden directamente en el poder adquisiti-
vo de los colombianos y la calidad de vida,
han sido representados en los dibujos de
varios autores. La preocupacion es la clase
media, que depende de su salario y que a




-Asi es maestro, esto tiene gue tener muy buenos

cimientos, para que no se nos vuelvan casas de paja...
El Tiempo. 25 de agosto de 1970. Autor: Chapete.
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Los temas mas
ensibles a lo largo

de la historia son la inflacién y el bajo
nivel de los salarios; la preocupacion
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recurrente es la clase media.

diario lucha por hacer que sus ingresos al-
cancen y no se desvanezcan con la inflacion.

Segun los investigadores de la Universi-
dad del Rosario, es interesante ver caricaturas
que abarcan practicamente el siglo entero ha-
ciendo alusién a estos dos asuntos. No corres-
ponden a una época especifica, sino que inten-
tan mostrar la constante preocupacion de los
asalariados, de las amas de casa y de las familias
sobre los altos costos de los servicios publicos,
de los Utiles escolares o de los alimentos.

A través de la caricatura se puede ofrecer
por ejemplo una mirada alternativa para plan-
tear serios interrogantes sobre el progreso so-
cial y econdmico de Colombia en términos de
la calidad de vida, del poder adquisitivo de un
salario minimo o de los efectos de la inflacion
en ciertos momentos.

A pesar de la sétira, la subjetividad y el
tono de burla de las caricaturas, estas son un
reflejo interesante de lo que ocurre en una
sociedad, y la historia econdmica se nutre de
la revision de caricaturas, pues permite contar
algo mas de diferentes hechos y eventos. La
caricatura interactua con el lector; en esta me-
dida, es un lenguaje gréfico que invita al lector a
conocer un trasfondo, en este caso, econémico.

Es importante sefalar que este es un
trabajo novedoso en el drea de historia eco-
némica. ks el reconocimiento de la validez
e importancia de la caricatura econdémica
como una fuente primaria para el estudio de
ésta. El trabajo de los investigadores ha per-
mitido la compilacion de mas de dos mil cari-
caturas con contenido econémico, que seran
la base para trabajos posteriores en esta area.
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