Anexos Familias Inteligentes

Anexo 1 Poblacion de influencia en Valledupar

Poblacion Hombres Mujeres
Territorio (Pef'sonas Incidencia ., .,
efectivament % Poblacion % Poblacion
e censadas)
Departamento del Cesar (no
incluye poblacion de 639.228,00 43,33%  49,50% 316.417,86 50,50% 322.810,14
Valledupar)
Valledupar 459.349,00 31,14%  48,70% 223.702,96 51,30% 235.646,04
Provincia de Padilla 188.332,00 12,77%  49,74% 93.685,65 50,26%  94.646,35
Barrancas 28.549,00 49,50% 14.131,76 50,50% 14.417,25
Distraccion  11.934,00 50,80% 6.062,47 49,20% 5.871,53
ElMolino  6.963,00 50,20% 3.495,43 49,80% 3.467,57
Fonseca 48.852,00 49,20% 24.035,18 50,80% 24.816,82
Hatonuevo 11.672,00 49,70% 5.800,98 50,30% 5.871,02
La Jagua del Pilar  2.952,00 52,50% 1.549,80 47,50% 1.402,20
San Juan del Cesar  46.077,00 49,40% 22.762,04 50,60% 23.314,96
Urumita 10.198,00 49,50% 5.048,01 50,50% 5.149,99
Villanueva 21.135,00 51,10% 10.799,99 48,90% 10.335,02
Total 1.475.241,00 100,00% 727.492,13 747.748,87




Anexo 2 Registro ante Camara de Comercio, Rut, Balance de apertura

CAMARA DE COMERCIO DE VALLEDUPAR PARA EL VALLE DEL RIO CESAR

CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y REPRESENTACION LEGAL

DE VALLEDUPAR Fecha expedician: 19/04/2021 - 09:05:58
L Recibo No. 000501155, Valor 6200
CODIGO DE VERIFICACION DPEKdWYpug
Verifigue el contenida ¥ confiabilidad de este cerificac, i & hitp: I colov.php y digite el ive codigo,
para que visualice la imagen g al desu dicion. La verificaciin sa puede reakzar de manera ilimilada, duranie 60 dias

calendario contades a partir da la fecha de su expedicién.

CON FUNDAMENTO EN LA MATRICULA E INSCRIPCIONES EFECTUADAS EN EL REGISTRO MERCANTIL, LA CAMARA DE
COMERCIO CERTIFICA:

NOMBERE, IDENTIFICACION Y DOMICILIO
Razén Social : FAMILIAS INTELIGENTES 5.A.2

Hit : 901475131-3
Demiclilic principal: valledupar

MATRICULA
Matricula Mo: 1BO275
Fecha de matricula: 12 de abril de 2021
Grupo NIIF : GRUPO III - MICROEMPRESAS

UBICACION
Direccién del domicilio prineipal : ER 11 13 B 54 - Obrers

Municipio : Valledupar

Correc elsctrénico : serviciocalelienteffamiliasinteligentes.co
Teléfons comercial 1 : 5720260

Teléfono comercial 2 : 3182841716

Teléfono comercial 3 No reporto.

Direccidn para notificacién judicial : CR 11 13 B 54 - Obrers
Municipia : Valledupar

Correo electrénico : servicioalelienteffamiliasinteligentes.co
Teléfono para not cacién L : 5720260

Teléfono natifica o2 1 318294171¢

Tzléfono notificaclidén 3 : No reporté.

La persona juridica SI auterizdé para recibir notificaclones personales a través del correa
slecrrénice, de conformidad con le establecido en los articulos 291 del Cédigo Gereral del
Proceso y del 67 del Céddigo de Procedimiento Administrative y de lo Contencioso Administrative.
CONSTITUCION

Por documente privade No. 01 del 06 de abril de 2021 de la Asamblea Constitutiva , inscrite en
esta Camara de Comercio el 12 de abril de 2021, con el No. 44126 del Libro IX, se constituyd la
persona juridica de naturaleza comercial denominada FAMILIAS INTELIGENTES S5.A.S.

TERMING DE DURACION
La persona juridica no se encuentra disuelta y su duracién es indefinida.

OBJETO SOCIAL

Cbieto sozial: El objets sccial de la compafiia consistird en:
1. Bealizar todas las opersciones autorizadas por la Ley para las compefiiss gue financian con
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DIAMN Formulario del Registro Unico Tributario .

WA COLGNRIA Mk

2 Conoepto[0[ 1] Inseripein

4. Nimero de formulario 14751415698
£. Nomero de identificacion Tributana (NIT) s.wiu.mmnma - | |«.mm
G0 14 7 8§ 13 |3 [muee it 247
IDENTIFICACION ;
24. Tipo de contribuyente 25. Tipa de documento 26. Nomero de Igentficacgn' 7. Fecha expediciin
Persona juridica 1
_I'_ugardé'é'upediﬂén 28. Pals ) i 29, Departamenio > p——
31. Pramer apalico ‘a?_segnmapﬂm ‘nmnm [\ ) uo&usmmes
25. Razon social

FAMILIAS INTELIGENTES SAS

UBICACION
3. Fals 32, Departamenta \ 77 ; A0 CludadMunicipio
COLOMBIA 1 & B |Cesar F 2 0 | Valledupar oo
41. Direceion principal 3
CR11 13B 54 BRR OBRERD
a2, cirty servicioalcliente@famiiasintel - co
43, Conlgo postal 57 20 2 6 D[45 Tekfono 2 31828417168
TLASIFICACION
Actividad principal Olrag actvidades i mere
4E. Codgo 47 Fecha Inicio actividad 4B Codign 0. Codgn 1 2 51. Codige cimientas
loe1ojlz0210408|||6 4 a4ff 0 8 o485 | L
J Calidades y Afril

1 2 3 4 5 L U N S -
soompls |7 |o |1 41/8lazls 8l
05- Impto. renta y compl. régmen ordinar
07- Retencién en la fuente a tiuld de rent
08- Retencién en Ia fuents en &l impuesto
14- Informante de exogena |
16- Obligacién facturar por ingresos bienes
42- Dbligado a llevar contabidsd | |
48 - Impuesto sobre as ventas - IVA_

Obligados aduaneros. Exportadores.

1 2 3 4 5 & 7 8 L] 10
el 1L L g, e M, Y 8
i o | | |

n 12 13 14 15 16 m 18 13 20

[ oo | | -
IMPORTANTE: oo las qus s FRaglairo Onico Tributario -RUT-, fandra vigencia ¥ digir

Fara uso exclusivo de [a DIAN

59, Anaxas ko |__| WO E &0, No. de Foilos. a 1. Fecha |_

-D4-12/15:21:51 |

La informracidn suministrada | iavés del fomuderio oficial de nscripeidn. achuakzsciin, suspenaidn | Sin paruicic de 136 verficaciones que 13 DIAN realice.
y cancelaciin del Registro Unico Trbulario (RUT), deberd sev exacts y veraz, on casc de conslatsl | mrma autonizada:

Inaxmentd e alg o pracade

sancicnalonas o de suspansiin, segun e casa,

Faragrato del articulo 1.5.1.2.20 oel Decreto 1625 de 2016

Firmia il soilcfianss; 964, Nomore  LUISA VIRGINIA SOLANG PARCDI

oas. cargo  FUNCIONARIO CAMARA DE COMERCIO DE VALLEDUPAR

Fecha genersdon documents POF: 19-04-2021 D9:3229AM



1 ACTIVOS

ACTIVOS CORRIENTES
11 EFECTIVO Y EQUIVALENTE DE EFECTIVO
1105 CAA
TOTAL EFECTIVO Y EQUIVALENTES DE EFECTIVO
TOTAL ACTIVOS CORRIENTES

ACTIVOS NO

15 PROP. PLANTA Y EQUIPOS
1502 PROPIEDADES DE INVERSION
150201 LOCAL COMERCIAL IDENT. MAT INM 190-193782
150202 LOCAL COMERCIAL IDENT. MAT INM 190-173309
150203 LOCAL COMERCIAL IDENT. MAT INM 190-183937
150204 LOCAL COMERCIAL IDENT. MAT INM 190-175546
TOTAL PROP. DE INVERSION

16 INTANGIBLES
1630 MARCAS
TOTAL INTANGIBLES

FAMILIAS INTELIGENTE SAS

BALANCE DE APERTURA

AL 6 DE ABRIL DE 2021

(expresado en pesos)

20,090,670.65
20,090,670.65
20,090,670.65

80,000.000.00
62,800.000.00
194,000,000.00
8443332035
421,233,329.35

676,000.00
676,000.00
421,909,329.35

442.000,000.00

Ny

2. PASIVOS

PASIVOS CORRIENTES

2 OTROS

TOTAL CUENTAS POR PAGAR 0.00
TOTAL PASIVOS CORRIENTES 0.00

TOTAL PASIVOS 0.00

PATRIMONIO

CAPITAL SOCIAL

Capital Autorizado 1,000,000,000.00

1000 acciones c/u $1.000.000

Acciones a Emitir

558 acciones c/u $1.000.000 -558,000,000.0¢

Acciones Emitidas

442 acciones c/u $1.000.000

3105 CAPITAL SUSCRITO Y PAGADO

310501 JUANPABLO OLIVELLA LOPEZ 113,000,000.00
310502 CLAUDIA LORENA VARGAS CORREA 113,000,000.00
310503 CONSTRUVID SAS 216,000,000.00
TOTAL PATRIMONIO 442,000,000.00
TOTAL PASIVO + PATRIMONIO 442,000,000.00

,:”/57 crcro. Jolo

ILBA MARINA GUERRERO
TP 166517-T
Contador Pablico



Anexo 3 Encuesta de caracterizacion

ENCUESTA CARACTERIZACION DE CLIENTES

1 |Nombre
2 |Edad
3 |Fecha de nacimiento
4 |[Correo electrénico
5 |Teléfono
6 |Escolaridad
7 [Ocupacién
Estado civil
Soltero/a
8 Casado/a
Unién Libre
Separado/a
Viudo/a
9 [Nombre del conyuge
10 |Edad
11 |Escolaridad
12 |Ocupacion
Hijos Numero Mujer/Edad | Hombre/Edad
13 Si
No
14 |Escolaridad hijos
15 Actualmente vive en Propia Arriendo Familiar Estrato Barrio
vivienda
16 Promedio de ingresos en el
hogar
17 éCon qué servicios publicos Agua Luz Gas Total del gasto
cuenta actualmente en su
18 éCon qué servicios privados Internet Cable TV Teléfono Fijo Celular Total del gasto
cuenta actualmente su
¢Cuenta con transporte
19 propio?

Si

No




20

éCual?

Carro

Moto

Bicicleta

Otro

21

¢Cuenta con productos
financieros?

Si

No

22

¢Cuales?

Cuenta
ahorro/corriente

Tarjeta de
crédito

Crédito
hipotecario

Crédito
consumo

Crédito
vehiculo

23

éHace cuanto tiempo tiene
intencién de compra de
vivienda?

24

Si larespuesta es masde 6
meses, se debe preguntar:
¢Qué haimpedido su
compra ?

25

Si larespuesta es menos de
6 meses, se debe
preguntar: ¢ C6mo conocid
a CONSTRUVID Yy por qué le
interesan los proyectos de
la constructora?

26

¢Qué motivo la compra de
vivienda?

27

¢Qué espacios busca en su
nueva vivienda?

28

éCudntas habitaciones
necesita en su nueva
vivienda?

29

¢Cuadl es su hobbie?

30

¢Qué nivel de importancia
le da alos siguientes
espacios? (1 menor
importanciay 3 mayor
importancia)

Calificacion 1 -3

éPor qué?

Sala

Comedor

Cocina

Habitacion Principal

Habitacion Secundaria

Patio de Ropas

Bafios




31

¢Qué espacios sociales le
gustaria encontrar en su
conjunto residencial?

32

En los acabados de una
vivienda, ¢ Qué importancia
le da alos siguientes
espacios? ( 1 menor
importanciay 3 mayor
importancia)

Calificaciéon 1-3

éPor qué?

Luz Natural

Ventanas

Puertas

Pintura

Pisos

Closet

33

¢Quiénes componen su
nucleo familiar? Tios,
primos, abuelos, sobrinos,
nietos.

34

¢Cuanto tardaen
trasladarse desde su hogar
hasta donde sus familiares
y lugar de trabajo?

35

¢Esimportante para usted
la distancia entre su hogary
los lugares que frecuenta?
(Trabajo, familiares, entre
otros)

36

¢Realiza con frecuencia
reuniones familiares o con
amigos?

Si

No

37

Cuando se reunen, ¢qué
plan hacen?

38

¢Cual es el plan que mas
disfrutan en familia?

39

¢Qué espacio prefiere el
padre en lavivienda?

¢Qué espacio prefiere la
madre en lavivienda?




41

¢Qué espacio prefieren los
hijos en la vivienda?

42

En un edificio, ¢ prefieren
interior o exterior?

43

¢Cudl es su preferencia en
vivienda, casa o
apartamento? ¢por qué?

En un edificio de seis pisos,
icree necesario un
ascensor?

45

Al momento de compra,
éque tan vital es el
parqueadero en la
desicién?

46

En zonas comunes, iqué le
gustaria encontrar?

47

¢Cudl es la actividad fisica
de su preferencia?

48

¢Qué actividad adicional a
las que reliza
normalmente, le gustaria
realizar?

49

¢Qué eslo que mas le gusta
hacer junto a sus hijos?

50

¢Cudl es su plan perfecto
en pareja?

51

¢Cudl es su plan perfecto
con amigos y allegados?

52

¢Qué esloque masle
molesta?

53

¢Cudl es el proyecto que
mas le ha gustado?

54

De los proyectos de
CONSTRUVIDS.A.S, équé es
lo que menos le ha
gustado?

55

¢Qué le hace feliz?

56

¢Qué le apasiona?

57

¢Cudl es el factor que le
hace tomar la decisién de
compra de vivienda?




Anexo 4 Analitica Landing Page

Habitos saludables.

1) Rendimiento Datos demograficos Ubicacion [ Entrega Rendymierty [ Datns demogeificrs. [ Uhicacn [ Enrega
- 869 Resutados: Clics enelenlace  $177 Costo por resuitado  0,63% Proporcion de resultados 868 Resuitados: Clic enel enlace v 50670 Alcance v
Edad
Resultados:Clcsencl 150 .
enlace s | |
50670 " Toidas las s —— o,
; — ——
Personas alcanzadas @ 6% (854)

- S—
$153.680 80% (30.440) —— T —
Importe gastado 0 I o E—

jun1 jn3 s jin? e it w13 jmis a7 e N AE—
. §400 ———— —
Personalizado Costo porresutado — | —
20 — .
. -
Ansiedad
1) Rendimiento Datos demograficos [ Unicacion Entrega et | Dcos deniapeices’ [ Ubkcackin - ) Enregs
_ -, 62 Resultados: Clic en el enlace »  7.432 Alcance v
- 62 Resultados: Clics enel enlace  $125 Costo por resultado  0,84% Proporcion de resultados i
Resuttados: Clics en el i I —
enlace "
Todas las mujeres — o E—
—— —
1132 - 62 i) — o —
Perscnas alcanzadas i 2% (5.470) Ee—— O E—
$7.745 123
——
Importe gastado ado ———
jun1 jund juns jun7 jung jun 11 jun 13 jun15 jun17 —— . W
. e Y -
Personalizado e
65+
I 135 — ]
Crisis Laboral
[ Rendimiento Datos demogréficos Ubicacion Entrega Rendimiento [T} Datos demogréficos Ubicacion Entrega
12 122 Resultados: Clics enelenlace  $155 Costo por resultado  1,00% Proporcion de resultados 122 Resultados: Clic enel enlace ~  9.854 Alcance v
Resultados: Clics en el 150 By
enlace s | n )
9.854 o Todas las mujeres —
Personas alcanzadas - 66% 60) J— =
— —
$18906 70% (6.940) ——— Y —
g — —
Imporie gestaco 0 ———— S —
jun1 jun3 juns jn7 png 1 s ts 7 si7s — . E—
" $160 Cost u IS 0 —
Personalizado —_—————————y P
\ $140 ———— 0 m—
5 — ;.  —
$120 — -
Problemas Familiares
) Rendimiento Datos demograficos Ubicaciér Entrega Rendimignto [T Dalos demograficos Ubicacion Entrega
- 693 Resultados: Clics enelenlace  $173 Costo por resultado  0,84% Proporcion de resultados 603 Resultados: Clic enel enlace ~ 34487 Aleance ~
Edad
Resuitados: Cis enel w ;
enlace Iy | ren |
34.488 Tedas las mujerss —— L —
——
Personas alzanzadas ® 75 (522) —
—— ), E—
$119.567 7% (25.607) e Y —
Imparte astade 9 &
i jn3 s w7 et 13 s et - e —— i —
Perconalizado 300 Costo por resultado P 2, | —
— o E—
\_J\/\/\——\ s —— 0T —
— —
0 — ' m

4

Todos los hombres.

3% (313)
A% (20.024)

Todos los hombres.

244 {19)
7% (1318)

$128
Costo porresultado

Todos los hombres
4% (42)
20% (2.858)

s11s

Costop:

2

Todos los hombres.

25% (171)
2% (8.858)

$151
porresuitado




Red de Servicios

[ Rendimiento

1.488
Resultados: Clics enel
enlace

52.805
Perscnas alcanzadas

$217.056
Importe gastado

Personalizado

Datos demagraficos Ibicacion Entrega

1489 Resulfados: Clics enelenlace  $146 Costo por resultado  0,98% Proporcion de resulfados

Jnt

jun3 jun§ Jin7 jn9 jun 11 Jun 13 Jun 15

/‘\-—————‘—/‘\/\‘/

Miedo a emprender

[ Rendimiento

432
Resutados: Clics en el
enlace

20923
Personas zlcanzadas

§58.737
Importe gastedo

Personalizado

Datos demogréficos | Ubicacion 7] Entrega

432 Resultados: Clics enelenlace  $136 Costo por resuitado

jnt

jind jns jun? g jun #1 i3 nis

M

Dificultad en las Finanzas

[ Rendimiento

1209
Resultados: Clics en al
enlace

55.534
Personas alcanzadas

§192.493

mporte gestade

Personalizado

| Datos demogréficos Ubicacion [ Entrega

1,209 Resulfados: Clics enelenlace  §159 Costo por resultado

jnt

jin3 jn§ Jn7 un9 1 jn13 jn1s

\/\/\/\/\/

17

0,99% Proporcion de resultados

w1

0,85% Proporcidn de resultados

jin17

§200

$100

$300
$200

5100

10

Rendimientc [T Datos demogréficos Ubicecion

1.489 Resultados: Clic enel enlace »  52.802 Alcance ~

[

Tods 35 mujeres

64% (954)
9% (31.185)

S144
Coste poresttado

Rendimiento

) Datos demogréficos [ Ubicacién

432 Resultados: Clic en el enlace ~  20.916 Alcance

i
Todas las mujeres

8% (24)
59%(12266)

§139
Costo porresuttado

] Rencimiente [T} Datos demograficos Ubicacion

1.209 Resultados: Clicen el enlace ~  55.529 Alcance ~

L
Todas las mujeres
84 774)
58% (32.266)

160
Casto oor resultado

@

Entrega

Edad

1347

1824

455

564

S

Edad

1347

1824

7 Entrega

Entrege

1347

1826

53

10

Tocos los hambres
36% (534)
4% (21429)

$140

Coste por resultado

Todos los hombres

2% (182)
4% (8596)

$132
Costo por resultado

i

Todos los hombres

3% (432)
1% (22.000)

§159
csto porresultado



Anexo 5 Construccion mapa de empatia y Model Business Canvas
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Anexo 6 Perfil early adopters

A TATIANA (TAT)
PROJECT JOURNEY MAP CUSTOMER FAMILIAS INTELIGENTES
EXPORT DATE 28.03.2021

SHORT NAME
Tatiana TAT

i smaply

IMAGE

EDAD Y GENERD

32 afios - Femenino

COMPOSICION FAMILIAR
1 hijo de 9 afios

CIUDAD DE RESIDENCIA
Valledupar

OCUPACION
Independiente- Venta de
ropa y calzado

INGRES0S MENSUALES

$ 1.800.000

FERFIL

Esforzada. Habilidad
especial para las
ventas. Busca

incrementar sus ingresos.

ARQUETIPO

Madre cabeza de hogar

PROYECTO CONSTRUVID
Conjunto Cerrado Parque La Primavera

TIPO DE PRODUCTO (INTERES)
Mi Casa Mejora. $2.000.000 a 24 meses

EXPECTATIVAS
» Mejorar la calidad de vida de ella y su hijo, disfrutando de
una vivienda mas bonita y comoda que se valorice.

MOTIVACIONES
» La facilidad del microcrédito Mi Casa Mejora y la
asesoria para las obras de mejoramiento de vivienda.

OBJETIVOS
Dar un buen futuro a su hijo (estabilidad econémica y
emocional), mejorar su casa, proveer buen estudio a su hijo y
avanzar en su negocio.

INFLUENCIADORES

Las redes - Facebook, Instagram, Youtube, los amigos,
vecinos, noticieros locales y nacionales.

CANALES

» Instagram, facebook, asesores en sala de ventas
Construvid.
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©1 JOURMEY MAP CUSTOMER FAMILIAS INTELIGENTES

EXPORT DATE 28.03.2021

. Ana Cecilia

IMAGE

EDAD Y GENERO

27 afios - Femenino

COMPOSICION FAMILIAR

2 hijos de 4 y 6 afios

CIUDAD DE RESIDENGIA
Valledupar

OCUPACION

Cosmetologa

INGRES0S MENSUALES

$1.200.000

PERFIL

Madre soltera de dos
hijos pequerios, quiere
impulsar su negocio.

Vive en casa familiar en

estrato 1.

Y smaply

SHORT NAME

ANA

ARQUETIPO
Madre cabeza de hogar

PROYECTO CONSTRUVID

Conjunto Cerrado Armonia

TIPO DE PRODUCTO (INT]

Te fio. Recursos Propios Armonia. $3.500.000 a 24 meses

EXPECTATIVAS
» Tener casa propia, con seguridad y estabilidad para sus hijos
que mejore la calidad de vida de sus hijos.

MOTIVACIONES
» Precio vs beneficios, la seguridad de un conjunto cerrado,
el subsidio de vivienda y la ubicacion.

OBJETIVOS
Obtener estabilidad econdémica, tener un ingreso constante
y mejorar la calidad de vida para sus hijos.

INFLUENCIADORES
» Oye charlas motivacionales, amigas y vecinas. Los
noticieros locales, facebook, instagram.

CAMNALES

» Instagram, facebook, Youtube, Catalogo virtual y
visitas/cita virtual con asesores comerciales.

13
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—-— N smaply

DATE 28.03.2021
. Manuel MAN

Padre de familia con emprendimiento familiar

Conjunto Cerrado Parque La Primavera

TIPC DE PRODUCTO (INT

Semilla - Emprendimiento. $ 3.000.000 a 24 meses

» Aumentar los ingresos del negocio familiar,

» Apoyar a sus hijos econémicamente.

COMPOSICION FA
Casado - 4 hijos

» Facilidad para obtener el microcrédito.

: Wi » La relacion de confianza con Construvid.
Valledupar

0C 10N Incrementar sus ingresos para apoyar a sus cuatro hijos,

Independiente consequir estabilidad econémica y mas amplitud y diferente
experiencias con su familia.

AENSUALES

$ 4.000.000

» Los miembros de la iglesia, amigos, vecinos, familia,
noticieros locales.

PERFIL

De formacién religiosa
profunda, cumplidor de
los deberes y las normas. » Los asesores comerciales, noticieros locales, radio.
con alto sentido de la

responsabilidad.

14
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A TR il smaply

TOATE 28.03.2021
SHORT NAME
. Luis Fernando LUI

Hombre joven casado sin hijos

PROYECTO CONSTRUVIE

Conjunto Cerrado Armonia

PO DE

Te Fio - Eserituracion Armonia. 2.000.000 a 24 meses

» Tener vivienda propia usando el subsidio de Mi Casa Ya.
» Tener una vivienda segura para sus futuros hijos.

Casado sin hijos

OTIVACIONES
» Los beneficios de gobierno nacional

DENCIA

» El precio de la vivienda

» El secior donde se ubica el proyecto

CION P
JBJETIVOS

Agricultor Dar una mejor vida a su familia, comprando casa, carro,
aumentandoe ingresos.
-

$1.900.000

» La familia cercana y parientes, amigos y periodistas

” locales.
Es un hombre de familia, e

paciente, trabajador y que
aprecia el campo.
Sabe sobre cultivar la tierra. » Television, radio y asesores comerciales.
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Anexo 7 Registro de marca Familias Inteligentes

Industria y Comercio
SUPERINTENDENCIA

Certificado de Registro de Signo Distintivo
No. 658371
Marca Mixta FAMILIAS INTELIGENTES CONSTRUYEN VALOR

FAMILIAS

INTELIGENTES

Reivindicacion de colores: VERDE

Clasificacion Productos yio servicios comprendidos en la (s)
clase (s) 37 de la Edicion nimero 11 de la
Clasificacién Intemacional de Niza.

Clase (s) 37: Servicios de construccion; servicios de
reparacion; servicios de instalacion; Servicios de
construccidn de inmuebles.

Titular (es): construvid s.a.s.
carrera 11 13b 54
VALLEDUPAR 000 CESAR
COLOMBIA

Expediente No. SD2019/0082125

Resolucion No. 49590 del 24 de agosto de 2020

Vigencia 28 de septiembre de 2030

El presents documento comesponde a la informacidn sobre asignacion de ndmero de cerificado del signo
respectivo. Por lo anterior, a efectos de establecer su fitularidad y vigencia. debera estarse a lo dispuesto
en los actos administrativos gue hayan concedido el derecho, notificados de conformidad con la ey, asi
como a las certificaciones expedidas por la Superintendencia de Industria y Comercio.

kool
|

LA SECRETARIA GENERAL AD-HOC (E)
28 de septiembre de 2020

i El futuro Gablema
es de todos o Colombin
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Anexo 8 Manual de funciones Coordinador Familias Inteligentes

idoneo, satisfecho y comprometido con
estrategias y procedimientos de la entidad.

organizacion, para gque los procesos sen llevados con
veracidad, teniendo en cuenta la normatividad vigente, las
politicas institucionales, que le permitan obtener resultados
economicamente significativos para garantizar clientes

las politicas,

Codiga: F-TH-01
Wersian N% o1
MANUAL ESPECIFICO DE FUNCIONES Y COMPETENCIAS
LABORALES Fecha: 12/04/2021
Pagina 1de3
I IDENTIFICACION
Nivel Profesional
Denominacion del Cargo Coordinador Familias Inteligentes
Dependencia Direccion Ejecutiva
Cargo del Superior Inmediato Direccion Ejecutiva
Il PROPOSITO PRINCIPAL
Mision ¥ Dirige los recursos, esfuerzos y las gestiones la

111 PERFIL DEL CARGO

Conocimiento Requerido

Nivel Educativo

el campo administrativo, especializacion
Finanzas.

¥ Administracion de Empresas, Contador con experiencia en

Experiencia en el cargo (Afios})

2 afios

Habilidades

Comunicador

Relaciones Interpersonales excelentes
Metodico

Trabajo en equipo

RN N YA

Respeta criterios dispares y distintas opiniones del equipo

Aptitudes

Honesto

Puntual

Responsable

Trasparente

Tolerancia a la presion

Comunicador

Orientacion a los companieros

Sentido de pertenencia en todas sus actuaciones

b o G T T TR T T

V. DESCRIPCION DE FUNCIONES BASICAS

Llevar registro de |

LR

colocacion de créd

as operaciones que se generen

Realizar informes que permitan conocer la situacion financiera
Administrar los bienes y servicios de la organizacion
Coordinar la aplicacion de las politicas financieras referente a los procesos de

itos y administracion de la cartera

17
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Codiga: F-TH-D1
Versian M o1
MAMNUAL ESPECIFICO DE FUNCIONES Y COMPETENCIAS
LABORALES Fecha: 12004720

Pagina 2de3

¥" Programar y coordinar la presentacion de los informes y estados financieros
para la toma de decisiones y el cumplimiento de metas

v Coordinar y realizar una gestion con calidad y servicio integral al cliente,
focalizados con la vision y mision de la organizacion, sincronizadas con las
metas mensuales definidas para el cumplimiento permanente de las mismas

¥ Verificar la liguidacion de intereses corrientes y de mora de los créditos,
cuando el sistema aplicado no permita su liguidacion automatica, o cuando los
créditos estén sujetos a condiciones especiales

V. RESPONSABILIDADES

¥" Planear, organizar y controlar las actividades de la organizacion

¥ Manejo optimo de los recursos materiales, humanos. Financieros y

tecnologicos que le son confiando en la organizacion

v Realiza todas las acciones necesarias para alcanzar los objetivos generales y
especificos de la organizacion
Aporta sugerencias, ideas y opinicnes
Controla el entorno de la organizacion y sus recursos
Coordinar, supervisar y promover en la organizacion el servicio integral
excelente y oportuno al cliente o usuario con un alto nivel de eficiencia,
eficacia, efectividad, regidos por los valores de calidad, compromiso y
transparencia

L

VL. FACTORES DE TRABAIO

Esfuerzo
Mental Se requiere esfuerzo mental por el volumen de trabajo, asi
como gran concentracion durante largos periodos de
tiempo
Fisico ¥ Debe estar durante largas jornadas sentado o

desplazandose dentro de la oficina y obras
¥ En algunas ocasiones desplazarse dentro la cuidad
a recibir capacitaciones pertinentes a su cargo
Visual Se requiere de esfuerzo visual ya que debe estar revisando
de manera continua grandes volimenes de documentos y
correos electronicos.

Vil.  CONDICIONES DE TRABAJO

Riesgo Biomecanicos, fisicos y psicosocial
Ambiente Las funciones se realizan en oficinas cerradas y en las
obras vigentes

18
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Cadiger F-TH-01

ersian N 01

MANUAL ESPECIFICO DE FUNCIONES Y COMPETENCIAS

Fecha: 12/04/2021

Pagina 3de3

Jornada Laboral

La determinada por la empresa de acuerdo a las normas
legales. Debe estar disponible para ser consultado ante
eventualidades y casos fertuitos.

Vili. CONTROL DE CAMBIO

VERSION CAMBIADA

FECHA

MODIFICACION DE LA VERSION

01

12/04/2021

F-TH-01
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