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Anexos Familias Inteligentes 

 

   Anexo 1 Población de influencia en Valledupar 

 

 

 

 

 

 

 

 

% Población % Población

Departamento del Cesar (no 
incluye población de 
Valledupar)

639.228,00 43,33% 49,50% 316.417,86 50,50% 322.810,14

Valledupar 459.349,00 31,14% 48,70% 223.702,96 51,30% 235.646,04
Provincia de Padilla 188.332,00 12,77% 49,74% 93.685,65 50,26% 94.646,35

Barrancas 28.549,00 49,50% 14.131,76 50,50% 14.417,25
Distracción 11.934,00 50,80% 6.062,47 49,20% 5.871,53

El Molino 6.963,00 50,20% 3.495,43 49,80% 3.467,57
Fonseca 48.852,00 49,20% 24.035,18 50,80% 24.816,82

Hatonuevo 11.672,00 49,70% 5.800,98 50,30% 5.871,02
La Jagua del Pilar 2.952,00 52,50% 1.549,80 47,50% 1.402,20

San Juan del Cesar 46.077,00 49,40% 22.762,04 50,60% 23.314,96
Urumita 10.198,00 49,50% 5.048,01 50,50% 5.149,99

Villanueva 21.135,00 51,10% 10.799,99 48,90% 10.335,02
Total 1.475.241,00 100,00% 727.492,13 747.748,87

Hombres Mujeres

Territorio

Población                   
(Personas 

efectivament
e censadas)

Incidencia
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Anexo 2 Registro ante Cámara de Comercio, Rut, Balance de apertura 
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         Anexo 3 Encuesta de caracterización 

 

 

 

 

1 Nombre
2 Edad
3 Fecha de nacimiento 
4 Correo electrónico
5 Teléfono
6 Escolaridad
7 Ocupación

Estado civil
Soltero/a
Casado/a

Unión Libre
Separado/a

Viudo/a
9 Nombre del cónyuge
10 Edad 
11 Escolaridad
12 Ocupación

Hijos Número Mujer/Edad Hombre/Edad

Si
No

14 Escolaridad hijos
Propia Arriendo Familiar Estrato Barrio

16
Promedio de ingresos en el 
hogar

Agua Luz Gas

Internet Cable TV Teléfono Fijo Celular Total del  gasto

¿Cuenta con transporte 
propio?

Si
No

8

19

Total del gasto

13

15 Actualmente vive en  
vivienda

18 ¿Con qué servicios privados 
cuenta actualmente su 

17 ¿Con qué servicios públicos 
cuenta actualmente en su 

ENCUESTA CARACTERIZACION DE CLIENTES
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Carro Moto Bicicleta Otro

¿Cuenta con productos 
financieros?

Si
No

Cuenta 
ahorro/corriente

Tarjeta de 
crédito

Crédito 
hipotecario

Crédito 
consumo

Crédito 
vehículo

23
¿Hace cuánto tiempo tiene 
intención de compra de 
vivienda?

24

Si la respuesta es más de 6 
meses, se debe preguntar: 
¿Qué ha impedido su 
compra ?

25

Si la respuesta es menos de 
6 meses, se debe 
preguntar: ¿Cómo conoció 
a CONSTRUVID y por qué le 
interesan los proyectos de 
la constructora?

26
¿Qué motivó la compra de 
vivienda?

27
¿Qué espacios busca en su 
nueva vivienda?

28
¿Cuántas habitaciones 
necesita en su nueva 
vivienda?

29 ¿Cuál es su hobbie?
¿Qué nivel de importancia 
le da a los siguientes 
espacios? ( 1 menor 
importancia y 3  mayor 
importancia)

Cal ificación 1 -3

Sala
Comedor

Cocina
Habitación Principal

Habitación Secundaria
Patio de Ropas

Baños

30

20 ¿Cuál?

¿Por qué?

22 ¿Cuáles?

21
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31
¿Qué espacios sociales le 
gustaría encontrar en su 
conjunto residencial?

32

En los acabados de una 
vivienda, ¿Qué importancia 
le da a los siguientes 
espacios? ( 1 menor 
importancia y 3  mayor 
importancia)

Calificación 1 -3

Luz Natural
Ventanas

Puertas
Pintura

Pisos
Closet

33

¿Quiénes componen su 
núcleo familiar? Tíos, 
primos, abuelos, sobrinos, 
nietos. 

34

¿Cuánto tarda en 
trasladarse desde su hogar 
hasta donde sus familiares 
y lugar de trabajo?

35

¿Es importante para usted 
la distancia entre su hogar y 
los lugares que frecuenta? 
(Trabajo, familiares, entre 
otros)
¿Realiza con frecuencia 
reuniones familiares o con 
amigos? 

Si
No

37
Cuándo se reunen, ¿qué 
plan hacen?

38
¿Cuál es el plan que más 
disfrutan en familia?

39
¿Qué espacio prefiere el 
padre en la vivienda?

40
¿Qué espacio prefiere la 
madre en la vivienda?

36

¿Por qué?
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41
¿Qué espacio prefieren los 
hijos en la vivienda?

42
En un edificio, ¿prefieren 
interior o exterior?

43
¿Cuál es su preferencia en 
vivienda, casa o 
apartamento?  ¿por qué?

44
En un edificio de seis pisos, 
¿cree necesario un 
ascensor? 

45

Al momento de compra, 
¿que tan vital es el 
parqueadero en la 
desición?

46
En zonas comunes, ¿qué le 
gustaría encontrar?

47
¿Cuál es la actividad física 
de su preferencia?

48

¿Qué actividad adicional a 
las que reliza 
normalmente, le gustaría 
realizar?

49
¿Qué es lo que más le gusta 
hacer junto a sus hijos?

50
¿Cuál es su plan perfecto 
en pareja?

51
¿Cuál es su plan perfecto 
con amigos y allegados?

52
¿Qué es lo que más le 
molesta?

53
¿Cuál es el proyecto que 
más le ha gustado?

54

De los proyectos de 
CONSTRUVID S.A.S, ¿qué es 
lo que menos le ha 
gustado?

55 ¿Qué le hace feliz?
56 ¿Qué le apasiona?

57
¿Cuál es el factor que le 
hace tomar la decisión de 
compra de vivienda?
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Anexo 4 Analítica Landing Page 

Hábitos saludables. 

 

 

 

 

  

Ansiedad 

 

 

 

 

 

Crisis Laboral 

 

 

 

 

Problemas Familiares 
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Red de Servicios 

 

 

 

 

 

 

Miedo a emprender 

 

 

 

 

 

 

Dificultad en las Finanzas 
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Anexo 5 Construcción mapa de empatía y Model Business Canvas 
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Anexo 6 Perfil early adopters 
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Anexo 7 Registro de marca Familias Inteligentes 
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Anexo 8 Manual de funciones Coordinador Familias Inteligentes 
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