Estratégias FO:

Marketing y promocion: Aprovechar la ubicacion tnica de Casa Coralia,
sus comodidades y servicios personalizados a través de camparias de
marketing especificas. Colaborar con agencias de viajes, personas
influyentes y plataformas turisticas para aumentar la visibilidad de la
marca y atraer a un mayor numero de clientes.

Mejorar la experiencia de los huéspedes: Mejorar continuamente la
experiencia de los huéspedes ofreciendo servicios personalizados, como
asistencia de conserjeria, para que cada estancia sea memorable. Crear
paquetes que incluyan actividades culturales y recreativas para mejorar
la propuesta de valor para los huéspedes.

Estratégias FA:

Preparacién ante las crisis: Desarrollar un plan de gestion de crisis para
mitigar el impacto de acontecimientos imprevistos como recesiones
econdmicas o catdstrofes naturales. Mantener una reserva financiera
para capear periodos dificiles y garantizar la sostenibilidad de la empresa.
Cumplimiento de la normativa: Permanecer atentos a los cambios en la
normativa local y las politicas fiscales que puedan afectar a las
operaciones. Adaptar proactivamente el modelo de negocio para cumplir
las nuevas normativas y minimizar las posibles interrupciones.

Estrategias DO:
Diversificar las opciones de alquiler: Aprovechar la
oportunidad de atender a una clientela mas amplia
diversificando el modelo de alquiler. Considerar la
posibilidad de ofrecer reservas de habitaciones por noche o
paquetes especiales para estancias mas cortas, atrayendo a
huéspedes que quiza no necesiten la villa entera.
Practicas sostenibles: Adoptar practicas sostenibles y
ecoldgicas en Casa Coralia para alinearse con la tendencia
creciente del ecoturismo. Promocionar las iniciativas
medioambientales de la villa para atraer a viajeros
concienciados con el medio ambiente.

Estratégias DA:

Optimizacion de costes: Aplicar medidas de ahorro de
costes, como tecnologias energéticamente eficientes y
practicas de mantenimiento eficaces, para hacer frente a la
carga financiera que supone mantener una villa privada con
servicios de alta gama.

Colaboracién con otros complejos turisticos: Estudiar la
posibilidad de asociarse o colaborar con otros complejos o
alojamientos de la zona para compartir recursos, aunar
esfuerzos de marketing y ofrecer paquetes conjuntos,
reduciendo la competencia y reforzando la presencia en el
mercado.



