ANEXOS

A DEACTIVIDADES

DESCRIPCION
DETALLE

INICIO PREVISTO FIN PREVISTO

MARZO ABRIL MAYO
S1 52 53 S4 S1 52 S3 54 51 S2 S3 54

0K Presentacidn y concepto de negocio 1/03/2018 | 7/03/2018
0K Anilisis de productos y servicios. 11/03/2018 |25/03/2018
0K Anilisis de mercado 2/04/2018 |17/04/2018
0K Estrategia de mercadeo 20/04/2018 |29/04,/2018
0K Estrategia operativa 1/05/2018 |14/05/2018
0K Estrategia administrativa 5/04/2018 |18/04/2018
0K Plan financiero 3/04/2018 |22/05/2018
(.- |Aspectos de legalizacion y constitucion| 3,/03/2018 |(27/03/2018
0K Revision delproyecto | 7/05/2018 |27/05/2018

lustracion a. Calendario de actividades.

PROPUEST
DE VALOR

lustracion b. Propuesta de valor

EN PROCESO FIN
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lustracidn c. Carta de productos



éﬁ FICHA TECNICA DE PRODUCTO TERMINADO

Univeridad ¢l

Rosario
Elaborado por: Daniela Arjona Cafion Fecha: 12 Abril 2018
NOMBRE DEL PRODUCTO Empanada personalizada
Es un producto compuesto por una fina masa ya sea tipo promasa,
' ol ; . »

DESCRIPCIGN DEL PRODUCTO ho;e.n dre o harina de‘ trigo rellena con una preparacion du!ce o saladay
cocida al horno o frita. Una empanada puede tener la variedad de
ingredientes que el consumidor desee.

Este producto sera elaborado en truck adecuado con todas las
condiciones necesarias y de higine regidas por la ley dentro de las
LUGAR DE ELABORACION [instalaciones de la Universidad del Rosario. Calle

200 entre Autopista Norte y Cra 7ma. Tel:
3164926372 - 3166259652

COMPOSICION NUTRICIONAL  |Carbohidratos, proteinas,, lipidos y grasa.

Ofrecemos 3 diferentes presentaciones:

PRESNETACION Y EMPAQUE ORDNE
M 4 Toppings
L 5 Toppings

CONSIDERACIONES PARAEL  |Se debe conservar en temperatira fria entre -1y -5 grados. Debe
ALMECENAMIENTO consumirse maximo en 24 horas.

VIDA UTIL ESTIMADA 24 horas desde que el producto sale de la freidora.

El producto preferiblemente se deberia consumir después que este
INSTRUCIONES DE CONSUMO  |salga de la freidora, pero puede tener una vida Util aproximadamente

llustracion d. Ficha técnica del producto.




Tienda con mas | o Altos precios Cambiar el Entrada de
reconocimiento e Productos no proveedor nuevas opciones
Variedad de ‘ frescos " Empezara de comida.
productos Poca variedad vender Precios mas
Excelente servicio de empanadas productos accesibles
Relacion estrecha Disponibilidad frescos it Alta calidad en
con los del producto Estrategia de los productos
estudiantes precio i Frescura
Experiencia

lHustracién e. Analisis de la competencia

SWOT ANALYSIS

WEAKNESSES
-Buena reputacidn con Altos precios
sus clientes -Productos no frescos

-Buena ubicacion -Falta de Identidad de marca
-Experiencia -Pocavariedad de

D I CAFFE -Reconocimiento empanadas

-Disponibilidad del producto
- Cambio de proveedor.

- Empezar a realizar las
U empanadas
- Ajustar precios

- Crear identidad de marca

lustracién f. Andlisis de la competencia



. :
[ Disefiado para: Emparrandados |
Bl.lSll'lBSS Mﬂdel ca"vas Disefado par [ Daniela Arjona u Alejandia Aosiguez |

Los socios claves que entregama CATEGORI A CARACTERISTICA EJEMPLOS: EJEMPLDO:
Froduccidn de empanadas Sevicio personzalizado Segmentos de mercada
Colabaradores Compra de insumos Fropocionat ina esperencia agradable por meclo e Cevcam.a co.rz &l cliente Diversificacién
Proveedores Wenta de nuestros productos produstos picos, esoas y dferentes aun buen Comunicaion directa
Clientes Mercaden precio
Relacidn con el cliente
—
Botivos fjos: Traler, freidores, neveras, Merhay canales de distribucin en nuestra modela de negacio
Recusrsos humanos Fielacian directa con el cliente
Marca Acercamiento constante
Flujo neto efectiva Wenta de empanadas
Estada de resultado Wenta de bebidas
Bialance general

Ilustracion g. Modelo Canva

llustracion h. Encuesta



