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 3 Reconocimi
Mejorar la Reducción de Mineducación, El enriquecimiento del 

1

Identificar y  crear plataformas 

de micromecenazgo. (***5% 

Comision crowdfunding 

platforms.)

Cubrir 50% de 

costos variables 

con donaciones

Dinero 

recaudado en 

plataformas.

PLAN DE 

FUNRAISING . 

Estados de Cuenta 

de plataformas de 

crowdsourcing y/o 

bancarias.

La inversión en campañas 

de difusión aumenta los 

donantes.

1    DIA  $                              60.000 

80000

2

Identificar programas estatales 

y gubernamentales de apoyo. 

(convocatorias , subsidios)

Obtener 

reconocimiento y 

difusión nacional.

Convocatorias, 

Eventos 

Institucionales y 

Entrevistas.

PLAN DE 

FUNDRAISING.  

Páginas Web 

Gubernamentales. 

Certificados de 

asistencia a eventos.

1.Revisión periódica 

páginas estatales y tener 

el proyecto previamente 

redactado.  2.Los apoyos 

estatales  como formación, 

asesoría , difusión 

indirectamente 

disminuyen la inversión en 

servicios de apoyo. 

3.Reconocimiento 

gubernamental como 

proyecto cultural conecta 

con patrocinadores 

empresariales (vía RSE, 

1    DIA  $                              60.000 

3

Proceso de selección de 

talleristas.

Agendar al menos 

1 tallerista por 

trimestre.

Talleristas 

invitados.

Programación de 

Master Class.

Los talleristas tienen el 

perfil adecuado 

 $                        1.500.000  Cotizacion 

4

Diseño de Syllabus de Clase 

Magistral y cartillas.

Establecer un 

diseño pedagógico 

atractivo para 

# de Inscritos. Base de datos de 

inscritos.

Un mayor tiempo de 

difusión del programa 

aumenta cantidad de 

5

Establecer medios de pago de 

asesor,  inscripciones, equipos y 

talleristas. Compra datáfono 

bold.

👨🏻‍💼
O

rgan
izad

o
res

Mejorar 

accesibilidad y 

tiempos de pago.

Tiempo mínimo 

invertido en 

realizar pago. ; 

Cantidad de 

opciones de pago 

móvil o a crédito.

Estrategia 

Financiera. Medios 

de pago.

Obtener varias 

alternativas de pago 

aumenta inscritos.

1     $                               29.300  $                              29.300 

6

Elaborar formato de inscripción Definir un perfil 

del participante 

del evento.  Crear 

base de datos.

Cantidad de 

inscritos (aforo).   

 Municipios de 

origen de 

inscritos.

Base de datos de 

inscritos.

La campaña de difusión y 

publicaciones oficiales de 

la alcaldía han llegao al 

público objetivo.

 1/2 DIA  $                              30.000  smmlv/30 

7

Agendar lugar. Alquiler salón de 

eventos

Cubrir un aforo 

mínimo de 45 

personas.

Tamaño del 

recinto, 

cualidades 

Portafolios de 

salones de eventos, 

visitas.

Conocer el aforo evita 

gastos adicionales.

1    DIA 1     $                         1.000.000  $                        1.000.000  Cotizacion 

8

Diseñar los certificados y 

programacion.

9
Diseño de Logotipo

10
Diseño de EPK

11

Edición de Video publicitario 1    HORA  $                             140.000  $                            140.000 

12

Campaña de marketing digital Cubrir 50% de 

costos variables 

por trimestre en 

plataformas de 

crowdfunding.

Número de 

personas que 

comparten y/o 

apoyan las 

campañas de 

crowdfunding.

Estados de cuenta 

de plataformas de 

crowdfunding.

1    hora  $                             280.000  $                            280.000 

13

Creación de cuenta oficial del 

programa de capacitación.

👨🏻‍💼Organ

izadores 

del 

Program

a.

Mejoramiento de 

interacción de 

previos asistentes 

con interesados en 

el tema.

Número de 

visitas a la 

página. 

Seguidores. 

Interacciones por 

publicación.

Métricas de cuenta 

en redes sociales.

La interacción de 

participantes e interesados 

permite identificar 

tendencias y necesidades 

de aprendizaje.

 1/2 DIA  $                              30.000  smmlv/30 

14

Merchandising Evento ( 

botones, cartillas).

 

Empresa 

de 

diseño.

Generar 

recordación del 

programa.

Cantidad de 

pedidos. 

Artículos 

vendidos.

Métricas 

Marketplace. 

Inventario de 

merchandising.

1.El merchandising debe 

reflejar la identidad visual. 

2.Establecer alternativas 

de financiación reduce el 

45     $                                 3.000  $                            135.000  cotizacion 

botones. 

15

Costos de Plataforma de 

Transmisión Plan Google Meets 

Essentials 

Permitir 

participación 

virtual sincrónica 

de por lo menos 

10 personas a la 

vez.

Usuarios 

conectados al 

encuentro.

Lista de 

participantes en 

plataforma de 

transmisión. 

Grabación.

1     $                             461.000  $                            461.000  Web Google 

Planes 

16

Alquiler proyector, pc y sonido y 

tripode.

Establecer 

condiciones 

acúsitcas y 

logísticas 

adecuadas para el 

desarrollo del 

Reverberación, 

calidad de 

imagen en 

transmisión.

Manual de Logística 

de la MasterClass.

 $                            130.000  Cotizacion 

17

Presentar Master Class. (Costo 

de MasterClass por talleristas)

Tallerista

.

-Lograr 

participacion 

presencial de al 

menos 8 

municipios de la 

zona.  -Lograr 

participación de al 

menos 5 invitados 

internacionales vía 

#participantes 

presenciales, 

#participantes 

virtual 

sincrónico, # 

descargas de 

contenidos.

Acta de asistentes, 

memorias del taller.

El aforo depende del 

agendamiento estratégico 

( semana de baja carga 

laboral en IED, sin cruces 

con otros eventos). 

2     $                         2.000.000  $                        4.000.000  Prueba piloto, 

cotizacion 

18

Escarapelas. Plástico 

+credencial. (incluir enlaces a 

redes sociales, enlace a 

certificado personalizado, 

plataformas de crowdfunding).

Organiza

dores 

del 

Program

a. 👨🏻‍💼

Mejorar la 

recordación de 

marca. Identificar 

rol de 

participantes.

Interacciones en 

redes sociales.

Las escarapelas mantienen 

la identidad visual. 

Identifican a las empresas 

de los stands.

50     $                              43.278  Tarifa general. 

19

Entrega de cartillas guía 

proyecto de dotación.(pdf)

20

Entrega de cartilla guía 

proyectos 

interdisciplinares Orff (pdf).
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👨🏻‍💼Organ
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del 

Program

a.
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Program

a. 👨🏻‍💼

 Tarifario 

diseñadores 

colombianos 2022. 
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 $                         1.600.000 

👨🏻‍💼
O
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izad

o
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Empresa 

de 

diseño.

 $                        1.600.000 Mantener una 

identidad visual 

acorde a los 

valores y 

contenidos del 

evento.

Manual de uso 

de marca. 

Valores 

Institucionales.

Manual de Imagen 

Básico.

La identidad visual es 

acorde con el público 

objetivo y principios 

pedagógicos.

 smmlv/30 

Lograr recordación 

del evento y 

mejorar 

implementación 

de saberes.

Formadores no 

asistentes 

integrados en 

actividades de la 

cartilla.

Base de datos de 

inscritos.

El diseño editorial, de 

identidad visual y 

pedagógico apoyó la 

creación de las cartillas 

gúia.

FINANZA

CONTRATACIÓN ASESOR  
PEDAGÓGICO

PLAN DE MARKETING

EJECUCIÓN 
MASTERCLASS
TRIMESTRE I

EJECUCIÓN 
MASTERCLASS
TRIMESTRE II



21

Redacción memorias del 

taller.

Recolectar 

evidencias de las 

MasterClass, ejes 

temáticos y 

tendencias 

Listado de 

actividades 

pedagógicas.

Plan de Marketing y 

difusión. 

Merchandising.

Permite consultar y 

recordar actividades vistas 

en la MasterClass.

 1/2 dia  $                              17.500  smmlv/30 

22

Entrega certificaciones.  

Impresiones en papel 

opalina , a color.

Generar 

reconocimiento a 

participantes

Instituciones e 

invitados que 

respalden el 

documento.

Listado de aliados e 

instituciones 

colaboradoras.

40     $                                    700  $                              28.000  Cotizacion 

23

M
o

n
ito

reo

Monitoreo de 

participaciones en redes y 

preguntas.

Medir el impacto 

del programa en 

los participantes.

Participantes en 

el evento. 

Particpantes en 

comunidad 

virtual.

Mapa de Procesos. 

Memorias del 

Taller. Participación 

en Redes.

 1/2

DIA  $                         17.500  smmlv/30 

24

D
iseñ

o
 LM

S

LMS Canvas gratuito . (Precio 

hosting vps por mes). 

https://www.wnpower.net/co/prici

ng/ 

Diversificar las 

modalidades de 

participación.

Matriculados en 

modalidad 

remota.

Listado de usuarios 

inscritos en curso.

Se utilizará un LMS 

gratuito y de código 

abierto para su 

personalización.

 $                         56.129  Cotizacion 

25

Desarrollo de contenidos 

del MOOC Organizar la 

disposición de 

material en el LMS

% de contenidos 

cargados a 

plataforma

Programa 

pedagógico Asesor.

Los temas para el LMS 

fueron esquematizados en 

el syllabus propuesto por 

el asesor pedagógico. 

1    DIA  $                         35.000  Diseño de 

módulos. 

25

D
iseñ

o
 ed

ito
rial 

C
artillas gu

ía.

Proponer actividades para 

implementación fuera de 

la MasterClass y diseñar un 

contenido atractivo.

 Em
p

resa d
e 

d
iseñ

o
. Aumentar el 

impacto de la 

MasterClass

Tasa de 

implementación 

/ participantes.

Comunidad virtual. 

Eventos de 

formacion.

6     $                        240.000  $                    1.440.000 

26

Identificar IED con 

Computadores para Educar.

27

Diseño de actividades 

online , offline, móviles.

28

Identificar Software para 

programación y 

prototipado

29

Identificar y difundir 

recursos de libre acceso.

Identificar referentes y 

participantes de foros 

virtuales.

3    DIA  $                       105.000 

30

Mostrar mejores 

aplicaciones en siguiente 

MasterClass , en Educa 

Digital , eventos culturales 

y educativos.

Difundir el programa a 

nuevos formadores.

Formadores no 

asistentes integrados 

en actividades de la 

cartilla.

A través del Programa Nacional 

Computadores para Educar se 

pueden identificar recursos en 

común y conocer mejores 

prácticas en el área STEM.

31

Realizar calendario de 

convocatorias y espacios 

de difusión

Obtener 

reconocimiento 

gubernamental.

Concocatorias 

aplicadas 

exitosamente.

Las convocatorias se postean 

públicamente en las páginas de 

las instituciones que las 

desarrollan.
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 Contenidos 

pedagógicos son 

propuestos por 

asesor.Recopilad

os de syllabus y 

MasterClass.  

 $                                  -    Difusión 

incluida en plan 

de marketing. 

Gastos de 

viáticos 

variables. 

La base de datos de 

inscritos brinda 

información de contacto 

para ver procesos de 

implementación en IED y 

centros 

educativos/culturales. Los 

contenidos y diseño 

editorial han sido 

previamente elaborados 

por asesor pedagógico y 

empresa de publicidad.

 $                         35.000 1    

Mejorar la 

adaptación de 

contenidos para 

diferentes 

condiciones de 

trabajo ( recursos, 

edades, 

asignaturas).

Formadores no 

asistentes 

integrados en 

actividades de la 

cartilla.

Comunidad virtual. 

Eventos de 

formacion. Educa 

Digital. 

D
iseñ

o
 p

ed
agó

gico
 activid

ad
es 

in
terd

iscip
lin

ares y ap
p

s.

DIA

PQRS

DISEÑO EDITORIAL.

DIFUSIÓN.

LMS

DISEÑO 
PEDAGÓGICO APPS 

Y DOTACIÓN.



11.232.707$                  

5.616.354$                    

ENTRADAS SALIDAS

 $                    2.000.000 

MinCultur

a

Programa Nacional de Concertación  $                    1.440.000 

MinCultur

a

Programa Nacional ( y Deptal) de 

Estímulos.

 $                    3.440.000 

iNNpulsa Aldea Naranja 50.000$                          

Bancolde Economía Naranja. 45$                                  

SENA Fondo Emprender 2.250.000$                     

MinTIC New media.  $                    2.176.354 
Fondo 

Nal. 
Garantías Mobiliarias

1.683.177$                     

Empresas

- DIAN

Sistema de Obras por impuestos. 336.635$                         explicar las 

estrategias de 

finaciación en el Computa

dores 
Educa Digital, EdukLab. 

336.635$                        

Ibermúsic Apoyo para proyectos de 

formación.
336.635$                        

336.635$                        

336.635$                        

3.366.354$                     

5.616.354$                     5.616.354$                    

 COSTOS FIJOS 

+COSTOS VARIABLES 

PUNTO DE EQUILIBRIO.

MasterClass Invitado.

Diseño Editorial Cartillas.

COSTOS FIJOS TRIMESTRAL

Valor inscripción 

Cantidad mínima

INGRESOS OPERACIONALES

COSTOS VARIABLES TRIMESTRAL

50%  Crowdfunding***

10% Merchandising.  Botones y Cartillas Impresas.

10% Conciertos y Eventos de Recaudación. 

10% Inscritos a curso en LMS.

10% Donaciones Empresariales ( RSE, refrigerios)

10% Publicidad de Marcas, Asociaciones o Artesanos (stand).

***Si bien las convocatorias estatales y 

gubernamentales son una estrategia de consecución 

de recursos , no se incluyeron en el presupuesto como 

ingresos fijos por varias razones. 1. Su periodicidad es 

anual. 2. Los ganadores de convocatorias no pueden 

presentarse al siguiente año. 3. Riesgo alto de no 

conseguir recursos por alta cantidad de postulantes. 

4. No se controlan las fechas en que se recibe el 

ingreso. Sin embargo, existen fortalezas de presentar 

OTRAS FUENTES DE FINANCIACIÓN.

INGRESOS NO OPERACIONALES 

SUMAS IGUALES

PRESUPUESTO TOTAL POR  TRIMESTRE

PRESUPUESTO TOTAL SEMESTRAL.

 INGRESO OPERACIONAL+ 

INGRESO NO 

OPERACIONAL 


