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Fuente: DNP a partir de informacién del FUT y DANE - 2016



Anexo #3

QUE FUNCIONES: BENEFICIO MINIMO:
Preparacion de la comida, suplirse de productos, y ofrecer un Que este abierto, y gue se vendan los productos FUNCIONAL:
servicio determinado. ofrecidos, Legar al punto de venta o llamar al
contacto, con la disposicidn de consumir
INTERFAZ: BENEFICIO REQUERIDO: y vivir una buena experiencia.
Presencial en Tenjo Calle 10 #4-57 / Pagina de Instagram Que la calidad de los productos y el sabor de la comida
@_monster.burger/ Numero de celular de la empresa d sean aceptables. SOCIAL:
(317)834-6396. Un buen producto, acompafiado de un
AUTOMATIZAR: BENEFICIO DESEADO: servicio amigable, junto a un ambiente
Produccion semanal de todo el mend. Que sea de alta calidad y muy buen sabor, y que el de descanso y de entretenimiento.
ambiente, servicio y entretenimiento sean muy buenos.
EMOCIONAL:
GRUPO MONSTER BENEFICIO SORPRENDENDTE: Apreciacion del campo y descanso de la
Hamburgueseria artesanal que . Descubrir un ambiente, servicio, sabores Gnicos. rutina.
ofrece productos de gran tamafio,
A > P
con variedad de m que busca Croadres o segrias uegrlas PROBLEMA:
brindar emaocion a los clientes por | v No hay espacios de entretenimiento y
medio de un servicio amigable, un \ E U- " restaurantes con ambientes disruptivos
ambiente al aire libre y en Tenjo; hay cotidianidad y estrés en
entretenimiento por medio de 3 . QD Bogota.
pistas de automodelismo con sus Procuctos Trabajos)
respectivos carros profesionales. ¥ senicios HELM"E NECESIDAD:
Acceso a 10 parqueaderas y a bafios. |I||lk = | Mayor variedad de comida de alta
= calidad, descanso de la cotidianidad.
Aliiadores de frustraciones Frustraciones
>
% I j
RESULTADO NEGATIVO

AHORRO: Mala calidad en la comida, un pésimo servicio, instalaciones sucias, que llueva y
Diag aburridos, malas experiendias y productos basieos. se pierda el valor agregado del ambiente al aire libre por la lluvia.
EMOCIONES: BARRERA DE ENCUEIZ'.ITROS: .

N Se encuentra a 15 minutos del casco urbano del pueblo, y a 1 hora desde Bogota.
Sabores, productos y experiencias muy buenas.

RIESGO QUE CORRO:

SIMPLIFICACIONES: Llegar Que este cerrado, enfermarme, perder el tiempo, que llueva
Variedad, calidad e innovacién en Tenjo, un pueblo con baja oferta inngvativa. garyq ' ds Ro. 9 ’

Anexo#4

[£ dor de [a Villa tiene que hacer ciertas actividades necesarias en su vida, como [o es el
trabajo, lo cual llegan a ser estresantes, de igual manera a este le gusta pasar tiempo con su familia.

L)
| §Qué
PIENSAY SIENTE?
Lo que realmente importa
Principales preocupaciones
Inquietudes y aspiraciones

/ Consumidor de [/ Consumidor de

2 Vila 5 la Villa
Consumidor de {Qué ;Qué e nsmidor de
Bogotd: Que se - OYE? VE? Bogots: C
puede salir de ’ : ; @ H E““-I entros
Bogot, y viajar Lo que dicen los amigos Entorno comerciales,

por la sabana para Lo que dice el jefe Amigos restaurantes o
desahogarse y Lo que dicen las personas influyentes La oferta del mercado espacios para
CONDCEr NUEYDS pasar tiempo
espacios tranquilo dentro
tranquilos junto a de la ciudad; con
la familia. el mismo

Consumidor de {Qué problema de la

Tenjo: Que las chE Y HACE? cotidianidad.

mejores Actitud en ptiblico Consumidor en
propuestas de Aspecto Tenjo: Pocos
productos, los c - ’ espacios de
p omportamiento hacia los demas
mejores sabores, p esparcimiento, y
el mejor baja variedad de
Fntretemmuentoy ESFUERZOS RESUL"‘ADOS restaurantes o
la mejor variedad i 7 i isti
el . Miedos Deseos/necesidades tiendas distintas
estin en Bogotd. - ¥ o dentro del
Frustraciones Medida del éxito pueblo
Obstéaculos / . Obsticulos ’
/ -
2 x
| Fronsumidar de la villa:
Resultade nogativo: Mala calidad de la comida o de los pracuctos de las distintas emprendimientas. Un ambiente Tonsurmigoe de Ta Villa: Benellclo Winimo: (ue abean y GUE vengan 10 Gue offecen. Benenao T |3

Incamade, ¥ P . Barrera de La vilk da a 2 hora de Bogota.
Rlesgo que como: Llegar y que este cemada, enfermanme, perder tiempa, que lueva,

ealidad de bos productos v el sabor de la comida sean buancs. Beneficio Deseado: Que sea de alta cabdad y may
lbuen sabar, y que el ambiente, entretenimiento y servido sea muy buena,
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Como le parecen los restaurantes en Tenjo?

A

4

\7A.

ANSWER CHOICES
- Mala

- Normal

~ Buzna

~ Excelente

TOTAL

nexo #7

RESPONSES

50.00%

s

33.33%

5.56%

que
incluyendo
de mayonesa ysalsa de tomate.

Sencilla En Combo

Mini $9,000
(100gm)

‘Hamburguesa de 100gm, a ual &5

‘moideada con dos cortes distintos de cerdo
yuncortederes, esto paradaronla

Jugo: $14,000 $19,000

(2sogm.

12 ddsica hugosa, on 250gm,

de pura jugosidad y de puro e intenso
sabor Morster, a cual esmoldeada
O dos Crtes distintos de cesdo

¥ un corte de res.

Saper Jugosa

(s00gm / Una Libra

12 Jugosa doble came, con S00gm de.
puro Power, para aquelios que no

$20,000 _$25,

LTSS

mu—-mnmnmsnw
= PROTEINA,VERDURAS, Y 1 CARBORIDRATO,
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Cree usted que faltan mas areas sociales en Tenjo?

answered: 17 Skipped

: _

0% 0% 0% 0% 0% S0%  6D% 0%

- ANSWER CHOICES ¥ RESPONSES
v 8 100.00%
v Mo
TOTAL

BO%

90% 100%

Sendllla En Combo

uﬂ $15,000 $20,000
de 180gm,

hamburguesa moldeada a base de frifolnegro,
arroz Integral, arracacha y pimentdn; para las fit,

Sencilla £nCombo

Monster (1kg) $32,000,_ $37,000

La jugosa cond Garnes, ame que

‘s moldeada con dos cortes distintos

de cerdo y un corte de res, para los
aventuresos que siempre pueden CORMAS, -
0 sabena lo quese enfrentan,

Super Monster (1,5kg)  $42,000 WM’ Paa

12 jugesa con 6 Garnes, ame que s moldeada

on dos artes distintos de cerdo y un corte de e,

para los locos, para los que nada les queda grande,
/’“-l—lh'ﬂm

HIJUEMONSTER $5.
Lajugasa con8 carnes, Gme que es
con dos cortes distintos de cerdo y un corte de res,

los | amblente y o,

Hamburguesa creada con un filete

de pollo apanado splcyy un marinado
de cerveza, otra forma de ver las
hamburguesas; un estilo estilo distinto,
“picante g delicioso.

(] Pide tantas como quieras,
i creas tu sabor perfecto.

AREN

Hogo Toclnudo y
Hogo asico de cebolla ®n una mexda Monster de pimentén y tocineta.

Salsade Cham)
Saisa blanca de champiflones, con champifiones galardonados de calidad Tenjana.

T

Do tiras de tocineta qundhy, ef estlo

Pim

Cuatro tiras de pimentdn asado, interesante de sabares.

Huevo Frito
@m0 un enfy

hamburguesa.
gﬁ $1,500
z qUe ieen un estilo e vida Ve el
Doble $1,500

Queso 3
U mucho queso fundido en i hamburgquesa(
Pifia $3,000

$2,000
‘bien sabrosos.
$3,000

Salsade I_’lﬂnllol

51
Aritos de Cebolla
sabo ceboludoa tu juesa.
Chorizo $3,000
Mexd
Adicion Vegana
La Proteina de & Frijolera, |




Anexo#8




Anexo #9

Anexo # 10




Anexo #9

Anexo #10 Anexo #11



Anexo #12 Anexo #13




Anexo #16

Anexo#17

'MODELO DE NEGOCIO.

WILDTIME COLOMBIA

Somas una marca que ofrece:
Hamburguesas artesanales clasicas y veganas
Para:

Persenas de todos los estratos sociales ubicados en Tenjo-Tabio entre 16-55 afios los cuales estan inconformes cen |a varieda de
restaurantes en Tenjo; de igual manera personas estatc medio alto de bogota que viajan a la sabana para salir de la cotidianidad.
Lo hacemaos a través de:

Presencial, mensajes digitales o por medio de las empresas de domicilios
¥ nuestra relacién con ellos es:

Directa e indirecta
Estos es posible por que contamos con:

Un producto artesanal con buena preparacién, y un personal berraco, y buena actitud. Ser parte de un proyecta mas grande.
¥ porque hacemos mejor que nadie:

Un ambiente distitno con un muy buen producto unico en el contexto de tenjo.
Nuestros aliados permiten que:
Tengamos una gran eficiencia y efectividad en los procesas y servicias.

¥ asi logramos :

| Satisfaccion en el cliente, generar buen nombre, crecer la marca y aprender.
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Oparacionas Continuas

Activa
Propladad, Plania y Equips
Propiedades de Invarsion

Inversiones Cortabdizadas Ulilizando el Metodo de Paricipacion.

Otras Inwersiones, Incluyanda dervados
Actives por Impuastcs Ditendas
Banalicics a los Emplaadas

Estado consolidado de sitwacksn financiara Noviembne 30

PESOS COLOMBIARDS

HOVIEMBRE

2020
Exprasada en COP

Total Activos no Corrientes

Irventarios

Qtras Invarsiones, Incluyands Dartvados

Aciivos por Impussios Carienfes

Deudores Comerciales y Olras Cusnkas par Cobrar
Pagos Anticipadas

Efactivg y Equivalantas al Elecivg

Retancicnas da Garantia scbra coninaios

#ctives Clasificados coma Manfenidos para la Verla

Total Activos Corrientes.

Tatal Aclivas.

Patrimonio

Capial Fagado

Primas de Emisian

Rasanas

Ltilkdad del Ejercicia

Perdidas de Ejercicios Aneriares

Utilidad / Pardida por convengandia a las MIIF
Ulilidad der Ejercicios Anleriores.

Tatal Patrimenio atribuible & los propiatarios de la compahia

20TEE00

Tatal Patrimonio

20,731,200

Pasivo

Prestamas y obligacianes
Dartvadas

Banadicios a los Emplaados
Qtras Cuanias por Pagar
Ingresos Diferidos

Provisiones

Fasives por Impuastos Difandes

Tatal Pasives no Comianbes

e oaaan

Oblgaciones Financieras.

Pasivos por Impuestos Carienies

Frestamas y Gblgacionss

Banadicios a los Emplaados

Priveagdoras Comerciales

Acreadores Comenciales

Otras Cuentas Par Pagar

Ingrasos Ditardos

Proyisiones

[Fasives Clasificados Coma Disponinle Para 1a Vara

w
&
¢¢¢##§¢¢##

Total Pasives Corrientes A0 B00
Tatal Pasivos A6 B00
Tatal Pasivos y Patrimonio 21.118.000

ANDRES FELIPE AMEZQUITA GUTIERREZ
C.Co1.0200840.072

%Pf_rrﬂ?@!ia-—-f —

JACKELINE PERILLA WILCHES

Contador
T.P. Mo, 50408-T




Anexo #19

Supplies \w
and
Out-sourcing

Production b

Servicios de agua, luz, de
recoleccién de basuras, de
transporte de
contenedores, y de
limpieza del poso séptico.

Materia prima para el
trabajo diario de la

hamburgueseria.

Construcricn de la infraestrctura (Terrenc agia,
cementn, arena, receho, ladrilos, bisques, varilas,
tablas, tubers, Bghgit, combustble, mars de obra,
lantas, estacas. palas, azadén aullader, batea,
mntura, palustre, paln, abimbre, postes|

n Ia Praduccicn del mend: [Carnes de cerd, carme
e res, tamates, cebala, mayonesa, saksa de
sumate, [kl pan, pasta de tomate, papas frias,
gaseasas, sal, champifones, leche, 30, mantequila,
aceite aha tEMpEIEUra, JEUACTIE, NUEVD,
AUFACHAGER, fryol negro, araz ineegral, adabos
‘secretos, queso chédar, quess de soya)

Functional

Value

Materials &

Terreno de 814,15m2 gue
incluye espacie de arriende,
espacio de parqueadero,
espacio de entretenimiento,
espacio para el
esparcimiento de clientes,
bafios.

End-of-Life B

Basura de los productos
consumidos en basurero,
productos plisticos terminan
en fundacion que construye
prdtesis a discapacitados.,
Residuos de los bafios en el
pozo séptico.

CONSUMIDORES DE LA VILLA:
Espacio con variedad de productos y
alimentos, con un ambiente de
tranquilidad, y con la dnica pista de
automodelismo no profesional de
Colombia; saliendo por un dia de la
cotidianidad.

Distribution wm

Los clientes deben
transportarse en carro, moto,
cicla o caminando para llegar a
Monster Burger.

Cierta materia prima debe ser
recogida por medio de carro, y
otra llega al local en camidn.

Use Phase

Materia prima para los
productos, ollas, gas, agua,
luz, limpiadores,
empagues.

Agua de los bafios, luz de
los bafios, combustible
para llegar, energlay
repuestos para los carros
de la pista de
automodelismo.

Environmental Imp&gcts

@_ Basura generada por los consumidores y la produccién, generacién ®+
de CO2, por el transporte de los consumidores, y la distribucién de la

materia prima.

|Environmental Benefits

Bueno manejo de las basuras con su determinado
reciclaje, darle uso a contenedores gue ya no son
aptos para el transporte de carga.

Modelo de

negocio

ambiental
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Anexo #21

CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA

;. CHIA
cODIGO DE VERIFICACION: 2200207024451C

19 DE OCTUBRE DE 2020 HORA 11:51:57

—

—

7220020702 PAGINA: 1 DE 2

W R DA O HAR R EER S X A S W

R e A e R R R R R i I I i

LA MATRICULA MERCANTIL PROPORCIONA SEGURIDAD Y CONFIANZA EN LOS
NEGOCIOS.

R R S S S e S SR R S S R R L R AL R R R A i A
ESTE CERTIFICADO FUE GENERADO ELECTRONICAMENTE Y CUENTA CON UN CODIGO
DE VERIFICACION QUE LE PERMITE SER VALIDADO ILIMITADAMENTE DURANTE

60 DIAS, INGRESANDO A WWW.CCB.ORG.CO

R e R R R S R E R R A
RECUERDE QUE ESTE CERTIFICADO LC PUEDE ADQUIRIR DESDE SU CASA U
OFICINA DE FORMA FACIL, SAPIDA Y SEGURA EN WWW.CCB.ORG.CO

AR R R R R e e R A R R AR R R
PARA SU SEGURIDAD DEBE VERIFICAR LA VALIDEZ Y AUTENTICIDAD DE ESTE
CERTIFICADO SIN COSTO ALGUNO DE FORMA FACIL, RAPIDA Y SEGURA EN

WHW . CCB . ORG . CO/CERTIFICADOSELECTRONICOS

PRI SRR T AR A AR RN N AR EAARRAA TR AR N AR R A A A RN AR AR R A AR R A A AR AR R TR R

CERTIFICADO DE MATRICULA DE PERSONA NATURAL
LA CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA, CON FUNDAMENTO EN LAS MATRICULAS
INSCRIPCIONES DEL REGISTRO MERCANTIL
CERTIFICA:
NOMBRE : AMEZQUITA GUTIERREZ ANDRES FELIPE
C.C. : 1.020.840.072
N.I.T. : EN TRAMITE.
CERTIFICA:
MATRICULA NO : 03296224 DEL 13 DE OCTUBRE DE 2020
CERTIFICA:
DIRECCION DE NOTIFICACION JUDICIAL : CL 10 # 4 - 57
MUNICIPIO : TENJO (CUNDINAMARCA)
EMAIL NOTIFICACION JUDICIAL : ANDRESAMGU19@HOTMAIL.COM
DIRECCION COMERCIAL : CL 10 # 4 - 57
MUNICIPIO : TENJO (CUNDINAMARCA)
EMAIL COMERCIAL: ANDRESAMGU19@HOTMAIL.COM

R R R R e S T & 1

CERTIFICA:
RENOVACION DE LA MATRICULA :13 DE OCTUBRE DE 2020
ULTIMO ARO RENOVADO: 2020
ACTIVO TOTAL REPORTADO:$1,700,000
CERTIFICA:
ACTIVIDAD ECONOMICA : 5612 EXPENDIO POR AUTOSERVICIO DE COMIDAS
PREPARADAS .
CERTIFICA:

PROPIETARIO DE LOS SIGUIENTES ESTABLECIMIENTOS DE COMERCIO
NCMBRE : MONSTER BURGER TENJO

DIRECCION COMERCIAL : CLL 10 4 57

MUNICIPIO : TENJO (CUNDINAMARCA)

Constanza
¥

Trujilia
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Anexo#24
VENTAS
$ 14,000,000.00
$ 12,000,000.00
$ 10,000,000.00
$ 8,000,000.00
$ 6,000,000.00
$ 4,000,000.00
$2,000,000.00
$0.00
S F e E
Q&\ & OA\% \(}% © <<<<<3> N
& S Q
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COSTOS Costo Unidades Necesarias| Costo Total
Mensuales Mensual
Costo Jardinero $45.000,00 |1 $ 45.000,00
Costo Limpieza $45.000,00 |4 S 180.000,00
Costo Empleado 1 (Hanner Garcia ) $20.000,00 (17 $ 340.000,00
Costo empleado 2 (Rafael Palacios) $42.000,00 |14 $ 588.000,00
Costo Administrador & Cajero (Andrés Amézquita) $70.000,00 |31 $ 2.620.000,00
Bolsas de Basura (Botellas, Ordinario, Organico) $ 400,00 93,00 $37.200,00
Limpiador de superficies (Bioguart Galon) $15.000,00 1,00 $15.000,00
Jabon Loza Pricemart Galon (3,78L) $11.500,00 0,95L 2.875,00
Agua $ 20.000,00 0,50 $10.000,00
Gas $ 200.000,00 1,00 $ 200.000,00
Luz $20.000,00 1,00 $ 20.000,00
Spotify Premium Duo 5 18.900,00 1,00 5 18.900,00
Arriendo $450.000,00 1,00 $ 450.000,00
Aceite Alta temperatura $101.700,00 2,00 $203.400,00
Comandera $1.000,00 1,00 $1.000,00
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