ANEXOS

Anexa A

Buyer Persona Camila Castafio
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Fuente: Elaboracion Propia



Anexo B

Customer Journey Map

Fuente: Elaboracion Propia



Anexo C

Lean Canvas

LEAN CANVAS

* No tienen tiempo para ir al
gimnasio

* No saber como utiizar los
sccesorios

* Que rutinas hacer con los
poces implementos que
tienen

* Entrenador

« Videos &n YouTube de como |
utiizar los accesorios

* Rutinas de ejercicios Onfine

Estructura
de coste

Marketing Online
Importacidn de accesorios
Aduana

iacin con los |

Eém

* Accesorios exportssos que
se adapte a las necesidades
del cientes

« Cada accesorlo llevars sus
Instrucciones de como
deben utliizar &f producto

[E] Metricas

Q] Claves

« Trafico online, compras que
haga cada persona

%E
s
:

Transporte logistico

Propuesta de
valor unica

« Empresa importadora de
accesorios para hacer
ejercicio que sigue un estilo
de vida que se adapta a las
necesidades de los cientes,
con la intencién de
ensefaries como se utiliza
adecuadamente el producto

3] Flujo de
ingresos

(0\ Ventajas especisies
0o~0
+ Clases virtusles remotas con
rutinas de Isa Vésquez
(inf) sen

@ Segmento

objetivo

* Hombres y mujeres que les
gusta hacer ejercicio.

+ Libro de instrucciones de
como utiizar los accesorios

T gl y
satistaccibn consigo misma.
* Trabajadores e

Independientes
& Gaad 47) Early
* Hombres y mujeres entre
* Onlire 25-35 ahos de estrato
« Prod contra ga a entre el d y
todas partes de Bogotd el 6. Viven en Bogota

» Ventas online: Esto para facilitarie al chente y no tener que dirigirse al lugar

* Videos de cursos: Esto seran para que puedan utilizar bien los accasorios y con
sus respectivas serias de ejercicio

* Libro de instrucciones: ESto para que sepan como es &l uso correcto de cada

accesorio

Fuente: Elaboracion propia



Anexo D

Graficacion de encuesta

¢{Haces gjercicio desde casa?

Total de encuestados: 22

Respondidas: 22 Omitidas: 0
Si
Mo
Devez en
cuando
0% 0% 20% 30% 20% S0% 60% TO% 80%  90% 100%
OPCIOMNES DE RESPUESTA ~ RESPUESTAS
- & 40,51 % -]
* HNo 727 % 8
+ Dewvezencuando 31,82 % 7
TOTAL 27
¢Queé tipo de articulos utilizas con mas frecuencia?
Respondidas: 22 Omitidas: 0
Cotenonsta _
Pelota de
gimnasia
Cuerdas de
=altar
Bandas
eldsticas
Otro
(e=pecifique)
0% 0% 0% 30% 40%  50% E0%  T0% 80%  90% 100%
OPCIONES DE RESPUESTA T RESPUESTAS O
+ Matde Yoga 40,91 % 3
= Colchonsta 40,51 % 9
« Mancuernas 54,55 % 12
* Pelotz de gimnaziz 12,64 % 3
» Cuerdas de salar 3,82 % 7
» Bandas elisticas 40,51 % 3
» Otro (especifiguel) Respuesias 4,35 % 1



¢Cuales tiendas deportivas conoces que vendan articulos de gimnasio?

Respondidas: 22  Omitidas: 0

RESPUESTAS (22) () NUBE DE PALABRAS

Q, Buscar respuestas

Mostrando 22 respuestas seleccionadas

12/11/2022 13:09

Decathlon

12/11/2022 12:57

Decathlon

12/11/202212:48

Decathlon

12/11/2022 12:43

Decathlon

12/11/2022 12:42

&) ETIQUETAS (0)

Ver las respuestas del encuestado

Ver las respuestas del encuestado

Ver las respuestas del encuestado

Ver las respuestas del encuestado

Ver las respuestas del encuestado

¢Cuales influencers fitness conoces?

Respondidas: 22 Omitidas: 0

Silvana Araujo

Blogilates

Iza Vasguez

Carolina
Manrrigue

Hit the Gym

Sascha Fitness

Minguna de la=
anteriores

OPCIOMES DE RESPUESTA

= Silvana Arauvjo

« EBlogilates

= |zaWasguesz

= Carolina Manrrique

=  Hit the Gym

= Sascha Fitness

« Minguna d= la= anteriores

Total de encuestados: 22

0%

0% 208 30% 40% 50% B0% T0% 80%

* RESPUESTAS
72,73 %
20,73 %
54,55 %
0,00 %

45,45 %
54,55 %

9,09 %

80%  100%



¢Donde ha visto publicidad de articulos de gimansio?

Respondidas: 22 Omitidas: 0

TikTok

Instagram
Facsbock
Twitzer
Televisicn
Radic

Estzciones de
trensporte...

Centros
comerciales

YouTube

Figinas de
Google

Folletos en
las calles

Otro
(zzpecifiguel

OPCIOMES DE RESPUESTA
~ TikTek

w* Instagram

» Facebook

» Twittar

«  Telsvizidn

» FRadio

= Estaciones de transporte plblico

+ (Centros comerciales
» YouTube

~ Piginas de Google

= Follstos en las calles
» Otro (ezpecifiguel

Total de encuestados: 22

0%

0%

20% 30% 40% 50% B0%  TO%  80%  90% 100%

* RESPUESTAS

50,00 % n
B182 % 18
3,82 % 7
4,35 % 1
27,27 % 8
4,35 % 1
9,09 % 2
NB82% 7
36,36 % B
36,36 % B
4,35 % 1
Respuestas 0,00 % a

Fuente: Elaboracién propia con datos tomados de la encuesta.



Anexo E

PYG de la empresa

- INFORMACION 'ACTIVACION X MES 'SUPUESTOS 2,50
BASE ~ PART% ] %
Vol
ume
n
CLIENTES A =ZB2C 8 2 ADS REDES SOCIALES Creceremos 6%
IMPACTARA1 ¢ 0 0 50% 27% en el afio

~

ANO ( % 0



ORGANICO B2B 2 5 GOOGLE ADS 15% (Sector Fitness
COMPRA 0 0 en
PROMEDIO (cada %
3 meses)
COMPRA 2 INFLUENCER 15% Colombia)
PROMEDIO 5
(mensual) 0
CLIENTES A 1B2C 8 1. EVENTOS DE MARCA
IMPACTARA1 O 0 6 20%
ANO 0 % 0

0 0



PROPUESTA B2B 2 4
COMPRA 0 0
PROMEDIO (cada 3 % 0
meses) 2
COMPRA 0
PROMEDIO 0
(mensual) 0

B2C PRECIO PROMEDIO ARTICULO
B2B PRECIO PROMEDIO ARTICULO
200 200 200 200

50 50 50 50
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1.6001.600 1.600 1.600

400 400 400 400

32.

$ .
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100 $ 720

$80.000

$60.000
200 200
50 50
1.600 1.600
400 400

.000

100%

200 200

50 50
1.600 1.600

400 400

33.

456

200 200 200 200 2.400

50 50 50 50 600

1.6001.6001.6001.600 19.200
400 400 400 400 4.800

27.000

200 $



34.208.965 $
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$3.000.000 $

256.000.000 $
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600
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092
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07.
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273.
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3.2

79.
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279.

829.
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26.

234

.00

3.3

53.

03

286.

125.

490

26.

824

.26

3.4

28.

47

292.

563.

313

27.

427

81

3.5

05.

61

299.

145.

988

28.

044

.93

35 36 37 38 4038
84. 65. 47. 31. 06.6

49 14 61 93 65

305.876.772  $ 312.759.000
$ 319.796.077 $
326.991.489 $

3.482.168.774

28.675.947 $ 3264
29.321.156 $ 53.32
29.980.882 $ 3
30.655.452 $



TOTAL $ 322.

ORGAN
IcO B2C

e ORGANICO 'BYB

PROPU
ESTA B2C

PROPU
ESTA B2B

ORGAN
IcO B2C

ORGANIGR 3%

PROPU
ESTA B2C
PROPU
ESTA B28

315.0 087.
00.00 500

0 $ %

1 2 3
0 0 o
0 0 0
00 00 00
.40 .40 .40
0 o 0
.60 .60 .60
o o 0
32.385.16 44.708.01 58.177.91
5 5 7
2.411.10 3.566.37 4.829.18
9 6 0
1.059.081.316 1.157.664.120  1.265.423.338
99.288.873 108.531.011 118.633.438

329.

334.

469

OTAL

35.271.097

0.806.665

336. 344.

744,  321.

494 245

$ 3.482.168.774
$ 326453323

$ 4.284.699.858

352.  359. 368.

068.  990. 089.

473 014 789

A
CTIVACION X MES ART %

UEVOS CLIENTES
A 1
DS REDES SOCIALES 0% 3.500
G 4
OOGLE ADS 5% .050
| 4
NFLUENCER 5% .050
E 5
VENTOS DE MARCA 0% .400
2
00% 7.000

CTIVACION X MES A ART % UEVOS CLIENTES N
DS REDES SOCIALESA 0% $ .142.3A9.52§
OOGLE ADS N 5% $ 42.704.973
NFLUENCER ' 5% $ 42.704.979
VENTOS DE MARCAE 0%$ 564939.975

00% $ ,2844699,853

Fuente: Elaboracion propia

376.371.810 $ 384.840.175

$ 393.499.079
402.352.809

4.284.699.858

$






