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ANEXOS 

Anexo 1 

Interés en importar y/o exportar 

 

 

Anexo 2 

Percepción de dificultades para realizar comercio exterior 

 

 

Anexo 3 

Razones para no exportar o importar 

 

 

El procedimiento es muy complicado 

El riesgo y la incertidumbre son muy altos 

No se cuenta con proveedores potenciales 

No se cuenta con clientes potenciales  

El capital requerido es muy alto 

Es suficiente con la demanda nacional 

Otro  
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Anexo 4 

Sectores de las empresas encuestadas 

 

 

Anexo 5 

Tamaño de las empresas encuestadas 

 

 

Anexo 6 

Interpretación de EasyGo 

 

Anexo 7 

Frecuencia de exportación 
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Anexo 8 

Mayores dificultades para expoertar 

 

 

Anexo 9 

Encargado de hacer importaciones dentro de la organización 

 

Anexo 10 

Frecuencia de uso de programas informáticos para las operaciones empresariales 
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Anexo 11 

Interpretación de que hace EasyGo 

 

 

Anexo 12 

Frecuencia de importación 
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Anexo 13 

Encargado de hacer importaciones dentro de la organización 

 

 

Anexo 14 

Percepción de que es EasyGo 

 

Anexo 15 

Frecuencia de exportación 
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Anexo 16 

Encargado de hacer exportaciones 

 

 

Anexo 17 

Frecuencia de importaciones 

 

Anexo 18 

Encargado de las importaciones en empresas exportadoras e importadoras 

 

Anexo 19 
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Uso de programas para mejorar el desempeño, empresa importadora y exportadora 

 

Anexo 20 

Importancia de la relación con el operador logístico 

 

Anexo 21 

Motivaciones para cambiar de operador logístico 

 

 

Anexo 22 

Importancia de la facilidad para comunicarse con el agente 
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Anexo 23 

Importancia de la velocidad de respuesta a las solicitudes 

 

Anexo 24 

Importancia de la posibilidad de rastrar pedidos 

 

 

Anexo 25 

Importancia del respaldo y buen nombre de la empresa 

 

 

Anexo 26 

Importancia del precio 
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Anexo 27 

Propuestas similares a las de EasyGo 

 

 

Anexo 28 

Importancia de la frecuencia de pedidos 

 

 

Anexo 29 

Importancia del volumen por pedido 
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Anexo 30 

Importancia de la velocidad de desembolso 

 

 

Anexo 31 

Importancia del valor de la mercancia 

 

 

Anexo 32 

Importancia del tamaño del cliente 

 

 


