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Anexo 1

PRESUPUESTO PLAN DE MARKETING (f]

Subtotal proyectado ala Corazon Blanco

fecho: 9 48.800.000,00 A
COSTO POR
TIPO DE CAMPANA UNIDAD SUBTOTAL PROYECTADO COMENTARIOS
PROYECTADO

Banner ads 2[5 7o00o000(s sawoo000 |
Sponsored Content 500.000,00 | $ 12.000.000,00
blog 100.000,00 | $ 4.800.000,00
Facebook 100.000,00 | $ 4.800.000,00
Instagram 48 $ 100.000,00 | $ 4.800.000,00
Linkedin 12 $ 100.000,00 | $ 1.200.000,00
Email Newslefter $ 5000000 % 240000000 | |
Oriine |12 [s  200000,00$ 240000000 | |
Development 1 $ 2.000.000,00 | $ 2.000.000,00
Pay-Per-Click Marketing 12 $ 250.000,00 | $ 3.000.000,00
SEO 12 $ 250.000,00 | $ 3.000.000,00

m Nacional

m Content Marketing
m Social Media

m Online

SUBTOTAL

TIPO DE CAMPANA PROYECTADO

$48.800.000,00




PRESUPUESTO ANUAL DE MARKETING

TOTAL DEL ARO FSCAL A LAFECHA §  48.800.000,00

Comatatine
Naclonal 700.00000 5 700.00000 ] § 70000000 s 2.100.000.00| 5 100.00000 ] $1.000.00000 | $1.000000,00's 2.1
Bamer ads 700000 | $ 70000000 | § 70000000 | 2100.00000] § 500.00000] § 900.000.00 | $ 700000.00| $ 2.100.000,00] § 100.000,00 | $1000:000,00 | $1000.000.00 [ $ _ 2.100.000.00] $1.000.000.00 | $ 500.000.00 | § 60000000 § _2.100.000.00| 5 _8.400.000.00
[Corfent markefing T400,000,00 | $7400.000.00 | $1.400.00000 'S 4200.000,00| $1100000,00] 5 80000000 | 52300.00000 'S
[Sponsored Content 1.000.000,00 | $1.000.000,00 | $1.000.000,00 | § 3.000.000,00 500.000,00 | $2.000.000,00 | $ 500.000,00 | $ 3.000.000,00] $ 900.000,00 | $ 500.000,00 | $1.600.000,00 [ $  3.000.000,00] $ 400.000,00 700.000.00 | $1.900.000,00 [ $  3.000.000,00| $ 12.000.000,00 |
blog 400.000,00 | $_400.000.00 | $ 3 1.200.000,00 400.000,00 [ $ 700.000,00 | $ 100.000.00 | $ 1.200.000,00] $ 200.000.00 | $ 300.000.00 [ $ 700.000.00 | § 1.200.000,00] $ _500.000,00 300.000,00 [ $_400.000,00 [ $ 1.200.000,00| $ _4.800.000,00|
[Soclal media 90000000 5 700000,00] S s 5 900.00000] 5 90000000 5 70000000 1's 2.
Facebook 400.000.00] $_400.000.00] $. $ 120000000 $ 40000000 $ 400.000.00 | $ 400.000.00|$ 1.200.000,00 $ 400.000.00]'$ 400.000.00] $ 400.000.00 [ $  1.200.000.00] $ 400.000,00 | $ 400.000.00 [ $ 400.00000[$ 1.200000.00|'$ 4.800.000.00
instagram 400.000.00| $ 400.000.00] $ 3 1.200.000,00 400.000.00 [ § 400.000.00 | $ 400.000.00 | $ 1.200.000.00] $ 400.000.00§ $ 400.000.00| $ 400.000.00 | $ 1.200.000.00] $ 400.000.00 400.000.00 [ § 400.000,00 [ § 1.200.000,00| $  4.800.000,00 |
Linkedin 100.000,00] $ 100.000,00§ $ 3 300.000.00 100.000,00 | $ 100.000,00 [ $ 100.000.00 [ § 300.000,00] $ 100.000,00] $ 100.000,00] $ 100.000.00 | $ 300.000,00] $_100.000,00 100.000,00 | $ 100.000,00] $ 300.000,00 $ 1.200.000,00
[Onine. 200,000,005 100.00000 S 'S 0000000 5 10000000 | 5 200.00000 § 3000000015
200.000.00 '$ 100.000,00 'S 3 600.000.00 100.000,00 | $ 400.000.00 [ $ 100.000.00 | § 600.000,00] $_100.000,00 [ $_200.000.00 | $ 300.000.00 | $ 600.000.00] $_150.000,00 250.000.00 | § 200.000,00 [ $  600.000,00| $ _ 2.400.000,00|
[Foblicidaa 200,000,00] 5 300.00000] 5 'S 60000000 S 20000000] 5 250.00000] 5 1500000015
[Onine 200.000.00 [ $_300.000.00] § S 600.000,00 50.000,00 | $ 500.000.00 | $ 50.000.00 | § 600.000,00] $_200.000.00] $_250.000.00| $ 150.000.00]$ 600.000,00] $_200.000,00 300.000,00 [ $ 100.000.00 | § 600.000,00 $ 2.400.000,00
|E— 2500000,00] 5 500000005 s S 60000000 ] 5 450.00000] § 45000000 'S 1.600.000,00
[Development 200000000 S 200000000 B - s - B s 200000000
[Pay PerCick Morketng 25000000] § 25000000] § 3 75000000] 5 T00.00000] 3 550.00000] § 10000000 | §__ 750.00000] § 30000000 5 20000000 § 25000000 $ __ 750.000.00| § 730000,00 | 3 270.000.00 | § 250.00000] 5 750.000.00|'s _3.000.000.00
[SEO 250.000.00] $_250.000.00] § 3 750.000.00 50.000.00 | $_600.000.00] $ 100.000.00 [ $ 750.000.00] $ 300.000.00 [ $ 250.000.00 | $_200.000.00 | § 750.000.00] $_340.000.00 260.000.00 | $ 150.000.00 [ $ _750.000.00] $__ 3.000.000,00|
Corazon Blanco
OS TO DELTO 0S TO DELTO OS TOTA DELTO 0S TO DELTO
$ 2.100.000,00 15% $ 2.100.000,00 18%
Banner ads $ 2.100.000,00 100% $ 2.100.000,00 100%
Content S 4.200.000,00 31% S 4.200.000,00 36%
Sponsored Content S 3.000.000,00 1% $ 3.000.000,00 1%
blog $ 1.200.000,00 29% $ 1.200.000,00 29%
Social media $ 2.700.000,00 20% S 2.700.000,00 237%
Facebook S 1.200.000,00 44% $ 1.200.000,00 44%
Instagram $ 1.200.000,00 44% 9 1.200.000,00 44%
Linkedin $ 300.000,00 11% $ 300.000,00 1%
Online $ 600.000,00 4% $ 600.000,00 5%
Email Newsletter S 600.000,00 100% $ 600.000,00 100%
F S 600.000,00 4% S 600.000,00 5%
Online $ 600.000,00 100% $ 600.000,00 100%
Web $ 3.500.000,00 26% S 1.500.000,00 13%
Development S 2.000.000,00 57% $ - 0%
Pay-Per-Click Marketing S 750.000,00 21% $ 750.000,00 50%
SEQ $ 750.000,00 21% $ 750.000,00 50%
TOTALES $  13.700.000,00 100% $  11.700.000,00 100%

PRESUPUESTO DE MARKETING POR PRODUCTO

TOTAL PROYECTADO EN EL ANO FISCAL A LA FECHA:

CATEGORIA

Software /
Hardware

TOTALES T
DIFERENCIA

papers Blog

Socialmedia

5.900.000,00

3.900.000,00 | $

3.900.000,00 | $

3.900.000,00

2.700.000,00

13.700.000,00

13.700.000,00




1.300.000,00| $  1.300.000,00 $  4.950.000,00 $ - $  1.550.000,00 $ -1s 7.800.000,00| §  1.300.000,00 -$  6.500.000,00

$ = $ -1 % -8 -
1.300.000,00| $ _ 1.300.000,00 s 4.950.000,00/ $ _ 4.950.000,001 $ _ 1.550.000,00| $ -I's 7.800.000,00 "$ _ 6.250.000,00|-$ _ 1.550.000,00
1.300.000,00 $  1.300.000,00 $  1.600.000,00 $ - 1§ 1.00000000 $ -|$ 3.900.000,00| $  1.300.000,00 -$  2.600.000,00
400.000,00 | $ 400.000,00 | $ 700.000,00| $ -1$ 100.000.00| $ -1% 1.200.000,00| $ 400.000,00 | -$ 800.000,00
900.000,00| $ 900.000,00| $ 900.000.00{ $ -1$ 900.000,00{ $ -1$ 2.700.000,00| $ 900.000,00 |-$  1.800.000,00

11.700.000,00 | $

2.600.000,00  -$

TOTALES T3

PROYECTADO ACTUAL DIFERENCIA

.900.000,00

3.000.000,00

3.600.000,00

11.700.000,00

11.700.000,00

3.480.000,00| $

TOTALES EN EL ANO FISCAL

11.700.000,00

PRO DO PRO ADO o) DO o ADO D Ci
2.320.000,00| $ -1 $  2280.00000 $ - $  3.200.00000 $ $ 7.800.000,00 $ - /-8 7.800.000,00

$ R} R} ©

2.320.000,00 $ 2_2&or\mm $ 3.200.000,00 $ 7.800.000,00 [ $ - |-$ 7.800.000,00
1.400.000,00 $ - $ 1.200.00000| $ - $ 130000000 $ $ 3.900.000,00| $ RIEY 3.900.000,00
500.000,00 3 300.000,00 $ 400.000,00 $ 1.200.000,00| $ -[-$ 1.200.000,00:
900.000,00 $ 900.000,00 $ 900.000,00 $ 2.700.000,00| $ -|-$ 2.700.000,00

PROYECTADO ACTUAL DIFERENCIA
2.000.000,00 | $ 2.000.000,00 | $ -
31.200.000,00

RESUMEN PRESUPUESTO ANUAL DE MARKETING A LA FECHA
CATEGORIA PROYECTADO ACTUAL DIFERENCIA
Product Release 33.200.000,00 | § 11.100.000,00 |-§ 22.100.000,00

$ 4.800.000,00 | $ 1.600.000,00 |-$ 3.200.000,00

S 10.800.000,00 | $ 3.600.000,00 |-$ 7.200.000,00 | Content Marketing 5.200.000,00 |-$ 10.400.000,00

48.800.000,00 16.300.000,00 32.500.000,00 [TOTALES 16.300.000,00 -$ 32.500.000,00



PRESUPUESTO DE MARKETING POR CANAL

TOTALES ARO ASCAL

VENTAS PROYECTADAS s - s - s - B - s - s B - s - s - B - |s - |s B 5

nfemet Markefing ToTAL s 5005 3900000 [ 5 3900000 5 260000 [ 5 esom|s 25000| s 300000 [ 5 3600000 [ 5 s10000[ 5 3|5 343000 [ 5 4500000 8800000
> bR - Cost | $ as000] § as000] § 300000 § 240000] § 63550000 § 2550000 § 300000 § 34000] § 510000 § 37000 § 340000 § 450,000 46.800.000
> Web Development & Maintenance | $ 2000000 § -1 - s - s -1 - 18 - s B 3 B 3 B £ B £ - 2,000,000
> Support

GASTOS TOTALES) § 3.900.000| § 000.000| $  3.600.000 500.000 | $

3.900.000| §



Anexo B

Cronograma de Plan de Marketing

TITULODELPROYECTO Plan de Marketing Digital
RESPONSABLEDELPROYECTO Departamento de Marketing
NOMERO EDT TITULO DELA TAREA RESPONSABLEDELA TAREA  FECHA DEINICIO :‘;‘;: DURACION (dias) ‘:::’mo
1 Optimizaciéndel SitioWeb
Redisefar botonvisiblede .
1.1 Whatsapp Business Disefador Web 01/01/24 29/12/24 358 20%
Disefio, creaciony
1.2 lanzamientode newsletter Freelancer 01/01/24 29/12/24 358 0%
1.3 Creaciénde contenidodela reeiancer 0024 29N2724 358 _
Sesion fotografica, edicion
1.4 o Freelancer 01/01/24 29, 4 358 0%
y publcac /01/2 /12/2
Publicacién de contenido
1.5 deinterés al publico Freelancer 01/01/24 29/12/24 358 10%
Creacion e implementacion
1.6 dede preguntas Freelancer 01/01/24 29/12/24 358 0%
frecuentes
1.7 Revision de optimacion Junta 01/01/24 29/12/24 358 0%
1.8 Ideacion de cupones Disefador 01/01/24 29/12/24 358 0%
1.9 Enviode cupones Freelancer 01/01/24 29/12/24 358 0%
1.10 Revision de datos Junta 01/01/24 29/12/24 358 0%
2 Contenido paraRedes Sociales
Creacion de cuentaen
2.1 Instagram, facebook, Disefador 01/01/24 29/12/24 358 10%
linkedin
22 g;md«;m«:mdo P13 Communttymanager 0101724 29/12/24 358 20%
2.3 Publicacién enredes Freelancer 01/01/24 29/12/24 358 10%
2.4 Revision de contenido Junta 01/01/24 29/12/24 358 0%
3 Pautas
Creacion estrcutura de epf
3.1 blogy paginageneral Disefador 01/01/24 29/12/24 358 0%
a.p Creacindeconlentdo | reelancer 010124 | 29712724 358 0%
Creacion sobre
3.3 recomendaciones de Freelancer 01/01/24 29112124 358 0%
recetas saludables
Creacion de email
Creaen Fredencer TR 0 |
Revisiony envio de e-mail
3.5 marketing Juma. ' 01/01/24 29/12/24 358 0%
3.6/ Inversion E-mail marketing T’aﬁ")’M"’"""-‘“(“ 00124 29712724 358 0%
3.7 InversionSocialadsy SEM T’a"“)’Ma"age'(“ 010124 29712724 358 0%

TosATAR e man

1 Optimizaciéndel SitioWeb
BT e e i s e e e s

Oisefia creaceny
arzarmiertode new sketter

12 GOSN e e o
, Sesiénfotografica edcin | 1
148 Fretncer

12 Frestnces

Publcacitnde conteno

1S dererdsaipiicr  Fresncer

Frestncer
24 Revsndecortends | rta

Osefadr

32 satvecudadodesag | eEInCe

Freetncer

34 Creackndeema -

Revistny envodse mal
s e

36 IversenEmatmarketig

affc Maroge
37 imestnSacalady sou 1%




— oo ot s
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Recetrbxenvaied
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710 Revstnde ditos S
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2.1 Instagyam facebook,
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24 Revindecortendo et
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a Do
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v e T e
marketig
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1 ey e | Dieiadr Web
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12 lnzamirtode newsitte eI
T3 OO0 TR e
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N Freesncer

Puicactnoncortenss
15 ST | rpcer
16 dedepregrtas Freearce
17 (s
K] Dot
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10 Revetndedwos ——area

Redes Sociales.
Crestnecueraen
21 nsagam ook, Diecke

22 SO G CTHEE Commty e
75 Pulcocinenvedes  Fresacer
24 Revindecariends — area

3 pasas

Crosnesrosradn

3 Onetodr
blogy pégna general
Crocenncortenco

32 sotvecudadodelsatag | reSncer
‘Creacidn scbre

33 ecomendaconesde Freencer
oo !

34 Creacndeemat [—

Rty avodemal
yende
as etz

36

ersinEmalmarketng ) (505 Manager (n

Traffc Manager (0
37 ImversenSoculadsy Se |2

TuosAmAn  sewonmarota W

1 Optimizacicndel SitioWeb
Redseia boténvatiede
11 WhatsappBusness OBt e

Vl)nn\uuuxa\y

12 rgarmirtodoewsieter | FESI0CES

13 Frectncer
" poona Iy

Sesnfotogafca edein

s Frostncer

decontenids

Publcackn

15 gemeréssipiico | eene

1.6/dodepreguntas Freetncer
frecueetes

1.7 Revistinde cptimackn | uta
1.8 ideackindeciprnes _ Disender

1.9 Emidecupones Frosancer
1,10 Revisen e ditos rta
2 ContenidoparaRedes Sociales.
Creacindecuentaen

21 Instagram facebock,  Diseiader
Creackndacortendopa

220net  Cammunty manages

23 Frestncer

24 Revsndecontends | s

3 Pautas.
Creacknestiosrade

31 Oberadr
bogypignagener |

Creacinde corterido
32 sotvecudadodelsag | EENCE
Creacin scbre
33 recomendacknesde  Fresancer
s sakidsties

recets
2 Creacknceemat po

35 Revstny envodeemal |

36/ InversinE matmorketng 113 V02 (1
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e




Tuosam  cowssoria man

1 Optimizaciéndel SitioWeb.
1.1 Resetarbtinvisbiece || .

Disefia creaciiny
anzamentodenewsietter

PRl e

12 Freetancer

Sesionfotogafica edckn
4 oy afica
145 Freetancer

Publcacin decontend

15 Gormeresalpico | Freelancer

1.9 Emiode cupones Freelancer
1.10 Revisndedatos e
Sociales
e cuertaen
21 Instagram Dsefr

Communty manager
23 Publcacknenredes _ Freelncer
24 Reviséndecontend  nta

22 Creacb G codenidopra
s

3 Poas
37 Creacinestotuade  peosy

e contenido

Creackn

32 sovecudadodelnsag | Freelncer
Creacin scbre

33 recamendacinesde  Freelancer
recetas sakuaties
Creacknde emab-

34 Frootncer

ing
Revistny eniodee ol
as[Reves arta
36 InversnE malmarketig |11 Hareos (1
TraffcMaroger (0
37 Imersénocaladsy seu [T

Tstunan ot mn

‘Optimizaciéndel SitioWeb.
Redsefo botcnvistlede

11 WatsappBusiess | Disefadr eb
Disefia creackiny

12 lonzamientode newsietter FreStncer

1.3 Creacinde contenidode s eopcer
Sesknfcioprafica edcin

14 Fresbncer
¥ publeacién

e contendo

Publcactn

15 Geis iy Freencer
Creackine implementacion

1.6 dedepreguntas Freelancer
frecuentes

7 it

1.8 Ideackndecupones __ Disefodox

1.9 Emiode cupanes. Freshncer

7,10 Revisknde datos rta

Rodes Sociales.
decuentaen

Creacknde contendopara
22 reacn ‘Communty manager
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24 Reviséndecontends  unta
3 Pautas
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31 Disefader

blogy pighna gener

Creacitn de contendo
32 suvecudsdodelasag  Freshncer
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34 Cncing Freehncer
35 Revisiny envodeemal |,

— TraffeWiarage (7
Py —————
37 v Sacuadey Sew | e Voros

Tstunan ot mn
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o otia maes

1 Optimizaciéndel SitioWed
R T T —

Daefo creaciny

12 izamientodenewsettr | FeSCer

13 Creacknde conendodela
Sintac e st |

145 Fresbncer

Pubicackn de cortends
1S eresaipitico | resheer
1.6 dedepregurtas Freetncer

frecuentes
17 Revistnde cptimacin _ Juta
1.8 Ideockindecupones___ Dseiodr
19 Envodecupones. Frechicer
.10 Revisén dedtos st
Sociales
decuertaen
21 nstagram focebok, | Diseidr
Creach
22 gsredes
23 Publcacenentedes___ Freehincer

24 Reviséndecontendo  Jurta
3

Pautas.
31 Creacknestiovurade

Disefodx
Creackinde contendo

32 sotrecudxdodelasatg | Freetncer
Creacknsdie

33 recamendaciones e Freshinoer
ecetas sadables

aafCronclindaenek Freetincer

T e e Ty
marketing

36 InverskinE mad marketg |

To g
37 Invers Socfae y SeM 1 Vamoer

ootia maes

1 Optimizaciéndel SitioWed
R T T —

Disedia creackny

12 lanzarmientode newsietter | FreStnoEr

13 Creacinde cortendo 08 capcer
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145 Freelncer
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3

Pautas.
31 Creacknestiovurade

Disefndx
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Creacknsdie

33 recamendaciones e Freshinoer
ecetas sadables

aafCronciindaenat Freetncer

35::?2' y envodeemal |y
marketing

36 Inverskin€ mai marketg |

To g
37 Ivers Socfae y SEM T Vamoer

ooria e

1 Optimizaciéndel SitioWed
R T T —

Daefo creaciny

12 izamientodenewsettr | FeScer

13 Creacknde conendodela
Sty ea st |

145 Fresbncer

Pubicackn de cortend
1S ermesaipibico | resheer
1.6/dedepregurtas Freetncer

frecuertes
17 Revistnde cptimacin _ Juta
1.8 Ideockindecupones___ Dseiedr
19 Frechicer
1,10 Revisén dedtos uta
2 Cotenidopara Redes Siales
Creactndecuertaen
21 nstogram focebok, | Diseidr
Creach
22 gsredes
23 Publcacenentedes___ Freehincer

24 Reviséndecontendo  Jurta
3

Pautas.
37 Creacknestrourade

3. Cresckndecontendy
scte cudadodelasabd

Freetincer

nta

36) InverskinE mai marketg |

To g
37 Ivers Socfaey SeM 1 Varmoer




Tstunan  seosss s

1 Optimizacicndel SitioWeb
1 Redseforbotinvistlede |1

Deefa creackiny
12 lrgarmientode newsietter Frestncer

T3 CreacindRcarteno0 s resarer

Sesinfar
14 Freebncer
¥ publeacién
e conterido
5 o precés apibico Froshncer
bl Il
1.6 dedepreguntas Freebancer
s
a
1.8 Ideackndecupones__ Diseraddr
1.9 Envode cupenes Freebncer
110 Revistnde datos. Jurta
Sociales

Creacknde cuentaen
21 Instagram facebock, | Disefadx

Creacknde contendopara
22 e ‘Communty manager

23 Publcacknenredes _ Freskinoer

24 Reviséndecontends  urta
Pautas.

3
37 CIEMRNESUOUUA0e | Dy opar

Creacinde contendo
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