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Glosario

Energia: “es la capacidad que poseen los cuerpos para poder efectuar un trabajo a causa de
su constitucion (energia interna), de su posicion (energia potencial) o de su movimiento (energia

cinética).” F.N. (2020, 7 mayo)

Energia Renovable: “...aquellas fuentes energéticas basadas en la utilizacion del sol, el
viento, el agua o la biomasa vegetal o animal -entre otras-...Su impacto ambiental es de menor
magnitud dado que ademés de no emplear recursos finitos, no generan contaminantes.” G.A.

(2020b, septiembre 11)

Parques de atracciones: “Lugar estable en que se relinen instalaciones recreativas, como

los carruseles, las casetas de tiro al blanco y otros entretenimientos.” R.A.E. (2020c, junio 25).

Street workout: El street workout es una disciplina de entrenamiento practicada en la
calle que se basa en la realizacion de ejercicios basicos como dominadas, flexiones o
abdominales. Movimientos corporales que se llevan a cabo Unicamente con el propio peso

corporal y gracias a distintos aparatos disefiados para la causa. BéjarBarcelona, M. (2017).

ADA: Seglin “Northeast ADA Center (2022)”, esta ley rige los estandares de disefio para
que pueden ser accequibles fisicamente, los cuales reemplazan el acceso fisico (Directrices de
Accesibilidad — ADA 1991), proporcionando diferentes requisitos para los espacios fisicos. Esta
ley o estandares, los creo la Junta de Acceso de los EE.UU y fueron adoptados por el Departamento

de Justicia de los EE.UU.



Resumen

Playground Energy es una empresa con el objetivo de poder dar una opcién divertida y
Ilena de innovacion para que los nifios puedan disfrutar de un momento de ejercicio teniendo una
experiencia Unica llena de luz, que gracias al movimiento que ellos hacen, genera energia para
prender diferentes luces led y chorros de agua iluminadas en el parque, para lograr tener un
espectaculo de luces para todos los asistentes. Este parque seré ofertado para que el Gobiernoy las
diferentes constructoras logren dar un valor agregado a sus espacios de recreacion, esparcimiento,
vivienda, y demas lugares en los cuales transitan personas que usarian esta gran idea. El parque se
vendera por partes (las atracciones) o el parque en su totalidad, en diferentes areas destinadas al
tipo de lugar que los usuarios requieran.

Playground Energy es un parque para divertirse, para hacer ejercicio con una experiencia
Unica para los clientes de las constructoras o el gobierno y que ellos al sentirse tan fascinados del
resultado, puedan generar méas parques para que la sociedad disfrute y se cuide en su actividad
fisica. Con todo el avance tecnoldgico que el mundo esté teniendo, las personas, incluyendo a los
nifos, estan usando con mayor frecuencia los aparatos tecnologicos, dejando de lado la
importancia de tener un dia diferente como lo tendrian en el parque, que combina la tecnologia
con el deporte, utilizando los columpios, rodaderos, trampolines, entre otros; siendo juegos
interactivos instalados en los parques donde se encuentran nifios y nifias.

Segun la encuesta que realizamos a diferentes personas, pudimos evidenciar que los padres
de familia que respondieron la encuesta estarian dispuestos a llevar a sus hijos a uno de estos
parques, y que el 85,7% opinan que los parques han tenido una gran evolucion a lo largo de los

afios. Ademas, que la mayoria de los encuestados, estarian dispuestos a pagar para que sus hijos
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se diviertan y gasten energia en estos parques de energia renovable. Ya que, Playground Energy
es una idea innovadora en Colombia, se usara una estrategia de ‘pricing de penetracion’, con el
objetivo de impactar al mercado teniendo precios establecidos por tiempo limitado y después se
realizara una estrategia de ‘pricing skimming’, en donde se subiran los precios de las atracciones
y los mdviles de la empresa, debido a que se estdn comprando productos de alta calidad y hay poca
competencia.

Palabras clave: Parques infantiles, B2B, Mercado nacional, Energia.
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Abstract

Playground Energy is a company with the objective of providing a fun and innovative
option for children to enjoy a moment of exercise having a unique experience full of light, which
thanks to the movement they make, generates energy to turn on different LED lights and
illuminated water jets in the park, to achieve a light show for all attendees. This park will be offered
so that the Government and the different construction companies can give an added value to their
recreation, leisure, housing, and other places where people use this great idea. The park will be
sold by parts (the attractions) or the park as a whole, in different areas destined to the type of place
that the users require.

Playground Energy is a park to have fun, to exercise with a unique experience for the clients
of the construction companies or the government, and that when they feel so fascinated by the
result, they can generate more parks for society to enjoy and take care of themselves in their
physical activity. With all the technological advances that the world is having, people, including
children, are using technological devices more frequently, leaving aside the importance of having
a different day as they would have in the park, which combines technology with sports, using
swings, rollers, trampolines, among others; being interactive games installed in the parks where
children are.

According to the survey we conducted with different people, we were able to show that
parents who responded to the survey would be willing to take their children to one of these parks,
and that 85.7% believe that the parks have had a great evolution over the years. In addition, the
majority of respondents would be willing to pay for their children to have fun and expend energy

at these renewable energy playgrounds. Since Playground Energy is an innovative idea in
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Colombia, a 'penetration pricing' strategy will be used, with the objective of impacting the market
by having prices established for a limited time and then a 'pricing skimming' strategy will be
carried out, where the prices of the attractions and the company's mobiles will be raised, due to the
fact that high quality products are being purchased and there is little competition.

Key words: Playgrounds, B2B, Domestic market, Energy.
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Introduccion

El mercado mundial de equipos para parques infantiles ha venido creciendo en los Gltimos
afios y se espera que siga aumentando en los afios que vienen gracias al desarrollo de la economia
social y la mejora de los estandares del nivel de vida en las regiones Asia-Pacifico, América del

Norte, Europa, Medio Oriente y Africa, y América Latina.

El mercado se encuentra segmentado segun el tipo de producto en pasamanos, areneros,
equipos para escalar, columpios y toboganes, equipos de equilibrio, equipos de movimiento y
giros, entre otros. Los resultados de una encuesta realizada por DATAINTELO, mostraron que el
segmento de columpios y toboganes tuvo un mayor impacto en el crecimiento del mercado
mundial de equipos para parques infantiles en el afio 2019 y se anticipa que esta seccion continue
con esa tendencia de crecimiento.

Los competidores mas fuertes en el mercado de equipos para parques infantiles se
encuentran en Norteamérica y Europa, son lideres en el mercado mundial. Playground Energy
entra en este grupo. Son una empresa dedicada principalmente al disefio y fabricacion de equipos
para parques infantiles, sin embargo, no se limitan a este nicho, pues también construyen
mobiliario urbano y maquinaria para street-workout. EI mercado podria dividirse en parques
infantiles comerciales, equipos de fitness para adultos (al aire libre), y sistemas de juegos
tematicos.

Dentro de las tendencias mas importantes del mercado de equipos para parques infantiles
se encuentran los parques inclusivos, los parques infantiles basados en cuerdas, el ejercicio al aire
libre o street-workout, el aprendizaje al aire libre, y el juego accionado por el ser humano. Con
respecto a los parques inclusivos, los arquitectos y disefiadores de maquinaria para el sector estan

buscando ir més alla de solo cumplir con los estandares de la ADA. Consideran el rol que tienen
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los equipos de areas de juegos accesibles y el juego multigeneracional en la busqueda de la equidad
social.

Continuando con los parques infantiles basados en cuerdas, es una tendencia que viene en
crecimiento ya que con este disefio se logra trabajar en torno al entorno natural y brinda mayor
flexibilidad en los disefios. En vez de trabajar contra el paisaje, se conecta el entorno natural con
el entorno de juego.

Por otra parte, en 2020 cuando la pandemia por el COVID-19 golpe6 al mundo, varios
gimnasios se vieron forzados a cerrar, lo que condujo a la tendencia del street-workout. Se vio
reflejada la necesidad de proporcionar areas de ejercicio al aire libre.

El aprendizaje al aire libre es otra de las tendencias que han surgido gracias a la pandemia.
Las areas de aprendizaje al aire libre complementan el aprendizaje en interiores. Estos espacios
fomentan el juego y la actividad de los nifios, con maquinaria que se adapta a las necesidades del
exterior.

Finalmente, el juego accionado por el ser humano puede ser considerado como la tendencia
més fuerte del mercado ya que proporciona juegos interactivos sin la necesidad de baterias
reemplazables. Seguln la revista PRB, mas de 15,000 millones de baterias caducadas terminan en
los vertederos de todo el mundo anualmente. Esta tendencia, da respuesta a este problema
ambiental. En el juego impulsado por humanos, mientras los usuarios realizan actividad fisica
mediante la accién de girar una perilla, presionar pedales, girar ruedas, etc, como respuesta, las
diferentes maquinas presentan al usuario experiencias sensoriales como luces, masica, narracion
de historias, entre otras. Gracias a su naturaleza ambientalmente sostenible la maquinaria de este
tipo cuenta con costos de mantenimiento mas bajos y son una actividad divertida y atractiva para

los nifios. Manandic, K (2021).
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Gerencia de producto

Marketing analitico

Segun datos de DATAINTELO, el mercado mundial de equipos para parques infantiles
estaba valorado en USD 4,100 millones en el afio 2019; hoy en dia, se preve que alcance los USD
7,990 millones para el afio 2026. Lo que representa una CAGR (tasa de crecimiento anual
compuesta) del 10% entre 2020 y 2026. Como mencionado anteriormente, algunas de las razones
principales para dar este prondstico son el desarrollo de la economia social y la mejora de los
estandares del nivel de vida.

Los jugadores clave de la industria son PlayCore, Landscape Structures, Kompan Inc.,
Playpower, ELI, Henderson, E.Beckmann, SportsPlay, Childforms, Kaigi, ABC-Team y
DYNAMO. Sin embargo, existen pequefias y medianas empresas que fabrican para ellos o lo hacen
de manera independiente, asi como Playground people en Nueva Zelanda y Urban Play en
Australia, principales competidores de Playground Energy. Las tres compafiias se dedican al
disefio y desarrollo de parques infantiles que abarcan desde el disefio, el suministro y la instalacion,
hasta el mobiliario urbano y el mantenimiento de la maquinaria. Las empresas se especializan en
la creacion de areas de juego y recreacién sélidas, innovadoras y de alta calidad que brindan un
valor de juego excepcional. No obstante, Playground Energy, se logra diferenciar por su apuesta a
los juegos al aire libre que recogen energia cinética, generada por nifios y la transforman en
electricidad.

En Colombia, actualmente existen compafiias que se dedican a la fabricacion de articulos

y equipo para la practica del deporte, al igual que los elementos de un parque infantil. Dichas
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empresas podrian representar la futura competencia de Playground Energy. En la tabla a
continuacion se pueden encontrar los potenciales competidores en Colombia, junto con sus
ingresos netos por ventas anuales segun la base de datos EMIS.

Tabla 1

Ingresos netos por ventas en el sector ocio y de parques infantiles.

Empresa Ingresos netos por ventas (2019) en COP
Industrias Greco Romana S.A.S. 5,862 millones
Campifia Toscana S.A.S 3,949 millones
Deportes Vera Lima & Cia Ltda 3,442 millones

Abastecimientos y Juegos Multiparques E U | 2,128 millones

Parques Infantiles Colombia Sas 1,189 millones

Fuente: DATAINTELO, 2022

Figura 1

Participacion del mercado en el sector ocio y de parques infantiles.
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Parques Infantiles

——
7,2%

Abastecimientos y
12,8%

Industrias Greco
35,4%

Deportes Vera Lima
20,8%

Campifia Toscana
23,8%

Fuente: DATAINTELO, 2022

En el grafico de pie se puede observar la participacién de mercado de cada uno de los
potenciales competidores de Playground Energy para 2019 en Colombia. EI competidor mas fuerte
es Industrias Greco Romana S.A.S. con una participacion en el mercado del 35,4%.

Con la creciente demanda de equipos para parques infantiles, los competidores de la
industria estdn experimentando con varias estrategias para lograr una ventaja competitiva y
reforzar su posicion en el mercado. Muchas empresas que operan en la industria buscan ampliar
su presencia en los paises en via de desarrollo para capitalizar las oportunidades que prevalecen
en los mismos.

Adicionalmente, se espera poder trabajar con los gobiernos alrededor del mundo como ya
se ha venido haciendo en algunos paises de Europa como en Australia y Nueva Zelanda.

Compafiias como Playground Energy buscan trabajar con aquellos gobiernos que busquen
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implementar iniciativas gubernamentales con el fin de instalar parques publicos y areas recreativas,
mas que todo en los paises en desarrollo (América Latina), ya que es un mercado gue representa
una gran oportunidad de crecimiento del mercado de equipos para parques infantiles en los afios
gue vienen. Se espera que estas iniciativas impulsen el crecimiento del mercado en los proximos
anos.

En conclusion, la industria del mercado mundial de equipos de juegos infantiles tiene un
futuro esperado; se anticipa que el mercado crecera con el tiempo. Por lo tanto, en los préximos
afios, se espera que la produccion de equipos para parques infantiles muestre una tendencia de

crecimiento constante.

Marketing estratégico

a. Estrategia corporativa

Nuestro mercado son las constructoras, restaurantes que estén dispuestos a pagar por el
parque y gobierno, pues son ellos los que se encargan de definir como estara el parque de la
comunidad, siendo un B2B y nuestro segmento son las familias donde haya nifios de edades
menores o los jovenes adultos que les interese realizar ejercicio al aire libre, para mejorar su salud
y poder estar con diferentes personas que estén fisicamente activos.

Los otros productos con los cuales competiremos son los parques dindmicos que no traen
ensefianza o motivacion para los nifios, y los posibles gimnasios cercanos a las instalaciones de
nuestros productos, con esto tener una estrategia de posicionamiento en liderazgo, donde se busca
ser el mejor (el numero 1) en el mercado; para esto se realizaran jornadas de juegos dindmicos en

el que participen también los padres, atrayendo mas publico y asi aumente su reconocimiento.
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b. Estrategia competitiva

Con esto buscamos implementar una estrategia de diferenciarnos, con el fin de crear
incentivos en los nifios y/o jovenes que quieren salir de su zona de confort (ahora la tecnologia),
siendo una dificultad para que nuestros competidores puedan imitar los disefios e ideas de energia

sostenible y dinamica de nuestros parques.

c. Estrategia de marketing

Se comenzaria con una estrategia de desarrollo de mercado, ya que se traen los productos
e ideas de la empresa, pero, se estd abarcando un nuevo mercado (Colombia), iniciando en Bogota,
implementando los mismos productos. Ademas, utilizaremos como canales de venta y
comunicacion con los usuarios mediante las redes sociales (Instagram, Facebook y YouTube),
evidenciandose una posible publicidad de esto en Instagram a continuacion:
Figura 2

Flyer para post en redes.
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® Tnatagam. Y

Vence tu rutina

2022

www.playgroundenergy.com

QY N

238,640 we pmie

h

Fuente: Elaboracion propia

Marketing operativo

a. Producto

Maquinaria que tiene como objetivo proveer ejercicios y estimulacion fisica a los jovenes
y nifios que estén dispuestos a dejar su energia alli, con la cual se transfiere a la maquina y ésta da

luz o acciona las posibles fuentes cercanas, proveyendo una mayor motivacién para continuar.

b. Precio

El precio se determinara segun el tamafio que tenga la maquina o si ésta esta conectada a
una fuente, de esta manera requerird mas recursos. En este caso, nos enfocaremos en el precio de

2 de nuestros juegos interactivos:
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Figura 3

Balanza interactiva $7°000.000

Fuente: Playground energy, 2022

Figura 4

Columpio con disefio de caballo $6°000.000

Fuente: Playground energy, 2022
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Tabla 2

Costo de los proyectos del parque ejemplo

NUmero de
Tipo de obra Precio total
atracciones
Publico $70'000'000 10
Urbanizacién $49'000'000 7

Fuente: Elaboracion propia

El coste medio de la construccion de un parque infantil se sitia alrededor de $378°422.82
COP/m2, Pero, este precio esta sujeto a cambios segun el nimero de atracciones que tenga el
parque, sin dejar atrds los materiales de fabricacion junto con los acabados. También su precio
puede incrementarse segun los accesorios que se deseen incluir, como: vallado, blancos, etc.
(Habitissimo,2022)

c. Plaza

Los elementos para los parques infantiles, al igual que el parque en su totalidad, seran

vendidos a traves de la pagina web propia de la empresa. Ademas, la compafiia contard con
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vendedores que se acerquen a los clientes potenciales, como lo serén las constructoras y el gobierno

para comenzar a ofrecer los productos y sus beneficios.

d. Promocién

Se programardn eventos de inauguracion con concursos para padres e hijos, donde
obtendran premios los mejores puestos. Por medio de las redes sociales se difundira la
inauguracion para que las familias asistan. Por otra parte, se pretende hacer un pequefio montaje
en las salas de ventas de los conjuntos residenciales con algunas de las atracciones del parque
infantil para dar a conocer el producto y los beneficios que este trae para los nifios. Finalmente, se
tendran demostraciones y activaciones del parque en las salas de exhibicion de las constructoras

aliadas para lograr un mayor alcance a todos los alumnos.

e. Personas

Los trabajadores de Playground Energy, especialmente el equipo de ventas se caracteriza
por ser personas carismaticas y honestas al momento de establecer el contacto con las constructoras
y el gobierno. Ademas, para la mano de obra y el trabajo de instalacion del parque, se contrataran
personas que fueron privadas de su libertad para darles la oportunidad de reintegrarse en la

sociedad.

f. Proceso

Tener un buen mantenimiento de las maquinas, al menos una revision cada seis meses,
donde se analice si estan presentando fallas y se realizaran cambios o arreglos segun su resultado,

también se implementaran respuestas automaticas a través de las lineas de comunicacion (redes
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sociales- WhatsApp) que tomaran una solicitud y la redireccionara al area pertinente lo mas pronto

posible.

Estrategias digitales

Contexto macro-micro ambiental

Figura 5

PIB 111 trimestre Colombia.
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Nota. La figura muestra el Producto Interno Bruto del tercer trimestre de Colombia.
Fuente: DANE, 2022
En el analisis del DANE se encontrd un crecimiento en PIB del 7% a comparacion del mismo
trimestre del afio anterior. Segin el DANE las actividades que mas aportan para el resultado son:
e Comercio al por mayor y al por menor; Reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 8%.
e Industrias manufactureras crece 7%.
e Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios;

Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; Actividades no
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diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso

propio crece 36,9%. (DANE, 2022)
Contexto macroeconomico local (PIB sectores relevantes)

Figura 6

PIB Il trimestre Colombia por sectores relevantes.

PIB
25000.00
21259.34
20000.00
15000.00
11175.54
10000.00 8215.19
5000.00 II 2957.92 2510.32 II I I II I
| T T il
construccion construccion edificios Actividades Educacién entretenimiento y
infraestructura inmobiliarias recreaccion
m201911 m20191 20201 m202001 wm202111 m202110 20221 m202211 20221

Nota. La figura muestra el PIB Il trimestre Colombia por sectores especificos con datos
tomados del DANE.

Fuente: Elaboracion propia

Pestel y/o DOFA



Tabla 3

Pestel y/o DOFA.

Debilidad: Oportunidad:
- Fluctuaciones de la moneda - Somos los Unicos parques auto
colombiana sobre el euro. sostenibles en Colombia.
- Al ser una empresa nueva, Su - El consumidor se encuentra
participacion en el mercado es dispuesto a probar nuevos
baja. productos.

- Creciente demanda de la cultura
de juego entre los nifios, ligada a

la tecnologia.

Fortaleza: Amenaza:

- Exclusividad y diferenciacion de

- El precio de nuestro producto es
los productos ofertados en el

superior al de un parque
mercado.

_ _ tradicional.
- Es una innovacion del parque

tradicional colombiano.

Fuente: Elaboracion propia.
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Problema de mercadeo digital, objetivo general, objetivos especificos

a. La pregunta problema que estamos desarrollando con este proyecto

¢ Es la venta de pargues infantiles autosostenibles una forma de innovacion y diversion para

los usuarios de constructoras en Colombia?

b. El objetivo general

Implementar parques infantiles autosostenibles en Colombia, ampliando su presencia en
paises en via de desarrollo a través de la venta a constructoras privadas para capitalizar las
oportunidades que prevalecen en los mismos y mejorar la calidad de vida de las familias,

respondiendo a las necesidades del mercado y las nuevas tendencias.

o

Los objetivos especificos:

e Generar una nueva manera de entretencion duradera, creativa y tecnoldgica durante la
interaccion entre atraccion-usuario, dando una satisfaccion y seguridad para el usuario.

e Proveer al mercado una mayor diversion por medio del dinamismo de las atracciones.

e Ser el parque méas dinamico, colorido y preferido por los usuarios en el momento de

querer cuidarse a si mismos, sus familias, amigos o para pasar momentos diferentes.



Segmentacion, buyer, arquetipo

Figura 7

Buyer persona.

BUYER PERSONA

NOMBRE Constructora Colombia
EDAD 29 afios de antigiedad
UBICACION Bogota, Colombia
OCUPACION Constructora
INGRESOS 31,15 billones en 2019

Fuente: Elaboracion propia

Promesa basica

INTERESES

DESAFIOS

VALORES

METAS

Sostenibilidad, bienestar en
vivienda, innovacion.

Integrar en nuestros proyectos la
innovacién y la sostenibilidad para
ofrecer un espacio de vivienda
atractivo y orientado al bienestar.

Respeto, credibilidad, relaciones
perdurables, responsabilidad,
conviceion.

Ser la empresa lider en ventas del
sector de construccién en el pais y
seguir expandiéndonos.

MOTIVACION

FRUSTRACION

MEDIOS DE
COMUNICACION

ADICIONAL

Ser la primera empresas eco-
amigable en el sector y crear
empleos.

Alto costo de los materiales
para ser mas sostenibles.

Pagina Web,
Facebook.

Instagram,

Disfrutamos del trabajo bien
hecho y de los triunfos,
crecemos y prosperamos como
personas y aportamos al
desarrollo de la economia y a

una mejor sociedad.
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Playground Energy son parques sostenibles que apoyaran a las constructoras a tener

espacios eco amigables para sus clientes.

Esta oportunidad es nueva para todo el mercado colombiano, es por esto que nosotros

ofrecemos la experiencia que los clientes tendran cuando usen estos parques, ademas, la limpieza

la tendran por nuestra parte al momento de aceptar tener nuestros parques.
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Figura 8

Propuesta de valor.

Creadores de alegria:
- Realizar diferentes actividades donde

varios nifios se puedan reunir y hacer

Productos y servicios: ) o ] - -
- Pargue didactico, o . 225 Trabajo del cliente:
que enciente luces las m e e - Divertido para llevar
madquinas al al nifio.

movimiento y con o - Los parques estan
pisos de goma asi no limpios.

ocurren graves - Presentan retes para
accidentes. los nifios.

Aliviadores de frustraciones;

- Colocar una carpa que cubra a los nifios en
temporada de lluvias (urbanizacién)

- Mantenimiento entre semana, mientras
los nifios estan en el colegio, asi no se
frustran de que el parque este cerrado.

- Sillas donde los papds se puedan sentar.

PROPUESTA DE VALOR: Entretener a los nifios por medio de atracciones tecnolégicas que incentivan la creatividad y contribuyen al gasto de energia,
ademas implementaremos dos o tres sillas cerca al parque para que los padres se puedan sentar ahi y asi puedan observar a sus hijos jugar, con una
mayor seguridad.

Fuente: Elaboracion propia

Declaracion posicionamiento

La importancia de los parques en los diferentes lugares publicos y privados para el
bienestar de la sociedad cumplen un papel fundamental para las constructoras y el buen desempefio
de sus construcciones para la afinidad con los posibles compradores de las infraestructuras.
Actualmente, hay cerca de 21 mil empresas constructoras en Colombia, actividades que incluyen
las viviendas y las obras civiles, proveedores industriales, comercio de materiales y fabricacion y
alquiler de equipos para inmobiliaria. Estas empresas generan mas empleo, creacion y
diversificacion de infraestructura en el pais, suplir la demanda de viviendas y edificaciones en

general y el aporte anual a la economia del pais.
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PlayGround Energy busca apoyar al entretenimiento de nifios, jovenes y sus familias con
atracciones tecnologicas y eco amigables que inciten a la creatividad, la diversion y el ejercicio
generando energia eolica para apoyar el medio ambiente. Las constructoras tendran parques
tematicos generadores de energia con luces Led que se prenderan cada que los usuarios dejen su
energia en estas atracciones, cuidando siempre a los usuarios que tengan, con pisos de goma para
evitar accidentes y con mantenimientos fuera del horario de uso de los parques. Gracias a industrias
como: Industrias Greco Romana S.A.S., Campifia Toscana S.A.S., Deportes Vera Lima & Cia
Ltda., Abastecimientos y Juegos Multiparques E U y Parques Infantiles Colombia SAS, tenemos
competidores de un muy buen nivel, quienes tienen la posibilidad de dar a los usuarios un espacio
de recreacion y esparcimiento, pero ninguna lo realiza directamente con las constructoras, quienes

son las fuentes primarias de todos los espacios para generar bienestar.

Es por esto que Playground Energy estara alineado con las constructoras a nivel nacional,
quienes podrén ofrecer este servicio al momento de la construccion de un nuevo espacio, con
diferentes parques tematicos dentro de cualquier infraestructura que tengan. Esto ayudara a que
tanto nosotros, como las constructoras, incrementemos nuestro conocimiento, nuestra credibilidad
y la confianza que las personas que habitan en estas construcciones o que usan las diferentes obras

civiles, puedan descansar y aprovechar nuevas estrategias cuidando siempre el medio ambiente.

Benchmarking digital — plantilla

Pudimos evidenciar que frente a la competencia de Playground Energy Unicamente estuvo
en un puntaje alto en el disefio y distribucion de su pagina web, y en el Instagram. Ademas de que
ninguna de las empresas relacionadas no presenta blogs a sus usuarios, a lo que se deberia realizar

uno y de esta manera lograr un reconocimiento no solo de los productos, sino de informacion y
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conocimiento, esto con el fin de aumentar el porcentaje de trafico que se genera a la company

page.

Figura 9

Anaélisis benchmarking digital.

lataforma o
Estrategia

Benchmarks Website 1 Instagram Linkedin

Playground energy

/v beckmanty-c:

Fuente: elaboracion propia
Customer journey map

Figura 10

Customer journey map.

CUSTOMER JOURNEY MAP

PROYECTO RESPUESTA

Experiencias positivas

Experiencias
negativas

Fuente: elaboracion propia



Figura 11

Similar web.

Fuente: Similar web, 2022

Andlisis:

Traffic & Engagement

Total visits Device distribution

< 5,000 ) =

Bounce Rate 100%
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e Lapagina ha logrado superar el total de visitas a mas de 5.000. Pues en la pagina de Similar

web no se podrian sacar datos si se encontraba por debajo de esa cantidad.

e Las personas que han entrado a su pagina normalmente lo realizan desde sus computadores

de mesa

e Su tréfico se encuentra en Australia y para ingresar a la pagina lo efectlan gracias a las

busquedas organicas, para destacar seria el buen manejo de SEO.

e A lapégina le falta un contacto mas amigable con el consumidor. Muchas fotos, no tienen

descripcién de sus productos, Gnicamente su nombre.

e Falta de referencia desde la red social Instagram, para que genere mayor trafico y asi se

logre una conversion.
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Producto y percepcion digitales logo-mock up producto - Eye tracker

Figura 12

Eye Tracker.

Fuente: Real Eye, 2022

Analisis:

Se evidencio sensaciones de sorpresa en la mayor parte del logo, sensaciones de atencion
y felicidad al observar la ficha rosada del rompecabezas y el triangulo que actGa como simulacion

de "balancin” del nombre junto con la n, generando también sensaciones de felicidad en este.



SEO

Figura 13

Eye tracker
Playground Energy

[Playgrouﬁd Energyl]

Diversion - Salud - Edueacion

-’

)
Fuente: Real Eye, 2022

Figura 14

Eye tracker

Playground Energy

Acerca de nosotros ’

En pRysround ealrgy nos enorgullecsmos de ser innovadores tanto en procesos como en
productoSiGrsamatespacios de
RS2 Juegah, recosemostiEnarsia anet

rea parguesdutosostenibles

Nuestros Productos

SNEMBs un amplio portafolio de productos para que personalices tu espacio at

Fuente: Real Eye, 2022
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Figura 15

Eye tracker
Playground Energy

g Bl PLUS HOUSE EGG
|
‘ g Q
; ﬁ

Fuente: Real Eye, 2022

Figura 16

Eye tracker

Playground Energy

1 Al \

Lumi FARMEOW N 120 LUmiSIING N0 70

\L{/ ( Personaliza a tu
$ B ,

Fuente: Real Eye, 2022

© i\., :
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Figura 17

Eye tracker

Playground Energy

Personaliza a tu gusto

Wienes la oportunidad de crear tus propios disefos y plasmarios en tus juegos

favoritos

Alrévete a darle un togque unico a tu espacio!

( Your own design here
, ( Option: Your customized engraving here

—
P P

Fuente: Real Eye, 2022

Figura 18

Eye tracker

Playground Energy

L ) = “ = b ] ((H N Youl customized Bngraving hafe
e T - 4

~, C——

WOOD

i

CRYSTAL

LUmi CRYSTAL N%ION Lumi WOOD N”1015

ﬂl‘.ﬂdrs-:" 0 que Mds te gUSTE O ro3lo tU mismo! iGrava lo que quieras, inclusive el logo de tu empresa
.y 3
® . -y
Al £/1 IAAC IME ALILIECTRAC

Fuente: Real Eye, 2022
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Figura 19

Eye tracker

Playground Energy

- ALGUNOS DE NUESTROS
PROYECTOS

Tontam on Ml de 30 parguasipfantiies autosostenibles e inclusivos alrededor

O]

Fuente: Real Eye, 2022

Figura 20

Eye tracker

Playground Energy

CHINA BULGARIA

©
¢
5
I

Fuente: Real Eye, 2022
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Figura 21

Eye tracker

Playground Energy

[y

NUESTRA UBICACION

Cargrs Bogot

¥ ™
Bogotd

A

iContactanos y siguenos en redes soclales!

@ O

Fuente: Real Eye, 2022

Andlisis:

La estructura de la pagina que elaboramos logré llamar la atencion de las personas que
realizaron el Eye Tracker, siendo méas amigable en el disefio con los subtitulos en cada una de las
fotos de los productos, donde los usuarios pueden ver como es y su respectivo nombre, por lo que
al momento que decidan si quieren comprar o cotizar algo lo encuentran mas facil. En esta pagina
web podran encontrar nuestra mision, visién, ubicacion, redes sociales, conocer sobre nosotros y
nuestros objetivos como empresa. Ademas de evidenciar nuestros productos y si las personas

quieren también pueden personalizar las maquinas con sus propios disefios.
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SEM

Figura 22

Ejemplo de anuncio en la web

Ad - www.playgroundenergy.com

Sustainable Playground | To Play More on |
Explore All Our Products

Make Playtime More Enjoyable with Our Safe and
Eco-Friendly Playground Equipment. Our Varied
Playground Equipment Give Your Kids a Range of.

Re Call business

Fuente: Google ads, 2022

e Traduccion:
Parque Sostenible | Para jugar més | Explora nuestros productos
Haga que el tiempo de juego sea mas agradable con nuestro equipo de juegos seguro y amigable
con el medio ambiente. Nuestro variado equipo de juegos les da a sus hijos una gama de...

Redes sociales

Playground Energy tendra diferentes redes sociales por las cuales analizara los mercados,
compartira diferentes experiencias de los parques y pondré a disposicion de las constructoras las
redes para mostrar los proyectos en proceso o en planeacion de estas para que mas usuarios puedan
conocer la posibilidad de tener una vivienda, asistir a un espacio de bienestar, parques, entre

muchas otras infraestructuras con gran impacto. Es importante tener en cuenta que la importancia
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de las redes sociales aumenta la visibilidad de tu marca y mejora la reputacion online y la pagina

web de la empresa.

Las redes sociales dispuestas por nuestra empresa seran LinkedIn, Instagram y Facebook,
en las cuales se podra evidenciar las evidencias visuales, auditivas y testimonios de los usuarios
de todas las constructoras disfrutando de los parques, asi mismo, de las personas de las
constructoras para que puedan contar como fue su experiencia o ha sido su experiencia con

nosotros, asi como la facilidad y la efectividad de los parques.

Con LinkedIn se compartird toda la informacion mas relevante y concreta, resaltando
beneficios, puntos a compartir, para que mas personas puedan lograr conocer, confiar y entender
sobre nuestro negocio, teniendo en cuenta siempre la transparencia y confiabilidad de las ideas
sobre un parque eco amigable. Con Instagram, tendremos contenido audiovisual en historias y post
tipo reels, videos e imagenes que interpreten y dejen ver la realidad de nuestros parques frente a la
vision y la experiencia de las constructoras que han podido tener en vida real nuestros parques;
esto serd cada 3 dias post y cada 2 dias historias en la cuenta oficial, ademas, se realizaran reels
donde podremos divertirnos con los testimonios de todos. Finalmente, en Facebook, la red social
en la que estan la mayoria de los usuarios y donde se ha identificado como una de las mejores
redes sociales para empresas vinculadas a temas de ocio; en esta, iremos realizando contenido para

subir a nuestro perfil cada 3 dias.

E-mail marketing

Para los correos electronicos tendremos un énfasis de definir un envio mensual a la base
de datos de contactos que logremos recolectar y que estén interesados para lograr una buena

rentabilidad y efectividad en el incremento de usuarios e interesados de nuestros parques.



Figura 23

Ejemplo de email

Fuente: Elaboracion propia

Playground Energy.

‘Conoce nuestros proyectns y animate a participar en of
mas sostenibie e Inclusiva

e o fucast  agpim Grcies & e severii chudticn Goe sa aradcamads
rrgla wsicicn pars tranudonmiar kotsmerts b experiencis S fiego.

Ubécacion

z Siguenos en redes sociales para estar al
tanto de todos nuestros proyectos y los
beneficios que tenemos para ti!

000
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Plan de medios y presupuesta
Presupuesto

Ver documento anexo: https://docs.qgoogle.com/spreadsheets/d/10POuNbjzbal 5LFla-

s4Z0zDMG6gE6iPON/edit?usp=sharing&ouid=118432423127575496226&rtpof=true&sd=true

Responsive web

Disefio y desarrollo de website responsive REF: Playground Energy

a. Dominio: $180.000 COP
I.  Suministro de dominio
ii.  Vigencia 12 meses
iii.  Configuracion de dominio
iv.  Parametros de seguridad
b. Hosting: $1.680.000 COP
I.  Hosting 4gb de capacidad
ii.  Vigencia 12 meses
iii.  Configuracion de servidor
iv.  Configuracion de bases de datos
v.  Certificado de seguridad
vi.  Configuracion y parametros de seguridad
c. Disefio UI-UX: $1.640.000 COP

i.  Disefio grafico de template


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1oPOuNbjzbaL5LFIa-s4ZOzDM6qE6iP0N/edit?usp=sharing&ouid=118432423127575496226&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1oPOuNbjzbaL5LFIa-s4ZOzDM6qE6iP0N/edit?usp=sharing&ouid=118432423127575496226&rtpof=true&sd=true

iv.

Disefio navegacion responsive

Disefio de articulos y categorias

Ajustes de disefio

d. Cédigo y programacion: $2.280.000 COP

Vi.
Vii.

e. Programacion y configuracion de modulos: $3.360.000 COP

Google Ads

Implementacion de disefio en HTML 5y CSS
Implementacion de cédigo de consulta en Javascript
Programacion de framework Wordpress
Programacion de template responsive

Programacion de métodos de navegacion
Programacion de hojas de estilo CSS

Carga de contenidos en las categorias
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Adquisicion de los servicios de Google Ads para promocionar la nueva pégina web. Se

opta por el programa de aproximadamente $10.800 COP diarios por el servicio para un total

aproximado de $3.549.700 COP anuales. Se tuvieron en cuenta las variaciones mensuales en el

precio, cabe resaltar que el precio maximo que se llega a alcanzar en un mes es de $325.900 COP.

Material POP

El material POP se repartirdA de manera bimensual como se muestra en la tabla a

continuacién. Vale la pena resaltar que en el mes de noviembre se daran los 10 parlantes a aquellos

clientes “VIP”, que se habran consolidado como tal a lo largo del afio, son aquellos suscriptores

con los que se cerraron acuerdos de compra para proyectos durante el 2023 y también para el 2024.



Tabla 4

Costos materiales de publicidad

MES

ELEMENTO

$

UNITARIO

NO

UNIDADES

$ TOTAL

Enero

43rogramador personalizado

Abierto

Ancho:33 cm
Largo:23 cm

e.g. calendario con logo

% ek
40,3!‘"‘6@

o‘ygl'ouAd N

$10.400

20

$208.000

Marzo

~—4Eolsa Ecolébgica con Fuelle
Ref:406

$7.298

50

$364.900
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Mayo avero Destapador | $5818 50 $290.900
Ref: 140

Julio Gsferos Set bambu estuche Ref: | $19,335 20 $386.700

Septiembre olsa Mochila $6.878 50 $343.900

Ref:404
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Noviembre ~—4zarlante $46.990 10 $469.900
Ref:218

Fuente: Elaboracion propia

Vallas publicitarias

Se decide invertir en dos vallas publicitarias ofertadas por marketmedios.comunicaciones
S.A.S por valores de $10.000.000 COP que se pagaran en 5 cuotas iguales a lo largo del afio sin
intereses; y $15.000.000 COP que se pagara en 3 cuotas iguales de $5.000.000 COP en el primer,

sexto y ultimo mes del afio sin intereses.

Evento

Se realizard un evento presencial a final de afio en el Hotel NH Teleport en la ciudad de
Bogoté para un aproximado de 60 personas. El evento tiene como propésito mostrar los resultados
y desempefio de la compafiia con su entrada al pais en el 2023 y compartir las proyecciones de
crecimiento y desarrollo para 2024. Sera un evento con los clientes mayoritarios de la compafiia y
con potenciales clientes que habran sido identificados a lo largo del afio con los esfuerzos de
mercadeo. La cotizaciébn muestra un precio por persona de $176.667 COP para un total de

$10.600.000 COP. La cotizacién detallada puede ser consultada en el Excel anexo.
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