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CONSTRUTECH

Empresa colombiana dedicada a la
prestacion de servicios gerenciales y
de gestidn en proyectos de
construccion, comprometida con la
excelencig, la innovaciéon y
sostenibilidad
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CONSTRUTECH

] Contexto
[ J
Identificacion del problema

2 e Propuestade valor
Estrategia

Plan de marketing
3 Viabilidad
® Modelo de negocio

Organizacion

4 Implementacion
o

Cronograma de actividades

B de la construcciéon en Colombia
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LA CONSTRUCCION EN COLOMBIA

Pilar fundamental de la economia nacional

qﬂﬂﬂ Crecimiento urbano
@!&? Inversion publica
e!e Tecnologia y sostenibilidad
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Contexto

Regulaciones Gubernamentales
Incentivos y subsidios
Estabilidad politica

Crecimiento Econémico

Tasad de interés

Inflacion y costo de materiales
de construccion

Crecimiento demografico y
urbanizacion

Preferencias del consumidor
Educacién y capacitacion

S(SIC

Innovacion en construccién
Digitalizacion
Adaptabilidad e hibridaciéon

Sostenibilidad y eficiencia
energética

Regulaciones ambientales
y cambio climatico

Normatividad en cambio
Propiedad intelectual
Contratos y licencias

2R

Factores
Politicos

Factores

Econdmicos

Factores
Sociales

Factores
Ecolégicos

Factores
Legales
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ldea de negocio innovadora en la
adaptacion y modernizacion

Sector construccion
en Colombia

/Responder a una necesidad
con demanda latente

POR QUE

Explotar una oportunidad de
negocio, aportando desde Ia
sostenibilidad
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Problema

@ Cadena de abastecimiento deficiente

UUU Falta de implementacion de tecnologia
=]IL

75°7. Incumplimiento entrega de proyectos

1/‘(} Sobrejecucion presupuestal

do la industria de la construccidn en Colombia
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02. Propuesta de valor

aindustria de la construccién en Colombia
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Diagnostico

o ’ ‘ ‘

.

Planificacion

Fases de proyecto
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Transformando la industria de la construccidn en

Colombia
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Ejecucion

Seguimiento
y control

Cierre
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Diferenciadores
GESTION DE TECNOLOGIA & |IA
PROVEEDORES
Proyectos a tiempo Eficiencia
y dentro del productividad y
oresupuesto. competitividad

Building
Information
Modeling

’
%8+ Renovacioén W
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Transformando la industria de la construccién en Colombia
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1. Construir la base de
datos de proveedores
de servicio, insumos y
mano de obra

2. Disefar la logistica
de servicios

Estrategia

Objetivos
MPM

Transformando la industria de la construccién en Colombia
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3.Posicionar la marca

en el sector
construccion en
Colombia
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4. Generar utilidades
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Definicion del
servicio

Personal que
requiere cada
servicio

Disefiar logistica de servicios

(A
E=\{

Desarrollar programa de

servicio al cliente

Transformando la industria de la construccién en Colombia
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Flujo de
proceso cada
servicio

Disenar tableros
de control
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CONSTRUTECH e

Marketing digital Ferias & eventos Referidos

z<’| web site v Expocamacol
5 Inbound Marketi . 2
g AR v Expoconstruccién y
gJ: Outbound Marketing disefio

@ Marketing Automation optimizado

Eﬁ Social Selling @

Transformando la industria de la construccidn en Colombia
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Generar utilidades

Capacitar en el mejoramiento de
habilidades a los profesionales de cada
proyecto

P/W_

Implementacion herramientas tecnolégicas

2

Eficiencia operativa que maximixa la
rentabilidad y reduce costos

li

Transformando la industria de la construccién en Colombia




Universidad del

Rosario

Kie

KPIs
Personalizados
En cualquier lugar

SMART Construction
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03. Viabilidad

Transformando la industria
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CONSTRUTECH Modelo de Negocio

VENTAS - COSTOS PROYECTADOS

—&—\entas —M—Costos =i Utilidada Neta

$800.000.000

Bajo capital semilla
$ 260 m m $700.000.000

Mo

$600.000.000

$500.000.000

Rentabilidad esperada 10% - Al
4to afio de operacion

$400.000.000

&

$300.000.000

$200.000.000

$ Mds de 700M en operqcién $100.000.000
A —h— — . . N
$- 2024 2025 2026 2027 2028 2029

Transformando la industria de la Construccién en Colombia
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CONSTRUTECH Modelo de negocio
PERSPECTIVAS FINANCIERAS
+—Total crecimiento —#=—ROIC =—#—% Utilidad
18%
‘N 16%
. . 14%
Crecimiento esperado 7% anual
12% +
*
I/II 10% N *
8%
ROIC mayor al IBC desde el ano 1 o .
*
4%
2%
0%
2024 2025 2026 2027 2028 2029
20

Transformando la industria de la Construccidon en Colombia
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Organizacion

Coordinador
administrativo

v

Coordinador
operaciones

Coordinador

comecial

= 1

Gerente 3‘3‘
vl

proyecto L"”

Contratistas
Coordinador

Profesional de
apoyo

administrativo

Transformando la industria de la Construccién en Colombia
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Cronograma de actividades

Fasel )
PLANIFICACION

'S
~——

Procedimientos
Definicion de servicios
Capacitacion

Base de datos
proveedores

v Implementacion IT
v Creacion registro

mercantil

Faselll
COMUNICACION

Transformando la industria de la Construccidon en Colombia
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Faselll
EJECUCION
Seguimiento & control

[ )

v Monitoreo de proyectos

v Nivel de servicio
proveedores

v Andlisis de indicadores

v’ Gestion de riesgos
v' Mejora continua
v' Servicio al cliente
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Conclusion

Luego de realizar los analisis de todos los aspectos fundamentales para poner en marcha a
ConstruTech hemos logrado un marco sdlido y detallado para la materializacién de nuestra
idea de negocio la cual es viable financiera y estructuralmente, sin desconocer que siempre
existira un nivel de incertidumbre inherente en cualquier proyecto empresarial dentro del
proceso de adaptacion ante los desafios cambiantes del entorno empresarial y del mercado
de la construccion.
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