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Empresa colombiana dedicada a la 
prestación de servicios gerenciales y 

de gestión en proyectos de 
construcción, comprometida con la 

excelencia, la innovación y 
sostenibilidad
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LA CONSTRUCCION EN COLOMBIA

Pilar fundamental de la economía nacional

Crecimiento urbano

Inversión pública

Tecnología y sostenibilidad



01. Contexto



Problema
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Cadena de abastecimiento deficiente

Falta de implementación de tecnología

Incumplimiento entrega de proyectos

Sobrejecución presupuestal



02. Propuesta de valor
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Fases de proyecto

Diagnóstico Ejecución

Diseño Seguimiento 
y control

Planificación Cierre
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GESTION DE 
PROVEEDORES

Proyectos a tiempo
y dentro del 
presupuesto.

TECNOLOGIA & IA

Eficiencia 
productividad y 
competitividad

Diferenciadores
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Estrategia
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Enfoque
Los servicios de Construtech están dirigidos a
empresas medianas de orden nacional del
sector de la construcción, que tienen un bajo
nivel de tecnificación en la planeación y
ejecución de proyectos.



Estrategia

3.Posicionar la marca
en el sector
construccion en
Colombia

4. Generar utilidades

1. Construir la base de
datos de proveedores
de servicio, insumos y
mano de obra

2. Diseñar la logística
de servicios

Objetivos
MPM
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Construir base de datos proveedores

Paso 1

Determinar 
bien o servicio 

que se 
requiere

Paso 2

Definir criterios 
evaluacion de 
proveedores

Paso 3

Clasificar a los 
proveedores



Diseñar logística de servicios

Definición del 
servicio

Flujo de 
proceso cada 
servicio

Personal que 
requiere cada 

servicio

Diseñar tableros 
de control

90% 80%
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Desarrollar programa de 
servicio al cliente



Posicionar la marca
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ReferidosMarketing digital Ferias & eventos 

 Expocamacol

 Expoconstrucción y 
diseño

web site



Capacitar en el mejoramiento de
habilidades a los profesionales de cada
proyecto

Implementacion herramientas tecnológicas

Eficiencia operativa que maximixa la 
rentabilidad y reduce costos

Generar utilidades
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SMART Construction
KPIs

Personalizados

En cualquier lugar



03. Viabilidad
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Modelo de Negocio
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VENTAS - COSTOS PROYECTADOS
Ventas Costos Utilidada Neta

Bajo capital semilla
$260 mm

Rentabilidad esperada 10% - Al
4to año de operación

Más de 700M en operación
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Modelo de negocio
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PERSPECTIVAS FINANCIERAS
Total crecimiento ROIC % Utilidad

Crecimiento esperado 7% anual

ROIC mayor al IBC desde el año 1
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Coordinador 
comercial

Coordinador 
operaciones

Coordinador 
administrativo

Gerente
proyecto

Coordinador

Profesional de 
apoyo

Aux. 
administrativo

Organización

Contratistas



04. Implementación
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Cronograma de actividades

Fase I
PLANIFICACIÓN

Fase II
COMUNICACIÓN

Fase III
EJECUCIÓN

Seguimiento & control

 Procedimientos
 Definición de servicios
 Capacitación
 Base de datos 

proveedores
 Implementación IT
 Creación registro 

mercantil

 Monitoreo de proyectos
 Nivel de servicio 

proveedores
 Análisis de indicadores

 Gestión de riesgos
 Mejora continua
 Servicio al cliente
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Conclusión 

Luego de realizar los análisis de todos los aspectos fundamentales para poner en marcha a
ConstruTech hemos logrado un marco sólido y detallado para la materialización de nuestra
idea de negocio la cual es viable financiera y estructuralmente, sin desconocer que siempre
existirá un nivel de incertidumbre inherente en cualquier proyecto empresarial dentro del
proceso de adaptación ante los desafíos cambiantes del entorno empresarial y del mercado
de la construcción.
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