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RESUMEN EJECUTIVO

NOMBRE DEL GRAFFITARTE BOGOTA
PROYECTO
LINEA TEMATICA Arte, cultura y formacion.
INTEGRANTES Ana Maria Angel
DEL GRUPO Sandra Carolina Mahecha
Joan Noguera
DESCRIPCION Graffitarte Bogota, es una iniciativa de caracter cultural que busca
reconocer el graffiti como arte publico, a través de estrategias de
DEL PROYECTO | formacién y apropiacion con herramientas artisticas y
tecnologicas que faciliten el acceso a la experiencia de hacer
graffiti.
Su valor innovador esta en el acercamiento inicial a la comunidad,
para reconocer sus intereses particulares, fortalecer vinculos y
reconocer al otro como legitimo y diferente. Asi como en el uso
de un dispositivo digital itinerante inspirado en la tecnologia Air
— graffiti, que permite tener la experiencia sensorial frente a la
practica del graffiti, con la posibilidad de prueba y error sin afectar
a terceros.
) Abordamos la interpretacion del espacio a partir de la lectura
JUSTIFICACION

poética que surge de los imaginarios y de la simbologia de lo
privado y lo publico. Entendiendo que esa simbologia es la
representacion de los transitos politicos, sociales y culturales de
los individuos.

Este proyecto tiene un enfoque de transformacién social,
evidenciado en la capacidad interpretativa y apreciativa que se
tiene del arte, buscando consolidar las dimensiones del campo
cultural desde la formacion y apropiacion del arte publico, donde
la comunidad se sienta representada.




CONTEXTO Y
LOCALIZACION

El proyecto iniciard su aplicacion en las localidades que no
participen en la mesa distrital de graffiti, con el animo de escuchar
las posturas de los diferentes actores frente a estos procesos de
organizacion, teniendo en cuenta las diversas problematicas
sociales, las diferentes iniciativas culturales que se presentan en
el territorio y contribuyan al cambio social de sector y la ciudad.

El proyecto Graffitarte ve una oportunidad de gestiéon en la
localidad de los Martires, especificamente en el barrio La Pepita
ya que cuenta con habitantes residenciales y comerciales que
tienen diferentes miradas del sector y pueden aportar
sustancialmente al proyecto. Asi mismo, se identifica una
activacion de la movida cultural a partir del proyecto Bronx
Distrito Creativo.

BENEFICIARIOS
DIRECTOS

El principal grupo de interés al que van dirigidas las estrategias
artisticas del proyecto Graffitarte, es la comunidad del sector
escogido con anterioridad. De igual manera, se busca trabajar con
los artistas de dicho sector para fortalecer los vinculos sociales y
culturales, y empoderar el quehacer de cada uno de estos actores.

BENEFICIARIOS
INDIRECTOS

Alcaldia Mayor y entidades del distrito encargadas de la
conservacion del espacio publico y la promocion del Graffiti
como acompafantes del proceso y garantes de futuros procesos.

Empresarios que vean la experiencia artistica con el dispositivo
digital como parte de un evento promocional de sus productos.

OBJETIVOS DEL
PROYECTO

GENERAL:

Crear estrategias de promocion del graffiti como arte publico,
exaltando su valor simbolico, estético e identitario con la
comunidad en la ciudad de Bogota.

ESPECIFICOS:

e Diseflar estrategias comunicativas que estimulen de
apropiacion, creacion y formacion del graffiti como
elemento de identidad cultural.

o Implementar el uso de un dispositivo digital itinerante que
sensibilice a la poblacion, hacia el desarrollo creativo y la
experiencia artistica del graffiti.
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1. INTRODUCCION

Hace al menos 30 afios, el mundo sufri6 una serie de eventos significativos que dieron paso a la
globalizacion, que ha tenido como consecuencias el aumento en la movilidad no sélo de bienes y
servicios, sino de personas, tradiciones, conocimientos y experiencias en diferentes areas. De igual
forma, “[...] han ido apareciendo en el campo simbdlico - cultural valores e identidades desligadas
de la logica clasista, y también nuevas y diversas formas de accion colectiva, mas alli de los
partidos y sindicatos clasicos” (Subirats, 2012), que a su vez han servido de presion para que la
gestion publica abandone en cierta medida la burocracia a la que durante décadas hemos estado

acostumbrados.

Dado lo anterior, la exclusion que caracterizo los afios noventa y que se convirtié en sinénimo de
pobreza, ha dejado de existir en ese mismo sentido y por el contrario hoy la comunidad ha dejado
de depender de lo publico a la hora de organizarse alrededor de una iniciativa, sin desligarse por
completo pero dando lugar a un mayor equilibrio, que ha permitido que las mismas comunidades
se apropien de los procesos de transformacion social que los afectan positiva o negativamente, pero

siempre de manera directa.

Un ejemplo de iniciativa alrededor de la cual la comunidad en mayor o menor medida, dependiendo
siempre de multiples circunstancias, se ha organizado, es el graffiti. Este, segiin ha sido definido
como “[...] toda forma de expresion artistica y cultural temporal urbano, entre las que se encuentran
las inscripciones, dibujos, manchas, ilustraciones, rayados o técnicas similares que se realicen en
el espacio publico de la ciudad, siempre que no contenga mensajes comerciales, ni alusion alguna

a marca, logo, producto o servicio” (Decreto 75, 2013).

Sin embargo, a pesar de esa definicion, en Colombia la aceptacion del graffiti como arte ha hecho
parte de un dificil proceso de concientizacion y sensibilizacion, que, aunque ha aumentado en los
ultimos afos y llevado esta practica a niveles técnicos y conceptuales cada vez con mas profundos,
aun presenta debilidades que en ocasiones no le permite ni siquiera a los artistas tener un territorio

temporal en el que puedan desarrollar su actividad, sin causar incomodidades.



Este proyecto surge del deseo de validar las expresiones artisticas concebidas en el espacio publico
que manifiestan el sentir de una sociedad. Las expresiones artisticas que hoy en dia componen el
paisaje urbano de grandes ciudades bajo el nombre de graffiti, han venido cobrando gran
importancia en la identidad y reconocimiento de aquellos territorios que los albergan, ya que su
valor historico lo ha llevado a considerarse como una practica cultural, consideramos importante
que la comunidad interprete las imagenes como simbolos que representan y comunican muchos de

los intereses de la sociedad.

Es un espacio concebido como el todo que alberga los transitos sociales, politicos y culturales,
cargados de significados, con un lenguaje propio de lo humano y representados por dominios de
caracter publico o privado. Es asi como apoyados en la teoria de Bachelard (2000) presentaremos

los imaginarios construidos en los escenarios privados que se asocian con el afecto de lo propio.

Los graffiteros con los que inicialmente se trabajo para establecer las bases de este proyecto,
manifestaron necesidades de seguridad; de libertad para pintar en muros especificos; reduccion de
la tramitologia, los tiempos y requisitos para acceder a un muro; necesidad de que se establezcan
estimulos a la creacion artistica en esta expresion; mayor control a los procedimientos policiales,
y la eliminacion del estigma asociado al vandalismo, a la delincuencia o al consumo de drogas.
Este grupo de trabajo estd convencido de que todas estas necesidades pueden convertirse en
capacidades a desarrollar, siempre y cuando se tenga éxito en el proceso de generar un
reconocimiento de esta expresion cultural, como parte de las expresiones artisticas propias de la

ciudad.
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2. JUSTIFICACION

Para Graffitarte este concepto se asocia a dos aspectos fundamentales: el primero relacionado con
las obras callejeras que identifican una comunidad y en doble via, como la sociedad siente que los
representa, esto asociado con el planteamiento de Mariel Alesso, quien afirma que “[...] ‘las
estructuras relacionales’ constituyen una estrategia metodologica” (2013, pag. 2) que relaciona los
vinculos entre el elemento de estudio y las circunstancias con los sujetos, interpretando la
interaccion consciente (cultura) e inconsciente (deseo) (Alesso, 2013). Es decir que, para este
proyecto el elemento de estudio se representa en el graffiti como imagen simbdlica y las conexiones
que resultan de la interaccion consciente con el entorno en el que se plasma, y las practicas que

representan como parte del colectivo identitario de una sociedad.

;Quién?

Como componente esencial de este proyecto, se encuentra la comunidad descrita asi: se hace
referencia a la ciudad de Bogotd y a los ciudadanos que aqui habitan, sin embargo, esta mencion
generalizada hace mas extenso el desarrollo del proyecto y de alguna manera, casi imposible de
llevar a cabo. Por esta razon, decidimos tomar varios puntos de referencia para hacer mas focalizada
la propuesta; en primer lugar, se tuvo en cuenta a las localidades que no pertenecen a la mesa
distrital de graffiti y se escogio “Los Martires”, con el 4nimo de escuchar las posturas de los artistas

frente a estos procesos de organizacion.

En segundo lugar, se tuvo en cuenta las problematicas sociales y el impacto que puede generar un
proyecto como Graffitarte. Esto sumado a las diferentes iniciativas culturales que se presentan en
la localidad y contribuyen al cambio social de sector y la ciudad, es el caso de Bronx Distrito

Creativo.
Y en tercer lugar, se focaliza el trabajo en el barrio La Pepita ya que cuenta con habitantes

residenciales y comerciales que tienen diferentes miradas del sector y pueden aportar

sustancialmente al proyecto y a llevar a cabo el trabajo con los artistas de la localidad.
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Para el imaginario colectivo de gran parte de la sociedad, el graffiti esta relacionado con vandalismo
por la irrupcion a la propiedad privada de terceros, por los panfletos contestatarios que se rayan en
las paredes de los edificios o por el consumo de sustancias psicoactivas durante su practica. Pero
mas alld de eso, hay toda una cultura que involucra categorias de simbolos, de lenguaje, de
vestuario, hasta de practicas de otras artes como la musica y la danza, que muy pocas veces son
reconocidas por el ciudadano del comun. Es por esto que el proyecto Graffitarte Bogotad aborda la
posibilidad de acercar a la comunidad a las practicas que el graffiti como expresion artistica tiene,

al reconocimiento de su técnica y a los lenguajes que este involucra.

El espacio exterior cuenta con varias manifestaciones artisticas que son pensadas para estar alli; es
el caso de las esculturas, exposiciones fotograficas, e incluso fachadas de edificios como referencia
de patrimonio arquitectonico; para que hagan parte de lo ptblico y el acceso a estas obras sea igual
para todos. No obstante, la conservacion de estas obras se hace mas evidente por la aceptacion
cultural que representan, versus el graffiti y el contexto con el que se asocia. Es asi como nos
preguntamos por la dimensioén de arte publico y por la posibilidad de integrar el graffiti a esta

categoria, con las garantias que tienen las demds manifestaciones artisticas.

Silo abordamos desde el &mbito cultural, tomamos como referente el concepto de Cultura que emite

la UNESCO:

“[...] 1a cultura puede considerarse actualmente como el conjunto de los rasgos distintivos,
espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan a una sociedad o un grupo
social. Ella engloba, ademdas de las artes y las letras, los modos de vida, los derechos
fundamentales al ser humano, los sistemas de valores, las tradiciones y las creencias y que la
cultura da al hombre la capacidad de reflexionar sobre si mismo. Es ella la que hace de
nosotros seres especificamente humanos, racionales, criticos y éticamente comprometidos. A
través de ella discernimos los valores y efectuamos opciones. A través de ella el hombre se
expresa, toma conciencia de si mismo, se reconoce como un proyecto inacabado, pone en
cuestion sus propias realizaciones, busca incansablemente nuevas significaciones, y crea

obras que lo trascienden.” (1982)
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Y la segunda, es como a través de la cultura el hombre se expresa, discierne los valores y efectiia
opiniones, en este caso el graffiti como la manifestacion del deseo de un artista que busca mostrar
sus inquietudes e insatisfacciones personales y sociales, también producto de una influencia de su
ambiente, que a su vez estd mediado por la cultura pero de manera inconsciente las relaciones
evidenciadas implican una produccion de conocimiento que debe ser comprendido por los sujetos
que las componen, basados en la interpretacion simbolica de las representaciones y practicas

sociales manifestadas a través de una imagen.

Este proyecto tiene un enfoque de transformacion social, evidenciado en la capacidad interpretativa
y apreciativa que se tiene del arte, buscando consolidar las dimensiones del campo cultural desde
la formacién y apropiacion del arte publico, donde la comunidad genere sentido de apropiacion y
representatividad. Para esto, encontramos a Elena Cabiati y Fabio Folgheraiter con el desarrollo de
un concepto que va mas alld de una guia de nociones o técnicas y que ellos mismos definen como

un “pensamiento humano”.

Es decir, el arte del graffiti tomado como mediacion entre los agentes involucrados permite un
espacio de didlogo y encuentro a través de las diferentes estrategias. Al igual que la comunidad
identifique la interpretacion de las imégenes como simbolos que representan y comunican muchos
de los intereses de la sociedad. Y finalmente, el acercamiento al graffiti a través de una experiencia
sensorial que empodere a los artistas fortalece a los artistas, potenciando sus habilidades y técnicas

artisticas a través del encuentro de saberes con los otros.
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3. ANTECEDENTES
3.1 Antecedentes Generales

Las expresiones artisticas que hoy en dia componen el paisaje urbano de grandes ciudades bajo el
nombre de graffiti, han venido cobrando gran importancia en la identidad y reconocimiento de
aquellos territorios que los albergan, ya que su valor historico lo ha llevado a considerarse como
una practica cultural, debido a su organizacion, historia y representantes claros, asi como lo

mencionan Gama y Leo6n (2016).

La palabra Graffiti deriva de la palabra graffio que significa rayar, de ahi que Gamay Ledn (2016)
han considerado que “los antecedentes de lo que hoy se denomina la practica del graffiti, parte
desde la época primitiva, como una necesidad de [...] comunicacion grafico-visual incluso antes
que la verbal, plasmando un poco de su cultura espontaneamente en sus alrededores,
considerandolo como una manera de poder trascender en la historia. A la fecha esta practica ha
evolucionado en la técnica y en la calidad, ademds de en su simbologia con la intencion de

comunicar como parte de un proceso de caracter social” (pag. 356).

Sin embargo en algunas investigaciones, se ha dado una lectura negativa de esta practica: “[...] En
referencia al graffiti actual, la definicion se califica agregando que el graffiti es también cualquier
marcado no solicitado en una propiedad privada o publica que se considera usualmente
vandalismo” (ArteconAles, s.f.). Estas percepciones del arte del graffiti, que se han generalizado
entre los ciudadanos, debido a la irrupcion que se ocasiona, sobre todo en espacios privados; pero
ha empezado a tener unas transformaciones debido al desarrollo que ha tenido el graffiti como

practica cultural y en su técnica, y asi lo confirma una de las mesas locales de la ciudad de Bogota:

13

[...] eso lo han hecho los artistas proponiendo cosas cada vez mas complejas en los murales
que van saliendo, porque en realidad el estado y las alcaldias siempre ponen un limite a la
idea, como que bueno para pintar, hay tal presupuesto, pero esta es la idea que hay que
hacer; entonces de cierto modo siempre cortan las alas de alguna modo. Yo pienso que esto
ha sido mas cambio de los mismos artistas que se han encargado de dar la evolucion a los
siguientes murales mas complicados y a un desarrollo del arte en realidad. (Mesa Local de

Usaquén, 2019)

14



En 1986 aparecieron los carteles los carteles, los esténciles, y las pintadas urbanas reclamando
justicia ante el estado francés. En 1965 nace el estilo writing por un joven que escribié su nombre
en los muros de un centro de reclusion, convirtiéndose en una modelo a seguir, ponto los demas
empezaron a escribir sus nombres pidiendo un reconociendo social, lo que fue mal visto por

algunos, solicitando a la fuerza publica limitar su accionar.

En los afos 80, la cultura hip hop toma mucha fuerza, refugiando varias subculturas como la del
rap, el break dance, y el graffiti, multiplicando sus ideales en muchos lugares del mundo. Con la
influencia del Punk el graffiti se vuelve de caracter contestatario, y empieza a irrumpir en espacios
publicos y privados expresando la inconformidad frente a temas como el consumismo y la

autoridad.

3.2 Antecedentes especificos: el graffiti en Colombia

En la investigacion realizada por Santiago Castro (2012), “Graffiti Bogota 2012”1, se identifico
que los antecedentes del graffiti en Colombia datan desde los afios 70, cuando los grupos armados
o al margen de la Ley, se apropian de esta practica como una manera para difundir sus ideales y
marcar el territorio. Sin embargo, con la apertura econémica y la acogida de la cultura del hip-
hop y el punk, surgieron nuevas formas de identidad, que permitieron la multiplicidad en las
practicas culturales, y pronto el graffiti tendria un caracter mas social, contestatario, de denuncia,
en contra de la mineria y a favor de la educacion, por ejemplo. Chacon y Cuesta (2013) reflexionan
sobre éste reconocimiento como un paso a para identificar el papel social que cumple el graffiti

en Colombia.

3.3 El graffiti en Bogota

En la ciudad de Bogoté consideramos tres aspectos importantes a la hora de hablar del desarrollo
del sector: la primera, son las Estrategias de articulacion que han surgido por parte de la

administracion distrital con los diferentes actores involucrados o grupos de interés. La segunda,

! “La Fundacién Arteria, en convenio con la Gerencia de Artes Plasticas y Visuales contraté un diagnostico sobre
el estado del sector graffiti en Bogotd, cuyo objeto es identificar de manera diversa y amplia sus agentes
productores, sus formas de representacion y organizacion, y los agentes directos que hacen parte de su desarrollo
en la ciudad para indagar sobre sus necesidades y proponer estrategias para el fortalecimiento y entendimiento de
esta practica” (Castro, 2012, p5).
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las experiencias exitosas relacionadas con las estrategias desarrolladas en las diferentes localidades
de la ciudad como parte de la promocion del graffiti; y tercera, las iniciativas similares que se

relacionan directamente con el proyecto Graffitarte Bogota.

La grafica que se muestra a continuacion, plasma esta estructura de analisis:

Estratégias de
articulacion
Grupos de interés
Democratizacion y
centralizacion
Fomento

Iniciativas
similares Experiencias
Graffiti Tour exitosas
Distrito Graffiti Chapinero
Prohibido rayar Puente Aranda
Permitidorayar.com Candelaria

Vertigo Graffiti

Grafica 1. Andlisis de antecedentes del Graffiti en Bogotd. Elaboracion propia del grupo

Graffitarte Bogota, 2019

Gracias a la Gerencia de Artes Plasticas y Visuales, en convenio con la Fundacion Arteria realizo
un estudio con el fin de llevar a cabo un diagnoéstico del sector del graffiti en Bogota (Castro, 2012),
direccionado a identificar las necesidades por las que atravesaba la practica y la busqueda de

estrategias para el fortalecimiento y entendimiento de la misma.

De acuerdo a ello, analizamos que Bogotd avanzo en el tema del grafiti en el afo 2004, con la
creacion de lugares y zonas especificas para su practica llamada Muros Libres, dirigido por el
colectivo Mefisto, apoyado por la oficina de Jovenes de Bogota sin-indiferencia, lo que ayudod a
que la ciudad se convirtiera en un referente de zonas libres para hacer graffiti en la ciudad. Esta
iniciativa de Muros Libres tuvo fin durante la administracion de Samuel Moreno y fue evidente la

reduccion de los espacios a intervenir por parte de los artistas.
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En el periodo del Alcalde Mayor de la ciudad de Bogotd, Gustavo Petro (2012-2015) naci6 el
Decreto No. 075, el cual reglamenta el acuerdo 482 de 2011, que promociona la practica del graffiti
“[...] de una forma artistica y responsable en la ciudad, esta liberacion de espacios convirtié a
Bogota como la capital latinoamericana del grafiti, y donde Organizaciones de graffiti internacional
como Meeting Of Styles (2014-2017), o el mismo IDARTES se interesarian en las propuestas de
los Escritores de Colombia, y asi mismo lo tomarian como practica, para exponer grandes obras.”

(Castro, 2012).

El arte callejero es ahora el paisaje que mas llama la atencion de los extranjeros en la ciudad de
Bogota, abriendo espacios culturales muy importantes como la Alianza Francesa y el Museo de
Arte Contemporaneo, quienes gestionan encuentros con artistas internacionales reconocidos para
que pinten con artistas locales. Por este motivo, Bogota se ha convertido en un referente mundial,

considerandose la séptima ciudad més importante del mundo del graffiti (Lopez, 2017).

Para el afo 2012 se crea la Mesa Distrital de Graffiti para reunir a los artistas y a los entes
gubernamentales con el fin de organizar esta practica. Para el afio 2015, esta iniciativa estuvo en la
mayoria de las localidades, recogiendo las necesidades particulares de cada sector a lo que se
llamaron Mesas Locales de Graffiti. De las veinte (20) localidades de Bogota, quince (15)
pertenecen hoy en dia a la Mesa Distrital de Graffiti, estas son: San Cristobal, Bosa, Chapinero, La
Candelaria, Santa Fe, Usaquén, Engativa, Kennedy, Barrios Unidos, Ciudad Bolivar, Usme,
Teusaquillo, Suba, Fontibén y Tunjuelito. Las que alin no participan son Sumapaz, Rafael Uribe
Uribe, Antonio Narifo, Los Martires y Puente Aranda. Esta iltima cuenta con una de las iniciativas

mas exitosas que corresponde a Distrito Graffiti.
Experiencias exitosas

Como parte de las experiencias exitosas, referimos los proyectos ubicados en tres localidades de la
ciudad. Es el caso de Chapinero, Candelaria y Puente Aranda. En Chapinero hay mas de cien (100)
graffitis sobre la Carrera 13, desde la Calle 63 a la 53, realizados en el proyecto llamado “Lourdes
Corredor Cultural Jorge Olave Sierra” apoyado por la administracion distrital y articulado con la
mesa sectorial constituida por los artistas locales. En la Candelaria, caracterizada por ser un
corredor turistico reconocido sobre todo por los extranjeros, cuenta con intervenciones de muros

con llamativos y coloridos mensajes de toda indole. Alguna opiniones de TripAdvisor expresan
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“[...] con extensos tramos de mensaje politico y social, el recorrido resulta muy interesante, dada
la configuracion de las calles [...]” (2017). Y Puente Aranda, reconocida como la localidad que
aguarda la galeria de graffitis mas grande de Latinoamérica, en un proyecto conocido como Distrito
Graffiti, segiin el periddico El Tiempo (Silva, 2018). son estrategias que han desarrollado
programas de articulacion entre los artistas, la administracion distrital y el sector privado,
concertando espacios para pintar y generar proceso de participacion. Estos procesos han logrado
importantes reconocimientos para el arte urbano, no s6lo para revitalizar el espacio publico, sino

para rescatar valores identitarios, aumentar la libre expresion, y embellecer la ciudad.
Iniciativas Similares

El terreno que se ha abonado para que surjan proyectos relacionados con el ambito urbano,
denominamos Iniciativas Similares, han sido de gran impacto, como es el caso de Graffiti Tour
creado en el 2011 por el graffitero Christian Petersen, ubicado en La Candelaria, su objetivo fue
realizar recorridos turisticos dirigidos especialmente para extranjeros, haciendo un donativo

voluntario.

Distrito Graffiti ubicado en la localidad de Puente Aranda, creado por Camilo Fidel Suarez. Este
programa es avalado por la Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte convirtiéndose en un
proyecto con bastante impacto social, donde “[...] los espacios con esta estética pueden solucionar
conflictos, hemos recuperado ollas y zonas rojas, el entorno cambia porque la calle se llena de
color, las personas pasan y paran a tomarse fotos o videos desde los carros”, comentaba Fode

Barrio, en la entrevista realizada por IDARTES (2017).

En Bogotd de acuerdo a informacion oficial de la Administracion Distrital, en el 2017 se
intervinieron 400 mts de espacio publico en alianza con los artistas locales, invirtiendo cerca de
3500 millones de pesos en becas de creacion y estimulos para el sector del arte pléstico, logrando

pintar treintaiun (31) murales en el 2016, veinte (20) en el 2017 y veinticuatro (24) en el 2018.
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4. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Aspecto a estudiar

Actor

Aspectos relevantes para reconocer el problema

Estrategias de
Articulacién

Comunidad

Tal como lo describe una habitante del barrio Comuneros de la localidad de Puente Aranda, que ha vivido por mas de
10 afios alli y evidencia el avance del sector, también reconoce que “(...) la transformacion de los barrios no es un
trabajo que le pertenezca solo al artista en cuestion. Generalmente, antes de llegar a pintar algin lugar, se debe hacer un
consenso previo con la comunidad, ya que, al fin y al cabo, ella sera epicentro del cambio”. (Anénimo, s.f.). Es por ello
que este proyecto concentra su atencion en el trabajo con la comunidad, como un actor importante en la construccion
de los imaginarios que nacen alrededor de la practica del graffiti, pero que de antemano, como reconocen los mismos
artistas, son un componente transversal a la hora de hablar de apropiacion.

Mesa Distrital de Graffiti

El sector del graffiti cuenta con la Mesa Distrital de Graffiti desde el 2012, como un proceso de articulacion con las
instituciones y todos los actores involucrados en la creacion, sin embargo, en este proceso no se encuentran vinculadas
cinco (5) localidades de la ciudad (Sumapaz, Rafael Uribe Uribe, Antonio Narino, Los Martires y Puente Aranda), una
cuarta parte de la misma. Sorprende que una localidad que aguarda un proyecto de la magnitud de Distrito Graffiti y
como lo menciona la Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte, Maria Claudia Lopez, “(...) la gran apuesta que hizo
esta administracion de ofrecer espacios adecuados para el disfrute de los ciudadanos” (EI Espectador, 2019), lo cual
deslegitima el objetivo de la mesa y sus participantes, en su busqueda por “organizar la practica y darles voz a los trazos
y los colores ante las instituciones™ (Fandifio, 2018).

Artistas

El estudio realizado en el 2012 conforme a este proceso de articulacion revela que: “Los practicantes mas radicales del
graffiti sienten actualmente un recelo a la cercania que tiene el movimiento en estas reuniones con las instituciones de
gobierno distritales. Sienten que el graffiti puede verse desempefando un rol institucional, todo lo opuesto a lo que sus
raices de resistencia persiguen. Por otra parte, existen quienes creen que estas reuniones son un vehiculo importante para
que el oficio de hacer graffiti se quite las etiquetas de ‘crimen’, ‘vandalismo” o ‘contaminacioén’, dando a conocer a las
instituciones distritales de Bogotd como el graffiti construye paisajes y ademads potencia las industrias creativas de la
ciudad” (Castro, 2012, p37).

Instituciones del ambito
publico y privado.

Después de la regulacion expuesta y de los dialogos con el sector a partir de lo sucedido con Diego Becerra, el 90% de
los practicantes de graffiti entrevistados en el estudio de la Fundacion Arteria “(...) afirmaron haber sufrido de algin
tipo de abuso de autoridad por parte de la Policia Metropolitana u otros agentes de control legales como celadores e
ilegales como ciudadanos armados, abusos entre los que se encuentran retenciones, maltrato fisico y sobornos”, lo que
nos hace pensar que es necesario que no solo las instituciones revalien su quehacer, sino que es necesario cambiar el
imaginario desde la colectividad frente a esta practica.

Sociedad Civil

Por otra parte, se evidencia que a la fecha no han surgido por parte de la comunidad iniciativas de apropiacion del arte
del graffiti, todas se han presentado desde el sector artistico, gubernamental y el interés economico del mercado.

Experiencias exitosas

Alcaldia Mayor y Alcaldias
menores, fundaciones y
colectivos artisticos.

Las propuestas que se han generado desde los diferentes actores y que han tenido un importante reconocimiento dentro
del arte urbano en la ciudad de Bogota y a nivel internacional, solo se han gestado en cuatro de veinte localidades de la
ciudad, es decir, si la organizacion del sector procurara recuperar, reproducir o crear estas experiencias en otros
espacios, permitirian crear un acceso mas democratico a la ciudad, frente no solo a la practica del graffiti, sino a su
reconocimiento como arte, a su interaccion con la ciudad y con la comunidad.

Iniciativas Similares

Graffiti Tours y Distrito
Graffiti

Como se mencion6 en los antecedentes, estas iniciativas configuran un panorama importante para el reconocimiento del
arte urbano en Bogota, sin embargo, se ha llegado a la conclusion que son iniciativas creadas pensando en el turismo
cultural, consumido sdlo por extranjeros, en mercadeo, publicidad, recuperacion de espacio, pero sin intervencion
comunitaria. Tal vez, como lo menciona Castro (2012), “Categorizar, catalogar y cualificar el graffiti es una labor
arriesgada, debido a que en muchos casos estas divisiones se presentan como un justificaciones para entender el graffiti
bajo el canon de otras ciencias (...)” porque “(...) las categorizaciones empiezan a entablar dialogos y estandares que
permiten en ciertas ocasiones hacer valoraciones entre lo bueno y lo malo, lo feo y lo hermoso, lo nocivo y lo
agradable, eufemismo para dilatar contenidos; lo que en ocasiones crea brechas divisorias que debilitan la potencia del
graffiti en las ciudades” (Castro, 2012). Y es alli donde empiezan a recrearse conceptos limitados, o desorientados frente
a lo que significa la practica del graffiti, alejados de lo que simboliza y contiene un mensaje a través de éste arte.

Tabla N° 1. Diagnostico. Elaboracion propia grupo Graffitarte Bogota, 2019
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Graffitarte Bogota identifica que existe una problematica alrededor de las dindmicas que se
desenvuelven con la practica del graffiti en la ciudad de Bogota por la falta de apreciacion del
graffiti como una practica cultural de valor simbdlico, creativo y estético por parte de la

comunidad en la ciudad de Bogota. Las instituciones reconocen que los actores deben estar
estrechamente relacionados, bajo un mismo objetivo, "hay mas validacion social de lo que ocurre

cuando los dos estan de acuerdo, el que esta por dentro de la pared y el que estd por fuera

[...]"(Conexion Capital, 2018), afirma Jaime Ceron Silva, director (e) IDARTES.

Tal como lo describe una habitante del barrio Comuneros de la localidad de Puente Aranda, que ha
vivido por mas de diez (10) afios alli y evidencia el avance del sector, también reconoce que “[...]
la transformacion de los barrios no es un trabajo que le pertenezca sélo al artista en cuestion.
Generalmente, antes de llegar a pintar algin lugar, se debe hacer un consenso previo con la
comunidad, ya que, al fin y al cabo, ella sera epicentro del cambio”. (IDARTES, 2018). Es por ello
que este proyecto concentra su atencion en el trabajo con la comunidad, como un actor importante
en la construccion de los imaginarios que nacen alrededor de la practica del graffiti, pero que de
antemano, como reconocen los mismos artistas, son un componente transversal a la hora de hablar

de apropiacion.
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4.1 Arbol de problemas

Afectacion en la salud
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Grafica 2. Throw Up de Problemas. Elaboracion propia del grupo Graffitarte Bogota, 2019
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5. OBJETIVOS

5.1. Objetivo general

Crear estrategias de promocion del graffiti como arte publico, exaltando su valor simbolico,

estético e identitario, con la comunidad en la ciudad de Bogota.
5.2. Objetivos especificos

e Disefiar las estrategias comunicativas que estimulen la apropiacion, creacion y formacion
del graffiti como elemento de identidad cultural.
e Implementar el uso de un dispositivo digital itinerante que sensibilice a la poblacion, hacia

el desarrollo creativo y la experiencia artistica del graffiti.
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6. MARCO TEORICO

El Graffiti, desde los inicios de este movimiento cultural (1960), ha estado enmarcado en un
contexto donde lo efimero y lo contestatario son de las caracteristicas mas representativas. En este
apartado, se abordara la concepcion desde un enfoque tedrico, donde se resaltan esos imaginarios
en los que estd enmarcado, de cémo los individuos y la sociedad viven en un constante cambio o
“fluidez”, definiéndolo a través de los procesos contemporaneos en el &mbito urbano y de cémo el
arte puede crear nuevas estructuras estéticas a partir de medios digitales, resultante de la interaccion

interfaz-maquina.

Por otro lado, se tratard el Graffiti como arte publico y sus caracteristicas conceptuales, entendiendo
y dimensionando como la inmersiéon en este arte puede llegar a tener otras implicaciones
relacionadas con la sociedad y los individuos. Finalmente, se definira lo que es el graffiti y su
contexto histdrico, y como ha evolucionado a través de la historia hasta convertirse en un potencial

econdmico dentro del arte y la cultura.

6.1 Concepto Cultural

En el desarrollo y el entendimiento de la sociedad moderna, las artes, la tecnologia y la estética,
juegan un papel importante para la evolucion de la cultura, convirtiéndola en un medio por el cual
los individuos pueden interactuar entre si, sin la necesidad de un espacio fisico, desdibujando un
poco la esencia de la tradicion del arte y sumergiéndose en un nuevo medio digital, donde la
interaccion con la maquina y la percepcion sensorial permite al individuo obtener nuevas

experiencias artisticas dentro de un ecosistema virtual.

Apoyando esta idea, el socidlogo y filésofo Zygmunt Bauman (2000), a partir de su teoria de la
“modernidad liquida”, nos permite entender que la sociedad vive en un constante cambio o como
El lo llama, “fluidez”. El desarrollo tedrico, a partir de este concepto, nos ayuda a entender el
porqué la sociedad ha evolucionado a través de la historia y mas en la época actual, donde los

imaginarios y preconceptos establecidos por las sociedades pasadas, han sido dejadas un poco de
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lado o mas bien, se han transformado para darle paso a nuevas corrientes ideologicas. Bauman

(2000), nos dice que en la modernidad liquida:

“[...] el espacio y el tiempo se separan de la practica vital y entre si, y pueden ser teorizados
como categorias de estrategia y accion mutuamente independientes, cuando dejan de ser -
como solian serlo en los siglos premodernos- aspectos entrelazados y apenas discernibles
de la experiencia viva, unidos por una relacion de correspondencia estable y aparentemente
invulnerable. En la modernidad, el tiempo tiene historia, gracias a su “capacidad de
contencion” que se amplia permanentemente: la prolongacion de los tramos de espacio que

% ¢ 9% ¢

las unidades de tiempo permiten “pasar”, “cruzar”, “cubrir” ... o conquistar.” (pag. 14)

Este filosofo, es muy claro al enmarcar que el tiempo y el espacio donde se ha desarrollado la
historia -o lo que conocemos que ello-, puede tratarse de manera independiente, alin cuando tengan
una relacion entre si. Este concepto, lo puede evidenciar el filésofo colombiano Armando Silva,
cuando nos relata que dentro de los “Imaginarios Urbanos”, la sociedad es propensa a sufrir
cambios sociales a partir de las iméagenes en la ciudad o lo que ¢l llama como “Tatuajes Urbanos”,
que lo define como las representaciones graficas que se realizan en la ciudad a través del Graffiti,
donde por ejemplo, resalta que “estas imagenes y consignas dejaban de ser obedientes y ddciles
[...] y se tornaban iconos expresivos y confabulatorios de una sociedad en su vida diaria” (Silva,
1992, pag. 35). Este es un ejemplo, de muchos, en el cual su contexto ha ido cambiando
dependiendo del &mbito social y cultural por el cual se desarrolle, este es un tema que se tratard a

profundidad mas adelante.

Sumado a lo anterior, Bauman (2000) también nos relata que parte de este “modelo” de desarrollo
liquido en la sociedad, se puede ver a través de la libertad subjetiva y objetiva con la cuentan los
individuos. Esto lo podemos observar cuando la sociedad y las personas viven en libertad de
decidir, pero que aln asi esta sujeto a ciertas normas sociales, politicas y culturales. Esto mismo,
“[...] tiene una relevancia filos6fica y potencialmente enorme trascendencia politica. Una de esas
cuestiones fue la posibilidad de que lo que experimentamos como libertad no lo sea en absoluto;
que las personas puedan estar satisfechas de lo que les toca aunque diste mucho de ser

“objetivamente” satisfactorio; que, viviendo en la esclavitud, se sientan libres y por lo tanto no
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experimenten ninguna necesidad de liberarse, renunciando a toda posibilidad de acceder a la
libertad genuina.” (Bauman, 2000, pag. 22). Precisamente estas cuestiones de “libertad subjetiva”,
tienen como resultado que algunos individuos tengan la intencidn de visibilizar estas falencias en
el desarrollo personal y social, donde las expresiones artisticas y culturales como el graffiti, sean
utilizados en forma de protesta, violentando (de cierta manera) el orden lingiiistico, estético y/o

politico.

Silva, sostiene que el arte publico tiene como alterar ese “[...] orden (social, cultural, lingliistico o
moral) y que entonces la marca graffiti expone lo que precisamente es prohibido, lo obsceno
(socialmente hablando), apuntaba a un tipo de escritura perversa que dice lo que no puede decir y
que precisamente en este juego de decir lo no permitido (lo indecible éticamente que irrumpe como
ruptura estética) se legitimaba.” (2000, pag. 33). Esto mismo, lo soporta la investigadora
italobrasilefia Claudia Giannetti, al resaltar que “las artes y sus estéticas conforman un dominio
plural inmerso en el contexto social, que ofrece modelos de realidades basados en el consenso, la
cooperacion y la red de los individuos, los cuales se dan a partir de formas de comunicacion e
interaccion” (2002, pag. 14). Desde aqui, se puede partir de que el arte publico (y las artes en
general) tienen una influencia ampliamente importante en el cambio o la “fluidez” conceptual en

la sociedad, tomando el hecho de que esta misma esté sujeta al &mbito socio-cultural.

Lo anterior, cuenta con caracteristicas tanto positivas como negativas. Por una parte, esa
visibilizacion de la inconformidad social a través de medios como la protesta, hace un llamado de
atencion en muchas ocasiones a dirigentes por diferentes cuestiones que pueden estar afectando a
la sociedad (politicamente, econdmicamente, culturalmente), y por otra parte, muchas de estas
manifestaciones artisticas pueden ser tomadas como actos vandalicos y/o dafios a la propiedad

privada, desdibujando la intencion de estos actos sociales en las calles o territorios.
Parte de este desarrollo conceptual que nos relata Silva (2000), se puede ondear en los puntos de

vista por los cuales se puede hacer una apreciacion del arte publico, estos son:

- Objeto de exhibicion; que se trata de la ilustracion que se aprecia.
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- Observacioén por un sujeto real; a un texto o una figura, se le da el mismo anélisis y la
persona, por ende, hace una interpretacion propia de la imagen segun su criterio y
experiencia de vida.

- Consecuencias de la mirada; trata de abordar el contexto ideoldgico, desvinculando el

comportamiento ciudadania ante lo ético-estético.

Entonces, las perspectivas de los individuos pueden ser muy subjetivas, pero también han ayudado
a pensar y reevaluar esas nuevas formas de hacer arte por medio de modelos modernos de desarrollo
cultural. Nos es mentira para nadie, que la funcion y la implementacion de tecnologia en el arte, a
transformado la manera de crear, vinculando al individuo a una matriz o interfaz donde “‘si cuente”
con esa libertad y que de cierta manera, pueda realizar acciones que en el mundo real nos es posible
hacer, jugando tanto con los conceptos de arte, tecnologia y estética. Giannetti, nos relata que a
través de conceptos como la sintopia del arte, se puede llegar a “[...] dilatar la idea de
interdisciplinariedad hacia una dimension de cohesion entre maneras de pensar y métodos diversos
no solo aditiva, sino ante todo creativamente” (2002, pag. 15). Esto nos refuerza la idea de que
aunque se puedan percibir como tres corrientes diferentes, la relacion entre los mismos no esta tan

alejado como se creeria.

Lo anterior, hace pensar en los multiples factores y la interaccion que hay entre humano y la
maquina. Giannetti (2002), nos define muy bien esas oportunidades artisticas que nos ofrece el uso
de estos ecosistemas virtuales en la creacion de contenido; abordando el media art, que lo define
como la comunicaciéon o didlogo que hay en la creacion, la transmision, el intercambio y la
memorizacion de informacion del arte “dilatando” la realidad, por medio de percepcion, sensacion,

experiencia, conocimiento, etc. Apoyando esta idea, Giannetti resalta que:

“La interaccion con base en la interfaz humano-maquina marca, por una parte, un cambio
cualitativo de las formas de comunicacion mediante el empleo de los medios tecnologicos,
que incide en el replanteamiento del factor temporal (tiempo real, tiempo simulado, tiempo
hibrido), en el énfasis en la participacion intuitiva mediante la visualizacion y la percepcion
sensorial de la informacion digital, en la generacion de efectos de inmersion y

translocalidad, y en la necesidad de la traduccion de procesos codificados.” (2002, pag. 116)
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Es de resaltar que las interfaces interactivas digitales, nos permiten abrir un campo muy
amplio de posibilidades de interaccion, adentrando al sujeto a un mundo virtual, donde las
posibilidades de creacion, no estan sujetas ni limitadas a cuestiones de espacio que en el mundo
real si podria ser un inconveniente (por ejemplo). El uso de estos nuevos dispositivos digitales,
estan permitiendo tanto a artistas o como a la sociedad en general, interactuar de una manera muy
distinta a la tradicional. Ayudando a cambiar esos paradigmas e imaginarios al que el arte publico
siempre a estado sujeto, tanto en el medio artistico como en la percepcion que tiene la sociedad

sobre el graffiti.

6.2 Arte Publico

El arte publico se puede considerar como toda actividad artistica que se realiza en espacios
publicos, ya sean en avenidas, plazas, intersecciones, edificios privados o establecimientos -valga
la redundancia- publicos. Se puede abordar al arte publico desde las piezas que embellecen la
ciudad y que para las personas son patrimonio artistico, que por lo general tiene el consentimiento
por los representantes legales de cierto sector o espacio publico, donde también se puede hallar una
relaciéon complicada entre “[...] el arte publico, la politica, el poder, la inversion econdémica, los
héroes de guerra y los martires de una Libertad.” (Pertuz, 2010). Como lo resalta la bloguera Marina
Vives, el arte publico tiene una funcion en la ciudad y en la sociedad, que estd muy relacionado

con el espacio publico, la estética urbana y la percepcion del individuo. Esta autora nos resalta que:

“La amplia aproximacion que hemos apuntado al principio (arte publico como
intervencion artistica en el espacio publico), no entra en conflicto conlo que durante
mucho tiempo se entendid con dicho término, esto es (o era), todo aquella obra,
generalmente escultorica, que las autoridades se encargaban de situar enun determinado
espacio para embellecer (enel mejor de los casos) dichos lugares; en otros casos como
muestra o simbolo de un determinado ideario o momento historico, y que pudiera al
fin, representar e instruir a la sociedad en el territorio de la cual se ubicaba la obra.

(Vives, s.f.)
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En muchas ocasiones, este arte tiende a estimular la integracién ciudadana, influenciando las
propuestas comunitarias y consultadas, que se integre a la misma comunidad, porque es de suma

importancia el acompanamiento y la apropiacion sobre el espacio (Pertuz, 2010).

6.2.1. Las caracteristicas del Arte Publico

Para abordar al arte publico, se puede entender desde tres (3) diferentes dimensiones conceptuales:

6.2.1.1. Libre acceso

Esta dimension hace referencia a que el arte al estar sujeto a un espacio publico, cualquier persona
o comunidad puede acceder al consumo, la apreciacion, la interaccion y la experiencia sensorial de
un producto artistico de calidad, sin tener la necesidad de pagar por ello, que por ejemplo, no ocurre
lo mismo en recintos cerrados como galerias y/o museos, donde en la mayoria de veces se hace una

inversion monetaria para poder acceder al consumo del arte.

6.2.1.2. Estética

Esta dimension entiende al arte a partir de “la naturaleza de la belleza” y la percepcidon que tienen
las personas o la sociedad que sin duda alguna, la estética urbana esta enmarcada por imaginarios
y paradigmas creados a partir de “[...] una construccion mental sobre la relacion que establece el
observador con el paisaje urbano y que resulta de complejos procesos sensoriales, emocionales y
racionales, mediatizados por la cultura y las propias experiencias cognitivas o emotivas del
observador” (Buraglia, 1998, pag. 42). Realmente no se trata de “una batalla” entre lo que se podria
denominar como lo que es bello o no, sino se parte desde un enfoque holistico, donde el arte y el
espacio publico por medio de la escultura, muralismo, arquitectura y cualquier otro tipo de
expresion artistica, tiene la facultad y la capacidad de crear territorios con reconocimiento de

belleza en la ciudad.

6.2.1.3. Relacion espacio-temporal
Para el arte, cuando se utiliza el espacio publico, es de resaltar que organizaciones como la ONU,
sustentan la necesidad de contar con el espacio dentro de estas intervenciones que permitan a la

comunidad participar en lo publico, y que sean un medio que faciliten y dirijan proyecto de
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planeacion de actividades locales para que se amplien y consoliden. Desde este punto de vista, lo

podemos diferenciar en dos ramas distintas que son:

- Efimero: En esta rama conceptual, el arte es considerado como una expresion artistica que
estd fundamentada es que es fugaz sobre el tiempo, y no necesariamente tiene que ser un
objeto tangible o perdurable, al mismo tiempo al tener estas caracteristicas no son obras
que perduren. (EcuRed, sf) A diferencia de una obra temporal, su duracién puede ser de
minutos a horas de duracidn, por ende, es un arte itinerante. Este concepto, lo utilizan
artistas para crear obras Unicas en su especie y en muchas ocasiones no replicables ya que

se hacen segun las necesidades y la creatividad de este.

- Fijo: Dentro de esta dimension, es de suma importancia la localizacion y el acercamiento
de las personas a estos espacios publicos. Por lo general, en las ciudades, hay zonas o
distritos culturales que la comunidad sabe donde puede consumir arte, ya sea en galerias o
museos, siendo estatico en sus intervenciones o durables en el tiempo; o en zonas donde se
realice arte itinerante pero diverso. Es de saber, que este tipo de zonas culturales, tienen la
caracteristica de que su publico es muy variado y que no discrimina quien lo consuma o la

manera de hacerlo.

6.3 Graffiti: jarte urbano o vandalismo?

Graffiti, es un arte urbano que estd asociado con una pintura o arte visual, el cual tiene una
connotacion que, por lo general, es contestataria y realizada en espacios publicos o privados, ya
sean paredes, muros, puertas, etc. Comtinmente, es ejecutado por artistas empiricos pero que, con
el paso del tiempo, ellos se han ido profesionalizando en su arte, utilizando nuevas técnicas
plasticas. El significado de la palabra graffiti tiene un origen italiano, “y a su vez del nombre dado
a las inscripciones satiricas en espacios publicos hechas durante el Imperio Romano, conocidas

como graffito, y que son su mas remoto antecedente.” (Raffino, 2018)

Desde hace muchos siglos, el humano hecho uso de los muros y edificaciones para crear y dejar

diferentes tipos de mensajes anonimos, casi siempre de una indole social y/o politica. Con la llegada
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del aerosol en el siglo XX, se convirtido en uno de los principales objetos en ser utilizados para
realizar estas marcas y que en gran medida tiene una importante influencia en el afio de 1960
(Raffino, 2018), utilizando los medios publicos, por ejemplo, el metro en la ciudad de Nueva York
como lo muestra la Imagen 1. A su vez, asi como el graffiti, otros artes urbanos como el hip hop y
el break dance, tiene el mismo origen y estan asociados a un mismo movimiento social, siendo un
medio de protesta y visibilizacion ante una sociedad que en repetidas ocasiones ignora o le resta

importancia a las problemadticas sociales que existian -y existen aiin- en las comunidades populares.

Para hablar de graffiti, hay que abordarlo a partir de las diferencias que tiene como arte urbano y
como muralismo. Es bien sabido que este arte urbano es un medio de expresion, pero como lo
mencionan los investigadores colombianos Martha Gama y Freddy Leén (2016) en su
investigacion, citando al filésofo bogotano Armando Silva “[...] el graffiti, es una marca urbana
relacionada con lo prohibido” (Silva, 2014). Este mismo autor agrega que “para ser considerado
graffiti, debe violentar un orden lingiiistico, estético o politico. Irrumpir en contra de lo que esta
establecido” (Silva, 2014). El graffiti es una accién que estd relacionada con la protesta, lo
contestatario, lo efimero y el querer incomodar desde lo visual, a través de mensajes que irrumpen
con el “orden” en el espacio publico. Parte de estas mismas caracteristicas, han hecho que el
significado del graffiti se haya tergiversado y que se haya vuelto un medio de expresion
estigmatizado y rechazado, creando diversas opiniones y reacciones acerca de si es o no arte, o
cualquier otro tipo de imaginarios colectivos y paradigmas sociales que estas acciones pueden

causar.
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Imagen 1: Graffiti en el Subway. Foto tomada en 1982 2

La practica del Graffiti es un referente de accidn social que evidencia una postura frente a diversos
temas, tanto de manera individual, desde la espontaneidad de la practica, como en la colectiva a
partir de una ideologia contestataria bajo un movimiento social. Un ejemplo de ello lo evidencia el
licenciado colombiano en ciencias sociales Edwin Cabrera, el cual desarrolla en su tesis la idea de
cémo este arte urbano es una influencia social que se enmarca dentro un imaginario colectivo, y
que esta dentro “[...] de un campo social y cultural, el cual produce elaboraciones simbolicas
demostrando en sus inscripciones sentimientos o fantasias que se exponen al publico, no buscando
su aceptacion si no apropiarse de lo prohibido generando dentro de la ciudadania puntos de vista,
que crean una constante interaccion entre lo pintado y quien lo observa” (Cabrera, 2018, pag. 18).
Todas estas expresiones de protesta y anarquia, demuestran esos ambitos culturales y esas
perspectivas tan variadas con las que puede estar luchando constantemente el graffiti, tratando en
la actualidad, cambiar esas perspectivas de pensamiento trabajando a partir del contacto con la

comunidad, a través de trabajos sociales y culturales. Esto a su vez, ayuda a que la gente del comtn

2 Anénimo (s.) Graffiti as vandalism, not art. Stuff nobody cares about. Blog
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se apropie de este tipo de expresiones artisticas, volviéndolo un medio por el cual se puede hacer

trabajo colectivo comunitario. (Imagen 2)

R

=
¥
—

i 8

.
|
L

Fotografia David Escobar (2019) ?

Por otra parte, el muralismo comparado con el graffiti, es un arte relativamente nuevo, pero que en
este momento tiene una implementaciéon mas académica. Esta técnica, tiene un origen mexicano,
que surgid a partir de la Revolucion Mexicana, teniendo una connotacion de protesta y de accion
politica, el cual fue apoyado, en su momento por el Estado, dandole insumos y recursos a los
artistas, por su trabajo. Como bien lo denota su palabra, estd enfocado hacia “[...] la creacion de
pinturas murales: es decir, de obras que se realizan a lo largo de un muro o pared” (Pérez, 2019).
Esto, a comparacion del graffiti, no solamente es un rayoén que expresa una posicion social y
politica, sino que enmarca toda una accion artistica de una creacion colectiva en una pared a través

de imagenes y representaciones visuales plasmadas en un pared o muro. (Imagen 3)

3 Escobar, David (2019) Vandalismo es dejarnos sin educacion. Universidad del Valle. Twitter
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En la sociedad colombiana, el arte ayuda a descifrar el papel del graffiti como expresion social de
denuncia y critica, donde lo politico devela un sin fin de alternativas y posibilidades dadas por la
imaginacion y el ingenio humano, para enlazar la memoria y la alteridad que en ella se cimienta,
facultando estrategias de formacion basadas en la continua critica y el analisis de nuestro complejo
mundo, por medio de la evocacion y sus alcances, sus matices, sus colores y reflejos, sus
perspectivas y percepciones, destacando una baraja de opciones para una constante proposicion
ante los dilemas y problematicas que claman por oportunidades y valoraciones desde los horizontes

individual y colectivo. (Chacén-Cervera & Cuesta-Moreno, 2013)

Concretamente en Bogota, el graffiti hace su apariciéon en torno a movimientos musicales y
estéticos, principalmente por el Hip Hop en las zonas marginales de la ciudad al igual que en
Estados Unidos. Respecto al contexto histérico y politico, nace con la reforma constitucional del
presidente Carlos Lleras, en la cual se buscaba un estado de desarrollo, pero que por el contrario

generd inconformismos y muchas voces de protesta que fueron plasmadas en las calles a través de

4 Noguera, Joan (2019) La Candelaria, Bogota D.C.
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este arte callejero manifestando la protesta (Imagen 3). Como lo resaltan Ramirez, De los Angeles,

Rodriguez y Rozo (2017), basdndose en el investigador Jorgensen Normann:

“La globalizacién ha influenciado al graffiti con sus nuevas tecnologias y tendencias del
arte callejero. El internet cambia la dindmica de este tipo de arte y las pandillas se convierten
en comunidades virtuales que demuestran habilidades artisticas y computacionales,
utilizando estos medios tecnoldgicos para darle mayor visibilidad e impacto. No obstante,
no se pierde la esencia de protesta que contiene en su materia constituyente el arte del
graffiti y si lo posiciona cada vez méas como un medio masivo de expresion y comunicacion

aceptado y valorado por muchas personas” (pag. 80)

Imagen 3: Fotografia propia (2019) °

3 Noguera, Joan (2019) La Candelaria, Bogota D.C.
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7. MARCO JURIDICO

Para la administracion Distrital el problema que se ha generado a partir de la practica del graffiti y
las obras de arte urbano, es que han invadido espacios no autorizados. El POT y La Comision
Intersectorial del Espacio Publico del Distrito Capital siguen luchando por articular la
reglamentacion de ésta practica, algunos de artistas suelen intervenir espacios como el pavimento
permitido solo para el transito de carros y peatones, también irrumpen espacios del sistema de
transporte masivo y en ocasiones hasta los mismos carros (particulares); ciclo-rutas, incluso hasta
se han arriesgado a pintar sobre “[...] las sefales de transito, semaforos, canecas de basura,
servicios sanitarios publicos, bancas de los parques, kioscos de vendedores ambulantes, paredes de
servicios de salud, escuelas y cementerios. Y lo que mas les duele a los ciudadanos; en los
elementos que estructuran la ciudad de forma ecoldégica como son los santuarios de flora y fauna,
arboles de la ciudad, sedes culturales y monumentos histéricos” (Gama y Leoén, 2016, pag. 365)

El POT formula que:

Articulo 8. Autorizacion de la Préactica del Graffiti en un inmueble Privado. Para el caso en
que se pretenda realizar un graffiti en elemento arquitectonico o natural de un inmueble
privado que haga parte del espacio publico, se deberd contar con permiso previo y escrito

del propietario del inmueble. (Ley 1801, 2016)

Que el articulo 5° de la Ley 9* de 1989, por la cual se dictan reglas sobre reforma urbana a nivel
nacional, define el espacio publico en los siguientes términos: "[...] entiéndase por espacio publico
el conjunto de inmuebles publicos y los elementos arquitectonicos y naturales de los inmuebles
privados, destinados por su naturaleza, por su uso o afectacion, a la satisfaccion de necesidades
urbanas colectivas que trascienden, por tanto, los limites de los intereses individuales de los

habitantes” (Ley 9, 1989)
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INSTRUMENTO JURIDICO

TEMA DE REFERENCIA /
PALABRA CLAVE

DESCRIPCION

Constitucion Politica de Colombia
de 1991

Participacion en la vida econdmica,
politica y cultural.

En el articulo 2 esta consignado que “{...] son fines
esenciales del Estado: servir a la comunidad,
promover la prosperidad general y garantizar la
efectividad de los principios, derechos y deberes
consagrados en la Constitucion; facilitar la
participacion de todos en las decisiones que los
afectan y en la vida economica, politica,
administrativa y cultural de la Nacién [...]

Proteccion de libertades

Promocion y fomento del acceso a la
cultura

Articulo 70. El Estado tiene el deber de promover y
fomentar el acceso a la cultura de todos los
colombianos en igualdad de oportunidades, por
medio de la educacion permanente y la ensefianza
cientifica, técnica, artistica y profesional en todas las
etapas del proceso de creacion de la identidad
nacional (...).

Educacion permanente

Difusion de valores culturales.

Articulo 71. La busqueda del conocimiento y la
expresion artistica son libres. Los planes de
desarrollo econémico y social incluiran el fomento a
las ciencias y, en general, a la cultura (...).

Incentivos

Manifestaciones culturales

Articulo 82. Es deber del Estado velar por la
proteccion de la integridad del espacio publico y por
su destinacion al uso comun, el cual prevalece sobre
el interés particular (...).

Espacio piblico

Ley General de Cultura 397 de
1997

Concepto de Cultura

Articulo 1. La presente ley esta basada en los
siguientes principios fundamentales y definiciones:

Censura

1. Cultura es el conjunto de rasgos distintivos,
espirituales, materiales, intelectuales y emocionales
que caracterizan a los grupos humanos y que
comprende, mas alla de las artes y las letras, modos
de vida, derechos humanos, sistemas de valores,
tradiciones y creencias. 2. La cultura, en sus diversas
manifestaciones, es fundamento de la nacionalidad y
actividad propia de la sociedad colombiana en su
conjunto, como proceso generado individual y
colectivamente por los colombianos. Dichas
manifestaciones constituyen parte integral de la
identidad y la cultura colombianas. 3. El Estado
impulsara y estimulard los procesos, proyectos y
actividades culturales en un marco de reconocimiento
y respeto por la diversidad y variedad cultural de la
Nacion colombiana. 4. En ningun caso el Estado
ejercera censura sobre la forma y el contenido
ideoldgico y artistico de las realizaciones y proyectos
culturales. 8. El desarrollo econémico y social debera
articularse estrechamente con el desarrollo cultural,
cientifico y tecnolégico (...) 9. El respeto de los
derechos humanos, la convivencia, la solidaridad, la
interculturalidad, el pluralismo y la tolerancia son
valores culturales fundamentales y base esencial de
una cultura de paz. 13. El Estado, al formular su
politica cultural, tendra en cuenta tanto al creador, al
gestor como al receptor de la cultura y garantizard el
acceso de los colombianos a las manifestaciones,
bienes y servicios culturales en igualdad de
oportunidades (...).
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Ley General de Cultura 397 de
1997

Desarrollo econémico y social

Desarrollo cultural

Articulo 2. Del papel del Estado en relacion con la
cultura. (...)

Politica Publica

Funciones del Estado

Articulo 17. Del fomento. El Estado a través del
Ministerio de Cultura y las entidades territoriales,
fomentara las artes en todas sus expresiones y las
demas manifestaciones simbolicas expresivas, como
elementos del didlogo, el intercambio, la
participacion y como expresion libre y primordial del
pensamiento del ser humano que construye en la
convivencia pacifica.

Fomento

Estimulos

Articulo 18. De los estimulos. El Estado, a través
del Ministerio de Cultura y las entidades territoriales,
establecera estimulos especiales y promocionara la
creacion, la actividad artistica y cultural, la
investigacion y el fortalecimiento de las expresiones
culturales (...)

Difusion y promocion

Articulo 20. Difusion y promocion (...).

Creador

Articulo 20. Difusion y promocion (...).

Gestor cultural

Articulo 27. El creador. Se entiende por creador
cualquier persona o grupo de personas generadoras de
bienes y productos culturales a partir de la
imaginacion, la sensibilidad y la creatividad (...)

Identidad

Sentido de pertenencia

Ley 1801 de 2016

Articulo 140. Comportamientos contrarios al
cuidado e integridad del espacio publico, Los
siguientes comportamientos son contrarios al cuidado
e integridad del espacio publico y por lo tanto no
deben efectuarse:

[...] 3. Alterar, remover, dafiar o destruir el
mobiliario urbano o rural tales como semaforos,
sefializacion vial, teléfonos publicos, hidrantes,
estaciones de transporte, faroles o elementos de
iluminacion, bancas o cestas de basura. 4. Ocupar el
espacio publico en violacion de las normas vigentes.
5. Ensuciar, dafiar o hacer un uso indebido o abusivo
de los bienes fiscales o de uso publico o contrariar
los reglamentos o manuales pertinentes. 6. Promover
o facilitar el uso u ocupacion del espacio publico en
violacion de las normas y jurisprudencia
constitucional vigente. [...] 9. Escribir o fijar en
lugar pblico o abierto al publico, postes, fachadas,
antejardines, muros, paredes, elementos fisicos
naturales, tales como piedras y troncos de arbol, de
propiedades publicas o privadas, leyendas, dibujos,
graffiti, sin el debido permiso, cuando este se
requiera o incumpliendo la normatividad.

Paragrafo 40. En relacion con el numeral 9 del
presente articulo bajo ninguna circunstancia el
ejercicio del grafiti, justificara por si solo, el uso de
la fuerza, ni la incautacion de los instrumentos para
su realizacion.
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CONPES 3718 Politica Nacional
de Espacio Publico

La estrategia “Construir Ciudades Amables” de la
Vision Colombia 2019, plantea que para lograr una
sociedad més justa y con mayores oportunidades sera
de gran importancia la consolidacion de un espacio
publico accesible, adecuado y suficiente para la
totalidad de los ciudadanos. (CONPES, 2012)

Decreto Distrital 215 de 2005 Plan
Maestro de Espacio Piblico de
Bogota - PMEP

Espacio publico

Instituciones

Este Plan Maestro en el articulo 5 define como objeto,
“[...] concretar las politicas, estrategias, programas,
proyectos y metas relacionados con el espacio publico
del Distrito Capital, y establecer las normas generales
que permitan alcanzar una regulacion sistematica en
cuanto a su generacion, mantenimiento, recuperacion
y aprovechamiento economico, y apropiacion social”
(PMEP, 2005).

Acuerdo 482 de 2011

La practica de grafitis

El presente Acuerdo tiene por objeto (art. 1)
establecer normas para la practica de grafitis en
lugares autorizados, en el marco de la proteccion del
paisaje y del espacio publico de la ciudad

Lugares autorizados

Articulo 2. Este Acuerdo tiene como finalidad: (...)
b. Conservar y proteger el espacio piblico. c. Apoyar
la expresion artistica y cultural urbana de grafitis y
géneros equivalentes

Articulo 3. Para los efectos del presente Acuerdo, se
entiende por grafiti toda forma de expresion artistica
y cultural temporal urbano, entre las que se
encuentran las inscripciones, dibujos, manchas,
ilustraciones, rayados o técnicas similares que se
realicen en el espacio publico de la ciudad, siempre
que no contenga mensajes comerciales, ni alusion
alguna a marca, logo, producto o servicio.

Articulo 4. Lugares autorizados. Los lugares
autorizados seran aquellos que la Administracion
Distrital defina como aptos para la realizacion de
grafitis en el Distrito Capital.

Lugares no autorizados

Articulo 5. Lugares no autorizados. No se permite la
realizacion de grafitis sobre cualquier elemento
constitutivo y complementario del espacio publico no|
autorizado, asi como en el interior o el exterior de
equipamientos, infraestructuras o elementos de un
servicio publico e instalaciones en general, incluidos
transporte publico, mobiliario urbano, patrimonio
cultural, arboles, jardines y vias ptblicas en general.

Paragrafo. Quedan excluidos de las disposiciones
del presente articulo, los grafitis que se realicen con
el permiso de la autoridad Distrital correspondiente.
Para el caso en que se pretenda realizar un graffiti en
propiedad privada que afecte el espacio ptblico, la
autoridad distrital correspondiente para otorgar el
permiso, exigira que se cuente con el permiso previo
y escrito del propietario
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Decreto 75 de 2013

Estrategias pedagogicas

Por el cual se reglamenta los lugares no autorizados
para la practica de graffiti, establecer las estrategias
pedagdgicas y de fomento en la materia y aclarar las
medidas correctivas aplicables a la realizacion
indebida de grafitis en la ciudad, de conformidad con
el Acuerdo 482 de 2011 del Concejo de Bogota.

Decreto 75 de 2013

Fomento

Medidas correctivas

Paragrafo. Articulo 1. La practica del grafiti debe
promover y respetar los principios, fines y derechos
fundamentales consagrados en la Constitucion
Politica, asi como respetar el principio de
corresponsabilidad, que implica el cumplimiento de
deberes de manera paralela al gjercicio de los
derechos y libertades.

Practica del Graffiti

Bien de interés cultural

Articulo 2. Definiciones. a) Graffiti: Toda forma de
expresion artistica y cultural temporal urbano, entre
las que se encuentran las inscripciones, dibujos,
manchas, ilustraciones, rayados o técnicas similares
que se realicen en el espacio publico de la ciudad,
siempre que no contenga mensajes comerciales, ni
alusion alguna a marca, logo, producto o servicio. b)
Autor: Persona, natural o juridica, o colectivo que
concibe y realiza un graffiti. ¢) Espacio publico:
Conjunto de inmuebles publicos y los elementos
arquitectonicos y naturales de los inmuebles
privados, destinados por su naturaleza, por su uso o
afectacion, a la satisfaccion de necesidades urbanas
colectivas que trascienden, por tanto, los limites de
los intereses individuales de los habitantes. d) Bien
de Interés Cultural: Son bienes de interés cultural
aquellos declarados como tales por las autoridades
competentes, en razon del interés especial que el bien
reviste para la comunidad. (POT, 2013, pag. 48)

Temporalidad

Autor

Creador

Decreto 529 de 2015

Este decreto reglamenta el decreto 75 de 2013,
aclarando temas relacionados con la practica del
graffiti en Bogotd, definiendo la temporalidad del
graffiti en el espacio publico, los lugares autorizados
para la practica del grafiti, y la construccion del
Comité de la Practica Responsable del Grafiti, de la
siguiente manera:

1. Temporalidad del graffiti en el espacio publico:
Las intervenciones de graffiti en el espacio publico
que se realicen con recursos piiblicos no podran

Comité para la Practica Responsable del | exceder los dos afios contados desde la autorizacion

Graffiti

para la utilizacion del espacio. No obstante, la
Administracion Distrital podra disponer en cualquier
tiempo del espacio plblico, o extender su
temporalidad.

2. Comité para la Practica Responsable del Graffiti:
Se crea el Comité para la Practica Responsable del
Graffiti, como un espacio de participacion del
Sistema de Arte, Cultura y Patrimonio, en el cual se
deliberara, coordinard, concertara, articulara y
promovera acciones y estrategias para la practica
responsable del graffiti.
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Decreto Distrital 190 DE 2004 Plan
de Ordenamiento Territorial
(POT)

Recuperacion y manejo del espacio
publico

Articulo 13. Politica sobre recuperacion y manejo del
espacio publico. La politica de espacio publico se
basa en la generacion, construccion, recuperacion y
mantenimiento del espacio piblico tendientes a
aumentar el indice de zonas verdes por habitante, el
area de transito libre por habitante, su disfrute y su
aprovechamiento econémico, bajo los siguientes
principios que orientan el Plan Maestro de Espacio
Publico: 1. El respeto por lo publico. 2. El
reconocimiento del beneficio que se deriva del
mejoramiento del espacio piblico. 3. La necesidad de
ofrecer lugares de convivencia y ejercicio de la
democracia ciudadana y de desarrollo cultural,
recreativo y comunitario. 6. Garantizar el
mantenimiento del espacio publico construido,
mediante formas de aprovechamiento que no atenten
contra su integridad, uso comun, y libre acceso.

Aprovechamiento econdmico

Articulo 21. Sistema de espacio publico (articulo 21
del Decreto 469 de 2003). Es el conjunto de espacios
urbanos conformados por los parques, las plazas, las
vias peatonales y andenes, los controles ambientales
de las vias arterias, el subsuelo, las fachadas y
cubiertas de los edificios, las alamedas, los
antejardines y demas elementos naturales y
construidos definidos en la legislacion nacional y sus
reglamentos [...].

Decreto 546 de 2007

Mejoramiento

del espacio publico

Espacio publico

Articulo 38. La Comision Intersectorial del Espacio
Publico del Distrito Capital tendra por objeto la
coordinacion y articulacion de la politica de Espacio
Publico del Distrito Capital, y tendra las siguientes
funciones:

Coordinacion y articulacion de la
politica de Espacio Publico del Distrito
Capital

1. Coordinar la implementacion de la politica
de espacio publico definida para garantizar la
efectividad de los derechos en el Distrito Capital.

2. Concertar las acciones necesarias para
garantizar la progresiva estructuracion y puesta en
marcha, de manera eficaz y eficiente, del Sistema
Distrital de Gestion del Espacio Publico, en armonia
con las politicas, estrategias, programas y proyectos
establecidos por el Plan Maestro de Espacio Publico.

Financiacion, generacion,
mantenimiento, conservacion, manejo,
y gestion del espacio publico.

3. Articular las acciones para garantizar una
adecuada distribucion y coordinacion de funciones en
lo relacionado con la financiacion, la generacion, el
mantenimiento, la conservacion, el mangjo, y la
gestion del espacio publico.

4. Coordinar la implementacion de los
instrumentos y procedimientos de la politica distrital
para la administracion y aprovechamiento economico
del espacio publico vigentes.

Tabla N? 2. Sintesis cuadro normativo. Elaboracion propia del grupo Graffitarte Bogota, 2019

40




7.1 Borrador de la Ley

La iniciativa de Ley para regular la actividad de realizar graffitis en Bogot4, ha generado un
conflicto de intereses entre los derechos de los ciudadanos, el derecho de expresion de quienes los
realizan por llamarlo graffiti social y el derecho a un ambiente sano y al respeto del espacio publico,

de quienes consideran que su realizacion afecta el paisaje.

Gama y Leon (2016), citando a Olivares, R. (1997) confluyen en que “[...] la relacion entre arte y
ciudad es muy dificil de definir, porque el artista, quiere invadir un espacio publico que nos
pertenece a todos. Yo creo que quien tiene que intervenir en la ciudad es el arquitecto y el urbanista.
El trabajo del artista no es solamente crear objetos bellos, eso es lo que hace un artesano, su trabajo
es problematizar ciertos aspectos e ideas de su tiempo, crear un sentido y crear duda” (Gama y

Leon, 2016).
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8. MARCO METODOLOGICO

La metodologia utilizada para este proyecto, es la “Relacional” que corresponden a los procesos en
los cuales diversos sistemas (humanos, no humanos y/o materiales) se interconectan, a partir de las
redes y relaciones que se tejen entre si. En anteriores apartados hemos expuesto el contenido
simbdlico que tiene la cultura y el complejo entramado que se teje a partir de lo que somos como
individuos y nuestra relacion como seres sociales. Es decir que, desde diferentes aspectos, la
metodologia relacional ha abordado este proyecto entendiendo las asociaciones heterogéneas que

debemos hacer entre los ambitos tedrico y practico.

Este proyecto propone dos objetivos especificos sobre los cuales se desarrolla la metodologia
relacional; en primer lugar, esta el disefio de estrategias comunicativas que buscan acercar a la
comunidad al concepto de arte publico a través de su apropiacion. El segundo objetivo especifico
de este proyecto es utilizar un dispositivo digital itinerante para la promocion del graffiti en la
ciudad. Estas estrategias se proponen a partir de comprender que si bien la promocién del graffiti
ha estado en auge, el trabajo comunitario o el acercamiento al ciudadano “no artista”, es muy poco

identificado.

Dentro de las teorias de la metodologia relacional revisadas, las siguientes sustentan de manera
acertada el propdsito de nuestro proyecto. Hablamos de la mediacion relacional, el andlisis de
imagenes y metodologia de bienestar, todas son revisadas desde cada estrategia y con miras al

modelo de gestion propuesto.

Respecto a la mediacion relacional, esta metodologia es utilizada entre otras cosas, en la prevencion
de conflictos, ya que cuenta con unas acciones especificas por medio de las cuales las personas
gestionan sus relaciones; “[...] el reconocimiento, la escucha, la peticion, la oferta y el acuerdo, son
pasos que indagan en la historia del otro buscando identificarse y crear conciencia del otro”
(Clemente, Garcia, Heras, 2018, pag. 6). Estos autores proponen esta metodologia como mediadora,
que mas alld de resolver conflictos, busca prevenirlos y acercar los intereses de las personas y

organizaciones. Para este caso, el proyecto Graffitarte, quiere identificar estos intereses que
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provengan no sélo de los artistas, sino de los motivos de otros a los que el graffiti ha cambiado sus

entornos, representados en la comunidad y/o en las entidades publicas o privadas.

En la primera etapa del proyecto se propone convocar a los artistas para llevar a cabo el ejercicio
de sensibilizacion por el otro, especificamente hacia la comunidad de los sectores en los que se
plasman los graffitis, buscando acercar los imaginarios que se construyen alrededor de la practica
artistica con la disciplina artistica en si misma. En esta fase, lo importante es fortalecer el vinculo
entre ambas partes (comunidad y artistas), partiendo de los cinco actos relacionales basicos que
proponen Clemente, Garcia y Heras (2018), (el reconocimiento, la escucha, la peticion, la oferta y
el acuerdo), para el reconocimiento mutuo del otro como “legitimo” y “diferente”, en procura de

que los acuerdos alcanzados se respeten.

Respecto al planteamiento de Mariel Alesso, el analisis de la imagen, esta autora afirma que “[...]
las estructuras relacionales constituyen una estrategia metodologica” (2013, pag 2) que relaciona
los vinculos entre el elemento de estudio y las circunstancias con los sujetos, interpretando la
interaccion consciente (cultura) e inconsciente (deseo)”, la imagen como construccion de sentido.

(Alesso, 2013).

Es decir, que en el caso de Graffitarte, el elemento de estudio se representa en el graffiti como
imagen simbolica y las conexiones que resultan de la interaccion consciente entre el entorno en el
que se plasma y las practicas que la representan. Asi mismo, esta imagen (el graffiti) es la
manifestacion del deseo de un artista que busca mostrar sus inquietudes e insatisfacciones
personales y sociales, también producto de una influencia de su ambiente, que a su vez estd mediado

por la cultura, pero de manera inconsciente.

En el desarrollo del proyecto, en las fases dos y tres se propone abordar desde diferentes
mecanismos, la comprension de la técnica del graffiti y el andlisis de los diferentes contextos, asi
como la experiencia de hacer graffiti en el dispositivo digital. Desde todo esto, se busca que al
aprender a analizar las imagenes propias de esta disciplina artistica, haya una comprension de lo

que representan.
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En este sentido, las relaciones evidenciadas implican una produccion de conocimiento que debe ser
comprendido por los sujetos que las componen basados en la interpretacion simbolica de las
representaciones y practicas sociales manifestadas a través de una imagen, y asi, afianzar el graffiti

como expresion artistica con la solidez de un componente tedrico.

Finalmente, encontramos a Elena Cabiati y Fabio Folgheraiter con el desarrollo de un concepto que
va mas all4 de una guia de nociones o técnicas y que ellos mismos definen como un “pensamiento

humano”.

“La metodologia relacional de la red se funda sobre los conceptos de empoderamiento y
fortalecimiento de las habilidades humanas, de reciprocidad y mutualidad como motores
para desarrollar bienestar y capital social, de recursos relacionales como ingredientes

esenciales del trabajo social.” (Cabiati y Folgheraiter, 2014, pag 101)

El Empoderamiento, en el trabajo social, es una actitud de los profesionales que se traduce en
estrategias para producir un incremento de poder en los “usuarios”. El trabajador social con criterio
reduce su poder terapéutico, su poder de resolver situaciones. Eso significa que el trabajo que las
personas desarrollen, hard que activen, reflexionen y se comprometan, tal como se describe en el

apartado de los autores Cabiati y Folgheraiter (2014).

Es decir, que para el desarrollo de este proyecto se tomaran en cuenta las tres referencias de
aplicabilidad de la metodologia relacional mencionadas anteriormente y conexas con los objetivos
del proyecto Graffitarte asi; en primer lugar, es tomada como mediacion entre los agentes
involucrados y de manera transversal con el modelo de gestion, permitiendo un espacio de didlogo
y encuentro. En segundo lugar, consideramos importante que la comunidad identifique la
interpretacion de las imagenes como simbolos que representan y comunican muchos de los intereses
de la sociedad, propiciando estos encuentros a partir de los talleres con los habitantes del sector. Y
finalmente, los conceptos de empoderamiento buscan fortalecer el trabajo para los artistas de las
localidades escogidas, potenciando sus habilidades y técnicas artisticas a través del encuentro de
saberes con los otros. Asi mismo, el empoderamiento de los residentes del sector como resultado

de participar en los talleres con los artistas y de comprender los asociados con esta practica artistica.
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9. MODELO DE GESTION

ESTRATEGIAS 1 Y ‘ | DISPOSITIVO
COMUNICATIVA ) | DIGITAL

Ji, EXPERIENCIA
SENSORIAL

Grafica 3. Modelo de Gestion. Elaboracion propia por el grupo Graffitarte, 2020

Es un modelo de dinamica circular, ya que debe seguir una serie de pasos que en cada nuevo grupo
de accion debe volver a empezar con diferentes tematicas. En ese sentido, el proyecto Graffitarte
Bogoté propone su modelo de gestion partiendo de los dos objetivos especificos propuestos y se
desarrolla en tres etapas articuladas entre los actores principales. Las dos primeras fases
corresponden al desarrollo de estrategias comunicativas y la tercera a la implementacion del

dispositivo digital itinerante.

La fase uno se ha denominado Sensibilizaciéon en la que se utiliza la metodologia de mediacion
relacional buscando establecer los cinco actos relacionales: reconocimiento, escucha, peticion,
oferta y acuerdo. Para esta iniciativa es muy importante que quienes intervienen los entornos de las
comunidades en los barrios, sean conscientes de llegar a ellos de una manera méas conciliadora. En

esta etapa se hace la convocatoria a los artistas que mds adelante seran los talleristas de la
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comunidad, asi como un ejercicio de cartografia social para garantizar un correcto reconocimiento

del territorio.

La segunda fase corresponde al Fortalecimiento de vinculos ya que el trabajo es
fundamentalmente con la comunidad y los artistas para acercarlos entre si. Esta fase se trabaja con
la teoria de andlisis de imagen que propone Mariel Alesso, ya que se aborda la comprension de la
relacion existente entre el sujeto, la imagen y los contextos que los circundan. Asi mismo, los
acercamos a las diferentes técnicas del graffiti y a las caracteristicas que convierten a esta practica
en arte publico. En este punto, son los artistas quienes trabajan de la mano de la comunidad para
mejorar la percepcion que se tiene del graffiti y realizar los disefios que luego irdn plasmados en

las paredes.

La tercera fase es la Experiencia sensorial, que involucra el dispositivo digital y las obras
plasmadas en los muros. En el dispositivo digital itinerante se acerca a los participantes del
ejercicio, al quehacer artistico permitiendo prueba y error. Este se compone de dos elementos
principales como son la pantalla o proyector y el aerosol infrarrojo desde el cual se puede tener la
experiencia y el aprendizaje muy similar a la manipulacion de la lata. Permite hacer disefios previos

y su posible impresion.

La cuarta fase concierne la evaluacion y seguimiento del proceso. Aqui se revisan los objetivos

propuestos y a partir de la fase inicial se evalua los avances alcanzados en el proceso.

9.1 Actividades

ETAPA I - Sensibilizacion. Identificacion del territorio con base en criterios como localidades que
no pertenecen a la mesa distrital de graffiti, barrios que se identifiquen sucios y/o rayados sin
intervenciones plasticas llamativas.
e Convocar a los actores (artistas, comunidad y entidades publicas locales) del sector escogido
o de barrios aledafios que deseen participar, explicando el sentido del ejercicio.

o Incentivar a los artistas a convocar a la comunidad con la asistencia a los talleres artisticos
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ETAPA II - Fortalecimiento de vinculos. Convocar a la comunidad del sector escogido para

invitarlos a participar en los talleres con los artistas.

Explicar a la comunidad las caracteristicas del arte publico e identificar las razones por las
cuales el graffiti hace parte de esta categoria.

Realizar talleres tedricos cuyo contenido sea la explicacion de las diferentes técnicas del
graffiti.

Realizar talleres practicos donde se apliquen las diferentes técnicas del graffiti

Convocar juntas perioddicas con la comunidad donde se propongan proyectos en conjunto

con los artistas

ETAPA III - Permitir a la comunidad la experiencia de hacer graffiti a través del uso del dispositivo

digital y los muros.

Capacitar a los asistentes de los talleres en el uso del dispositivo digital

Incentivar el uso de medios digitales para la creacion artistica y promocion de graffiti
Crear graffitis por medio del dispositivo digital

Promover la realizacion de disefios por parte de la comunidad que luego sean plasmados en

las paredes concretadas y autorizadas previamente.
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10. INDICADORES

OBJETIVO

INDICADOR

Disefar las estrategias comunicativas que

estimulen la apropiacién, creacion 'y
formacion del graffiti como elemento de

identidad cultural.

- Estrategias comunicativas que estimulen la
practica del graffitti integradas al plan de accién

local en el ambito de la cultura.

- Porcentaje de participacion en la mesa distrital de

graffiti por parte de la localidad intervenida.

Implementar el uso de un dispositivo digital
itinerante que sensibilice a la poblacion,
hacia el desarrollo creativo y la experiencia

artistica del graffiti.

- Proyectos locales de graffiti que involucran la
tecnologia como un medio de innovacion en su
desarrollo.

- Proyectos alternos en los que el dispositivo digital
se presenta como una oportunidad de valor

agregado en una propuesta artistica.

Tabla N° 3. Indicadores de Gestion Graffitarte Bogota. Elaboracion propia del grupo Graffitarte,

2019
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11. PRESUPUESTO

El costo del proyecto esta basado en el desarrollo del modelo de gestion, cada etapa propuesta

requiere de unas actividades especificas, que sumado al componente administrativo sustentan la

ejecucion del mismo.

En el cuadro que se presenta a continuacion, esta especificado los recursos y actividades de cada

fase. Sin embargo, para la fase de Experiencia sensorial se relacionan dos cuadros, uno con la

propuesta del costo del proyecto con la compra del dispositivo digital y en la segunda propuesta,

considera la compra de una pizarra digital como alternativa tecnologica.

PRESUPUESTO DEL PROYECTO

GASTOS DE ADMINISTRACION

PERFIL / ACTIVIDAD UNIDAD VR UNITARIO CANT TOTAL
GERENTE CULTURAL UNIDAD $ 4.200.000 1| $ 4.200.000
GESTOR CULTURAL UNIDAD $ 3.200.000 2| s 6.400.000
PSICOPEDAGOGO O SOCIOLOGO HORAS $ 65.000 25| $ 1.625.000
PERSONAL DE APOYO UNIDAD $ 1.000.000 2| s 2.000.000
COSTO TOTAL GASTOS DE ADMINISTRACION $ 14.225.000

MODELO DE GESTION
ETAPA 1: JORNADA DE SENSIBILILZACION
UL COSTO TOTAL
ACTIVIDADES UNIDAD DE MEDIDA | COSTO UNIDAD UTILIZADAS
VISITAS A ENTIDADES PAQUETE S 130.000 5| $ 650.000
RECONOCIMIENTO DEL TERRITORIO (TRANSPORTE) DIAS S 80.000 71 $ 560.000
IDENTIFICACION DE ACTORES (CONOVOCATORIA) DIAS $ 120.000 3¢ 360.000
CARTOGRAFIA SOCIAL S 1.960.000
MATERIALES PAQUETE S 7.000 120 $ 840.000
RECURSOS FISICOS DIAS $ 280.000 4] s 1.120.000
JORNADAS DE INFORMACION A LA COMUNIDAD (3 DiAS) $ 720.000
PUBLICIDAD PAQUETE $ 650.000 1| $ 650.000
PAPELERIA PAQUETE S 70.000 1| $ 70.000
TOTAL COSTOS DE LA ETAPA $ 5.720.000
ETAPA 2: FORTALECIMIENTO DE VINCULOS
LTI bl COSTO TOTAL

ACTIVIDADES UNIDAD DE MEDIDA | COSTO UNIDAD UTILIZADAS
CAPACITACION DE ARTISTAS LOCALES $ 6.150.000
CAPACITACION PEDAGOGICA $ 2.445.000
TALLERISTA HORA $ 70.000 9| s 630.000
RECURSOS FISICOS JORNADA $ 250.000 3| s 750.000
MATERIALES PAQUETE S 7.000 30| $ 210.000
REFRIGERIOS UNIDAD $ 9.500 90| $ 855.000
FORMACION ARTISTICA $ 3.705.000
TALLERISTA HORA S 100.000 12| $ 1.200.000
RECURSOS FISICOS JORNADA $ 250.000 3| s 750.000
MATERIALES PAQUETE $ 30.000 30| $ 900.000
REFRIGERIOS UNIDAD $ 9.500 90| $ 855.000
FORMACION ARTISTICA A LA COMUNIDAD $ 2.535.000
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ETAPA 2: FORTALECIMIENTO DE VINCULOS

ACTIVIDADES UNIDAD DE MEDIDA | COSTO UNIDAD JJT’:::;ﬁDDiSS COSTOTOTAL
TALLERISTA HORA S 35.000 9| $ 315.000
RECURSOS FISICOS JORNADA |5 250.000 3[s 750.000
MATERIALES PAQUETE | 22.000 30[ s 660.000
REFRIGERIOS JORNADA |3 9.000 B 810.000
CREACION COLECTIVA s 1.790.000
TALLERISTA HORA $60.000 6| s 360.000
RECURSOS FISICOS DIAS s 250.000 oI 500.000
MATERIALES PAQUETE | 25.000 6| s 150.000
REFRIGERIOS UNIDAD S 12.000 65| $ 780.000
TOTAL COSTOS DE LA ETAPA S 10.475.000
Opcion 1.
ETAPA 3: EXPERIENCIA SENSORIAL CON LA COMPRA DEL DISPOSITIVO DIGITAL
UNIDAD DE UNIDADES
ACTIVIDADES MEDIDA  |COSTO UNIDAD|  UTILIZADAS COSTO TOTAL
COMPRA DEL DISPOSITIVO DIGITAL UNIDAD $ 36.000.000 1l$  36.000.000
TRANSPORTE DEL DISPOSITIVO DIAS $  160.000 3)$ 480.000
OPERADOR DEL DISPOSITIVO DIAS $  80.000 3)$ 240.000
ARTISTAS INVITADOS PARA INTERVENIR EL MURO MTs2 $  150.000 100[$  15.000.000
MATERIALES $ 1.167.000
AEROSOLES UNIDAD $  13.000 10['s 130.000
BOCHAS UNIDAD $ 5.000 10[$ 50.000
RODILLO UNIDAD $ 7.000 8| $ 56.000
AISLAMIENTO DE MURO CANECA $ 35000 2['s 70.000
PINTURA CANECA $  95.000 1s 95.000
CONCENTRADOS DE COLORES PRIMARIOS UNIDAD $ 7.000 63 42.000
RECIPIENTES UNIDAD $ 6.000 10[$ 60.000
EXTENSIONES MTs $ 800 80| $ 64.000
REFRIGERIOS UNIDAD $ 6.000 100[ $ 600.000
TOTAL COSTOS DE LA ETAPA $ 54054000
ETAPA 4: EVALUACION Y SEGUIMIENTO

ACTIVIDADES COSTO TOTAL
DISENO, APLICACION, TABULACION Y ANALISIS DE ENCUESTAS

. $ 4.500.000
MEDICION DE INDICADORES
COSTO TOTAL DEL PROYECTO $ 88974000
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Opcion 2.

ETAPA 3: EXPERIENCIA SENSORIAL
ACTIVIDADES UNIDAD DE MEDIDA COSTO UNIDAD CANTIDAD COSTO TOTAL
COMPRA PIZARRA DIGITAL UNIDAD S 10.000.000 1| $ 10.000.000
IMPRESORA UNIDAD S 500.000 M 500.000
TRANSPORTE DE LOS DISPOSITIVOS EVENTO S 80.000 3| $ 240.000
OPERADOR DEL DISPOSITIVO DIAS S 80.000 3|$ 240.000
ARTISTAS INVITADOS PARA INTERVENIR EL MURO MTS2 S 150.000 100( $ 15.000.000
MATERIALES $ 1.167.000
AEROSOLES UNIDAD S 13.000 10| $ 130.000
BOCHAS UNIDAD S 5.000 10[ $ 50.000
RODILLO UNIDAD S 7.000 8| s 56.000
AISLAMIENTO DE MURO CANECA $ 35.000 2|$ 70.000
PINTURA CANECA S 95.000 1 s 95.000
CONCENTRADOS DE COLORES PRIMARIOS UNIDAD S 7.000 6| $ 42.000
RECIPIENTES UNIDAD S 6.000 10| $ 60.000
EXTENSIONES MTS S 800 80| $ 64.000
REFRIGERIOS UNIDAD S 6.000 100( $ 600.000
TOTAL COSTOS DE LA ETAPA $ 28.314.000
ETAPA 4: EVALUACION Y SEGUIMIENTO

ACTIVIDADES COSTO TOTAL
DISENO, APLICACION, TABULACION Y ANALISIS DE ENCUESTAS

" $ 4.500.000
MEDICION DE INDICADORES
COSTO TOTAL DEL PROYECTO $ 63.234.000

Tabla N° 4, 5 y 6. Presupuesto Graffitarte Bogota Elaboracion propia, 2019

11.1. Posibles aliados economicos

Algunos de nuestros posibles inversores se encuentran organizaciones como: el Organismo
Internacional para la Juventud (OlJ), que es un organismo conformado por 21 paises
iberoamericanos, que articula la cooperacion en materia de juventud. A través del programa Yo
Puedo Emprender el cual esta dirigido a jovenes iberoamericanos entre 18 y 35 afios de edad que
tengan una idea o emprendimiento y estén interesados en aprender como crear y desarrollar y
ejecutar un plan de negocio. En este caso, se ejecutara parte del presupuesto en la formacioén en
gestion empresarial y el trabajo en red, fortaleciendo las iniciativas que ya se estan ejecutando o

que hasta ahora estan en la fase de planeacion y disefio.

Otro de nuestros posibles inversores es la Fundacion Orbis (Pintuco), quienes tienen el objetivo

de apoyar proyectos de revitalizacion y transformacion del habitat con color, y comparten la vision
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de que tienen que tener un criterio de alto impacto social, a través de festivales o producciones de
arte urbano grafico. Adicional a esto, otros ingresos que se pueden ayudar al proyecto a
financiarse, es en la aplicacion a convocatorias del Estado Colombiano o convocatorias distritales
de la Alcaldia de Bogota con relacion, que estén relacionados a la promocion, divulgacion y

ejecucion del proyecto con relacion al graffiti y/o emprendimiento cultural.
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13. CONSIDERACIONES DE CIERRE

e Las iniciativas que se han desarrollado del arte urbano que consideran trabajar en

primera instancia de la mano con la comunidad, garantiza que surjan elementos mas
trascendentales frente al cambio social. El poder transformador del arte, surge a
partir de la apropiacion que la comunidad ya que son ellos los que transforman

imaginarios a partir de las practicas que desarrollan en sus territorios.

Este proyecto considera que el graffiti como arte publico, permitirda que los
habitantes de la ciudad de Bogotd, identifiquen esta practica artistica como una
posibilidad de apreciar exposiciones artisticas de libre acceso, muros con galerias de
arte urbano que permitirdn a la ciudadania desarrollar un sentido de pertenencia

frente al espacio publico.

La implementacion del dispositivo itinerante como un medio para la promocion del
graffiti, abre la posibilidad de crear una interaccion interfaz-maquina creando
experiencias artisticas innovadoras al publico e invita al uso de la tecnologia como

medio de expresion.
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ANEXOS

Focus Group Mesa Local de Graffiti de Usaquén

Pregunta 1: ;Han percibido algun impacto a nivel economico?

Artista 1. Yo vivo por el lado donde intentaron ejecutar el sol y la luna, primero no se logro
terminar, porque hubo mucha gente que se opuso al proyecto, lo del fortalecimiento
econdémico pues no lo percibe de pronto que si, "ayudd un poquito", que Orbis y que el
distrito directamente intentan dar otra cara de estos sectores que tienen una calificacion
regular, por temas de seguridad y otras problematicas que se presentan, intentan, se percibe

desde la comunidad, maquillan ese tipo de cosas, pero hay que ir mas alla de eso.

Arrancar con los nifos, educar a los nifios, ensefiarles arte, coger a los jovenes, porque de
pronto ahi, desde ese tipo de cosas si tendrian opcidon que aporte, pero con ir y pintar un

barrio completo no se percibié un enriquecimiento econdémico hacia la comunidad

.Y en la parque cultural?

Artista 2. En esa parte si, dicen que van a traer el turismo, a ver el macro mural yo creo que
en esa parte pues serviria mucho, la mesa estuvo en esa parte, también se va a mostrar el

arte también de la localidad y esa parte cultural.

Artista 3. Pero en el Codito no, no estuvimos ni nada.

Artista 1. En el Codito no paso eso, digamos tal vez ahorita en la mariposa lo otro que
siempre ocurre cuando lastimosamente se trabaja con entidades ya sean publicas o privadas,
que ojala no pase en la mariposa, porque digamos han tenido varios compafieros de aca,
pues a mi personalmente me alegra, que siempre saca pecho supongamos Orbis, La

administracion de esta Alcaldia, pero el artista siempre va de ultimas y con letra pequeia,
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entonces puede mostrar la obra, pero enriquecer al artista tal vez en un portafolio como en
una experiencia, como para aplicar a una nueva convocatoria, pero en si que lo enriquezcan

y que le den el sitio que se merece, pues esperemos que si, pero casi nunca pasa.

Artista 3. Y digamos por ejemplo en el codito paso, o pasa, pues digamos que es bueno
para la comunidad ya que ellos estan haciendo recorridos, donde estdn mostrando el arte
urbano y no sé, digamos que en una pequefia medida si estan teniendo, si estan recibiendo
unos recursos, les estdn pagando para hacer esos recorridos, pero no solamente con lo de sol
y luna sino con otros murales pero a los artistas digamos que nunca se nos ha relacionado
con eso, no se nos ha tenido en cuenta, digamos que algunas personas del territorio si estan
recibiendo una retribucion econdomica de algunas obras que se estdn haciendo alla pero el

artista no, nosotros estamos marginados

Pregunta 2: Alguno de ustedes hizo parte del proyecto que se hizo alla?

Todos respondieron que no

Pregunta 3: Creen que esos proyectos han cambiado la perspectiva el arte del grafiti

en la comunidad?

Artista 4. Yo creo que no, eso lo han hecho los artistas proponiendo cosas cada vez mas
complejas en los murales que van saliendo porque en realidad el estado y las alcaldias
siempre ponen un limite a la idea, como que bueno para pintar, hay tal presupuesto pero esta
es la idea que hay que hacer, entonces de cierto modo siempre cortan las alas de alguna
modo, yo pienso que esto ha sido mas cambio de los mismos artistas que se han encargado
de dar la evolucion a los siguientes murales méas complicados y a un desarrollo del arte en

realidad.

Pregunta 4: ;En estos proyectos tuvieron la oportunidad de relacionarse con la

comunidad?
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Esas iniciativas de proyectos que vinculan a la comunidad, sean de un barrio o de una zona
en especifico, se puede decir que casi siempre se tienen en cuenta la gente para ese tipo de

intervenciones, se hacen reuniones previas y otro tipo de cosas, dependiendo el proyecto.

Parte de lo que se leiamos del proyecto, no era solo embellecer las fachadas sino también
mejorar los lazos de la comunidad a través de estos proyectos y que mejoren otros aspectos

como la seguridad. ;Uds creen que estos proyectos si llegan a tener estos efectos?

Artista 1: Lo que pasa en lo macromurales, es que hace falta al Distrito es que se involucren
todas las entidades y que se haga una planeacion real porque hay mucha problematica con
temas por ejemplo: de basura, animales, etc., entonces no es solo decorarles las casas bonitas
y sigue habiendo lo mismo, sino proponerles de una manera adecuada (ya que son
comunidades arraigadas al territorio) darles las soluciones que ellos necesitan realmente, no
es solo colocarles servicio publico: luz, agua, gas, etc., NO, hay mas.

El proyecto si cumple en llamar la atencion pero hace falta mas acompafiamiento de las

entidades, hace falta esa articulacion con las entidades.

Artista 2: Cumple pictoricamente pero la percepcion y el estilo de vida de las personas no.

Artista 3: ;Uds estan teniendo en cuenta que el Distrito va y capacita a la Comunidad,
donde ellos (la comunidad) van a tener herramientas de trabajo en diferentes dmbitos?
Porque yo entiendo y estoy de acuerdo, que pintar unas fachadas de colores bonitos no

aporta, pero si se esta generando transformacion social. - diciéndole a los graffiteros -

Artista 2: Lo que pasa es que en este de “La Mariposa” si estdn implementando cosas que
no lograron all4 por lo mismo. Alld se hicieron un par de reuniones, hubo diferencias por
presupuesto, por los colores, que fue por lo mismo que mucha gente se opuso y no dejo

ejecutar con finalidad el mural de “Sol Lunar”.
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Artista 1: Si, la finalidad de un proyecto debe ser en conjunto de todos.

Artista 4: Claramente hay un sector que lidera el proyecto, que en este caso es Secretaria
de Habitat, si hace falta una articulacion de otras entidades y en eso, que hay otro tipo de
problematicas sociales, que bien desde otros sectores podemos darnos cuenta pero que por
la falta de articulacion interinstitucional pues claramente no genera una incidencia tan
fuerte. Entonces ;qué es lo que sobresale? El objetivo tangible y visible que es el tema
artistico, la recuperacion, embellecimiento, etc., pero también es muy dificil preguntarles a
personas que conocemos, pero no vivimos en el territorio, si realmente cambia la seguridad,
el cuidado del medio ambiente, la recuperacion de la caida del agua que hay alla porque

nosotros no estamos constantemente habitando el territorio. Eso hay que tener en cuenta

Si hace falta una articulacion institucional porque muchas veces si hay proyectos que por el
tiempo de ejecucion y que se viene hablando o cualquier cosa, pues estan alld, pero no se de
una articulacion con otros sectores como por ejemplo: Secretaria de Seguridad, Secretaria
de Desarrollo Econdmico... Siempre hay sectores que hacen falta que se vinculen a la
actividades, pero la percepcion que tengamos nosotros va a ser muy diferente a la que Ta

vas a encontrar.
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