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REFLEXION

Las primeras
ferias del libro
en Colombia:

Julia Martinez Estrada
Profesional en Periodismo y Opinidn
Pdblica de la Universidad del Rosario

y Magister en Estudios Editoriales del
Instituto Caro y Cuervo. Actualmente es

Coordinadora de Comunicaciones en Siglo.

una historia desde
el cubrimiento de la prensa

Quienes hacemos parte del mundo del libro sabemos que las
ferias son espacios esenciales de intercambio econémico
y simbdlico. En la actualidad conocemos y visitamos estos
eventos en toda Colombia, y su oferta cultural, asi como la
programacion y los lanzamientos de libros, parece enrique-
cerse cada vez mas.

Estos espacios, como los conocemos, tienen un precedente: la Feria In-
ternacional del Libro de Bogotd, que inicié en 1988 en Corferias. Pero
;fue esta la primera feria de nuestra historia como pais? Durante mi
Maestria en Estudios Editoriales en el Instituto Caro y Cuervo tuve esa
inquietud: ;cudles fueron los primeros eventos del libro en Colombia?
:Cémo se desarrollaron y cudndo sucedieron? Asi que, de la mano de mi
director de tesis, Juan David Murillo Sandoval, comenzamos a visitar el
archivo para buscar registros.

Ya tenfamos una pista, la primera feria conocida fue la Feria Popular
del Libro en Bogotd, que organizé Jorge Eliécer Gaitdn en 1936 durante
su alcaldfa. El gobierno establecié un convenio con los comerciantes de
libros para ofrecer precios especiales y que todas las personas de la ciudad

se acercaran a la lectura. La idea surgié durante la Republica Liberal
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(1930-1946) y se debe entender dentro de un plano mayor de intereses a
nivel internacional por la alfabetizacién, la promocién literaria y la cultu-
rizacién, que se ligaron tanto a proyectos politicos liberales y republica-
nos como a visiones nacionalistas alrededor de c6mo debia ser impulsada
la vida cultural e intelectual de los paises. Durante la década de los afios
veinte, entonces, hubo dos ferias clave que sentaron precedente: la de
Espana y la de México.

Para seguir rastreando las primeras ferias del libro en Colombia hice
un estudio sustentado en noticias y articulos de prensa producidos du-
rante esos 16 afos. Busqué informacién principalmente en E/ Tiempo,
pero ademds tomé como referencia otros periédicos como E/ Liberal, El
Espectador o El Siglo; en total analicé 236 notas.

Después de estudiar las caracteristicas propias del cubrimiento infor-
mativo, como los titulares, recursos graficos, la seccién del periddico, el
tipo de fuente y la valoracién que se hacia de las ferias, pude entender
tres cosas:

La primera es que las ferias fueron eventos que se consolidaron poco a
poco. En 1937, un ano después de su inicio, la Feria del Libro de Bogotd
fue reportada como un éxito por la cantidad de ejemplares vendidos, y
se registré ademds una feria en Medellin y otra en Tunja, y, aunque no
encontré noticias de los eventos en 1938 y 1939, la llegada de Jorge Elié-
cer Gaitdn al Ministerio de Educacién Nacional en 1940 posibilité una
reglamentacion para que las ferias del libro se organizaran en las capitales
de todos los departamentos.

Entre ese ano y 1944 se organizaron ferias en Medellin, Cartagena, Ba-
rranquilla, Cali, Popaydn, Monteria, Bucaramanga o Ibagué, asi como en
otros municipios méds pequefios como Honda, Armero o Palmira. Des-
pués hubo una disminucién en la cantidad de noticias que se publicaron
sobre las ferias, encontré muy pocos registros de 1945 y 1946, lo que
indica que es probable que no hubiera ferias por algunos afios.

Lo segundo que pude ver es que las ferias se entendian como un gran
proyecto cultural en el que no solo se vendian libros, pues se enmarcaron
en jornadas culturales acompanadas de firmas de libros, conferencias,
conciertos y obras de teatro. Adicionalmente, habfa premios para las li-
brerfas por la calidad de su exhibicién. La manera en la que se informaba
sobre las ferias en los medios y los maravillosos resultados que se repor-
taban parecia una herramienta propagandistica de la Republica Liberal,
al mostrar la presencia del gobierno en diferentes localidades, muchas de
estas pequefias poblaciones urbanas.

En tercer lugar, encontré que las ferias del libro sirvieron de vehiculo
de visibilidad para las librerias colombianas, quienes fueron clave duran-
te estos anos. Su presencia en las ferias era fundamental, no solo porque
representaban el dltimo eslabdén de la cadena del libro, sino porque, ante

la ausencia de una industria editorial nacional consolidada, eran quienes



podian respaldar a los gobiernos liberales en su propé-
sito de extender la cultura impresa.

Las librerias fueron incluso determinantes en la de-
finicién de la fecha en la que se organizarian los even-
tos, siendo cruciales para el gobierno en el alcance de
acuerdos sobre el precio de los libros y las formas de
acercarlos a los asistentes.

Por ultimo, investigar este tema desde la prensa me
permitié entender algo que suele pasar desapercibido:
los medios son un actor cultural fundamental en el
ecosistema del libro. La produccién periodistica sobre
las ferias se hizo transversal en los periddicos, ocupan-
do espacios en las noticias del dia y en secciones de
opinién, y llegando masivamente a los hogares colom-
bianos para incentivar la visita a estos eventos. Algo in-
teresante que observé en periédicos como El Tiempo es
la aparicién de una seccién llamada “Noticiero Cultu-
ral” desde 1943, la cual empezé a publicar notas sobre
la vida intelectual de la capital, asociada con la realiza-
cién de recitales, conciertos, conferencias y temporadas
de teatros y espectdculos.

La prensa, ademds, fue un vehiculo de oficializacién
de los eventos, en la que se podrian encontrar publica-
mente los decretos, normas y reglas con las que operaria
cada feria, asi como los requisitos para que las librerias
participaran y los libros que se admitirfan en venta. Asi
mismo, se registraban las cifras de ventas, resultados y
acogida de cada una de ellas.

Este proyecto de investigacién me permitié enten-
der que para que las ferias del libro sean constantes,
sélidas y sostenibles en el tiempo deben hacer parte de
proyectos politicos y sociales, que posibiliten las condi-
ciones para que diferentes actores de la cadena del libro
puedan asistir a los municipios de Colombia de forma
regular y con una propuesta que alimente al ecosistema
editorial, a las personas que asisten y a la riqueza biblio-
grifica y cultural.

Para conocer més sobre mi propuesta y hallazgos, las
personas interesadas pueden consultarlos en el reposi-
torio del Instituto Caro y Cuervo: https://bibliotecadi-

gital.caroycuervo.gov.co/

Universidad del Rosario ¢ Bogota, 2025



El reto de las
ferias del libro en

COLOMBIA:

cultura en tiempos de incertidumbre

Adriana Cecilia Angel Forero

Directora de la Feria Internacional del Libro de
Bogotd. Comunicadora social y relacionista
publica con mds de 20 afnos de experiencia
en la industria editorial colombiana. A lo

largo de su trayectoria, ha liderado procesos

estratégicos de comunicacidn en entidades

culturales y publicas de alto impacto nacional.
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Ferias del libro: un eslabon

fundamental en la cadena del libro

En Colombia, las ferias del libro se han consolidado como espacios vitales
para la circulacién del libro y de sus creadores, la formacién de lectores
y la apropiacién cultural en los territorios. Representan una apuesta es-
tratégica por la democratizacion del conocimiento a través de la palabra
escrita y narrada, la defensa del pensamiento critico y el fortalecimiento
de las economyas locales en escenarios multiculturales y diversos.

A pesar del notable crecimiento en nimero y alcance —la Cdmara
Colombiana del Libro registra mds de 77 eventos (ferias, festivales, en-
cuentros relacionados con la promocién del libro y la lectura) desde la
creacién de la Red de Ferias del Libro de Colombia en 2016—, orga-
nizar y consolidar una feria del libro sigue siendo un verdadero desafio.
Las limitaciones de recurso humano, la falta de financiacién estable y la
fragilidad institucional son factores que amenazan la sostenibilidad de
estas jornadas, especialmente en territorios donde las condiciones socioe-

condémicas son adversas.

Hacer una feria del libro: un

reto territorial y colectivo

Organizar una feria del libro implica mucho mds que definir un progra-
ma cultural, requiere conocimiento del territorio, gestién permanente de
alianzas estratégicas entre actores publicos y privados, y, sobre todo, una
visién compartida que reconozca al libro como herramienta de transfor-
macidn social. Significa también negociar imaginarios y construir acuer-
dos que integren las particularidades locales con las dindmicas nacionales
del ecosistema editorial.

Colombia cuenta con una Red Nacional de Bibliotecas Piiblicas (RNBP)
conformada por 1540 bibliotecas distribuidas en los 32 departamentos
del pafs. As{ mismo, 26 departamentos tienen al menos una librerfa, se-
gun el estudio Panorama de las librerias en Colombia, publicado por la
Cémara Colombiana del Libro en 2023. Estos datos evidencian un eco-
sistema en expansién, aunque todavia desigual y, en muchos casos, con-
centrado en las capitales. La brecha de acceso persiste, y es precisamente
alli donde las ferias cumplen un rol fundamental porque ponen sobre la
mesa una conversacién urgente: el libro como agente transformador y
motor de cambio social y politico, que debe incidir directamente en la

construccién de ciudadania y en la toma de decisiones publicas.

La dimension social: espacios de

encuentro y democratizacion

Las ferias del libro no solo permiten el acceso a bienes culturales, sino
que ademds crean puentes entre autores y lectores, propician el didlogo
intergeneracional y abren espacios de circulacién para nuevos creadores.

Son, en muchos casos, el Gnico contacto directo que tienen nifios, nifas
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y jévenes de zonas rurales con el mundo editorial y la
creacién literaria.

Experiencias como la Feria del Libro Déjame Leer en
Paz en Barrancabermeja; la Feria del Libro Infantil y Ju-
venil en la Ruralidad de El Retiro (Antioquia); o la Fiesta
de la Lectura y la Escritura del Chocd, que, ademds de
realizarse en Quibdd, también llega a Istmina, Turbo y
Bahia Solano, son ejemplos de cémo la lectura puede
movilizar a comunidades enteras alrededor de un bien
comun. En esos contextos, escuchar a un autor narrar
su obra o participar en un taller literario no es un lujo,
sino una posibilidad transformadora que vincula a todos

los actores de la cadena del libro y a los agentes locales.

Los desafios estructurales:
sostenibilidad y dignificacion
del trabajo cultural
El crecimiento de las ferias trae consigo nuevas pregun-
tas: ;como asegurar su sostenibilidad mds alld de las co-
yunturas gubernamentales? ;Qué condiciones laborales
tienen quienes las organizan? ;Cudl es el rol del Estado
en su garantia y fortalecimiento?

Muchos equipos organizadores operan con recursos
minimos, enfrentando limitaciones logisticas, técnicas

y financieras. La profesionalizacién de estos procesos,
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la creacién de redes regionales de apoyo y el fortale-
cimiento de capacidades institucionales son tareas
urgentes. Es imprescindible que las politicas publicas
de lectura reconozcan el valor de estas iniciativas y les
brinden respaldo estructural, no solo puntual ni condi-

cionado a los vaivenes politicos.

Leer transforma: evidencia,

ciencia y compromiso cultural

Estd demostrado que la lectura genera cambios estruc-
turales en el cerebro, mejora la memoria, estimula la
empatia, aflanza el pensamiento critico y tiene efectos
positivos en el bienestar emocional. Las ferias visibili-
zan ese impacto, funcionando como laboratorios cul-
turales en los que convergen generaciones, narrativas,
lenguas y formas diversas de entender el mundo.

Un estudio de la Universidad Nacional de Colombia
(2022) mostré que los nifios que participan en activi-
dades regulares de lectura tienen mejores desempenios
académicos, mayor autoestima y habilidades sociales
mids desarrolladas. Al poner al libro en el centro del es-
pacio publico, las ferias abren oportunidades para que
estas experiencias lectoras se multipliquen. Acercar los
libros a las manos de sus lectores es un acto politico y

una responsabilidad social.



El papel de los actores:

Estado, sociedad civil,

gremios y sector privado

Para garantizar su existencia, las ferias del libro requie-
ren del compromiso articulado de todos los actores
publicos y privados, tanto locales como nacionales.
Los gobiernos locales deben asumir un rol central en
el disefio y sostenimiento de politicas de largo plazo
que fortalezcan los ecosistemas culturales. Esto implica,
desde el Estado, reconocer a las ferias como espacios
estratégicos para la construccién de ciudadania y el
ejercicio pleno del derecho a la cultura.

El sector privado, por su parte, puede convertirse en
un aliado clave. Las empresas tienen la posibilidad de
invertir en cultura como expresién de su responsabi-
lidad social, contribuyendo al desarrollo humano y al
cierre de brechas educativas. Cada alianza construida
con propdsito suma a la sostenibilidad de estos pro-
cesos. A su vez, el sector editorial —base conceptual
de las ferias— estd llamado a sostener estos espacios
mediante contenidos y propuestas programdticas perti-
nentes, construidas desde el conocimiento de los terri-
torios y sus diversas formas de participacién.

Los gremios del sector cultural, como articuladores
de los agentes de la cadena en diferentes instancias de
gobernanza, deben generar espacios de concertacién

para fortalecer su presencia en las ferias del libro. Esto

implica también trabajar conjuntamente en la creacién
de un observatorio estadistico que permita medir su al-
cance y evaluar el cumplimiento de sus objetivos.

Si bien el calendario ferial en Colombia se concen-
tra en el segundo semestre del ano —lo que limita la
participacién de todos los editores—, la experiencia de
los gestores culturales ha favorecido la especializacién
de cada evento. Esta dindmica permite caracterizar los
publicos objetivos y facilita la articulacién entre los dis-

tintos actores de la cadena del libro.

Conclusion: faros culturales
frente a la incertidumbre
En tiempos de incertidumbre politica, econémica y so-
cial, las ferias del libro son refugio, encuentro y resisten-
cia. Son espacios donde se cultiva la palabra, se defiende
la memoria y se construyen futuros posibles. Garantizar
su continuidad y expansién exige voluntad politica, re-
conocimiento institucional y compromiso colectivo.
Solo asi, los y las gestoras culturales podrdn concen-
trarse en lo que realmente importa: llevar libros a las
manos de los lectores en todos los territorios del pais,
crear vinculos duraderos y proyectar sus ferias como
escenarios permanentes de transformacién social y cul-
tural. De lo contrario, toda su energfa seguird enfocada
en la supervivencia, en lugar de en la resistencia activa

y sostenida de la cultura.

Universidad del Rosario ¢ Bogota, 2025



NNNNNNNNNNNNNN

La Fiesta del Libro
y la Cultura de

| Medellin
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Juan Diego Mejia

Novelista. Con €l cine era mejor que la
vida gand en 1996 el Premio Nacional
de Novela Colcultura. Su mds reciente
novela es Y si acaso yo muero en la
guerra (2024, Tusquets]. Fue director
de la Fiesta del Libro de Medellin entre
2013y 2016.

Primero hubo una feria que quiso copiar el modelo de la FILBo. Es decir, recinto cerrado, torni-

quetes para las taquillas en las entradas, expositores con sus mesas repartidas en los grandes

pabellones del antiguo Palacio de Exposiciones de Medellin, salones desangelados donde per-

manecian medio vacias las sillas frente a la tarima en los que hablarian los invitados. Una fria

sensacion de soledad se paseaba durante los dias del evento. Afuera, la ciudad apenas se repo-

nia de los anos de violencia que se origin6 en la guerra del narcotrafico.

Organizaciones sociales, religiosas, colectivos cul-
turales, empresarios, ciudadanos del comin y otras
entidades comprometidas con la suerte de la ciudad
representaban la resistencia civil ante la crisis de la so-
ciedad de la época. Fue durante el gobierno del alcalde
Sergio Fajardo, elegido por un movimiento civico para
2004-2008, cuando la antigua feria del libro cambié
el rumbo.

Como alternativa al miedo heredado de los afios
ochenta y noventa, se propuso una feria al aire libre, en
el espacio publico, con entrada gratuita para todos los
asistentes. La ciudad empezaba a poner distancia con
las otras ferias organizadas por la Cdmara Colombiana
del Libro. Esta serfa un evento publico, financiado y

organizado por la Alcaldia de Medellin.

Un lugar para exorcizar el miedo
La zona norte de Medellin fue el territorio elegido

como sede de la nueva feria. En los afios recientes habia

sido una geografia inhéspita y buena parte de los habi-
tantes de la ciudad la consideraban un no lugar. Allf se
convoc) a la ciudadania a asistir masivamente, en una
especie de ritual que harfa olvidar los miedos de otros
tiempos y los cambiarfa por alegrias. El sector vivia en
ese momento un nuevo aire con la construccién del
Parque Explora y la caida del muro que separaba el Jar-

din Botdnico del espacio publico.

Sera una fiesta
Las razones para llamarla fiesta y no feria se fueron ali-
neando: financiacién publica, lugar emblemdtico de
Medellin donde se conserva la flora con sus especies
nativas, ingreso libre para todos los asistentes. Todo es-
taba listo para que, a partir de 2007, Medellin tuviera
anualmente una Fiesta del Libro y la Cultura.

El escritor Guillermo Cardona fue su primer direc-
tor. El evento debia acomodarse a los espacios del Jardin

Botdnico, respetar la presencia viva de la flora duena

Universidad del Rosario ¢ Bogota, 2025
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del lugar, definir la ubicacién de los expositores, trazar
las rutas para los visitantes, invitar autores y autoras
de prestigio que atrajeran publico. Tal vez la leccién
que mds tiempo le tomé a la ciudad para asimilar fue
el sistema de seleccién de los expositores. Al principio
se hizo por sorteo y todos, sin importar su trayectoria
y su peso especifico en el mercado editorial, tendrian
igual 4rea para sus exhibiciones. El tnico sector con
techo en el Jardin Botdnico era el Orquideorama y, por
consiguiente, se convirti6 en el espacio mds apetecido
por los editores y libreros.

Afo tras afio se ajustaron los detalles. La Fiesta de-
fini6 la geografia del evento segin los hébitos de las
ferias del mundo. Se respetaron las categorias de expo-
sitores. Las grandes editoriales, los distribuidores, las
editoriales independientes, las editoriales universitarias,
los libros infantiles y juveniles, cada uno debia tener un
lugar en el mapa y el visitante se sabria orientar en sus
recorridos.

No fue fécil tomar estas decisiones que desacomo-
darfan a algunos expositores. Pero siempre habia que
volver al espiritu inicial. Es decir, recordar que se trata-
ba de un evento publico, en los terrenos del Jardin Bo-
tdnico, donde debfa respetarse la naturaleza y disfrutar
el clima siempre amable de la ciudad. Asi, entonces, se

colonizaron otros lugares diferentes al Orquideorama y
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su techo fresco. Hasta que lleg el momento de cerrar
una calle principal y convertirla en parte de la Fiesta. El
equipo organizador aprendié que las personas tardan
un poco para aceptar las innovaciones. Lentamente, si
la idea es acertada, se acoge y las resistencias iniciales

pasan a ser parte del anecdotario del evento.

Los salones para conferencias

y conversaciones

La Fiesta del Libro de Medellin tiene la suerte de contar
con vecinos que se vinculan a las jornadas y abren las
puertas de sus salones. El Parque Explora, el Planeta-
rio, la Universidad de Antioquia tienen una excelente
infraestructura que recibe a los asistentes de la Fiesta.
En el Jardin también hay varios salones de diferentes
tamafios donde se desarrolla la programacién académi-

cay cultural.

La promocion de la lectura:

“Jardin, lectura viva”

La visita de los colegios de nifios y nifias a la Fiesta es
el mayor orgullo del evento. Seis meses antes, el equipo
organizador abre inscripciones para la zona conocida
como “Jardin, lectura viva’. Los colegios eligen fecha
y hora para traer a sus estudiantes en buses que ofrece

la Fiesta. Vienen a talleres de lectura, escritura y crea-



tividad que son responsabilidad de las organizaciones
culturales de la ciudad. En esta forma, “Jardin, lectura
viva” dispone de 40 carpas en las que las organizacio-
nes dictan talleres cada hora durante los diez dfas del

evento.

“Adopta a un autor”

Otro programa en el que la ciudad participa en la Fiesta
es “Adopta a un autor”. Se trata de la invitacién que
hacen 90 colegios a 90 autores invitados a la Fiesta.
Durante varios meses, los estudiantes de cada institu-
cién educativa leen la obra del autor adoptado y, cuan-
do llega el momento, lo agasajan con obras de teatro,

canciones, conversaciones sobre sus libros.

Los salones editoriales

La Fiesta ha desarrollado el concepto de los salones
especializados en temas editoriales. El Salén del Libro
Infantil y Juvenil fue el primero. La modalidad consiste
en que una entidad conocedora del sector y la temdtica
se encarga de concentrar las publicaciones relacionadas
con el tema en un pabellén dispuesto para este efecto
exclusivamente. Importa los libros de varios paises la-
tinoamericanos y retine la muestra editorial a su cargo.
Cada salén tiene asociada una programacién académi-
ca con invitados del 4rea de su interés. Luego del Salén
del Libro Infantil, surgié el Salén del Libro Universi-
tario, después el de las Editoriales Independientes y,

recientemente, el Salén del Cémic.

20 anos de fiesta

En 2026 se realizard la edicién ntimero 20 de la Fiesta
del Libro de Medellin. La ciudad le ha tomado un gran
carifio a este encuentro que ha evolucionado hasta con-
vertirse hoy en el cuarto evento del libro mds importan-
te de América Latina, detrds de Guadalajara, Buenos
Aires y Bogotd. Pero lo que la gente mds recuerda con
gratitud es el llamado de esos primeros afos a poblar
la oscuridad de antes, llenarla de voces alegres, dejar
que las historias y los poemas expulsaran el miedo y se

abriera una nueva época de esperanza.

Universidad del Rosario ¢ Bogota, 2025
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FilSMar:

siete anos de liderazgo cultural
y literario en el corazén del
Caribe colombiano

Wendy Lorayne Lopez Picon
Comunicadora social y periodista de la
Universidad Sergio Arboleda. Ha trabajado en
medios de comunicacién de Santa Marta y desde
2024 lidera las comunicaciones de la Editorial

de la Universidad del Magdalena.




La Feria Internacional del Libro, las Artes y la Cultura de San-
ta Marta (FilSMar) es mucho mdas que una feria literaria: es
un espacio vivo, abierto y diverso donde confluyen las ideas,
las culturas, los saberes y las emociones. Se ha consolidado
como un evento que fomenta la imaginacidn, la creatividad, |a
inclusidn, la interculturalidad, la diversidad de pensamiento
y la reflexién critica, aportando con ello a la construccidn de

una sociedad mas empdtica, participativa y en paz.

Durante siete versiones, la Universidad del Magdalena ha liderado este
proceso con visién, compromiso institucional y una profunda sensibili-
dad social, convirtiéndolo en un espacio inclusivo donde artistas emer-
gentes tienen la oportunidad de presentar sus libros, compartir sus ideas
en conversatorios, efectuar talleres y participar en actividades culturales
que les permiten mostrar su talento y potencial creativo. Esta apuesta
por lo nuevo, por la voz que empieza, por las historias que estdn por
escribirse demuestra que la feria no solo celebra lo ya consagrado, sino
que también siembra futuro.

Este 2025, en el marco de la conmemoracién de los 500 anos de la
fundacién de Santa Marta, la FilSMar se realiza bajo el lema “Santa
Marta: 500 afnos dialogando con el tiempo, del origen al futuro. La
palabra no se rinde”. Un mensaje poderoso que rinde homenaje al pa-
sado ancestral y colonial de la ciudad, al mismo tiempo que proyecta su
riqueza cultural y literaria hacia el futuro.

A lo largo de los afios, la FilSMar ha recibido a importantes figuras de
la literatura y la cultura colombiana, como Mario Mendoza, Flavia Dos
Santos, Oscar Rosero y Alberto Linero. Estos invitados han compartido
con el publico sus trayectorias y obras, creando espacios tinicos de apren-

dizaje y didlogo. La presencia de autores de diversas regiones y enfoques
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garantiza una programacion plural que permite a todos
los asistentes encontrar temas de su interés.

Ademds de lo literario, la feria impulsa de forma ac-
tiva el ecosistema creativo de Santa Marta y del Caribe
colombiano, promoviendo la visibilidad del territorio
y la diversidad de expresiones artisticas como la narra-
cién oral, la ilustracién, la musica, la danza y el em-
prendimiento cultural. La FilSMar le da lugar a una
programacién que enriquece tanto a profesionales
como a publicos generales.

Uno de los momentos mds especiales de cada edicién
ocurre el 31 de octubre, cuando la feria se convierte en
una verdadera fiesta literaria para los nifios. Ese dia,
menores de todas las edades se retinen para participar
en talleres de pintura, lectura de cuentos, actividades
ladicas y donacién de libros. Es una jornada pensada
para incentivar desde temprana edad el amor por la lec-
tura, la creatividad y la imaginacién. Esta celebracién
infantil no solo permite que los mds pequenos disfru-
ten y aprendan, sino que también fortalece el vinculo
de las familias con la literatura como herramienta de
crecimiento y unién.

Desde su creacién, la feria ha acogido a mis de
50000 visitantes por edicidn, entre publicos locales,
nacionales e internacionales. Con el apoyo de entida-
des como la Red de Ferias del Libro de Colombia, la
Cdmara Colombiana del Libro, el Ministerio de Cultu-
ra, el Banco de la Republica y otros aliados publicos y
privados, se han llevado a cabo mds de 1000 actividades
culturales y académicas que contribuyen a la formacién
de ciudadania critica y creativa.

Uno de los grandes logros de la FilSMar ha sido di-
namizar el ecosistema del libro, conectando a todos los
actores de la cadena editorial: autores, editores, correc-
tores, disefiadores, traductores, distribuidores, libreros
y agentes literarios. Este espacio permite generar redes,
alianzas y oportunidades que fortalecen el sector y favo-
recen la circulacién del libro en todas sus formas. Hasta
la fecha, mds de 300 fondos editoriales del pais han
participado en la feria, ofreciendo catdlogos diversos y
representativos que responden a los multiples intereses
del publico.

El lema de este afio —“Santa Marta: 500 afios dia-
logando con el tiempo, del origen al futuro. La palabra

no se rinde”— encarna esta visién. Nos recuerda que la



historia de la ciudad ha estado siempre atravesada por
la palabra: desde los cantos ancestrales de los pueblos
indigenas hasta los textos académicos contempordneos;
desde las leyendas populares hasta las novelas que re-
tratan la vida samaria; desde la tradicién oral hasta las
nuevas narrativas digitales.

La FilSMar también tiene como propdsito seguir
creciendo. Su visién es convertirse en un referente na-
cional en la promocidn y exaltacién de las expresiones
artisticas y culturales, especialmente aquellas que emer-
gen desde la region Caribe, con toda su riqueza, com-
plejidad y vitalidad. Para ello, trabaja incansablemente
en consolidar su lugar dentro de la cadena de produc-
cién, distribucién y circulacién del libro en Colombia.

En este 2025, cuando Santa Marta celebra cinco si-
glos de historia, la FilSMar invita a todos a sumarse del
27 de octubre al 1° de noviembre a esta gran conver-
sacién que atraviesa el tiempo y el territorio. Ninos,
jovenes, adultos, lectores empedernidos, autores no-
veles, académicos, artistas, emprendedores culturales,
amantes del arte y la palabra: todos tienen un lugar en
la feria.

iTe invitamos a ser parte de esta edicion histérica de
la FilSMar! Ven y déjate inspirar por el legado de una
ciudad que ha dialogado con el tiempo durante 500
afios. Aqui, donde el origen y el futuro se encuentran,

la palabra no se rinde.
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Ulibro:

de feria universitaria a referente
cultural del oriente colombiano

Camila Botero Santos

Profesional en Estudios y

Gestidn Cultural; especialista

en Politicas Culturales y

Liderazgo Social. Experiencia

en proyectos creativos con

18 enfoque territorial. Directora

Cultural en la unas.
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Lynda Bula Barbosa
Comunicadora social-
periodista; especialista

en Comunicacién Digital y
Medios Interactivos. Desde
hace cinco anos es la
coordinadora de contenidos
de la programacidn de la Feria
del Libro de Bucaramanga que

organiza la unas.




En 2003, el periodista espafiol ‘Paco’ Gémez Nadal tuvo la
idea de realizar una feria del libro dentro del campus prin-
cipal de la Universidad Auténoma de Bucaramanga (UNAB].
Para ese entonces, é| se desempefaba como director del Area
de Comunicaciones y Mercadeo, y también era profesor del
programa de Comunicacién Social, en la misma universidad.
Convocé a varios docentes y administrativos, y asi nacid la
primera edicién, que fue Ilamada Feria del Libro Técnico y

Universitario de Bucaramanga.

En sus primeras cuatro ediciones, cada marzo y durante cinco dias, los
habitantes del 4rea metropolitana de Bucaramanga podian disfrutar de
una programacién que involucraba a variados actores de la cadena del
libro, pero que especialmente permitifa un acercamiento de los lectores
con sus autores favoritos.

A partir de 2007 se institucionalizé que Ulibro, nombre con el que
también se le reconocié desde su creacidn, se llevara a cabo en el mes
de agosto. Y asi ha sucedido hasta el sol de hoy. Lo que inicié con una
programacién de 5 dias, luego se extendié a 6, posteriormente a una
semana completa, hasta llegar a los 10 dfas, duracién que desde hace tres
afios tiene la Feria.

Ulibro siempre ha sido fiel a su propésito: contribuir al desarrollo de la
region a través de la divulgacion de las expresiones culturales y la promo-
cién del hdbito de la lectura, por ello, en 2019, la organizacién tomé la
decisién de cambiar el lugar en el que se desarrollaba para que la ciudad
la sintiera més propia, pues nunca se ha considerado como un privilegio,
sino como una necesidad a la que la UNAB le apuesta sin titubear.

De los auditorios y las aulas de clase del campus El Jardin se trasladé a
los diversos espacios de Neomundo Centro de Convenciones, que cada
afio toma la forma de una librerfa de grandes proporciones, en la que,
ademds, quienes la visitan pueden interactuar en encuentros con escri-
tores, artistas, académicos y expertos que comparten sus publicaciones,
proyectos y temas de interés general.

Por los escenarios de la Feria han pasado figuras de la literatura y el
pensamiento, como el Premio Nobel de Literatura J. M. Coetzee, los pre-
mios Nobel de la Paz Juan Manuel Santos Calderdn, Rigoberta Menchd,
Oscar Rafael de Jests Arias Sdnchez y Jody Williams, y el Premio Nobel
Alternativo de Economia Artur Manfred Max-Neef.

Ademis, Ulibro ha contado con la presencia de escritoras y escrito-
res internacionales destacados como Leonardo Padura, Fernando Sava-
ter, Carlos Monsivdis, Martin Caparrés, Luciana Peker, Leila Guerriero,
Cristian Alarcén, Daniel Saldafia Paris, Agustina Bazterrica, Lina Merua-
ne, Miguel Littin, Alma Guillermoprieto, Santiago Rafael Roncagliolo,

Jorge Luis Volpi y Andrés Neuman, por mencionar algunos.
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Del panorama nacional, han participado exponentes
de la pluma como Juan Gabriel Vésquez, Piedad Bon-
nett, Pilar Quintana, Héctor Abad Faciolince, Irene
Vasco, Mary Grueso, William Ospina, Evelio Rosero,
Celso Romdn, Yolanda Reyes, Mario Mendoza, Lore-
na Salazar Masso, Velia Vidal, Antonio Garcia Angel,
Amalia Low, entre tantos nombres que han creido y
confiado en esta Feria como escaparate para la promo-
cién de su obra.

Desde 2022, la Feria ha crecido de manera exponen-
cial, alcanzando hoy en dia cerca de 40000 visitantes.
Adicionalmente, en cada edicién va fortaleciendo su
programacién, involucrando mds musica y artes escé-
nicas dentro de sus actividades, con especial foco en los
publicos juveniles e infantiles.

La diversidad de voces y el talento regional han sido
también cruciales en los contenidos de Ulibro. Para
afianzar estos espacios, se han creado convocatorias
tanto para escritoras y escritores independientes como
para artistas musicales. A través de ellas no solo se han
ampliado las posibilidades de conectar con nuevos pu-
blicos, sino que también han encontrado en la Feria
una plataforma que le da visibilidad a proyectos emer-
gentes.

Cabe destacar que este proyecto es el primer ejerci-

cio que ha logrado sostenerse durante varios afios en



una alianza publico-privada con propésito cultural en
Santander. A lo largo de sus 23 ediciones, la Feria ha
conseguido reunir a empresas privadas y entidades del
sector publico, como la Gobernacién de Santander y
la Alcaldia de Bucaramanga, ademds del Ministerio de
Cultura, aunando esfuerzos bajo una misma visién y
permitiendo el desarrollo del evento, incluso en medio
de una pandemia, en la cual no se dejé de efectuar este
encuentro con la literatura y demds muestras artisticas.
Estos apoyos han sido clave en la financiacién y asi mis-
mo en la nutrida agenda de contenidos, en la que cada
uno desde su experticia y conocimiento brinda aportes
que conectan con los distintos ptblicos.

Dentro de los retos de Ulibro se encuentra la des-
centralizacién, con el fin de llegar a otras provincias del
departamento. Se pretende lograr una presencia siste-
matica y continua en toda la regién, que genere espa-
cios abiertos para la difusién del patrimonio intelectual
colombiano y el acercamiento lddico y constructivo de
los ciudadanos a los autores y los libros del mundo.

Para conseguirlo, es necesario fortalecer y ampliar las
relaciones con el sector publico y los gestores culturales
locales, de manera que se articulen acciones conjuntas
que impulsen las iniciativas ya existentes en diferentes

municipios. El siguiente paso o suefio es que Ulibro se

consolide como un motor de mdultiples proyectos cul-
turales en el oriente del pais.

En la actualidad, la Feria hace nuevas propuestas,
como la creacién del Salén del Cémic y la Ilustracién,
y el Salén Infantil. Estas ideas han dinamizado signifi-
cativamente la participacién del piblico mds joven, un
grupo al que se ha buscado atraer de manera constante,
a la vez que permite que todo tipo de narrativas impre-
sas hagan parte de la oferta cultural de la ciudad.

Esta apuesta ha sido especialmente relevante a nivel
regional, debido a la escasez de este tipo de actividades
para los mds pequefios y adolescentes del drea metropo-
litana y sus alrededores. Es precisamente en este dambito
en el que se ha conseguido sensibilizar a otras entidades
acerca de la importancia de destinar recursos y esfuer-
zos a iniciativas que como estas ofrecen oportunidades
de sano esparcimiento y formacién para las nuevas ge-
neraciones.

Desde hace un afio se han incluido dindmicas como
batallas de freestyle y presentaciones de comediantes,
que demuestran que la palabra puede adoptar malti-
ples formas. Igualmente, se ha aumentado la participa-
cién de escritoras y escritores digitales de plataformas
como Wattpad, as{ como la presencia de bookfluencers,
quienes se han convertido en referentes de la formacién
de nuevas audiencias gracias a sus recomendaciones y
clubes de lectura.

Esta es una feria que seguird evolucionando y reno-
vandose para conservar sus asiduos visitantes, pero del
mismo modo para atraer a aquellos que todavia no han
tenido la oportunidad de disfrutarla por distintos mo-
tivos.

Ulibro, que nacié entre aulas y pasillos de clases, aho-
ra habita el corazén de miles de personas que cuentan
los dfas para perderse entre libros, musica y arte. Un
motivo mds para seguir movilizando lo que sea necesa-

rio para vetla crecer cada afio.
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Recomendados

de nuestro Fondo Editorial

Ruralidades contemporaneas latinoamericanas
Jorge Eduardo Uruefia Lépez (Editor Académico)

PV.P.impreso: $ 65.000

DOI: http://doi.org/10.12804/urosario9789585005556

ISBN: 978-958-500-554-9 | elSBN (PDF): 978-958-500-555-6 | elSBN (EPUB): 978-958-500-556-3
Resumen:

Latinoamérica es un lenguaje sintiente,

vivo, con el cual el planeta se reinventa.

Latinoamérica suena al agua que pasa

por los rios, a las aves que buscan anidar

y pervivir en medio de la naturaleza. La-

tinoamérica es un continente que vibra

desde sus profundidades, desde sus bosques, sus
praderas y desiertos. La (bio)diversidad de nuestro con-
tinente hace que las apuestas formativas y pedagégicas
sean marcos referenciales para volver a sentir nuestro

entorno. Latinoamérica huele al café de la mafana, pero
también al sabor amargo que nos han dejado los conflic-
tos armados territoriales. Para muchos, Latinoamérica es
el lugar donde nace el pensamiento critico, donde las vo-
ces se levantan para buscar justicia, verdad, reparacion,
al mismo tiempo que se indaga por la reconciliacién, la
resiliencia y el perdén. Ruralidades latinoamericanas
contempordneas es una obra que invita a repensarse una
Latinoamérica que le ensefia al mundo occidental otra
forma de re-existir.

Pais tropical. Brasil y su musica

Enrique Blanc, Roberta Martinelli, Humphrey Inzillo (Coordinadores)

PV.P.impreso: $ 68.000

DOI: http://doi.org/10.12804/urosario9789585005228

ISBN: 978-958-500-520-4 | eISBN (PDF): 978-958-500-522-8 | elSBN (EPUB): 978-958-500-521-1
Resumen:

22

En Brasil, el abrazo es mucho mas que un
gesto fisico, es un simbolo de acogida, de
inclusién y celebracidn de las diferencias.
En lugar de limitarnos a nuestras identida-
des nacionales, deberiamos considerar
América Latina como una gran familia que,
a pesar de las distancias y de las diferen-
cias histéricas, puede unirse a través del
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abrazo de la cultura y la mdsica. Brasil,
con toda su diversidad, tiene el poten-
cial de ser un lider en la construccién de
una América Latina mas unida, donde se
celebren las diferencias, se derriben las
fronteras, y la mdsica, ese lenguaje uni-
versal, sea un puente entre los pueblos



Manifiesto crehacedor. Soberanias creativas en Colombia. Volumen 1

Alma Sarmiento Jaramillo (Editora Académica)

PV.P.impreso: $ 190.000
DOI: https://doi.org/10.12804/urosario9789585004245
ISBN: 978-958-500-423-8 | eISBN (PDF): 978-958-500-424-5 | elSBN (EPUB): 978-958-500-425-2
Resumen:
Este primer volumen del Manifiesto La publicacién presenta material inédito, tanto tex-
crehacedor: soberanias creativas en  tual como fotografico, que incluye perfiles, entrevistas y
Colombia, nacido en la Facultad de  contenido instruccional de 10 personas que ejemplifican
Creacion de la Universidad del Rosa-  la cultura “crehacedora” en el pais. Este libro no solo da
rio, explora un inspirador movimiento  visibilidad a su trabajo, sino que también se erige como
creativo en Colombia. En el cruce de la cultura “maker”, un manifiesto contemporaneo del estado actual de este
el “hazlo t4 mismo”, la reutilizacién y el reciclaje, este  movimiento cultural en plena expansién, adquiriendo una
movimiento se adapta a las realidades del hemisferio sur,  relevancia particular en este momento crucial.
donde la necesidad de soluciones ingeniosas y creativas
es cada vez mayor.

Comunicacion, informacién y digitalizacion. Estudios sobre trans-
formaciones sociales en la era de la infocracia
Carlos Andrés Charry Joya (editor académico)

PV.P.impreso: $ 45.000

DOI: http://doi.org/10.12804/urosario9789585004924

ISBN: 9789585004900 | elSBN (EPUB): 9789585004917 | eISBN (PDF): 9789585004924

Resumen:

Los trabajos que se rednen en esta obra abordan refe- marca maneras distintas de interac-

rentes tedricos y herramientas metodoldgicas diversas, cién y de reproduccién de las esferas

algun elemento o faceta de una de las transformaciones  culturales y politicas. De este modo,

sociales mas importantes de la historia contemporanea. se intercalan estudios con perspec-

Se trata del paso de una sociedad posindustrial al modelo  tivas, como objetos de estudios y

de sociedad de la “infocracia”, signado por el papel cen-  resultados distintos, dando cuenta de un pano-

tral de la informatizacidn y la digitalizacién de la vida, que  rama y una comprension amplia de este fenémeno.

Capsula - Interactda con la Editorial

#RecomendadosUR
A vista de pajaro.

Una nueva mirada sobre Colombia
(1919-1940)

Este libro cuenta la historia de cémo la aerofotografia
aporté a la formacidn del territorio nacional, teniendo
en cuenta el contexto global de la época.
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Animals around us: fauna at the Universidad E E
del Rosario I
Autores: Frasella De Martino Fonseca y Mateo Quecano E

Cardenas E

This book was born to bring readers closer to the animals that 1‘1

live and coexist at the Universidad del Rosario.

URL: https://doi.org/10.12804/urosario9789585002968

Revista Ciencias de la
Salud Vol. 21 Num. 3.

#Podcast

Carlos Caicedo La

Imagen como Arte Articulo: Calidad de vida

en adultos mayores
con discapacidades

intelectuales severas en
Chile.

Invitada: Izaskun Alvarez Agua-
do (Universidad de las Améri-
cas, coautora)

Invitada: Natalia
Gutiérrez Montes (autora
del libro)

https://open.spotify.com/
é episode/5BtbixEgcDZjoJ 1YBwmwNa
/

*Podcast en URosarioRadio, todos los miércoles a las

/% https://www.youtube.com/watch?v=HaVYwcV85X0
11:00 a.m. en www.urosarioradio.co

#Podcast - -------------------ooooooooooo o

La exclusion social desde los '
procesos de movilidad cotidiana
urbana: el tranvia en Medellin

Paula Andrea Valencia Londofio (Universidad de
Medellin, coautora))

Articulo de la Revista Territorios Num. 52 (2025)

https://open.spotify.com/episode/2AhNuKbXqhsnVASiQHr1IP
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