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Ferias del libro

y edicidén universitaria

La actividad cultural y académica, que se articula a través
del libro, se concentra en un espacio y tiempo determi-
nado en las ferias del libro. Esos espacios ademds de ca-
racterizarse por la actividad comercial de venta de libros
—Ia cara visible al publico masivo—, ofrece congresos,
seminarios, conferencias, conversatorios, lanzamientos
editoriales, compra y venta de derechos. Igualmente, en
el recinto ferial se encuentran distintos actores dedicados
a la produccién cultural y académica: escritores, inves-
tigadores, distribuidores, editores, libreros y editoriales
universitarias, que desde hace mds de diez afos vienen
fortaleciéndose y formando parte de este diverso grupo.

La Editorial de la Universidad del Rosario, conscien-
te de su papel, ha venido participando en ferias interna-
cionales: Bogotd, Guadalajara, Frankfurt, Liber, entre
otras. En ellas ha mostrado un trabajo editorial serio,
con un catdlogo amplio y desarrollado bajo una politi-
ca determinada por elevados estdndares de calidad. De
igual forma, esos espacios han posibilitado la compra y
venta de derechos de autor o de traducciones.

En ese sentido, teniendo en cuenta la importancia
de las ferias del libro, desde hace un tiempo las edi-
toriales universitarias vienen adelantando este tipo de

eventos feriales dentro de las universidades. Por medio

de estos, las editoriales universitarias y comerciales han
logrado construir y consolidar una vitrina que permite
mantener al pablico universitario actualizado sobre los
principales desarrollos del mercado editorial.

Por lo anterior, desde el 2009, la Universidad del Ro-
sario dio un giro a su feria interna y se proyecté en la
busqueda de un efecto masivo de gran alcance donde
pudiera interactuar con un nimero mayor de exposi-
tores y lectores. Gracias a ello, decidié realizar la feria
en un espacio diferente a su centro educativo, lo que
se convirtié en las jornadas del Libro en el Espacio Ciu-
dadano. Esta actividad, que se realiza en la plazoleta
del Rosario, en pleno centro histérico de Bogoti, es
una oportunidad para que universitarios y ciudadanos
se acerquen a la produccién editorial tanto académica
como comercial. Esta iniciativa cuenta con el apoyo de
la Cdmara Colombiana del Libro y de la Asociacién de
Editoriales Universitarias de Colombia (Aseuc). Para
este ano la_jornada del Libro en el Espacio Ciudadano, a
realizarse del 1 al 12 de agosto, contard con la participa-
cién de 40 expositores. Dentro de ella se llevardn a cabo
presentaciones artisticas, firma de libros, conversatorios
con autores y eventos culturales de gran interés para los

habitantes de la ciudad.

Teniendo en cuenta la importancia de las ferias
del libro, desde hace un tiempo las editoriales
universitarias vienen adelantando este tipo

de eventos feriales dentro de las universidades




DEBATE

Uso de las licencias
Creative Commons

en las publicaciones académicas de latinoamérica’

Por Carolina Botero

Fundacién Karisma

La idea se relaciona con los conceptos

de “compartir” y “difundir” el conocimiento,
reivindicando el papel del usuario y replanteando
la funcidn y finalidad del autor

en la produccién de conocimiento

De los resultados del estudio “Politicas Editoriales de
Publicaciones Académicas en Linea en Latinomérica”,'
que analiza las publicaciones académicas en linea de la
regién, podemos deducir como ha cambiado el petfil de
dichas publicaciones para acomodarse a las caracteristi-
cas del nuevo medio y mirar las licencias Creative Com-
mons han penetrado. El estudio, realizado en Septiembre
de 2010, se extendié sobre una muestra significativa de
las publicaciones académicas periédicas latinoameri-
canas indexadas por los tres principales indices y repo-
sitorios académicos de la region: Latindex, SciELO, y
RedALyC.

El estudio constata que estas publicaciones se caracte-
rizan por seguir patrones usuales entre las publicaciones
de acceso abierto y, por tanto, en muchos aspectos con-
trarios a la férmula tradicional de publicacién impresa
en papel. El estudio establece que las versiones en linea
de las publicaciones académicas periodicas son de acce-
so gratuito y a texto completo en el 100% de los casos
analizados.? Del mismo modo, el 73,6% de las publica-
ciones estdn disponibles desde dos o mds sitios web, y el
71,6% de las publicaciones estd disponible en dos o mds
formatos electrénicos.

Adicionalmente, el estudio establecié que s6lo un re-
ducido nimero de publicaciones en linea hace uso de
alguna medida de proteccién tecnoldgica para restringir
el acceso o0 uso de la publicacién por sus usuarios; por lo
general, dicho uso es resultante més de la naturaleza del
formato empleado para su puesta en linea que de una

consiente decision por limitar el acceso o uso a la publi-
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cacién. En otros términos, las caracteristicas mismas de
la distribucién en linea de las publicaciones académicas
latinoamericanas deja en evidencia una ostensible voca-
cién por el acceso abierto, ain cuando ello no se refleja
en los términos legales de su distribucién y/o puesta a
disposicién (en linea).

Abierto como opuesto a cerrado se refiere a la idea de
permitir que cualquiera pueda usar (abrir) producciones
intelectuales que estdn sujetas al control del titular del
derecho (estdn cerradas). La idea se relaciona con los con-
ceptos de “compartir’ y “difundir” el conocimiento, rei-
vindicando el papel del usuario y replanteando la funcién
y finalidad del autor en la produccién de conocimiento.”
Estas ideas e ideales son fécilmente asumidos por quie-
nes estdn encargados de publicaciones académicas, que
normalmente privilegian su vocacién de apertura, para

favorecer la distribucién y el impacto de sus contenidos.
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En lo que se refiere a la relacién entre el autor y el
responsable de la publicacién, cabe consignar que, de
acuerdo con el estudio mencioando, una de cada 3 pu-
blicaciones carece de politicas editoriales en cuanto a la
férmula juridica que media entre la editorial y los autores
(un 32,9%). Es también usual encontrar publicaciones
que obligan a los autores a renunciar a sus derechos; ast
43,8% requiere que los autores cedan o confieran licen-
cia exclusiva y sin limitacién de todos sus derechos so-
bre la obra. Un nimero significativo de publicaciones se
reserva s6lo aquellos derechos inherentes a su quehacer
editorial; un 20,9% requiere una licencia de efectos mds
limitados, ya sea reservdndose la exclusividad temporal
de la obra, su primera reproduccién, u otros derechos.
Esto ultimo permite a los propios autores gestionar los
restantes derechos, por ejemplo, a través de la traduccién
de su obra a otro idioma). Vale la pena mencionar que
de la muestra analizada un 0,4% dispone de términos de
sumisién simplemente ininteligibles.

Nos ocupamos ahora del marco juridico que los edi-
tores disefian para sus usuarios en las publicaciones aca-
démicas en linea en la regién. El andlisis de estas publi-
caciones desde las plataformas de SciELO y RedALyC
permite constatar que s6lo una de cada 4 publicaciones

académicas de la regién disponibles en linea cuenta con



explicitas condiciones de uso para sus lectores. Las res-
tantes publicaciones no disponfan de tales condiciones
de uso, dejando, por tanto, su determinacidn a la ley.

Ahora bien, de aquellas publicaciones que si disponen
de condiciones de uso por sus usuarios, un 24,7% hace
uso de alguna de las licencias Creative Commons. Las res-
tantes disponen de condiciones redactadas por sus pro-
pios editores y que difieren de una publicacién a otra; si
bien todas ellas pueden ser asimiladas a alguna licencia
Creative Commons, lo cual permitirfa a ellas disponer de
politicas estdndares de uso por sus usuarios y beneficiarse
de las herramientas técnicas y legales de tales licencias.

Ahora bien, frente a la idea de acceso abierto, natu-
ralmente, no todas las publicaciones de acceso abierto
se encuentran licenciadas con Creative Commons. De
hecho, a septiembre del 2010, de las 5434 revistas de
acceso abierto indexadas el Directory of Open Access
Journals (DOAJ),> 999 eran publicaciones latinoame-
ricanas, sin que todas ellas estuviesen licenciadas con
Creative Commons. Esto se debe a que, por un lado, exis-
ten multiples opciones de licenciamiento que se inspi-
ran en la filosofia de proveer un acceso mds permisivo
a los contenidos para los usuarios® y, al mismo tiempo,
es posible que cada editor redacte sus propios términos
de licenciamiento, eventualmente también inspirados en
proveer mejor y mds amplio acceso a sus contenidos por
los usuarios de sus publicaciones.

En el caso de las publicaciones latinoamericanas que
hacen uso de las licencias Creative Commons (ya men-
cionamos que nos referimos al 24,7% del universo ana-
lizado), el estudio establecié que las opciones preferentes
son: la licencia Reconocimiento o BY, que confiere una
amplia libertad de uso de los articulos, siempre que se
preserve la identificacién del autor (50,0%); seguida de
la licencia Reconocimiento-NoComercial o BY-NC, que
también permite un amplio uso de la obra, siempre que
se respete la autorfa y el uso no revista cardcter comer-
cial (17,0%); y, la licencia Reconocimiento-NoComer-
cial-NoDerivadas o0 BY-NC-ND, que a las condiciones
precisadas en la anterior suma la prohibicién de generar

obras derivadas a partir de la obra licenciada (17,0%).”

* El presente articulo es un resumen de un aparte del articulo
“Creative Commons en América Latina: una perspectiva

comparada”, elaborado por Carolina Botero y Alberto Cerda, que

aparecerd en el libro £dicién universitaria en Iberoamérica:
contenidos, presupuestos, experiencias, en prensa, Asociacion
de Editoriales Universitarias de América Latina y El Caribe —

Eulac-.

1 A'lo largo de este articulo nos estaremos refiriendo a los
resultados del informe, Cerda Silva, Alberto y Lara, Juan Carlos,
Politicas editoriales de publicaciones académicas en linea en
Latinoamérica, ONG Derechos Digitales (Chile] y Fundacién
Karisma (Colombia), 2010 (inédito), disponible en http://www.
revistasabiertas.com/wp-content/uploads/Informe-Politicas_

Editoriales_de Publicaciones.pdf

2 El estudio se extendié a una muestra aleatoria de 292
pubicaciones indexadas por el Catdlogo de publicaciones online
de Latindex, y por los repositorios de SciELO y RedALyC. Esto
es, al 17,4% de dicho universo de pubicaciones.

3 Estos resultados son consistentes con un estudio previo
que estableci6 que de las publicaciones académicas chilenas
disponibles en linea: el 97,6% lo estaban a texto completo, y el
99,0% gratuitamente. Cerda Silva, Alberto, Politicas Editoriales
de Publicaciones Académicas en Chile, ONG Derechos
Digitales, Santiago de Chile, 2009, disponible en http://www.
derechosdigitales.org/downloads/publicaciones-academicas.

4 Segun la definicién basica de la Declaracidn de Budapest se
entiende por acceso abierto la disponibilidad gratuita y piblica
en la red, permitiendo a cualquier usuario la lectura, descarga,
copia, distribucién, impresién, blisqueda o enlace a textos
completos sin barreras econémicas, legales o técnicas (BOAI)
2002, http://www.soros.org/openaccess

5 D0AJ es un servicio que indexa publicaciones cientificas

y académicas acreditadas, disponibles gratuitamente y a
texto completo, en las diferentes areas del conocimiento y en
distintos idiomas. El directorio puede ser consultado en http://

www.doaj.org

6 Para una revisién de las principales practicas de
licenciamiento referidas, el més préctico de los textos es Guide
to open content licenses de Lawrence Liang v1.2, Piet Zwart
Institute, Willem de Kooning Academy Hogeschool, Rotterdam,
2004, disponible en http://media.opencultures.net/open_
content_guide/ocl v1.2.pdf

7 Se debe aclarar que en caso de que un usuario desee hacer
un uso distinto al permitido por las licencias, es necesario
requerir autorizacion al respectivo titular de los derechos
de autor, volviendo asi a la Iégica tradicional, al fin y al cabo
la licencia es simplemente una herramienta de gestién del

derecho de autor.
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AL ENCUENTRO CON...

De la clase al libro:

Caricatura
economica en

Colombia

Por Juanita Villaveces Nino
Profesora-Investigadora
Facultad de Economia

Universidad del Rosario

Es comun escuchar que una de las labores de los investigadores que tra-
bajan como profesores, es nutrir la cdtedra con los resultados de las inves-
tigaciones. La docencia de excelencia exige profesores inquietos y la labor
de investigacion alimenta la calidad de un curso. Estoy totalmente de
acuerdo. Pero también la situacién contraria es vdlida y beneficiosa tanto
para estudiantes como para la labor del investigador. Este fue mi caso, mi
preocupacién como profesora de historia econémica de Colombia me
generd una inquietud que se convirtié en investigacién y en libro.

Hace ya varios afios dicto el curso de historia econémica de Colom-
bia en la Facultad de Economia de la Universidad del Rosario. Aunque
asignatura obligatoria, no es muy apreciada por la mayoria de estudiantes
que ven algo tedioso tener que entender el pasado, los lios de la colonia o
las penurias del siglo XIX o el auge en el siglo XX. De distintas maneras
intenté cautivar a mis estudiantes por temas que para mi son fantdsticos.
El resultado atn no era el que esperaba. Queria que entendieran que los
problemas en el pasado, pueden servir para entendernos hoy, para enten-
der nuestras debilidades o nuestra toma de decisiones.

Un dfa, arreglando la casa, encontré un sobre de caricaturas que desde el
colegio he coleccionado. Mirdndolas con detenimiento, encuentro que al-
gunos caricaturistas han plasmado eventos econémicos con sdtira y humor.
Temas como la inflacién, la devaluacién de la tasa de cambio, el precio del
café y los problemas con el UPAC estaban ahi plasmados. .. sélo faltaba un
poco de intuicién y de creatividad para lograr asociarlos a la historia econé-
mica de Colombia. Decidi usar las caricaturas como parte de la clase. De-
cidf invitar a mis estudiantes a pensar tensiones y problemas econémicos a
partir de las imdgenes. No fue un ejercicio fécil. La caricatura, al utilizar la
burla, sitira e ironia como lenguaje, debe mirarse con cuidado. No es una
verdad revelada pero si un reflejo importantisimo de lo que preocupa a la

mayoria o, al menos, lo que el caricaturista quisiera afectar en sus lectores.



En clase, no siempre se logra entender el mensaje del cari-

caturista, pero si se captura las tensiones visibles a la luz de un
economista. Lograr que se hicieran visibles los problemas o
tensiones econdmicas, era un logro para la clase, ¢jercicio que
obviamente se complementaba con la formulacién de interro-
gantes, de ejercicios de asociacién con problemdticas similares en
el pasado y de temas que permitirdn la elaboracién de trabajos
mds originales asociados a las caricaturas.

Esto que comenzé como un ejercicio pedagdgico, fue tomando
cara de investigacién. De la clase salié a buscar financiamiento
para ampliar la seleccién de caricaturas con contenido econémico
y poder hacer andlisis mds concisos, sobre temas especificos.

La Universidad del Rosario apoy® esta iniciativa y se comenzd
una busqueda en los principales diarios de circulacién nacional,
desde finales del siglo XIX hasta nuestros dias. Mds de 2000
caricaturas fueron organizadas por periodo, tema y autor para
poder encontrar un hilo conductor para el andlisis.

El punto de partida no era entender qué quiso decir el ca-
ricaturista, sino qué eventos econémicos fueron objeto de sus
dibujos. Es decir, una mirada desde la economia. Muchos temas
son visibles a la luz de los caricaturistas: el empleo, la inflacién,
las crisis financieras, el petrdleo, los problemas de corrupcién

del gobierno, la inversidn en infraestructura, entre otros. Cada

caricatura tiene un valor importantisimo en revelar parte de la
historia econdmica de Colombia.

Una vez se decidi6 hacer el libro, era necesario escoger los temas
y las caricaturas. Este fue un camino tortuoso. Cada caricatura es
fascinante, dice mucho con su ironfa y sarcasmo. Elegir fue dificil.
Adn hoy miro el libro y siento un pequefio vacio por todas las
caricaturas que no estdn presentes... las tengo en mente.

Junto al libro, hay otros productos resultado de esta iniciativa
que nacié como una propuesta pedagdgica para la ensefianza de
la Historia Econémica de Colombia. Hay un par de articulos
co-autorados con Paul Rodriguez, un borrador de investigacién
escrito con estudiantes y la elaboracién de la practica pedagdgica
para que pueda replicarse en otras latitudes y asignatura, que
pronto serd publicada por la Editorial de la Universidad del Ro-
sario como parte de un trabajo sobre pricticas pedagégicas de la
educacién superior en la Universidad del Rosario.

Asi que, esta es la historia de un libro que nacié de mi clase
de historia econémica de Colombia, de mi interés por motivar a
mis estudiantes y de la certeza que hay mil caminos para enten-
der el pasado y la caricatura como fuente importante de andlisis
es uno de los que con gusto se convirtié en investigacién y estd
editado en el libro Caricatura Econdémica en Colombia 1880-

2008. La economia con algo de humor.
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Avancos das

Edit,oras
universitarias
brasileiras

Os avancgos tecnolégicos e o
movimento mundial de acesso
aberto possibilitaram mudangas no
fluxo da comunicacao cientifica. As
editoras universitarias precisaram e
precisam se adequar e acompanhar
essas alteracdes de fluxo

Iniciei minha trajetéria voltada para a comunicagio cientifica, em par-
ticular a edi¢do universitdria, ainda como estudante de graduacio em
Comunica¢io com habilitagio em Jornalismo, na Universidade Federal
da Bahia (UFBA) onde ingressei no ano de 1976. Formei-me em agos-
to de 1979. No segundo semestre da graduacio, fui estagiar no Centro
Editorial e Did4tico (CED) da UFBA, 6rgio responsével pelas publica-
¢oes da Universidade e producio de todos os impressos utilizados pela
Instituicio, jd que da sua estrutura fazia parte a Gréfica Universitdria. De
imediato identifiquei-me com a atividade gréfico-editorial universitdria
e, de fato, cursei uma verdadeira escola na prdtica. Assisti a evolugio das
Tecnologias de Informagio e Comunicagio (TIC) que modificaram o
fluxo da comunicagio cientifica, além de participasr ativamente no mo-
vimento associativo das editoras universitdrias brasileiras. Foram muitas
as ligoes aprendidas!

No inicio dos anos de 1980, acompanhei o nascimento do movimento
das editoras universitdrias brasileiras, que comecou na regido Nordeste
do pais, - regido que nio tem tradi¢io de uma industria editorial como
as regioes Sul e Sudeste do Brasil - com o objetivo de refletir o papel das
editoras no contexto das universidades, bem como uma buscar a melho-
ria da qualidade do que se publicava e criar uma sistemdtica para melhor
circulagio da producio das editoras universitdrias. Aos poucos o movi-
mento se estendeu por todo pais, agregando mais e mais editoras uni-
versitdrias. Todas essas reflexoes e movimentos resultariam na criagio em

1987, da Associagio Brasileira de Editoras Universitdrias (ABEU) que

Por Flavia Goulart Rosa

Professora da Universidade Federal da Bahia
(UFBA), diretora da Editora da UFBA, pre-
sidente Associagdo Brasileira de Editoras
Universitdrias [ABEU]), Mestra em Ciéncia da
Informagdo pela UFBA e doutora em Cultura
e Sociedade pelo Programa Multidisciplinar
da Faculdade de Comunicagdo da UFBA, com
estdgio doutoral na Universidade do Minho,

Portugal.




passaria a congregar as editoras — hoje, com 100 edito-
ras associadas - vinculadas as universidades brasileiras e
que tinham como objetivo a disseminagio da produgio
cientifica dessas instituicoes.

Os avangos tecnolégicos e o movimento mundial
de acesso aberto possibilitaram mudancas no fluxo da
comunicagio cientifica. As editoras universitdrias pre-
cisaram e precisam se adequar e acompanhar essas alte-
rac6es de fluxo e suporte que faz surgir novos modelos
de negécios e a disseminacio de contetddo, também em
tempo real. O leitor passa a escolher em que suporte
ele deseja ler o contetido de um livro... A convivéncia
entre o suporte papel e o eletronico ¢ algo inteiramente
possivel até por que os tablets no Brasil ainda tém prego
proibitivo para a maioria da populagio.

No imbito das universidades a implantacio de Re-
positérios Institucionais - sistema de informacio digital
aberto que tem como finalidade, armazenar, preservar,
divulgar e possibilitar o acesso & produgio cientifica,
cultural e artistica de uma Instituicio - tem contribuido

para ampliar a visibilidade das institui¢oes. No caso de

X

3

editoras como a da Universidade Federal da Bahia que
no seu projeto piloto, disponibilizou os livros publica-
dos mediante autoriza¢io dos seus autores e adocio de
novo modelo de contrato de direito autoral, hi uma
ampliagio de vendas em func¢io do alcance das redes
e da possibilidade de acesso no mundo todo, mesmo
com a barreira da lingua, sio muitos os paises de lingua
portuguesa e um grande nimero destes com uma po-
pulacido dvida por informagées e novos conhecimentos,
e baixo poder econdnico sem uma acesso frenquente
ao livro.

O fortalecimento das ciéncias nas nagdes estd intima-
mente ligado a geracio de repositérios e ao uso das tec-
nologias de informagio e comunicagio para possibilitar
0 acesso a resultados das pesquisas, sejam elas cientificas,
artisticas ou culturais. No caso desta tltima modalida-
de, abre-se a possibilidade para que, a0 menos os paises
da Ibero-América, se relacionem e compreenda o mul-
ticulturalismo, reconhecendo que o desenvolvimento
cultural ¢ tio importante quanto o desenvolvimento da

ciéncia.
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OPINION

... mas alla de esto, —y esto es lo que mas me
ha enriquecido— he tenido la oportunidad de
ver, de primera mano, y aprender c6mo estan é&ditorial Universidad del Rosario
concebidos, disefiados y desarrollados cada
uno de los procesos que se llevan a cabo en una
editorial académica.

En multiples ocasiones me he encontrado con inter-
locutores que piensan que la escritura es un proceso
simple y natural del ser humano, que no implica mayor
dificultad, ni requiere de especial cuidado, puesto que
todos la utilizamos en nuestra cotidianidad. Frases tales
como: “yo se escribir desde que era nifio”, acompafian a
otras —un tanto mds atrevidas— de la misma clase, “para
qué preocuparme por la ortografia cuando puedo usar
el corrector de Word” o “escribo como hablo y como
me parece que se ve mds bonito”, para citar algunos
ejemplos que me han motivado a estudiar comunica-
cidn social, con énfasis en produccién editorial.

Desde muy temprana edad, he estado a la caza de
errores ortotipograficos y de estilo en periédicos, libros,
folletos, revistas, en fin, cualquier tipo de escrito que ha
llegado a mis manos. Para mi, la diccién, correccidn,
variaciones y usos del lenguaje y la escritura, forman
parte de la labor editorial que disfruto como un buen
catador de vinos o quesos. La semejanza estd en que

muchas personas pueden tener acceso a los productos,

Por Tatiana Fadul Aguirre*

Practicante editorial

es decir, que se ven involucradas en alguna parte del
proceso, pero el grado de conocimiento y deleite es, sin
duda alguna, muy diferente.

La comunicacién social abarca multiples 4reas del co-
nocimiento con las que trabaja de la mano para ampliar
y fortalecer su campo de accién. Da tristeza ver que en el
imaginario colectivo atin se encuentran grabados los mi-
tos y malas interpretaciones, que asocian a los estudian-
tes y/o profesionales de esta carrera con la presentacién y
el modelaje, o lo limitan al periodismo. No quiero decir
que no se presenten los casos, sino que, debido a una fal-
ta de informacidn, se han realizado generalizaciones su-
perficiales y erroneas; en términos generales, seria como
confundir y equiparar la labor de un ingeniero mecénico
con un ingeniero aerondutico o civil.

Para mi trabajo de grado, en la Universidad Javeria-
na, y motivada por la controversia y debate suscitado
con relacién a las editoriales comerciales, debido al
bombardeo de best-sellers, con los que ‘procuran garan-

tizar un confortable colchén econémico, sacrificando



un poco a los contenidos y nuevos autores’, decidi pasar la lupa
sobre la Fuerza Publica y cuestionar su labor editorial. ;Quién
decide o supervisa el contenido, la periodicidad y pertinencia?,
;Quién escribe, cdmo, para quién y con qué fin?, preguntas ba-
sicas a las que sometf a sus publicaciones periddicas insignes y
sobre las cuales logré realizar un andlisis objetivo e interesante.

Al culminar esta parte del proceso noté que ain me faltaba
explorar otro terreno polémico, el de la edicién universitaria. Mi
intencién en este campo siempre ha sido la de conocerlo y apren-
der, por esa razén escogi para hacer mis pricticas profesionales
a la editorial del Colegio Mayor de Nuestra Sefiora del Rosario,
“una de las tres universidades que tiene un catdlogo de una soli-
dez que cualquier universidad latinoamericana envidiaria”. En
donde, de la mano de Juan Felipe Cérdoba, director; Ingrith
Torres, coordinadora editorial; Diego Romero, coordinador de
publicaciones periddicas; Jenny Jiménez y Claudia Luque, asis-
tentes editoriales; y del grupo administrativo, empecé mi camino
por tierras extrafas.

Al inicio de esta experiencia, que ha durado casi cuatro meses,
se han generado muchas expectativas, pues es durante este pro-
ceso que se espera observar la aplicabilidad de los conocimientos
adquiridos a lo largo de la carrera. Con relacién a esto, pensaba
que mis funciones serfan las de corregir artes —borradores de los

textos antes de su impresién y posterior publicacién—, buscar

evaluadores para los libros y apoyar mds en los procesos operati-
vos, pero la realidad, fue otra.

Si bien, dentro de los procesos de edicién que he aprendido
estdn el manejo de las evaluaciones académicas de los manus-
critos, la solicitud de ISBN y de catalogacién; asi como revisién
editorial y correccién de algunas de las publicaciones —siempre
con el respaldo y la supervisién de los coordinadores—; mis alld
de esto, —y esto es lo que mds me ha enriquecido— he tenido la
oportunidad de ver, de primera mano, y aprender como estdn
concebidos, disefiados y desarrollados cada uno de los procesos
que se llevan a cabo en una editorial académica.

Esta experiencia me ha permitido consolidar satisfactoriamen-
te mi proyecto profesional como editora, puesto que he reforza-
do mi gusto y habilidades; en la escritura, la correccién, concep-
cién y el desarrollo de proyectos. Asimismo, he podido darme
cuenta que con lo aprendido y la futura formacién académica,

estaré lista para enfrentar todos los retos que se me presenten.
* Estudiante ultimo semestre, Pontificia Universidad Javeriana

1 Morales, N. (2009, octubre], “El Manizales Truman Show”, en &/
Malpensante [en linea], disponible en: http://www.elmalpensante.com/
index.php?doc=display_contenido&id=1451&pag=1&size=n, recuperado
el 26 de abril de 2011.
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