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Hilando la moda: VVoces de periodistas

Tema

Transformaciones en el periodismo de moda desde la mirada de los/las periodistas de moda en Colombia. De
las revistas impresas a la era digital

Problema de Investigacion

El periodismo de moda es un periodismo especializado que deberia estar presente en cualquier medio de
comunicacion y tener la relevancia suficiente para entender la importancia de la moda en cuestion de
reconocimiento, mercado e identidad del pais. EIl periodismo de moda ideal seria inclusivo, diverso y ético
enfocandose no solo en las Ultimas tendencias y en los personajes mas representativos, abarcaria también la
moda desde su impacto en la politica, economia, el arte y cultura, abriendo las puertas a disefiadores, estilistas,
modelos, empresarios, a la industria y al publico interesado en nuevos contenidos que reconozcan el valor y la
historia de la moda (Beltran et al., 2022).

La realidad es que en Colombia el periodismo de moda se ha ejercido a lo largo de los afios desde la
conformacién de revistas impresas como Cromos, Fucsia o Infashion o en secciones de entretenimiento, vida,
entre otras de medios tradicionales. Sin embargo, se ha visto permeado por contenido simple, de belleza,
tendencias y algunos cubrimientos de los eventos alusivos al tema, sin ir mas alla de todo lo que implica hablar
sobre de este concepto. Hoy en dia las/los periodistas especializada/os intentan realizar contenido que incluya
aun mas la representacion de la moda en cada escenario, por eso se presentan nuevos formatos como blogs,
podcast y videos en redes sociales que lleguen a mas personas.

Para conocer las transformaciones que ha tenido el periodismo de moda en Colombia se debe empezar por su
historia, por esta razon la investigacion contara con una variable inicial que parte desde estudiar los inicios del
periodismo de moda para entrar a comprender cuales han sido sus cambios en la actualidad con la era digital —
segunda variable- y los nuevos contenidos de las periodistas de moda. El trabajo de estas o estos profesionales
se presenta como la tercera variable que afecta a las otras dos al llevar un hilo conductor y ser el eje central de
la investigacion que permitira reconocer y analizar a través de sus propias voces lo que ha sido el periodismo
de moda en Colombia desde sus inicios, como se vive su transformacion a la era digital y como se realiza en la
actualidad.
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Justificacion

La industria de la moda genera anualmente mas de un billon de ddlares estadounidenses a nivel mundial, segun
el portal Statista (2024). En este contexto es un mercado amplio, que se puede abordar desde diversas
perspectivas y que merece un espacio en los medios de comunicacion. De esta manera, se ha visto que revistas
han dedicado todo su contenido a hablar de moda, sin embargo, se queda corto el tema, en algunos paises ya
no circulan sus publicaciones o0 no se aborda desde todas las perspectivas.

Esta investigacion propone el tema del periodismo de moda desde la perspectiva de las/los periodistas de moda
que lo ejercen actualmente en el pais. Se propone analizar como se ha transformado este periodismo
especializado con el tiempo, considerando que en Colombia desde 2020 no hay publicaciones frecuentes y
constantes de revistas especializadas en moda y ahora los contenidos se han transformado a publicaciones en
redes sociales, generando un cambio en la dinamica de consumo de productos periodisticos relacionados con
este tema. Teniendo en cuenta lo anterior, el periodo en estudio es de enero del 2020, mes y afio en el que se
realizd la ultima publicacion periddica de la revista Fucsia hasta el afio 2024-1.

En el ambito internacional, Espafia es uno de los paises que mas se ha dedicado a estudiar desde la academia
las revistas, blogs y redes sociales en torno a contenidos periodisticos de moda. En articulos como la moda en
los medios de comunicacion: De la prensa femenina tradicional a la politica y los influencers, Velasco (2018)
da un amplio contexto sobre su historia y el inicio de las publicaciones de periddicos y revistas que comenzaron
a incluir tendencias abarcando el tema. Con un anélisis de las transformaciones de este periodismo
especializado en Esparia llegando a la actualidad con los contenidos de los influencers, el desarrollo del internet
y las redes sociales da un panorama de lo que puede suceder también en Colombia y cuales podrian ser los
contenidos e informacidn que se esta creando a nivel general. Espafia es un pais que conto con gran nimero de
revistas y que en la actualidad algunas ain se mantienen de manera digital (Telva, Vogue Esparfia). Asi mismo,
existe un auge en cuanto a los blogs y las influencers de moda que marcan las tendencias y realizan contenido
publicitario de marcas, lo que ha llevado a un mayor consumo de las redes sociales a la hora de querer saber
sobre moda.

El mercado de la moda en Colombia aporto 2,75 billones de pesos en el mes de febrero segln datos del
Observatorio de moda del 2024 de Inexmoda. El impacto de la moda se ha visto sin duda mucho mas reflejada
en ciudades como Medellin, es por esta razén que ferias como Colombiatex y Colombiamoda se realicen en
esta ciudad, reconociéndola como la capital de la moda del pais (Villamil, 2023). De esta manera, periodistas
como Lila Ochoa, quien dio origen a la revista Fucsia en Colombia y la dirigié hasta el 2019, han buscado
construir el significado de esta palabra que implica tanto. Su libro Colombia es moda, explora la evolucion y
el impacto de la moda en el pais. A través de sus paginas, Ochoa (2007) destaca la rica historia que tiene este
tema, desde sus raices indigenas hasta las influencias contemporéaneas con un recorrido por los sucesos mas
Ilamativos, los pioneros en la industria, las confecciones y disefiadores destacados, los personajes mas
relevantes, el papel de Inexmoda y la identidad Colombia.

En el caso de Bogota, Vargas y Barredo (2019) realizaron un estudio comparativo en cuanto al tratamiento de
la moda en los cibermedios de Colombia y Espafia, tomando periédicos como El Tiempo y El Espectador de la
capital. La investigacion concluyd que, en los dos medios colombianos falta mas contenido que proponga no
solo la moda como pasarelas y farandula, sino también su repercusion en el ambito politico, tecnolégico y de
la industria y comercio. De igual forma, todos los medios presentaron muy pocas fuentes y no se esforzaron
por realizar contenidos graficos, de video o de mayor impacto, lo que disminuye el valor de tener contenidos
sobre esta area en los medios y el poco esfuerzo que se realiza por ofrecer mas calidad cuando se habla de
moda.
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En este orden de ideas, se considera que el periodismo de moda no es un tema nuevo a tratar desde la academia,
sin embargo, se hace pertinente analizar como se ha transformado este periodismo desde la propia profesion y
las voces de quienes lo ejercen en el pais, que no solo han tenido que adaptarse a los cambios como tal de la
profesion, sino que han logrado llamar la atencion de las audiencias que buscan contenidos periodisticos de
moda innovadores y acordes a lo que exige la era digital. La claridad sobre como se esta haciendo el periodismo
de moda en Colombia en la actualidad y bajo qué calidad permite revisar si se debe continuar ejerciendo como
se viene haciendo o si es necesario seguir realizando cambios que aporten a mejorar este periodismo
especializado.

Preguntas de investigacion

¢Cuales son las transformaciones del periodismo de moda desde la labor de los/las periodistas de moda tras el
paso de las revistas impresas al periodismo digital?

Objetivo general del producto periodistico

Exponer las transformaciones del periodismo de moda en Colombia desde el afio 2020 hasta el 2024-1 y el
auge de los contendidos digitales como los blogs y las publicaciones en redes sociales, desde la mirada de
quienes se dedican al periodismo de moda.

Obijetivo especifico 1:

Establecer como se realiza el periodismo de moda en Bogota, Colombia desde el afio 2020, tras el cierre de las
revistas de moda.

Obijetivo especifico 2:

Evaluar la calidad periodistica de los contenidos digitales que estan realizando las/los periodistas de moda
desde el afio 2020 al 2024-1.

Objetivo especifico 3:

Jerarquizar los formatos y los contenidos periodisticos que realizan los/las periodistas de moda desde el 2020
hasta el 2024-1.
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Estado del arte

En la actualidad, el trabajo de las periodistas de moda se ve permeado por la era digital que ha transformado la
profesion y con ello especializarse en la moda se ha visto como una cuestion de Blogueras, Influencers o
criticas, haciendo dificil que se marque su distincion. De esta manera, la pregunta que se busca responder en
esta investigacion es: ¢Cual es la transformacion del periodismo de moda desde la labor de los/las periodistas
de moda tras el paso de las revistas impresas al periodismo digital?

Para dar una respuesta a la cuestion planteada, se revisaron diversos articulos y trabajos que logran aportar
desde diferentes perspectivas. Desde un inicio es relevante destacar la historia de la moda en Colombia como
un tema que se vincula a la identidad y la representacion cultural, y los inicios del periodismo de moda con la
llegada de las revistas que permitieron dar paso a un periodismo especializado mas estructurado. Asimismo, se
conocio el impacto de los blogs, como herramienta para crear mas contenidos y el uso constante de las redes
sociales en los que las o los periodistas ejercen la profesion y se han adaptado a los nuevos formatos.

Se realiz6 una revision de 30 articulos académicos de distintos paises y entre los que también se encuentran
investigaciones realizadas por estudiantes de periodismo en Colombia, pero que atn no abarcan el objetivo que
desea esta investigacion. También se revisaron 30 articulos periodisticos, para conocer qué tanta informacion
se tiene sobre la moda desde contenidos periodisticos, quienes realizan este tipo de periodismo, que medios le
brindan un espacio o secciones a este periodismo, con que temas lo vinculan y que tipo de periodismo de moda
se estaria ejerciendo en la actualidad.

Historia de la moda

Los inicios del concepto de moda se remiten a Luis XIV, rey de Paris entre 1672 y 1714, con la idea de
consolidar en la economia francesa el lujo y el estilo con nuevas tendencias. Aunque en ese momento no se
presto atencidn a que se difundiera a todos sino a la alta sociedad, ya marcaba un inicio que tendria que ver con
el poder, la cultura y la historia. Més adelante daria las pautas principales de las mujeres en la sociedad,
generando entre ellas un interés particular por estos contenidos y dando a entender de alguna manera que ahora
hablar de moda en cualquier medio de comunicacion se divulgaria como la nueva prensa femenina y como el
manual de conducta para la mujer (Beltran et al., 2022).

La llegada de la revista Vogue en el siglo XX marco el hito de las tendencias, que sin darse cuenta empezaria
a popularizarse en las amas de casa, con contenidos de belleza, salud femenina, propagandas de productos de
aseo, manuales para comer, vestirse e incluso como seducir a los hombres (Redaccion Caracol Radio, 2016).
En Colombia una de las primeras revistas que llego fue Cromos en 1916, la cual en un inicio no era netamente
de moda, ya que se percibié como una ventana para conocer lo que pasaba alrededor del mundo, sin embargo,
Ilamaba la atencién que contaban con una columnista y reportera principalmente de moda para cubrir cualquier
evento o tendencia de moda desde Paris (Rosales y Salazar, 2021).

Los inicios de la moda en Colombia se remontan hacia 1907, afio en el que Alejandro Echavarria cre6 Coltejer,
la primera textilera. En el articulo de Haydee Ropero y Liliana Ovalles (2016), se resume lo que ha sido el
camino de la moda en el pais, haciendo énfasis en las tendencias desde el 1930 hasta los 2000, época en la que
también se presencio un auge por el interés de los contenidos de moda.

Inicios del periodismo de moda en Colombia
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Desde 1916 la revista Cromos realizo publicaciones en torno a la moda, siendo una de las pioneras en realizar
contenido de moda. En la investigacion realizada por Elisa Cobo y Olga Acufia (2020) se destaca que a pesar
de que Cromos le daba relevancia a hablar sobre moda, fue una revista que se vinculd a estereotipos de belleza
y estaba destinada solo a las mujeres, asi se evidencio en el anlisis de contenido que realizaron de las
publicaciones de esta revista entre los afios 1916 y 1929 en Colombia. Sin embargo, es hasta los 2000 que
Revista Semana lanza Fucsia, dedicada solamente a la moda, que realizo publicaciones periddicas por 19 afios
a cargo de Lila Ochoa y que tuvo gran impacto en la sociedad colombiana al brindar importancia a este tema.
Con ella nacen mas revistas destacadas, entre las que se encuentra Infashion, y llegaria al pais Vogue
Latinoamérica (Arias,2016).

Cuando se habla de periodismo de moda en Colombia se destaca el trabajo de periodistas como Soledad Acosta
de Samper, quien tenia sus propias revistas y desde Francia también cubria la moda, o Gloria Valencia de
Castafio, que inauguro en la television programas como "El modo de la moda” y “Cosas de mujeres” en los
cuales les brindaba a las colombianas las ultimas tendencias. Su labor no termino, al ser su hija quien siguio
sus pasos y es Pilar Castafio quien ain hoy en dia en su podcast “La moda es mas fuerte que todo” realiza una
recopilacion de la historia de la moda desde su trascendencia en acontecimientos historicos como la primera y
segunda guerra mundial, para luego dar paso a entrevistas con personajes reconocidos de Colombia. En su
quehacer periodistico se distingue el trabajo por conocer diversos puntos de vista hacia la moda que amplien la
mirada periodistica por este tema (Castafio, 2020).

Importancia de las revistas de moda

Desde el periodismo el concepto de moda se comenzo a diversificar y a tomar relevancia con la creacion de
revistas especializadas que le dieran un espacio a tratar el tema. Como lo expone Maria Isabel Menéndez y
Monica Figueras (2012) en su investigacion, las revistas de moda funcionaron en un inicio como la prensa
femenina que contenia discursos de roles de género, la importancia del matrimonio, la maternidad como logro
mayor en la mujer y los ideales de belleza que se destacaban de acuerdo con la época. De igual forma, en la
publicidad que se encontraba en estas revistas eran fotos en las que se ofrecian productos de aseo, maquillaje,
elementos de cocina y recetas que tenian como protagonistas figuras femeninas (Jordan et al., 2016).

En el analisis de contenido a diferentes revistas espafiolas, Carmen Cristéfol y Alfonso Méndiz (2015) y Sergio
Luque y Concha Pérez (2018) encontraron que estas revistas hacen referencia a las necesidades principalmente
y en su mayoria de las mujeres, generando estereotipos y considerando la moda como un tema que solo era
consumido por las mujeres. Ademas, se evidencio que a pesar de que muchas de estas revistas son dirigidas por
mujeres, no lograban cumplir con el objetivo de feministas, inclusivas y de empoderamiento.

Desde otra perspectiva, las revistas de moda permitieron darle visibilidad a marcas que se destacaban por hacer
uso de tendencias y que ganaron popularidad gracias a la posibilidad de la publicidad y el marketing en medio
de los contenidos periodisticos (Pérez et al., 2017). Revistas con reconocimiento a nivel mundial como Vogue
y Cromos lograban mejorar la economia de la moda cuando incluian en sus publicaciones marketing y
publicidad de productos. La influencia que ejercen estas publicaciones a la hora de comprar es poderosa e incide
en las decisiones de los consumidores (Luque & Pérez, 2014).

Impacto de los blogs en la moda

En cuanto los estudios que se centran en los cambios que ha tenido el periodismo de moda tras la llegada de la
era digital, se resaltan que hay bastantes, en su mayoria interesados en entender el fenémeno de los blogs y los
blogueros a la hora de hablar sobre temas especificos. Uno de ellos es el trabajo de Lorena Pérez (2021) en el
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cual se evidencian las transformaciones que se tienen con la era digital y como se abarca la moda con su llegada.
Los ejemplos de los casos en los que algunos bloggers si son periodistas, pero otros no, plantea el estudio de la
amplia cantidad de personas que podrian estar haciendo periodismo de moda, muchas veces sin darse cuenta o
realizando contenidos poco tradicionales, pero muy consumidos entre los interesados en el tema. Dentro de esta
investigacion se analizaron los casos de blogueras que también son influencers especialmente en la red social
Instagram como lo es Chiara Ferragni o Garance Doré.

Otra investigacion que resume el paso de las revistas de moda a los blogs es la realizada por Patricia Gonzalez
(2016) titulada “El periodismo de moda en la blogesfera”. Al ser una investigacion acerca de los blogs de moda
y finalizar con la creacion de uno, es posible ver el crecimiento de estos y el consumo de productos periodisticos
desde los blogs de periodistas especializadas. Esto también confirma que las personas interesadas en moda
prefieren consumir este tipo de contenidos y tienen mas confianza en ellos que en los medios tradicionales.
Como debilidad, el proyecto no logro contactarse con los especialistas mas destacados de Espafia lo que estanco
el proceso de conocer de primera mano qué opinaban los especialistas de la moda. Con la creacién de un blog
por parte del autor, contenidos como entrevistas y cronicas de moda llegaron hasta paises como China y Estados
Unidos, lo que resalta el poder que tienen las blogesferas para llamar la atencién de las audiencias interesadas
en moda. Asi mismo, las redes sociales permitieron dar a conocer el blog y que este se propagara por mas
lugares, confirmando que si atraen mas publico.

De igual forma, Laura Alanis, Francisco Cabezuelo y Carlos Fanjul (2015) consideran que los blogs facilitan
la difusidn de diversas disciplinas, ya sea a través de contenidos informativos, opiniones o entretenimiento. En
el &mbito de la moda, esta funcidn se vuelve ain mas relevante. Las profesionales de la comunicacion y la
moda se nutren mutuamente con contenidos y un constante feedback profesional, enriqueciendo asi los temas
sobre los que escriben y opinan. La retroalimentacion entre colegas es especialmente valiosa en este contexto,
ya que los blogs se recomiendan entre si y se consolidan como una fuente de autoridad reconocida (Espinosa y
Rosales, 2019).

En este sentido, las personas hoy buscan contenidos con alternativas frescas y divertidas. Los blogs funcionan
como una nueva forma de hacer periodismo, permitiendo que lectores y consumidores de moda se informen y
tengan familiaridad con las criticas que realizan las blogueras (Garcia & Bellido, 2018). Sin embargo, muchas
blogueras reconocidas no cuentan necesariamente con el titulo de periodistas (Riera & Figueras, 2012).

Otro punto de vista que se tiene con respecto al uso de blogs es la facilidad que ofrecen de realizar publicidad
de productos y llegar a méas cantidad de publico que conozca sus beneficios, para finalmente influir en su
proceso de compra. Asi se evidencia en la investigacion de Gema Martinez y Mencia de Garcillan (2016),
donde los blogs se muestran como un modelo de negocio para promocionar marcas y empresas, Yy tienen un
impacto sobre las decisiones de los lectores.

En el caso de Colombia los blogs de moda se han consolidado bajo la idea de que quienes estén detras tengan
un conocimiento sélido y preciso de la industria. Como se destaca en el trabajo de Karen Sosa (2019) la creacion
del blog cumple con lo requerido para que escritores y portales puedan enriquecerse con informacion sobre la
historia, técnicas, conceptos y tendencias de la moda (Villalba, 2022). De esta manera, los blogueros podran
escribir de manera critica y comprender a fondo las tendencias, desfiles y eventos, comunicando la moda de
manera mas informada y precisa. En este trabajo de grado realizado en Colombia, se presenta como fortaleza
la propuesta de la creacién de un blog que resalte el trabajo de disefiadores, productos, culturas e historia desde
la mirada de un posible periodismo especializado que cumpla con las transformaciones del momento. Es
interesante como se propone que desde el trabajo de los influencers y blogueros se fundamente un periodismo
responsable en el que, aunque no hay revistas especializadas en moda, los blogs pueden desempefiar un papel
importante y una nueva alternativa para el periodismo de moda (Akl, 2023).
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Cambia la forma de hacer periodismo de moda

En el siglo XIX el periodismo de moda se ejercia estableciendo un didlogo con Influencers y Blogguers que
tienen gran cantidad de seguidores, lo que permite que personas corrientes de cualquier lugar puedan
convertirse en una voz trascendente, por el que la autenticidad de estar fuera del negocio les hace ser parte del
‘negocio’ de forma clara y convertirse en escaparates digitales. Esto lo aprovechan no solo las diferentes
empresas de ropa, belleza y estilo sino también los medios tradicionales que, frente a la inmediatez de Internet
y teniendo que hacer frente al desafio de la crisis econdmica y a la pérdida de publicidad, encuentran en estos
influencers consumidores potenciales (Velasco, 2018)

A su vez investigaciones como: Influencers, moda femenina e Instagram: el poder de prescripcion en la era 2.0
de Jesus Segarra y Tatiana Hidalgo (2018) detectan que el fendmeno que se origind de la mano de las nativas
blogueras ha migrado hacia las redes sociales tales como Instagram, Facebook y Twitter, comunes a todas ellas,
pero también, YouTube y Pinterest como recomendaciones de nuevas tendencias, tips 0 consejos en torno a la
moda. Cabe destacar que Instagram si es la red social que méas se percibe como el canal propicio para la
promocion de marcas a través de las influencers.

Por esta misma linea, Raquel Vinader, Pilar Vicente y Sara Gallego (2019) analizan el caso de la influencer de
moda espafiola Dulceida, la cual, cuenta con contenidos de opinidn recurrentes y patrocina diferentes marcas.
Tiene millones de seguidores y se ha ganado un reconocimiento a la hora de hablar de moda. Esto se manifiesta
de igual manera en el articulo de Patricia San-Miguel y Teresa Sadaba (2014), donde los resultados arrojan que
son mujeres entre los 24 y 29 afios las mas interesadas en consumir estos contenidos de moda y a su vez en
convertirse en influencers que abarquen el tema.

La llegada del internet y la tecnologia generan un entorno mediatizado en el que medios digitales llevan la
batuta sobre las tendencias y la informacion que se quiere conocer. Esto sucede en torno a la moda, que ahora
se ve influenciada con figuras como las Kardashian que utilizan su imagen para promocionar productos y crear
tendencias. De igual forma los medios de comunicacion han tenido que acoplarse a estas dinamicas realizando
periodismo de moda también desde las redes sociales y al promocionar productos estéticos y marcas de lujo
para sostener su contenido periodistico (Rocamora, 2016)

Como se registra en la investigacion de Patricia San Miguel y Teresa Sadaba (2018), la cual estudio el consumo
de moda entre los jovenes millenials, hay una inclinacion notoria por el contenido de influencers de moda,
paginas web y revistas virtuales haciendo referencia a la importancia que tiene el internet y las redes sociales a
la hora de realizar periodismo de moda. Se destaca el poco alcance que tienen las revistas de moda impresas y
la audiencia que han perdido también de manera digital con lo que ofrecen las redes sociales. En Colombia se
podria dar este fendmeno de periodistas de moda que también podrian estar ejerciendo una figura de influencers
en sus cuentas personales principalmente de Instagram.

Asimismo, casos como el de la revista Vogue, que actualmente tienen contenidos digitales, se ha enfrentado a
hablar de moda y belleza de manera mas dinamica, desde el uso de las redes sociales y con una vision hacia un
publico mas joven que permanece conectado. Sin embargo, en la investigacion de Francisco Cabezuelo,
Carmen Cristéfol y Francisco Paniagua (2017), este tipo de revistas digitales contindan perpetuando el
estereotipo de prensa femenina al referirse muchas veces con un discurso hacia la mujer, portadas que manejan
un ideal de belleza y periodistas mujeres que realizan los contenidos.
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En el caso de medios tradiciones de Colombia, Paula Vargas y Daniel Barredo (2020), realizaron la
investigacion titulada “El tratamiento de la moda en los cibermedios de Colombia y Esparia: Una comparativa
entre El Espectador, EI Tiempo, El Pais y ABC", donde los cuatro medios analizados no logran cubrir en su
totalidad todas las publicaciones de moda y abarcar el tema. Sin embargo, en el caso de El Pais de Espafia se
ve un esfuerzo por darle relevancia a los acontecimientos de moda e incluso resaltarlos en sus redes sociales.
En los dos medios colombianos falta mas contenido que proponga no solo la moda como pasarelas y farandula,
también su repercusion en el &mbito politico, tecnoldgico y de la industria y comercio. De igual forma, todos
los medios presentaron muy pocas fuentes y no se esforzaron por realizar contenidos graficos, de video o de
mayor impacto.

Colombia no ha logrado adaptarse a los cambios rapidos del periodismo de moda y esto ha llevado al cierre de
importantes revistas y a que reconocidas periodistas de moda generen contenidos en blogs y en sus redes
sociales personales (Saenz y Suarez, 2021). Dentro de las transformaciones del periodismo de moda, seria
pertinente analizar el comportamiento de las periodistas de moda en Colombia, teniendo en cuenta la figura tan
importante de los influencer de moda, su auge y qué se estd haciendo en el pais para mantener informado y
conectados a quienes quieran conocer sobre moda.

Marco conceptual
Al realizar una revision por los articulos y estudios realizados en torno al periodismo de moda se encontré que
hay unos conceptos especificos que logran dar contexto y promueven continuar el estudio en esta area.

Moda

Es fundamental definir el concepto de moda, el cual, para el sociélogo y filésofo aleman, George Simmel (1986)
es un “fendomeno social” que no solo se encuentra inscrito en el mundo de la ropa, la tela y las tendencias, sino
que va mas alla involucrando la identidad, los comportamientos sociales y la psicologia humana. Dentro de sus
argumentos, establece que la moda ha sido sinébnimo de distincién social, donde se puede evidenciar un estatus
gue marca las culturas y las dindmicas socioecondmicas a lo largo de los tiempos. De igual forma, Simmel
sefiala que “la moda es una de esas instituciones sociales que unifican, en una proporcion peculiar el interés por
la diferencia y el cambio que se da por la igualdad y la coincidencia” (Simmel, 1986). El uso de la moda como
poder y expresion, que, si bien es capaz de llegar a la imitacién al basarse en las tendencias y marcar una
corriente dominante, también puede desligarse de esto y generar nuevas propuestas que terminan en el arte, la
innovacion y la creatividad.

Identidad

Dentro de la investigacion se pretende trabajar el concepto de moda desde la identidad. Para Manuel Castells,
soci6logo que ha propuesto la sociedad red (SR), en la que analiza el impacto de las redes sociales, se ha
interesado en este campo y por ver como se vive la identidad en medio de la era digital. En sus argumentos
destaca que la identidad es “la fuente de la experiencia de la gente”. Adicional, afirma que, la identidad es una
construccion de sentido, que posee atributos culturales, auto define y moldea al individuo. (Castells, 2003)

Colombia que es un pais que muchas veces se identifica con sus prendas de vestir como lo es el sombrero
vueltiao o la ruana, expresa un sentido de pertenencia con la moda y se reconoce en disefiadores, accesorios y
marcas autdctonas. Lo anterior lo resume Jenkins (2004) en la sociologia, como el significado de entender
quiénes somos Yy quiénes son los demas y la percepcion que los otros tienen tanto de si mismos como de los
demas, lo que incluye nuestra propia percepcion.
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Hipermodernidad

En la actualidad, hablar de moda en los medios de comunicacion se remite a entender que vivimos en el
desarrollo de la tecnologia y el auge de las redes sociales, como lo interpreta el filosofo Gilles Lipovetsky,
podriamos estar pasando por la “La era del vacio” o “el imperio de lo efimero” que define la individualidad que
viven las sociedades en la actualidad y que estaria vinculado al desarrollo tecnologico, las nuevas formas de
comunicacion y las practicas consumistas. Este autor defiende que “en la hipermodernidad todo es si como
viera la luz una nueva prioridad: la de ser perpetuamente joven" (Lipovetsky, 2006)

El concepto de hipermodernidad se asocia como la manera en que es vista la moda y como se muestra en los
medios. El autor considera que, “la prensa femenina, la publicidad, el cine, la fotografia de modas han difundido
por primera vez las normas y las imagenes ideales de lo femenino a gran escala, adquiriendo una dimension
social inédita "el culto del bello sexo™” (Lipovetsky, 1999, p.119).

Convergencia mediatica

Hay un cambio en la manera en que el ser humano se esta comunicando y asimismo esto interfiere en lo que
consume y como lo consume. En el libro Convergence Culture (2008), Henry Jenkins plantea la forma en la
que actualmente las personas se comunican y buscan informacion a través de la esfera digital, en este contexto
afirma que:

“Con convergencia —escribe el autor- me refiero al flujo de contenido a través de multiples plataformas
medidticas, la cooperacidn entre maltiples industrias mediaticas y el comportamiento migratorio de las
audiencias medidticas, dispuestas a ir casi a cualquier parte en busca del tipo deseado de experiencias
de entretenimiento”. (p. 14).

En este sentido, el concepto de convergencia se une al de mediatizacion, en el que los medios no ejercen un
efecto directo e inmediato sobre las actitudes y comportamientos de las personas. En cambio, se consideran
como intermediarios que interactan con otros factores sociales y personales para influir en las opiniones y
acciones de la gente (Lazarsfeld, s.f.)

Periodismo de moda

El concepto de periodismo de moda se define como una “forma especializada del periodismo que informa sobre
las tendencias actuales y pronosticos de moda con un enfoque de novedad y actualidad” (Craik, 2009). En el
libro de Francisco Esteve y Javier Fernandez del Moral (1993), titulado Fundamentos de la informacion
periodistica especializada, ambos autores afirman que el periodismo especializado “surge para posibilitar que
el periodismo penetre en el mundo de la especializacion cientifica: para hacer de cada especialidad algo
comunicable periodisticamente”. Asi, el periodismo de moda, que entra dentro del especializado, cumple una
funcién fundamental para comunicar lo que significa en Colombia la moda, desde contenidos profesionales con
formatos periodisticos.

Tipo de medio elegido: Sonoro

Detalle del Formato

- Medio sonoro: Podcast
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Hilando la moda: Voces de periodistas
- Serie de podcast a manera de perfil entre los que a través de preguntas y anécdotas se conozca el trabajo
de las periodistas de moda que han tenido trayectoria en el pais o que estan ejerciendo en la actualidad
en este campo desde medios tradicionales, alternativos o de manera independiente a través de blogs y
sus redes sociales.

e Podcast
Teniendo en cuenta la definicion del sistema de medios publicos RTVC, los podcasts se definen como “una
serie de contenidos grabados en audio y transmitidos en linea. Estos pueden ser grabados en diferentes formatos,
como por ejemplo entrevistas 0 conversatorios sobre un tema especifico”.

e Paisaje sonoro
Todo podcast necesita de un paisaje sonoro que complemente la narracién y le permita al oyente ir recreando
lo que se estd hablando. Como lo indica el Ministerio del medio ambiente, “el Paisaje Sonoro lo conforman
todos aquellos sonidos que son caracteristicos de un lugar, propios de un momento o de una determinada
actividad.”

e Perfil
Hace parte de un género periodistico, que se caracteriza por ser narrativo y que “consiste en contar fielmente
quien es una persona de actualidad (o del comun), mediante un proceso caracterizador que articula e integra
acciones sobre su vida con rasgos de su caracter” (Rosendo, 2010)

Este formato se selecciond ya que en la actualidad hay periodistas de moda que cuentan con sus propios
podcasts de manera independiente y alternativa, centrdndose en tratar el tema desde otra perspectiva. Adicional
a esto, de manera personal se tiene una afinidad con los productos sonoros y la idea es lograr que se pueda
hablar de este periodismo desde las propias voces que lo han ejercido en la capital.

Metodologia

En cuanto a la metodologia, esta investigacion sera de caracter cualitativo a través de entrevistas. Se eligio la
anterior metodologia, ya que se considera que es la mas acertada para los datos que se estiman recolectar. La
investigacion cualitativa al ser un método interpretativo multimetodico y reflexivo, queda acorde a los
resultados y a los propositos de esta investigacion. Adicional, como mencionaba Maxwell (1996), este tipo de
investigacion es flexible para relacionar los diferentes componentes que la integran, lo que permite trabajar
bajo un disefio de investigacion mas eficiente y claro.

En cuanto a la muestra, consta de tres entrevistas a tres periodistas que se encuentren ejerciendo la profesion
especificamente en el ambito de la moda, que cuenten con trayectoria en esta area, pero que también esten
incursionando en los nuevos formatos y contenidos periodisticos actuales. Esta muestra se seleccion6 de esta
forma, debido a que el objetivo principal es conocer de primera mano las transformaciones de este periodismo
especializado desde las experiencias y las anécdotas de las/los periodistas.

Como técnica de recoleccion de informacion se seleccion0 la entrevista de tipo semiestructurada. Esta permite
obtener informacién mucho mas completa a comparacion de otras técnicas, realizando preguntas adicionales a
las ya estipuladas previamente. Las entrevistas se realizaran de manera presencial o por motivos de fuerza
mayor a través de la plataforma Zoom para tener un dialogo mas completo con las entrevistadas y evidenciar
ciertas caracteristicas importantes (gestos, diversas experiencias y uso del lenguaje) que adicionan datos para
la investigacion.
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En cuanto a los objetivos especificos que evalua la calidad y jerarquiza los contenidos y formatos periodisticos,
en conjunto con los/las periodistas de moda que se entrevisten se realizara un analisis de contenido (Discurso,
uso de formatos, temas a tratar, medios en los que se encuentran y extension) de los productos periodisticos
que circulan en la actualidad sobre el tema, para asi conocer que se podria continuar haciendo o de lo contrario
que podria mejorar. Esto implica también tomar en cuenta los propios productos periodisticos que realizan
los/las periodistas entrevistado/as, estableciendo que tipo de periodismo de moda se ejerce y dandole prioridad
a aquellos formatos que mas consume la audiencia.

El producto periodistico que se presentara serd una serie de tres podcasts en los que se narre a modo de perfil
la trayectoria de tres periodistas de moda en Colombia. A través de sus anecdotas y voces se conocera y se
recorrerd la historia, las trasformaciones y las nuevas maneras de ejercer el periodismo de moda en el pais.
Adicional de contar con las entrevistas a las periodistas se investigara en medios tradicionales, alternativos,
blogs y redes sociales de qué manera se esta realizando periodismo de moda desde el afio 2020 hasta el 2024-
1. Finalmente, se comparara el trabajo de las/los periodistas de moda en los medios para los que realizan
contenidos y conocer si tienen blogs, podcast o utilizan sus redes sociales para hacer periodismo de moda.

Se eligio el periodo de tiempo 2020 — 2024-1 teniendo en cuenta que la Ultima revista especializada en moda
Fucsia realiza la Gltima publicacion como revista digital en diciembre del 2019 y con ello su directora Lila
Ochoa se retira, dejando desde el afio 2020 un vacio en cuanto a un gran nimero de publicaciones de moda con
las que contaba esta revista y que no continuaron circulando. Fucsia intento generar mas contenidos cortos de
manera digital, pero hasta la fecha de hoy no se conoce que funcione de manera recurrente y mensual como las
ediciones que tenia mes a mes.

Libro de produccion sonoro

Resumen

El periodismo de moda en Colombia va mas alld de conocer las tendencias, combinar colores y estar
perfectamente vestido dependiendo del evento al que se asista. Una profesion que con estilo se modifica y se
adapta a los cambios como solo lo saben hacer quienes la ejercen. Desde las experiencias de tres periodistas
reconocida/os conozca todo lo que la moda tiene por ofrecer y lo que implica estar a la vanguardia con la llegada
de los blogs, los influencers de moda y lo que espera la audiencia.

Perfil de los personajes

Periodista dedicada a tratar temas de moda. Que se encuentre en un medio de comunicacion o que cuente con
su propio blog, contenido en redes sociales, podcast o video columnas. Que sea constante y recurrente en sus
publicaciones y en la actualidad solo se enfoque en moda.

Dentro de este perfil se reconoce que es posible contar con periodistas que tengan gran reconocimiento como
lo es Pilar Castafio o Pilar Luna por su trayectoria, pero también con nuevas periodistas que estan incursionando
con nuevos contenidos como lo son Lucety Carrefio o Camila Villamil.

e Pilar Castafo

Conferencista, periodista y escritora con enfasis en proyeccion de imagen y experta en moda. Ha realizado
publicaciones para medios como La Revista Semana, ElI Tiempo, El Espectador, El pais y EI Colombiano.
Redactora jefa de la revista Al6 Magazine y corresponsal de VVogue en espafiol. Actualmente, cuenta con el
podcast “La moda es mas fuerte que todo”, donde entrevista a personalidades colombianas reconocidas sobre
el poder que tiene la imagen y la moda en sus vidas.
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e Pilar Luna

Periodista y editora de moda con méas de 30 afios de experiencia en el sector. Ha trabajado en medios
reconocidos como Fucsia, Al6 e Infashion. Ademas, es socia fundadora de Cédigo Malva, una empresa
especializada en estrategia y comunicacion para el mercado de la moda, la belleza y el estilo de vida. Su
trayectoria la ha convertido en una referencia dentro de la industria, aportando su conocimiento y vision en
diversas publicaciones y proyectos.

e Lucety Carrefio

Comunicadora social y periodista de Uninpahu, especializada en moda y economia. Redactora de El Espectador
y directora de EIl Hilo, una de las secciones en formato audiovisual que tiene este medio de comunicacion
alusivo a contenidos de moda.

Preguntas a realizar:

1. Inicios en el periodismo de moda:
¢Cdémo incursiona en el mundo del periodismo de moda?
¢Qué significa la moda para el periodismo?
¢En qué formatos y en que plataformas inicia sus publicaciones de periodismo de moda?

2. Profesion y trayectoria
¢Cual es la labor de las periodistas de moda?
¢Qué ha cambiado en los cubrimientos periodisticos de moda?
¢ QuEé tipo de patrocinios existieron y existen actualmente en el pais para el cubrimiento de la moda nacional e
internacional?
¢Bajo que parametros se cataloga un contenido periodistico de calidad a la hora de hablar de moda?
¢ Cudl es la experiencia mas importante que ha tenido al cubrir moda para Colombia?

3. Perspectiva de cambio y hacia el futuro
¢ Qué deberia cambiar en el pais a la hora de ejercer este periodismo?
¢Coémo lograr una diferencia entre los contenidos de Influencers o criticos de moda?
¢ Qué habilidades se tienen al realizar contenidos periodisticos de moda? ;Qué falencias existen?
Actualmente, ¢hay capacitaciones o formacion especifica para especializarse en el periodismo de moda?

Criticos de moda que analice y estudie el trabajo de las periodistas y los medios a la hora de hablar de moda.
Que profundice y este abierto a participar del podcast dando su punto de vista. Preferiblemente que tenga
cercania con alguna de las periodistas a entrevistar 0 que conozca su trabajo a profundidad. Dentro de este perfil
Edward Salazar es un sociologo que cuenta con estas caracteristicas y puede aportar a la investigacion.

e Edward Salazar
Sociologo, escritor, investigador y critico cultural en estudios visuales, moda, cuerpo y cultura contemporanea.
Cuenta con un libro titulado Nostalgias y aspiraciones. Vestir, estéticas y transitos de las clases medias
bogotanas en la segunda mitad de siglo XX. También ha escrito para medios de comunicacién como Cero
Setenta y Arcadia.

e Diana GOmez
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Conocida en el mundo de la moda, como Diana lunareja, con una experiencia de 12 afios. Estudio disefio de
vestuario en la UPB, tiene un master en comunicacion y moda del Instituto Europeo de Disefios de Madrid. Su
trayectoria ha estado orientada en temas de comunicacion y periodismo de moda, haciendo columnas de
opinidn, reportajes puntuales sobre diferentes tematicas que tienen que ver con moda e invitada como analista.

Preguntas a realizar:

1. Desde su perspectiva, ¢Colombia cuenta con un periodismo de moda completo y eficiente, que cubre
las necesidades a la hora de hablar de este tema?

2. ¢Como se hatransformado la industria de la moda a lo largo de los afios y esto como afecta a la profesion
del periodismo a la hora de hablar sobre ella?

3. ¢Que contenidos de moda generan impacto en la actualidad?

4. Bajo que parametros propios y desde su experticia catalogaria un buen contenido periodistico de moda

5. ¢Cudles son las habilidades existentes en el periodismo de moda? ¢Cuales son las falencias?

Coordinador/a de Sistema moda, programa que se enfoca en la industria textilera de Colombia y revisa datos
del mercado de la moda. Este programa pertenece a Colombia productiva, entidad que se encarga de mejorar
la calidad de los productos de las empresas del pais y generarles un valor agregado, a su vez hace parte del
Ministerio de comercio, industria y turismo. Tener su perspectiva permitira conocer en datos lo que representa
la industria de la moda, teniendo en cuenta que no se estudia a profundidad y que en su mayoria las
actualizaciones de cifras del mercado de la moda en Colombia son realizadas por Inexmoda, una empresa
privada.

Nota: En dado caso que no se obtenga respuesta del Ministerio de comercio, industria y turismo, se realizara la
entrevista a Inexmoda como empresa que cuenta con un trabajo méas amplio sobre las cifras y una perspectiva
que complementa el mercado de la moda en Colombia.

Preguntas a realizar:

1. ; Qué representa la moda para Colombia?

2. ¢Como se encuentra la industria de la moda en Colombia en este momento?

3. ¢Qué transformaciones ha tenido la industria de la moda en el pais?

4. Datos mas recientes en cuanto al mercado y el aporte a la industria de la moda para el pais.

Pre-guion
Introduccion Paisaje sonoro — sonido de
50 seg pasarelas, evento de moda. 20

seg Bienvenida al podcast: 30 seg

Bienvenidos y bienvenidas a
todos los que por alguna razén
se interesaron mas en la moda.
Este es un podcast que explora
la vida de las periodistas de
moda en Colombia, y si aqui
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Desarrollo
6:40 min

Paisaje sonoro:

- Publicaciones
destacadas en redes
sociales del trabajo de
las periodistas.

- Aplausos como
bienvenida

Mdsica de fondo

MUsica de fondo

Publicaciones audiovisuales o
sonoras destacas en la moda.

hablamos desde la profesion.
¢Hay noticias de moda? ¢las
lee? ¢Cudles lee? ¢le parecen
buenas? Preguntese esto vy
mucho mas y dele la
oportunidad a quienes estan
detras de esta labor de contarle
que sucede cuando se habla de
moda en el pais.

Hilando la moda: Voces de
periodistas

Breve biografia de la
periodista. (Lugar actual en el
que trabaja, blog o red social en
la que ejerce periodismo, libros
0 publicaciones destacadas)

Entrevista a las periodistas:
Inicios en el periodismo de
moda:

¢Como incursiona en el mundo
de la moda?

¢Qué significa la moda para
Colombia?

Aporte de datos sobre la
historia de la moda.

Profesidn y trayectoria

.Cudl es la labor de las
periodistas de moda?

¢Hay contenido de calidad a la
hora de hablar de moda?

A lo largo de su carrera, ¢ Cual
es la experiencia  mas
importante que ha tenido al
cubrir moda para Colombia?
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Sonido ambiente de eventos a

los que ha asistido o alusivoala Conclusion

respuesta. ¢ Qué deberia cambiar en el pais
a la hora de ejercer este
periodismo?
¢Como lograr una diferencia
entre los contenidos de
Influencers o criticos de moda?

Cierre Despedida: 20 seg

30 seg
Lamentamos que este episodio
haya llegado a su fin, pero
agradecemos el tiempo y la
experiencia compartida por
(Nombre del entrevistado).
Los esperamos en el proximo
episodio y le recomendamos
que nunca deje de cuestionar
los contenidos periodisticos
que consume, sumese a hilar el
periodismo de moda en

Colombia.
Musica de cierre (10 seg)
Escaleta
R = DR e O 0=
00:00 —00:20 Paisaje ~ sonoro  — |- -
sonido de pasarelas,
evento de moda...
00:20 - 00:50 Bienvenida Saludo a la audiencia -
00:50 — 01:20 Presentacion Saludo al entrevistado Saludo al locutor
Trayectoria
01:20 - 1:40 Modsica - paisaje sonoro - -
01:40 - 03:10 Dialogo Pregunta Respuesta
3:10 - 03:40 Datos Aporte al tema -
03:40 — 04:00 Mdsica - paisaje sonoro - -
04:00 - 06:00 Dialogo Pregunta Respuesta
06:00 - 06:20 Sonido ambiente - archivo | - -
06:20 - 07:30 Dialogo Pregunta Respuesta
07:30—07:50 Cierre Despedida audiencia -
07:50 - 08:00 Mdsica - -

a. Borrador de Créditos
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Hilando la moda: VVoces de periodistas

Un podcast dirigido y producido por Natalia Villamil

Personajes: Entrevistados

Modsica: Sin copyrigth, Archivo, publicaciones periodisticas de redes sociales

Agradecimientos: Especiales a las/los periodistas que desde su labor cada dia aportan a la construccion
de un mejor periodismo en el pais.

Universidad del Rosario, 2024

b. Formatos cesion de uso de imagen y sonido

Bogota D.C
Sefores Universidad del Rosario

Yo identificado  con cedula de  ciudadania  No.
declar6 y garantizo por medio del presente documento a la estudiante Natalia
Villamil Ruiz de la Universidad del Rosario que:

1. He otorgado autorizacion de manera libre, expresa y voluntaria a la estudiante para que esto 0 quién
disponga capture mi imagen (total o parcial) e interpretaciones, ya sea en obras fotogréaficas
audiovisuales o a través de cualquier medio. Para efectos de este documento se entiende por imagen el
nombre, seudonimo, voz, firma, iniciales, figura, fisionomia total o parcial del cuerpo y/o cualquier
simbolo que se relacione con la identidad de quién firma para la pieza sonora titulada: Hilando la moda:
Voces de las periodistas, grabada por Natalia Villamil Ruiz.

2. Conozco y aceptd el alcance de la divulgacion publica que podria tener mi imagen, a través de este
podcast o cualquier otro tipo de obra o medio actual o los que pudieran desarrollarse en el futuro.

3. Otorgd autorizacion a la estudiante para que transforme, modifique, adapte, compendie, divulgue y en
general use como considere conveniente las obras donde aparezca mi imagen e interpretaciones y que
hayan sido creadas como consecuencia del presente documento.

4. Mi autorizacién no fija ningun tipo de limite de tiempo para su concesion ni para la explotacién de las
imagenes siempre y cuando las mismas se usen con los fines anteriormente descritos, por lo que mi
autorizacion se considera de periodo ilimitado.

En virtud de lo anterior manifiesto que:

1. No poseo ningun tipo de propiedad o dominio sobre las obras y o bienes donde aparezca mi imagen o
interpretaciones y ningun tipo de derecho que me permita usarlo sin autorizacion expresa de la
estudiante.

2. Dos desisto a favor de la institucion y de las personas autorizadas por esta al derecho de reclamar
cualquier indemnizacion asociada a cualquier dafio o prejuicio o perjuicio que me sea causado por el
uso profesional de las obras y o bienes donde se fije mi imagen, a menos que se demuestre que tal uso
fue con la Gnica intencion de perjudicar mi honor o reputacion.

3. Autorizo utilizar mi imagen y mi voz en las actividades mencionadas en el presente documento sin
reclamar o recibir remuneracién alguna ya que esto lo realizé sin &nimo de lucro.

4. Por medio del presente documento renuncio a todo derecho que pueda tener de inspeccionar y/o aprobar
los productos de comunicacion términos y/o cualquier bien en donde se fije o divulgue mi imagen.
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Firma:
Se firma en Bogota, a los dias, del mes de

Desarrollo: qué se va a hacer

Durante 6 meses de junio a noviembre del 2024 se realizaran las entrevistas a las tres periodistas que tengan el
perfil mencionado anteriormente y que a su vez estén de acuerdo con el uso de su voz para el fin de esta
investigacion. En los dos primeros meses se contactara a las periodistas y se asignara la fecha correspondiente
para realizar la entrevista de manera presencial. A su vez se pedird permiso al director de las cabinas de radio
de la universidad del Rosario Mario Castro, para que permita grabar las voces con los equipos pertinentes de
sonido. De lo contrario si por alguna razon la cabina no se encuentra disponible o algin periodista prefiere
realizar la entrevista en su casa, oficina u otro espacio, se cuenta con micréfono y grabadora para realizar la
entrevista a comodidad de la fuente.

En el mes siguiente se hard una revision del audio y se organizaran las entrevistas, ademas se recopilaran los
archivos sonoros necesarios para montar los podcasts. En este sentido se realizara un paisaje sonoro que abarque
la trayectoria de los o las periodistas y que cuente con material periodistico realizado y cedido por los mismos
profesionales. El cuarto y quinto se dedicara al proceso de edicion en la aplicacion de Adobe Audition y se
mostraran a la directora como revision del producto final que se obtendra. Finalmente, en el sexto mes se
realizara la publicacion de los podcasts junto con los resultados de la investigacion.

Cronograma propuesto

Actividad Junio | Julio | Agosto | Septiembre | Octubre | Noviembre | Diciembre

2024 | 2024 | 2024 2024 2024 2024 2024

Recopilacion de
informacion sobre
las periodistas
Revision de Guion
y correcciones
Asignacion de fecha
y hora de las
entrevistas

Realizacién de
entrevistas
Revision del
material

| Post-produccion |
Edicion de los
podcast
Correcciones
Publicacion
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Presupuesto

Aspecto/actividad /elemento Cantidad Valor unitario |Valor total |Financiamiento

Transportes (Pasaje Transmilenio) 10 2.950 29.500|personal

Cabina de radio UR 2 120.000 240.000|Universidad del Rosario

Computador para edicion 1 3.800.000 3.800.000|personal (ya se cuenta con este equipo)
|Licencia Adove (mes) 2 113.000 226.000|Universidad del Rosario

Grabadora de sonido 1 208.000 208.000| personal (ya se cuenta con este equipo)
Tera (almacenamiento) 1 200.000 200.000|personal

Alimentacion 6 20.000 140.000| personal

suscripcion blog (mes) 2 23.000 46.000| personal

Total 4.486.950 4.889.500 415.000

Resultado Final
Links para acceder a la serie de podcast:

Podcast 1 — Lucety Carrefio: https://soundcloud.com/hilando-la-moda/hilando-la-moda-con-lucety-carreno/s-

n9bPIbsX0JM?si=3d49a306b5a84e259f13ec7d1fc90ab6&utm_source=clipboard&utm_medium=text&utm c

ampaign=social_sharing

Podcast 2 — Pilar Luna: https://soundcloud.com/hilando-la-moda/hilando-la-moda-con-pilar-luna/s-

iIXYWGDNLmMKU?si=738a5245a328498c9dac412d820f2bbb&utm_source=clipboard&utm medium=text&ut

m_campaign=social_sharing

Podcast 3 — Pilar Castafio: https://soundcloud.com/hilando-la-moda/podcast-pilar-castano_mezcla/s-

kgJ7BDJ6Mh47?si=038b1bdfd277409b821779416a358888&utm_source=clipboard&utm_medium=text&utm
campaign=social_sharing
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