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Justificacion

Teniendo en cuenta las bases del periodismo deportivo y en especial el futbol, que es
catalogado como una pasion para millones de personas en el mundo, consideramos que D.C.
Futbol serd uno de los medios de comunicacion mds consultados en la capital del pais. El medio
destacard las prdcticas periodisticas que hemos aprendido en el transcurso de nuestra carrera
profesional; ya que el material que se encuentra en este portal web ha sido definido y
estructurado, a partir de una seleccion exhaustiva de noticias, historias, entrevistas e
infografias.

Nuestros principales objetivos a la hora de crear D.C. Futbol, se fundamentaron en la
importancia que tiene para nosotras lograr que los bogotanos con gusto y pasion por un equipo
capitalino, pudieran acceder a un medio de comunicacion capaz de mostrar los
acontecimientos que giran en torno a la vida de las personas que hacen parte del futbol
profesional bogotano (FPB).

Es por ello, que nuestro primer objetivo fue la creacion de un medio de comunicacion capaz de
satisfacer esas necesidades, ya que a partir de un andlisis observamos que en la capital no
existia ningun medio que cumpliera con estas caracteristicas, puesto que se enfocaban en
resaltar el futbol nacional y las ultimas noticias que giran en torno a los jugadores y cuerpo
técnico, omitiendo en ocasiones a la hinchada, familiares y terceros que de una u otra forma,
estdn involucrados en este deporte mundial.

Nuestro segundo objetivo al realizar D.C. Futbol partio de la necesidad de crear comunidad en
torno al FPB y con ello, que miles de personas consultardn nuestro portal web y conocieran a
fondo la realidad de lo que sucede en este deporte en Bogotd

D.C Futbol contiene productos como cronicas radiofonicas, escritas y visuales; una seccion de
actualidad; una de reportajes y personajes, otra dedicada a los hinchas y una para aficionados,
todo enfocado en resaltar las historias de vida que giran en torno al FPB.

Los productos que se destacan en la pdgina son en su gran mayoria audiovisuales, ya que D.C
Futbol, cree que es de vital importancia que se desarrollen en este formato, puesto que los
usuarios de Internet, tienden por material audiovisual que productos escritos, es asi como se
destacan 5 historias en cada una de las secciones de las cuales 3 son en formato visual, una
escrita y una radiofénica.

Teniendo en cuenta lo anterior, los invitamos a que hagan parte de esta comunidad y visiten
nuestro portal web: www.dcfutbol.co, ademds de leer el exhaustivo plan de marketing que D.C
Futbol ha hecho de manera investigativa, para argumentar cada una de nuestras estrategias
publicitarias y de eleccion del material, el cual no sdlo registrar acontecimientos deportivos,
sino responde al vacio existente de un medio especializado en FPB mediante la creacion
periodistica acerca de los equipos que han representado a Bogotd durante afios.

1. Resumen ejecutivo

D.C Futbol es un portal web dirigido a aquellos interesados en recibir informacion periodistica
de profundidad sobre el Futbol Profesional Bogotano (FPB) y en interactuar desde las redes
sociales con cada uno de los equipos de la capital, conformados por Millonarios FC,
Independiente Santa Fe, Equidad Club Deportivo, Fortaleza FC y Bogotda FC.



Estos equipos han representado la ciudad durante afios y D.C Futbol ha hecho una
investigacion, para registrar los acontecimientos, no solo deportivos, sino de historias de vida
que existen en torno a ellos. D.C Futbol como marca, pretende responder al vacio existente de
un medio especializado en FPB.

El medio crea un espacio donde se resalta la labor de los equipos, sus deportistas, hinchas y
ciudadanos que residen en Bogotd y representan el futbol capitalino.

Es importante resaltar que D.C Futbol funciona como fuente de consulta; convirtiéndose en el
punto de encuentro en el cual los usuarios pueden intercambiar opiniones, creando comunidad
en torno al tema del FPB; y con ello lograr que la pdgina sea visible, muy consultada, viable y
capaz de crear en los equipos, jugadores y aficionados bogotanos un sentido de pertenencia y
de credibilidad gracias a la informacion que se proporciona en el sitio en linea.

D.C Futbol es un portal web de periodismo independiente, el cual no acepta ningun tipo de
patrocinio de los equipos profesionales, ya que el medio no pretende visibilizar a un equipo mds
que a otro.

2. Andlisis de la situacion actual

Para la adecuada recoleccion del material que permitiera un andlisis de la situacion actual del
mercado y los aportes del mismo que justifiquen la creacion del sitio web D.C Futbol, se
plantearon varias categorias y subcategorias de estudio.

El tema principal de los medios periodisticos a analizar en este espacio, es el futbol. Aun asi, y
luego de haber realizado un paneo previo de los medios a estudiar, se determiné que es
necesario incluir ciertos medios de comunicacion que abordan los deportes, como tema central.

D.C Futbol, utilizard informacion sobre la creacion y contenido de varios medios de
comunicacion deportiva para que actuen como referentes en este proyecto. Pese a ello, es
preciso indicar que actualmente existe un vacio en la creacion de medios periodisticos que
traten unicamente el tema del futbol en la capital.

2.1 Andlisis de la situacion externa
2.1.1 Entorno general

Entorno econémico: Actualmente la coyuntura econémica de los productos que giran en torno
al futbol va en crecimiento; esto se puede evidenciar por acontecimientos como el Mundial, la
Copa América entre otros, que producen publicidad en los medios de comunicacion. Se
evidencia que los negocios que destacan o patrocinan este deporte obtienen grandes
beneficios, especialmente los sitios web, toda vez que es favorable no sélo por el gusto que se
ha despertado en la poblacion hacia esta prdctica deportiva, sino porque nos encontramos en
una era donde en Colombia, segun el Ministerio de las TIC, existen mds de 7.000.000 de
suscriptores de Internet, registrando una penetracion del 12% en el territorio nacional,
(Ministerio de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones, 2011).

Para D.C Futbol, es importante resaltar que el consumo de Internet aumenta y los colombianos
buscan en la web, varios tipos de contenidos. Un 96% ingresan a las redes sociales, 94%
realizan busquedas, el 83% consume contenidos multimedia, entre ellos deportivos, el 78% usa



el correo electrdnico, el 72% se informa, el 70% participa en grupos, 68% consulta directorios,
un 67% hace uso de blogs, 66% juega en la web y un 65% consulta temas relativos a la
tecnologia. Estas cifras favorecen a D.C. Futbol, ya que cuenta con un grupo del 83% de
personas que consumen contenidos multimedia e informativos deportivos en el pais; (datos
suministrados por el Ministerio de las TIC en 2012).

En cuanto al futbol, es necesario precisar que segun el estudio de La Riva Group, el "44% de los
apasionados al futbol son indiferentes, el 32% son fandticos y el 25% cumplen con el
estereotipo de técnicos", (De la Riva Group, 2010); tomado de la encuesta realizada a 600
personas.

"El futbol, mds que un evento deportivo, es una vivencia y un festejo que se da en los mds
diversos espacios: el estadio, la casa, el bar, la cantina, el restaurante, la calle, es una
oportunidad para las empresas que buscan vender productos. Segun dicho estudio, el futbol es
un deporte que tiene un arraigo muy importante en la sociedad mundial, [...], ya que esta
actividad conlleva emociones intensas de esperanza, catarsis, alegria, enojo, tristeza y
desencanto", (Revista La Razon, 2009).

Es asi como podemos identificar que en el consumo del futbol existen ciertas caracteristicas que
diferencian a los aficionados por este deporte, como los indiferentes que sienten un gusto por
el futbol, pero no se involucran directamente con su equipo.

Los fandticos e hinchas que ven todos los partidos, van al estadio y apuestan por su equipo, y
las personas que conocen de futbol, quienes prefieren ver los partidos por medio de la
television y conocen cada detalle.

éQué despierta el futbol? La investigacion revelé que "el futbol genera pasion —sentimiento
mdximo—, lo que define como el cimulo de emociones intensas y cambiantes dentro de cortos
lapsos de tiempo. La pasion es el sentimiento que engloba la suma de emociones”, (Revista La
Razon, 2009).

Entorno socio-demogrdfico: nuestro interés es llegar a todos aquellos a quienes les interese el
futbol profesional bogotano, sin importar su estrato social o el rango de edad; aunque
principalmente en menores de 35 afios. Rango basado en las estadisticas del Ministerio de las
Tic, quien establecio que las personas que mds se conectan a Internet y consumen productos en
la web son menores de 35 afos. Un 40% de los usuarios tiene entre 15 y 24 afos; 26% entre 25
y 35, 20% entre 46 y 55 y un 4% mds de 56 afios.

Entorno ecoldgico: en la actualidad hay una evidente preocupacion por parte de los individuos
a conservar el medio ambiente y generar nuevos productos que no impliquen el uso de papel,
principal causante de la tala de drboles en el mundo. D.C Futbol, piensa en ello y por eso llega
al publico capitalino que busca obtener informacion sobre el FPB a través de Internet, una
herramienta que permite a los ciudadanos tener mayor accesibilidad, rapidez de los productos
que se quieran divulgar, junto con ser un espacio de sostenibilidad y conservacion ambiental.



2.1.2 Entorno especificos

El perfil del publico objetivo de D.C Futbol corresponde a los siguientes factores demogrdficos,
geogrdficos y de comportamiento.

Geogrdficos

Habitantes que residan en Bogotd y que tengan preferencia o gusto por un equipo de futbol
profesional de la capital; de un nivel socioecondmico que les permita acceder a Internet; con
gusto por los deportes, especialmente el futbol y que al navegar busquen informacion
deportiva.

Demogrdficos

Hombres y mujeres con gusto por alguno de los equipos pertenecientes al FPB, o personas con
interés por conocer historias que giran en torno a los equipos de la capital. Alli se destacan
personas en su gran mayoria menores de 35 afios, quienes son las que mds se conectan a
Internet y consumen productos en la web; donde un 40% de esa poblacion tiene entre 15y 24
afios; 26% entre 25y 35; 20% entre 46 y 55y un 4% mds de 56 afios.

Caracteristicas del producto

D.C Futbol le ofrece al mercado un servicio de informacidn deportiva sobre FPB de alta calidad
y confiabilidad, que le permita al publico capitalino amante del futbol y en especial con gusto
por alguno de los equipos de la ciudad, mantenerse al dia con las ultimas noticias de cada uno
de los grupos y conocer las historias de vida que giran en torno a ellos, ademds de ofrecer
excelentes ventajas de interaccion como:

- Excelente servicio de chat e interaccion con la pdgina
- Productos periodisticos de alta calidad y riqueza informativa

- Comodidades, como estar en las principales listas de buscadores para tener mayor
accesibilidad sin importar el lugar del mundo en el que se encuentre

2.1.3 Andlisis de competencia

La existencia de una gran cantidad de medios periodisticos deportivos, dan cabida a la creacion
de un andlisis de la competencia que tendria D.C Futbol como portal de futbol profesional
bogotano. Para realizar el andlisis de competencia del medio se tuvieron en cuenta todos los
medios que tratan el futbol como temdtica central y los medios deportivos que abordan este
tema entre otros deportes.

Se establecieron dos categorias: medios digitales y medios no digitales. Los primeros divididos
en tres grupos: medios con contenido local, medios con contenido nacional y medios con
contenido internacional. Y los de la segunda categoria, se subdividieron en impresos,
audiovisuales y radiofdnicos.



Medios digitales
Medios de contenido local

Pdginas Web: REGISTROURBANO.COM es un sitio con noticias de Bogotd. Con interés por el
futbol y la musica, pero el foco es la ciudad. [Los formatos son audiovisuales y escritos].
DXTCAPITAL.COM es otro medio que aborda todos los deportes, incluyendo el futbol
tratdndolo principalmente desde el género perfil. Por otro lado, estd un medio que su interés
es deportivo, pero sin perder la ciudad como foco, LABANDADEPORTIVA.COM, creado por
calefios, hablan del deporte en Cali. El interés principal son las noticias de los dos equipos de
futbol: América de Cali (sequnda division) y Deportivo Cali (primera division). Cuenta con 6
secciones, de las cuales 3 estdn dedicadas unicamente al futbol profesional calefio. Secciones
como “los equipos” “el rincon rojo | rincén verde”, son espacios donde adicionalmente
escriben sobre acontecimientos de los dos clubes. [Los formatos usados son el escrito y el
radiofdnico.]

”
e

DIARIODEPORTES.COM.CO Es un medio barranquillero dirigido al publico de la costa caribe.
Divide sus secciones en las diferentes ligas y campeonatos colombianos y pese a que cuenta
con secciones para otros deportes, los equipos profesionales de esta zona del pais, cuentan con
su espacio. Uniauténoma FC, Barranquilla FC, Real Cartagena, Union Magdalena, Valledupar
FC, Jaguares FC. Este medio no dirige su atencion a una Unica ciudad, lo que lo hace particular
es que aborda de manera local la temdtica del futbol uniendo a una region del pais.

Revistas digitales y Blogs: NOTTINGHAM FOREST, dedicado al equipo inglés NottinghamForest,
doble campeodn de la Copa de Europa. El blog hace referencia a otros equipos, pero su tema
central es el Nottingham, haciendo resefias de los partidos que juega. El formato que utiliza es
escrito. FUTBOLLOCAL.COM se centra en la liga Bancomer de Meéxico, y en los diferentes
torneos locales de las ciudades principales, tratdndolas desde lo escrito y el apoyo visual con
grandes fotografias.

Aporte local: estos ejemplos de medios periodisticos que han centrado su atencion a un target
regional o local confirman el interés por llenar el vacio de un sitio web que muestre a Bogotd y
al futbol profesional como tema principal. D.C Futbol serd especializado al igual que sus
contenidos. Igualmente, no hay un medio que aborde todos los formatos, lo cual, pesé a que el
proyecto busca ser muy audiovisual, cabria integrar el escrito, el radiofénico y el fotogrdfico.

Existen interesados por el futbol local, y quieren estar informados de manera detallada por los
acontecimientos de su ciudad. Independientemente que exista mayor preferencia por uno u
otro equipo. D.C Futbol puede generar un acercamiento a los hinchas y fandticos del futbol,
mostrando que lo importante es ser bogotano, sin importar de cudl de los cinco equipos se es
hincha, hay que apoyar el deporte de la ciudad.

Medios con contenido nacional

Pdginas Web: cuatro pdginas dividen sus secciones denomindndolas como los campeonatos
profesionales de futbol de su pais. Asi OLE.COM.AR, muestra especial interés en la Copa
Argentina y en los diferentes clubes del pais. Por su parte en Colombia existen 3 sitios web
dedicados a informar los tres campeonatos de futbol profesional. Tal es el caso de
TORNEOAGUILA.COM.CO de LIGAAGUILA.CO.CO Y COPAAGUILA.COM.CO. Otra caracteristica



en comun es el uso de estadisticas en su informacion. Esto lo hacen los sitios web para difundir
informacion noticiosa de partidos que se estén jugando; la noticia es el unico género
periodistico. El uso e interaccion de las redes sociales es vital pues los equipos se estdn
actualizando diariamente. Caso contrario con los medios que usan otros tipos de géneros
donde existe la posibilidad de permitir un tiempo mayor a la informacion por la perdurabilidad.

Revistas digitales y Blogs: INFOFPC, un blog de futbol colombiano que cuenta con un formato
escrito. Narra los encuentros que se llevan a cabo en la Liga y Torneo Aguila. Tiene un disefio
plano y su preocupacion es la inmediatez. Al igual que la REVISTA DIGITAL LA LIGA DE MEXICO,
se especializa en el torneo de segunda division. El género que usualmente usa es la noticia
puesto que su interés son los campeonatos.

Aporte nacional: el uso de estadisticas se emplea por la inmediatez de la noticia. D.C Futbol
traerd informacion de largo aliento, no se ve necesario su uso. Aun asi, se cree importante dar
informacion de actualidad de los equipos locales bogotanos. Esto serviria de enganche para los
usuarios del portal. Se hard mediante redes sociales.

Medios con contenido internacional

Pdginas web: una de las secciones que se ha vuelto comun en los medios internacionales es
“Brasil2014”; en este espacio cuentan hechos de interés a la previa del Mundial con diversos
géneros periodisticos. También, existe un interés por los jugadores colombianos en el exterior.

GOAL.COM muestra la informacion de manera muy visual, integrando lo escrito con lo grdfico.
Pese a que el interés del medio va dirigido a un publico mds amplio, los medios dividen sus
secciones en temas de interés. (Colombia, fardndula deportiva, torneos, etc.,)

En PASIONLIBERTADORES.COM el espacio va dirigido a hablar tnicamente de la Copa
Libertadores, donde participan los clubes de futbol de Sudamérica que ganaron el torneo de
primera division nacional de su pais. El publico objetivo es el suramericano y por ende se
clasifica en pdginas web internacionales, pero el objeto de este medio es informar sobre un
campeonato que se realiza en el futbol. Esto nos muestra el nivel de “especializacion” que
puede llegar a tener este sitio con respecto a otros que también quieran informar
periodisticamente sobre la Copa Libertadores.

Integrar el formato audiovisual mediante el canal de YouTube es muy usual. Asi, GOAL.COM
dedica un espacio para invitar a los usuarios a sus redes. Por su parte FUTBOLETE. Futbol,
marketing y social media. (2009), es un medio que, pese a ser muy grdfico, la informacion la
transmiten de forma escrita, con notas de temas actuales, no se encuentra el uso de crdnicas o
géneros de largo aliento. Por el contrario la actualizacion de los sitios es diaria. Igualmente, el
uso de redes sociales es muy frecuente, usdndolos como integradores de comunidad e incentivo
para un publico que participa de concursos u opina.

ELDEPORTIVO.COM.CO también cuenta con un espacio de estadisticas y resultados de los
partidos. Se vuelve a mostrar el interés que tienen la mayoria de medios periodisticos en contar
futbol como un acontecimiento noticioso, donde se resalta lo inmediato y el espectdculo
deportivo. Continua el uso de redes sociales, ya no como un caso particular, sino porque las
redes sociales se han vuelto fuente de informacidn para los sitios periodisticos.

Revistas digitales y Blogs: FUTBOL TOTAL es una revista de noticias de futbol mexicano e
internacional. Manejan 6 secciones. Adicionalmente, en el home, aparece una propuesta visual



de “seccion de videos del dia” y de “galerias fotogrdficas”, lo cual hace que lo audiovisual esté
cada vez mds involucrado con la noticia.

Ahora bien, en este espacio, también, se encontré un blog web que deja de lado la inmediatez
y, al igual que como se quiere proponer para esta tesis, enfoca su interés a las historias de los
protagonistas del futbol. Se trata de LOS CUENTOS DE LA PELOTA, un blog argentino que,
mediante escritos periodisticos, historicos en su gran mayoria, cuenta anécdotas y frases en el
deporte. Este no tiene un espacio de pestafias donde se muestren las secciones que se
manejan. Por el contrario con 344 “secciones”, temas o palabras claves para encontrar los
diferentes articulos. El punto a rescatar es su estilo por contar las historias. Cada articulo
contiene una investigacion periodistica a profundidad. No cuenta con material visual o
audiovisual, son escritos largos. Asimismo, la revista digital argentina ELGRAFICO.COM.AR,
también con tiraje impreso, propone algo similar. Realiza varios articulos, esta vez escritos y
audiovisuales, sobre historias de los equipos de futbol y de jugadores celebres.

Finalmente para cerrar esta categoria, estd un medio especializado de difusion internacional,
FUTBOL-TACTICO.COM; revista espafiola de futbol y futbol sala. Con andlisis especializado
sobre equipos de la liga portuguesa, inglesa y espafiola. Abordando las temdticas del futbol
como espectdculo deportivo. Es un sitio para entrenadores, cuerpo técnico y conocedores con
un lenguaje especializado. Ademds de tener la seccion de noticias, tiene un link para cursos y
congresos deportivos. Escrita en inglés, portugués y espanol.

Aporte internacional: Pese a ser internacional, pdginas como PasionLibertadores y
FutbolTdctico, buscan un tema de interés donde especializarse, lo cual hace que el publico se
remita a ellas cuando busca informacion mds detallada. El futbol es un tema visual, por ello la
gran mayoria de sitios web cuentan con espacios propicios, a pesar de usar el formato escrito y
el género de noticia, siempre muestran imdgenes en grandes proporciones.

D.C Futbol propone brindar informacion periodistica de investigacion, por ello seria pertinente
incluir un espacio de resultados y estadisticas de los equipos capitalinos y su desempeiio en
torneos profesionales en los que estén participando. Esto se puede realizar con la inclusion de
una cuenta de Twitter al portal.

Existen varios medios cuyo interés es contar las noticias del futbol. La propuesta o espacio que
se quiere llenar con este proyecto de grado, es mostrar como es posible alimentar un medio
con informacion periodistica de largo aliento, en donde los protagonistas sean las personas y
no el partido en si mismo.

Medios no digitales

Dentro de los MEDIOS IMPRESOS se encuentra el periddico capitalino EL DEPORTIVO, el cual
destaca en la seccion de futbol profesional colombiano algunos de los acontecimientos
relevantes de las ligas y copas que se desarrollan en el pais, como lo son la Liga Postobdn, el
Torneo de Ascenso, Copa Colombia, Copa libertadores, Copa Sudamericana y Eliminatorias.
Otra seccion de este periddico es ‘opinion’, en la cual destacados escritores y periodistas hacen
columnas sobre un tema coyuntural en la semana, en su mayoria destacando eventos
deportivos nacionales.

Se presenta informacion referentes al futbol internacional donde se encuentran noticias de
Ligas como la Champions League, el Mundial 2014 Brasil, y los eventos de la Seleccion



Colombia en el exterior. El periddico dispone dos hojas completas para un especial dedicado al
futbol o a los personajes que integran este deporte. El periddico se enfoca en la seccion de
generales donde se sacan notas sociales ligadas al deporte y cierra ddndole prioridad a noticias
que tengan que ver con tenis, ciclismo, deportes a motor, baloncesto, golf en su seccion
Polideportivo.

Otro de los medios impresos deportivos es el DIARIO MARCA Colombia, éste le apunta a un
publico apasionado por el futbol y los deportes en general. El diario cuenta con la seccion de
futbol nacional donde resalta las principales noticias de los torneos; en la seccion futbol
internacional se destacan noticias referentes a la Liga BBVA, Liga Adelante, la Champions
League, la Copa del Rey, entre otras.

Este diario cuenta con una seccion dedicada a las noticias que se generan en el continente
americano, haciendo alusion a notas originadas en paises como Argentina, Chile y Venezuela.
Cuenta a su vez con secciones dedicadas a temas como motor, baloncesto, NBA, tenis, ciclismo,
golf, balonmano y otros deportes y finaliza con la seccion de opinion donde reconocidos
personajes hacen columnas de opinion.

El periddico El Deportivo, al igual que el Diario Marca, tienen muchas similitudes en cuanto a su
estructura narrativa y la forma en la que presentan las noticias utilizando los mismo géneros y
proporcionando informacion que poco puede contrastarse entre un diario y el otro.

Entre los MEDIOS AUDIOVISUALES se encuentra el programa de Sefial Colombia, DE BOGOTA
EN LAS CANCHAS, el cual en cada uno de sus capitulos busca dar un punto de vista diferente de
las prdcticas del futbol en Bogotd y hace una pequefia reconstruccion historica del significado
que tiene este deporte para muchos de los bogotanos. A partir del uso de voces, anécdotas,
entrevistas a jugadores, aficionados y varios periodistas que se han visto involucrados con el
futbol, Andrés Salcedo narra a los televidentes historias a partir del uso de imdgenes de archivo
y algunas en movimiento que reviven lo sucedido dentro del balompié capitalino.

Asi como el deporte se ve representado en medios de comunicacion impresos y audiovisuales,
también se encuentran en los MEDIOS RADIOFONICOS, se destaca el programa ROCK & GOL de
la emisora RadioActiva, dirigido principalmente a un publico joven, y se enfoca en el futbol
colombiano. Tiene varias secciones donde se habla de futbol nacional, muestra las tablas de
posiciones de cada una de las ligas y una parte de opinion, donde los locutores crean una
conversacion, haciendo que haya interaccion entre el emisor y el receptor, permitiendo la
entrada de llamadas de los oyentes y que estos puedan discutir frente al tema propuesto en la
cabina.

Otro programa radiofdénico que se enfoca en el deporte es CARRUSEL DEPORTIVO de la cadena
Caracol Radio, este se encuentra en un formato serio y se dirige a un publico mds adulto. En
este programa Cesar Augusto Londofio hace un recorrido de la jornada deportiva de todas las
ciudades de Colombia y habla con los oyentes sobre futbol nacional.

Luego del andlisis, D.C. Futbol hallé en los “medios digitales”, que los de contenido local
mostraron la existencia de un vacio sobre un medio especializado en futbol bogotano. De la
misma manera, la falta de contenido de largo aliento en diversos formatos y géneros
periodisticos. El estudio a los medios con contenido nacional arrojo la necesidad de una seccion
de actualidad en nuestro portal, toda vez que los usuarios buscan estar informados de cada
acontecimiento en tiempo real. Finalmente en esta categoria, los medios con contenido



internacional mostraron la importancia de imdgenes en grandes proporciones, toda vez que se
trabaja un tema visual. Asimismo cada portal, pese a manejar el futbol en el dmbito
internacional, procura buscar espacios para ser especializado, lo cual les trae mayores ventajas
a la hora de ser consultados por los usuarios.

En el caso de la categoria de los “no digitales”, los medios impresos se centraron en los
acontecimientos noticiosos, dejando de lado la produccion de textos con historias detrds de las
canchas. Por otro lado, los medios audiovisuales resaltaron productos con investigacion previa
y dieron luces a la importancia de un canal de YouTube para D.C. Futbol, donde los usuarios
encuentren todo el material audiovisual de nuestro portal web. Y por ultimo, en los medios
radiofénicos se pudo ver lo significativo que puede llegar a ser la interaccion con los usuarios,
lo cual es algo que se implementard en D.C. Futbol, mediante un chat online y espacio para
comentarios en cada nota publicada en la pdgina web.

2.1.4 Grupos de Interés
e Liga de Futbol de Bogotd
e [nstituto Distrital de Recreacion y Deporte (IDRD)
e fFundacion Futbol con Corazon
e fundacion Revel
e ONG de Infancia y Juventud en Bogotd
e fundacion Fenalco

e Division Mayor de Futbol Colombiano (Dimayor).

2.2 Anadlisis de la situacion interna

D.C Futbol es un medio de comunicacion que le permitira a la poblacion capitalina o mundial
con gustos por el FPB acceder a productos periodisticos que giran en torno al futbol de Bogotd.

Servicios

e Medio que brinda noticias de actualidad, reportajes, cronicas, historias de varios
personajes pertenecientes al FPB.

e Acceder a una red de interaccion con los diferentes usuarios para compartir
experiencias obtenidas en el sitio.

e Productos de excelente calidad, pensados en atraer apasionados por el futbol entre las
edades de 18 a 35 afios.

D.C Futbol es mds que una pdgina web, es la experiencia que tienen los amantes del FPB a
acceder a un servicio informativo de alta calidad.



Aspectos diferenciales

Para que D.C Futbol se consolide en el mercado como una de las mejores pdginas web en
informacion deportiva y lider en destacar historias del FPB, es necesario establecer algunas
claves de éxito que permitirdan facilitar las cosas para el medio.

e Los criterios de eleccion del disefio de la pdgina serdn determinantes para atraer mayor
publico

e Realizar material que incluya a todos los sectores que estdn involucrados en el FPB

e Campaiias de publicidad para divulgar la pdgina web

e Calidad informativa en cada uno de los productos periodisticos

e Interaccion de los usuarios a través de chats en la pdgina y comentarios en cada nota

e Interaccion en redes sociales como Facebook, Twitter e Instagram.

Aspectos criticos de D.C Futbol

D.C Futbol se encuentra en fase de consolidacion como pdgina web, por lo que debe ser cauto
en las actuaciones a llevar a cabo. De este modo, sus aspectos criticos o debilidades son:

e No debe ser pretencioso en sus objetivos de crecimiento, es por ello que D.C. Futbol no
pretenderd abordar todos los temas del FPB en su primera version, sino esperar a
estar consolidado en el mercado para que sea un objetivo econdmicamente acertado y
llegar a mds publico.

e Con el fin de dar a conocer la marca; D.F. Futbol hard campafas publicitarias con el fin
de atraer clientes a su pdgina.

3. Diagnéstico de la situacion

Para realizar un adecuado diagndstico de la situacion, D.C Futbol, precisa realizar un andlisis
DOFA, en el cual se establecerdn las debilidades, amenazas, fortalezas y oportunidades de D.C.
Futbol. “La metodologia D.A.F.O es una de las formas mds corrientemente utilizadas en el
andlisis del entorno en las organizaciones y muy factible de aplicar a las deportivas; la cual
intenta integrar en un mismo andlisis los aspectos externos y los internos que influyen positiva
o negativamente (...) a partir de la enumeracion de cuatro aspectos (fortalezas, debilidades,
oportunidades y amenazas) que nos ayudan y facilitan la formulacion de objetivos y estrategias
del futuro de la organizacion, simplificando asi el proceso de planificacion y sirviendo de union
entre las diferentes fases de este proceso antes enunciadas”, (Paris, 2005).

ANALISIS INTERNO
FORTALEZAS DEBILIDADES
° Contar con una pdgina web con |e Inexistencia del drea de mercadeo
hosting y dominio propios, lo que permite a |que se encargue de gestionar la busqueda de




D.C. Futbol ser auténomo y autosuficiente en
la generacion de contenidos.

. Tener los conocimientos iddneos para

la adecuada realizacion y produccion de
material periodistico capaz de alimentar un
sitio web de FPB.

° Capacidad tecnoldgica e innovacion
en el disefio de la pdgina web D.C. Futbol, lo
cual permite que los usuarios puedan
navegar e interactuar con el sitio mediante

comentarios y chat online.

° Originalidad en el planteamiento de

contenidos desde géneros de profundidad

. Ser un medio periodistico

especializado en futbol bogotano, lo cual
hasta ahora no existia.

recursos para financiar mediante patrocinios
y pautas publicitarias proyectos del portal
D.C. Futbol

o Tener que posicionarse en el mercado

desde cero porque no existe una referencia
anterior de medio especializado en futbol
bogotano.

. No pertenecer a una empresa
periodistica de trayectoria que soporte
econdmicamente el tiempo de

establecimiento del portal

ANALISIS

EXTERNO

OPORTUNIDADES

AMENAZAS

° Su especialidad le permitird dirigirse
especificamente al mercado de los
aficionados de Bogotd para crear un nicho de
fidelizacion alli y entrar en sus mercados

anexos.

° Realizacion de productos

periodisticos enfocados en resaltar las
historias alrededor del futbol profesional
bogotano.

° Contar con wuna independencia
editorial que le permita buscar fuentes de
independientes como  ONG
nacionales o internacionales interesadas en

apoyar los temas de futbol

inversion

La inclusion o nacimiento de marcas
con antigiiedad en el deporte, en el nicho del
FPB.

. El tiempo que se debe tomar el portal
web para posicionar un estilo propio con

notas mds largar y de profundidad.

. El tiempo que debe tomar el portal
para posicionarse como marca y generar

identidad y fidelizacion entres sus usuarios.

3.1 Target

Nuestro target seran hombres y mujeres que oscilen en el rango de edad de 18 a 35 afios, los
cuales tengan favoritismo hacia un equipo del FPB y/o sean hinchas o jugadores de los mismos

equipos.

Segun la Conmebol se estima que hay mds de

125.620 hinchas de cada uno de los equipos de

FPB y entre jugadores y miembros de los equipos del FPB, hay 500 personas, por lo cual estos

serdn nuestro principal grupo objetivo.




En Bogotd se estima que hay mds de 3.500 escuelas de futbol, por lo que estas serdn
fundamentales para captar un mayor numero de seguidores de nuestros contenidos.
Igualmente hay mds de 12 millones de personas, de las cuales 5 millones aproximadamente,
pueden ser parte de nuestro publico objetivo, ya que tienen un gusto particular por un equipo
del FPB.

El target de D.C Futbol serdn personas que hacen parte de barras futboleras, jugadores de las
distintas nominas capitalinas; estudiantes de colegio y universitarios, preferiblemente que se
han convertido en hinchas por la difusion de los equipos de su eleccion a través de los medios
de comunicacion o amigos que establecen relaciones sociales en su mismo entorno, junto con
la presion social de encajar en un grupo. Quienes deseen conocer las ultimas noticias de sus
equipos, los mejores jugadores, las tablas de posiciones, sin quedarse atrds en los pequefios
detalles que no brindan los grandes medios de comunicacion.

Adicionalmente, D.C Futbol, busca personas que deseen conocer historias enriquecedoras sobre
el futbol capitalino, lo que le permite al portal web, crear contenidos a partir de géneros como
los reportajes, cronicas y algunos perfiles.

Teniendo definido el target se realizé una encuesta con una muestra tedrica * partiendo del
perfil que hemos escogido, para obtener datos cuantitativos que refuercen nuestro publico
objetivo. (Ficha técnica de la encuesta ANEXO N° 9.4). D.C Futbol disefié dicha encuesta
realizada el 18 de agosto de 2014 entre 185 personas que estdn involucradas directamente con
el futbol profesional bogotano, con el objeto de reforzar la decision de la seleccion del target y
determinar la probabilidad de éxito o fracaso del portal web entre dicho publico objetivo.
Teniendo cuenta un margen de error del 5%.

Dentro de los criterios de la encuesta se tuvo en cuenta el rango de edad de las personas, su
sexo, ocupacion, estrato, zona en la que reside, con gustos por un equipo capitalino, el tiempo
desde cuando se es hincha, las veces que asiste al estadio, si pertenecen a una barra futbolera,
si son socios de algun equipo de Bogotd, si conoce los nombres de los integrantes del equipo y
por su puesto si desea que exista un portal web dedicado a resaltar el futbol profesional
bogotano y qué tipo de historias quieren ver en el mismo.

Luego de la tabulacion de las encuestas se pudo determinar que hay una probabilidad de éxito
del 80% y una de fracaso del portal web de un 20%.

3.1.2 Tabulacion de la encuesta y resultados obtenidos de la misma

Como resultado de la primera pregunta para la tabulacion de respuestas dadas por los
capitalinos, se encontrd que el rango de edad que mds tiene gustos por el FPB, estd entre los 21
y los 35 afios, representando el 43% de la poblacion de la encuesta realizada a 185 personas.
Con un 18%, estd el rango de las edades de 26 a 30 afios, lo sigue con un 14%, las personas
entre 16 y 20 y por ultimo entre los rangos menores estdn las edades entre 36 y 40 afios con un
6 %. (Ver tabla en anexo 1).

! Una muestra definida como tedrica, intencional o de seleccion racional, consistente en escoger individuos que
respondan a una cierta caracteristica o perfil, y dicha caracteristica viene definida por el marco tedrico de la
investigacion (Wimmer & Dominick, 1996). La eleccidn de este tipo de muestreo es pertinente para estudios en los
que no resulta relevante la eventualidad de alcanzar una representatividad universal, sino que se busca aplicar un
marco tedrico de manera orientativa y asi, abordar de manera intensiva algunos de los conceptos sugeridos por la
teoria.



Por su parte, el segundo punto de la encuesta consistia en determinar cudl era el sexo y el
porcentaje de personas que hacia parte del mismo grupo, para también incluirlo en los posibles
gustos de contenidos que podria tener el sitio web. D.C Futbol hallé que el 59% de la poblacion
encuestada es de sexo masculino y el 41% femenino (Ver tabla en anexo 1).

Otra pregunta determinante a la hora de estudiar el tipo de poblacion a la que va dirigido el
medio de comunicacion es ocupacion, para establecer qué tanto tiempo puede dedicarle a la
pdgina y a su difusion. Dentro de este punto, D.C Futbol encontrd que el 48% de la poblacidon
encuestada son estudiantes, un 37% empleados, 12% independientes y un 3% desempefa otro
tipo de profesion u oficio (Ver tabla en el anexo 1).

El nivel socioecondmico es otro de los indicadores que le permitiran a D.C Futbol determinar el
tipo de contenidos que quieren ver los usuarios en la pdgina web, ademds de los formatos que
pueden ser mds del gusto de cada uno de ellos. El 37% de la poblacion encuestada son de
estrato 4, 27% de estrato 3; 18% de estrato cinco; 10% de estrato dos; 6% de estrato seis y un
2% de estrato uno; lo que da como resultado que los principales usuarios que verdn nuestros
contenidos se ubican entre los estratos 3, 4, 5. (Ver tabla con anexo 1).

Para D.C Futbol es vital tener un publico residente en las zonas urbanas, principalmente en
Bogotd, aunque es de agrado encontrar un 8% de los posibles visitantes del sitio web, que viven
en zonas rurales, lo que nos da un mayor grado de acercamiento a esta poblacion que puede
ser determinante para la rentabilidad del sitio. Segtn los datos arrojados en la encuesta el 92%
de los encuestados viven en una zona urbana, lo que cumple con el objetivo principal, que es
llegar a cautivar a partir de la produccion de nuestros productos a un publico capitalino. (Ver
tabla en anexo 1).

D.C Futbol indagd de cudl equipo son hinchas los encuestados, ello para tener mayor claridad a
la hora de hacer una oferta de productos adecuada a los usuarios. En la tabla se evidencia que
el 48% de los encuestados aseguran ser de un equipo diferente a los que conforman el FPB;
pero también cabe aclarar que Bogotd, es una ciudad multicultural, la cual alberga a residentes
provenientes de diferentes regiones del pais, lo que la convierte en la casa de adopcidon para
muchos y eso se evidencia en los resultados de esta encuesta. Se resalta que 52% de los
encuestados si hacen parte de la hinchada de uno de los equipos bogotanos y estdn
distribuidos de la siguiente manera: el 28% siguen a Millonarios FC; 17% a Independiente Santa
fe; 5% por Bogotd FC; y un 1% tanto para Equidad, como para Fortaleza FC (Ver tabla en anexo

1).

Determinar el tiempo que los ciudadanos llevan siendo hinchas de alguno de los equipos de su
eleccion pertenecientes al FPB, es importante para el desarrollo adecuado del Plan de
Marketing de D.C Futbol; es por eso que se determinaron por rangos de afios. Segun los
encuestados, el 42% de la poblacion lleva siendo hincha de su equipo entre 15 y 20 afios; el 28%
entre 1y 5; el 16% entre 10y 15 y por ultimo un 14% entre 5y 10 afios (Ver tabla en anexol).

Se estima que el rango de afos que llevan siendo hincha nuestros usuarios, podrd darle mds
valor al tipo de contenidos que se publicarian en la pdgina web, ademds de aportar ideas que
nos permitan como compaiiia seguir creciendo en el mercado y posicionando nuestra marca.

D.C Futbol pudo determinar, segun los encuestados que el 64% de ellos asiste al estadio a
apoyar a su equipo de preferencia perteneciente al FPB de 1 a 5 veces al afio. El 12% mds de 30
veces; un 10% entre 10 y 20 veces; un 8% de 6 a 10 y un 6% entre 20 y 30 veces al afio.



Se estima que las personas prefieren seguir a sus equipos y apoyarlos a través de medios de
comunicacion, como las pdginas web, u otro tipo de medios como la radio, la television, entre
otros.

Segun los encuestados, se logré determinar que el 94% no pertenecen a una barra futbolera y
el 6% si pertenecen a este tipo de grupos (Ver tabla en anexo 1). Para D.C Futbol es importante
conocer acerca de esta poblacion, ya que se pretende realizar una infografia que date los
inconvenientes que se han tenido a causa de la intolerancia por parte de algunos ciudadanos a
otros, a la hora de defender el equipo del cual se es hincha.

Dentro de las personas encuestadas se determiné que sélo el 5% de ellos hacen parte activa
como miembros o socios de algunos de los equipos pertenecientes al FPB. Mientras que el 95%
de los encuestados asegurd no tener a ningun tipo de dfiliacion o membresia del mismo.

Se pudo determinar que es evidente la falta de conocimiento por parte de los hinchas acerca de
datos bdsicos del equipo, como el nombre de todos los jugadores. Segtin los datos que arrojo la
encuesta, el 55% de los encuestados no conoce el nombre de los jugadores de sus equipos de
preferencia y el 45% si tiene conocimiento de ello.

Para D.C Futbol es gratificante poder ver que como resultado de la encuesta, se puede
determinar que un 68% de los encuestados, asegura estar interesado en que exista un medio
de comunicacion dedicado a resaltar las historias que giran en torno al FPB. También se pudo
evidenciar que un 32% no le gusta esta idea, por diferentes motivos; lo cual D.C Futbol espera
que luego de su lanzamiento, éste publico se atraiga por los contenidos que vean en la pdgina y
se den cuenta de la necesidad que tiene un medio como el que se desea crear.

Como ultima cuestion fundamental para el desarrollo de la pdgina, se pregunté por el tipo de
informacion que los usuarios quieren ver. Con lo anterior resaltamos varios tipos de géneros
que les podrian interesar a la hora de desarrollar una nota. Segun los encuestados, un 63% le
gustaria ver noticias, cronicas, productos multimedia, perfiles, concursos, entrevistas y
reportajes; lo que nos garantiza que vamos a tener una buena audiencia, ya que la pdgina
busca publicar todos estos géneros. Con un 13% la informacidn noticiosa fue la sequnda en la
lista, 8% cronicas; 4% perfiles y 3% cronicas, concursos, perfiles, entrevistas y reportajes. (Ver
tabla en anexo 1).

4. Objetivos

D.C Futbol cuenta con 3 objetivos cualitativos que le permiten posicionarse en el mercado no
solo por su innovacion, sino por la calidad de sus productos periodisticos, lo que ha llegado a
convertirlo en lider en la produccidn periodistica de material referente al FPB.

e D.C. Futbol presta un servicio informativo a partir de la creacion y publicacion de
material periodistico alusivo al FPB.

e D.C. Futbol se situa como el portal web lider en informacion periodistica referente al
FPB, generando redes sociales y creando comunidad en torno a él.

e D.C. Futbol se presenta como fuente de consulta para diferentes medios y usuarios.



5. Plan de marketing

Es necesario definir varias estrategias que le permitan a D.C Futbol llegar a cumplir cada uno
de sus objetivos propuesto en un tiempo de corto, mediano y largo plazo.

5.1 Descripcion del contenido de la pdgina

Desarrollo de producto: basdndonos en una estrategia de especializacion en el contenido de
productos, D.C Futbol contard con crénicas radiofdnicas, escritas y visuales; una seccion de
actualidad; una de reportajes y personajes y otra dedicada a los usuarios quienes son nuestro
principal objetivo, todo enfocado en resaltar las historias de vida que giran en torno al FPB, un
servicio que ningun otro medio de comunicacion de la capital del pais ofrece.

Los productos que se destacardn en la pdgina serdn en su gran mayoria audiovisuales, ya que
D.C Futbol, cree que es indispensable que se desarrollen en este formato, puesto que los
usuarios de Internet, tienden a preferir material audiovisual que escrito. Es asi como
destacaremos 5 historias en cada una de las secciones de las cuales 3 son en formato visual,
una escrita y una radiofdnica.

Dentro de los productos que se desean realizar, se destacan las historias de hinchas,
futbolistas, estudiantes de escuelas de futbol y de lugares como el Estadio EI Campin y el
Estadio Metropolitano de Techo, escenarios historicos para el pais y para este deporte.

Teniendo en cuenta lo anterior, se ha definido que a la hora de visualizar la pdgina, los usuarios
podrdn encontrar un ‘'Home’ que tendrd cinco botones: Inicio, Charla técnica, La Banca, La
Tribuna y Aficionados; en el costado derecho los cuatro botones de redes sociales: Facebook,
Twitter, Instagram y Youtube; debajo de estos links, se visualizard un banner con 6 fotografias,
cada una direcciona a una nota.

En “Actualidad”, los usuarios también podrdn encontrar contenido noticioso, es decir actuales,
ya que nuestro principal objeto con ello es lograr que las personas que deseen conocer de
primera mano lo ultimo en noticias de sus equipos favoritos, lo puedan hacer en D.C. Futbol.
Esta seccion se actualizard diariamente con las noticias que surgen en los diferentes
campeonatos y equipos de la ciudad. Para que esta labor cuente con la inmediatez que
requieren las noticias, se cuenta con la alianza con Colprensa, lo cual permitird a D.C. Futbol
mantener al dia la seccion de “Actualidad” para todos los usuarios.
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En el costado derecho del inicio de la pdgina, los usuarios podrdn ver un submenu lateral,
donde hay varias secciones en las cuales se enmarcan: los hinchas, los jugadores, cuerpo
técnico y detrds de gramilla. Debajo aparece la tabla de resultados y la lista de posiciones y
puntajes oficiales de los tres campeonatos colombianos, informacidon actualizada en tiempo
real dada por el ente del futbol nacional Dimayor.

Bajo el recuadro de resultados los usuarios también podrdn encontrar una columna de las
notas “Destacas” de toda la pdgina y una donde estdn las “Mds Vistas”.
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Debajo de las noticias de actualidad los usuarios encontrardn la tabla de partidos que se
jugaran en los tres diferentes campeonatos nacionales. A saber Liga, Torneo y Copa. Esta
informacion estd compuesta por jornada en que se disputardn los encuentros, dia, hora, lugar y
drbitro del partido y equipos que se enfrentaran.

Finalmente, estd una fotografia que direcciona a la galeria del sitio web y debajo de esto,
habra una franja en el costado izquierdo donde se encontrardn los botones de las secciones; en
el medio los recomendados y en el izquierdo los botones de las cuatro redes sociales
habilitadas, las cuales son: Facebook, Twitter, Insagram y YouTube.

En la seccion de Charla técnica, los usuarios podrdn encontrar entrevistas en distintos formatos
periodisticos, las cuales se le hardn a diferentes personalidades del futbol profesional
bogotano, para quienes deseen conocer a fondo la vida de muchos de ellos y cémo se ha visto
relacionada su parte profesional con la laboral.
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En cuanto a la seccion La Banca, a través de la utilizacion de diferentes formatos periodisticos,
queremos resaltar la vida de las personas que giran en torno al FPB, aunque necesariamente
no estén involucradas directamente con el futbol; es por ello que la vida de un hincha, de una
escuela de futbol, o la cronica de un lugar, pueden ser productos ideales en esta seccion.
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En la seccion La Tribuna, los usuarios podrdn encontrar infografias, donde a través de la
utilizacion de imdgenes, se brinde informacion referente a un acontecimiento del FPB.
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Aficionados es una seccion dedicada a ofrecer un servicio para los usuarios. Dividida en los
cinco equipos capitalinos, D.C. Futbol brinda informacion acerca de boleteria, abonos y puntos
de venta para adquirir indumentaria deportiva de los equipos profesionales bogotanos. Esta
opciodn serd en el futuro una posible fuente de sustento.
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En el submenu, compuesto por las secciones de: Los hinchas, Los jugadores, Cuerpo técnico y
Detrds de gramilla, las notas incluidas serds clasificadas segun los protagonistas de cada uno
de los productos periodisticos.

En la seccion Los hinchas, los usuarios podrdn encontrar las historias de vida de muchos
hinchas de los diferentes equipos de futbol profesional bogotano; por su parte en Los
jugadores, la idea es resaltar la vida de aquellos hombres que dan todo en las canchas por un
equipo. En cuanto a la seccion de Cuerpo técnico, se podrdn encontrar a través de diferentes



géneros periodisticos, la vida profesional y muchas veces personal de algunos técnicos y
directivos de los equipos del FPB. Y en la seccion Detrds de gramilla, se encontrardn historias de
personas que estdn relacionadas indirectamente al FPB.

5.1.2. Aspectos técnicos de la pdgina

D.C. Futbol fue desarrollado en Wordpress.
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Actualmente, el sitio web D.C. Futbol incluye 49 Formularios (links o Secciones), un banners
rotativo con 6 imdgenes que direccionan una nota interna, el mapa de sitio con cada una de las
secciones y subsecciones, galeria con 35 imdgenes; un chat online para que los usuarios

escriban e interactuen con D.C. Futbol incluido mediante za/?/m, un espacio para comentarios
en cada uno de los productos periodisticos realizados, la opcion de una suscripcion al boletin
D.C. Futbol indexada con ma/Vc/t/h/l/v; un sitio web disefiado para ser adaptado a cualquier

tipo de pantalla, efectos en imdgenes, con acceso desde cualquier dispositivo mavil, Iphone,
Smartphone, Blackberry, tablet PC; disponible para acceder desde SmarTV; con indexacion
(palabras clave para ser encontrado en motores de busqueda como Google); D.C Futbol no es
una platilla, fue creado con base en las necesidades y preferencias de la marca, por lo cual es
una pdgina unica, con un disefio propio. Cuenta con un administrador de contenidos
exclusivamente personalizado a la imagen corporativa de la empresa, con un nombre de
usuario y una contrasefia para administrar todo el portal, se pueden cambiar fotos, texto o
videos. (Informacién suministrada por mdccolombia).
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La actualizacion del material periodistico estd a cargo de las creadoras del medio quienes
cuentan con acceso a wordpress bajo un usuario y contrasefia. La interfaz es accesible y de fdcil
uso. Cuenta con una barra lateral con funciones para crear, modificar y ajustar todos los
contenidos publicados en D.C. Futbol. Permite controlar los comentarios que los usuarios
publican en el sitio web. Mediante esta herramientas se incluye, ajustar o eliminar galerias
fotografias, sonoras y multimedia.
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La actualizacidn diaria se realizard con la informacion de Colprensa y noticias propias del medio
las cuales, quedan disponibles para su futura consulta en la pestafia “mds noticias” ubicada en
la seccion Actualidad de D.C. futbol
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D.C. Futbol cuenta con dominio y hosting propios de un plan de 500 Mb almacenamiento y 3
cuenta de correo electronico.
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5.2 Estrategia de Imagen

D.C Futbol busca posicionarse como marca y como lider en los medios de comunicacion en
produccion periodistica de informacion referente al FPB, a través de un plan de redes que le
permitird luego del lanzamiento oficial, irse consolidando como un excelente sitio web
informativo, ademds de atraer un publico que no ha sido atendido por un medio especializado
en FPB.

Adicionalmente, se hardn campafas de publicidad que consisten en divulgar la imagen de
nuestro sitio web, para que las personas al ingresar a la pdgina ya conozcan la marca y sepan
de qué van a tratar los contenidos principales, para ello el logo retrata la imagen en el fondo de
una ciudad con tonos azulados, tiene un balén del cual sale la bandera de Bogotd que rodea



toda la urbe; ddndole identidad y representacion a la ciudad buscando mayor afinidad con los
posibles usuarios de nuestro sitio web.

La imagen de la ciudad que aparece en el logo se muestra como una representacion abstracta
de Bogotd, ciudad que se ha transformado, que cambia y que cambiard, tanto en su
infraestructura como en su poblacion. Por eso, se refleja la identidad a través de la bandera de
la capital, la cual es un simbolo de la ciudad de Bogotd que desde cualquier perspectiva la
identifica.

El disefio del logo del portal web, tiene tres elementos principales, como lo son un baldén de
futbol; la bandera de la ciudad de Bogotd, y una imagen abstracta de la ciudad de fondo; ya
que son representativos de lo que queremos mostrarle al publico.

La idea es que se sientan identificados con la ciudad a la hora de ver el logo y por supuesto que
se hagan una idea del material que pueden encontrar en el portal web, que en este caso son
historias que giran en torno al FPB.

D.C Futbol, significa Distrito Capital Futbol, frase que también hace alusion a la representacion
del deporte que se juega en la capital, ya que Bogotd es la Capital y que mejor forma de
resaltar la ciudad, sino es con su abreviacion DC, reconocida por el pais. El nombre del medio
obedece a esta explicacion. Se quiere dar fuerza justamente a este concepto y por eso no se
determind slogan como estrategia de posicionamiento.




5.3 Estrategia funcional

Distribucion: teniendo en cuenta que la seccion actualidad es creada a partir de noticias, este
espacio en D.C Futbol se nutrird diariamente basdndose en la informacion que se produce
continuamente sobre los diferentes equipos capitalinos y campeonatos nacionales e
internacionales en los que participan los clubes bogotanos.

El material noticioso es el empleado diariamente en las diversas redes sociales. Se muestra
como nota de actualidad por ejemplo, el gol que ha marcado un jugador en la Liga. El portal
permitird que los usuarios naveguen entre las diferentes secciones y conozcan la historia detrds
de la construccion futbolistica de dicho jugador.

Asi pues, puede notarse como D.C. Futbol se apoya en los acontecimientos noticiosos para
atraer seguidores que ademds de conocer los resultados y posiciones en la tabla, tengan acceso
a material con mayor profundidad y trabajo.

Con respecto al material periodistico de largo aliento, se hard una actualizacion semanal en los
contenidos, esto como una medida a corto plazo, se espera que para el 2016, las
actualizaciones sean diarias, porque se contard con mayor personal y disposicion de tiempo
para la realizacion de los productos.

Cada equipo de Bogotd contard con un reportero de D.C. Futbol que lleve a cabo notas en
diferentes formatos y géneros para integrarlos en las secciones y subsecciones del portal.

Promocion: Para dar a conocer el medio de comunicacion, es necesario realizar una campana
de publicidad que aborde las diferentes dreas como BTL, ATL y digital, con la cuales D.C.
Futbol llamard la atencion de las personas, con el fin de promocionar el portal generando una
conexion entre el consumidor y la marca.

Plan de promocion

Estrategias Metas Acciones Medios Fechas
Digital: Emplear en Atraer a los Grabar video con | Instagramy Duracién: 1
redes sociales el fanaticos de personajes Twitter mes
hashtag jugadoresy famosos. Videos 1mayoal
#LaCapitalDelFutbol. | personajes de de junio de 2015.
Se usard Instagram y | futbol a seguir | aproximadamente
Twitter para que a D.C. Fatbol 30 seg.
diferentes Ejemplo del
personajes del video:
futbol bogotano “hola, soy Ricardo
inviten, por medio “el Gato” Pérezy
de videos con la los invito a ver mi
etiqueta, a sus entrevista en
seguidores a visitar www.dcfutbol.co”

D.C. Futbol.

ATL con Digital: en Mediante la Adquisicion del Facebook El evento se
las instalaciones del | descarga del simulador de Activacién ATL | llevara a cabo
estadio de Techo y fotomontaje, fotomontaje. en locaciones: durante los

El Campin se los usuarios estadios Techo | partidos que
invitara al publicoa | seguirana D.C. | 2 Promotores al y Campin los equipos
hacerse una “Foto Fatbol en ingreso del capitalinos




con tu jugador Facebook. estadio de Techo jueguen de
favorito”. Se trata y El Campin. local.
de un simulador Liga Fecha 19:
digital donde se Mayo 10 en el
realiza un Campiny en
fotomontaje del Techo
jugador y lugar. Asi Torneo Fecha
los aficionados 14: Mayo 16
podran escoger qué estadio de
jugador y en qué Techo.
locacién desean que Liga Fecha 20:
se lleve a cabo la Mayo 17 en el
imagen. Estas Campin.
podran ser
descargadas en el
Facebook de D.C.
Fuatbol.
ATL: se instalard una | Mostrar la Se realizard la Material POP Liga Fecha 19:
valla con el logoyla | marcatanto en | negociacién con visto por Mayo 10 en el
direccién web de los estadios las oficinas de espectadores Campinyen
D.C. Futbol. como en los prensa de en el estadio Techo
Se ubicara en el televisores de Independiente Campiny Liga Fecha 20:
estadio de Techo y los diferentes Santa Fe, Techo. Mayo 17 en el
en el Estadio El usuarios del Millonarios F.C. Si el partido es | Campin.
Campin. futbol Equidad Club por pasado por
El partido podrd ser | bogotano. Y deportivo, TV los
transmitido por TV lograr Fortaleza F.Cy canales de
para obtener mayor | incentivarlosa | Bogota F.C. transmision:
audiencia. buscar el sitio La valla se ubicard | RCN y Win
web. en el estadio Sports

mientras los

equipos jueguen

de local.
BTL: se llevara a Lograr que los | Se pondran dos Instalaciones: Durante los
cabo un Volente- usuarios promotores por Estadio Techoy | partidos
Bono del 20% de conozcan de la | cada taquilla de El Campin locales de los
descuento sobre la seccion de cada uno de los equipos
boleta del proximo aficionados, en | estadios. capitalinos.
partido. Para ello se | la cual hay Los promotores

buscard una alianza
con todas las
tiendas de ventas de
boletas.

Para acceder al
descuento se
imprimird el cédigo
QR de la seccion
“Aficionados”.

Al escanear el
cédigo se ingresar a

informacion
referente a
abonados,
boleteriay
puntos de
compra de
indumentaria
de los equipos
profesionales
bogotanos
generando

estardn vestidos
de jugadores de
futbol.

Ellos invitaran al
publico a recibir el
volante-bono
para obtener un
descuento en la
boleta del
préoximo partido.




la pdgina en la mayor trafico
seccion en el portal.
“Aficionados” donde
le mostrard todos
los puntos de venta
y en cudles puede
hacer efectivo el
descuento.

Esta actividad se
llevard a cabo en el
ingreso del estadio
El Campin y Techo.

Hay que tener en cuenta que D.C. Futbol se compone de cinco secciones y cuatro sub secciones.
La informacion y material periodistico que se creé para el medio son productos de largo
aliento, lo cual componen el grueso del portal web. Este material serd actualizado
semanalmente toda vez que se requiere de una previa investigacion periodistica para cada uno
de los productos, los cuales pretender ser de excelente calidad y con la mejor y mds completa
informacion. Ahora bien, en la seccion llamada “Actualidad”, se encuentra material noticioso
actualizado diariamente basado en cada uno de los acontecimientos en relacion a los
campeonatos nacionales e internacionales donde juegan los equipos capitalinos. Para lograr
una correcta promocion del portal, se hard uso de redes sociales en las cuales se usard esta
informacion diariamente, logrando mediante el género de la noticia mover las redes y hacer
presencia en estas constantemente. Una vez el usuario esté dentro del portal, tendrd la
facilidad de navegar por él en busca de contenido afin a sus intereses. Por su parte, los
productos de largo aliento serdn publicados en nuestras redes a medida que vayan siendo
creados.

Dentro de otro de los objetivos que se tienen planteados para la promocidn de la pdgina, estd
lograr que se consoliden las alianzas con diferentes medios de comunicacion, para que ellos
también participen del enriquecimiento del portal. Por ello, D.F. Futbol logré una alianza en los
pasados meses con Colprensa, quienes se dieron cuenta de la calidad del portal y decidieron
participar en la publicacion de material periodistico noticioso, el cual complementa y mantiene
actualizada la informacion del home o seccion “Actualidad” en D.C. Futbol.

Contando desde hace 3 meses con los contenidos de la mayor agencia de noticias del pais,
quienes nos brinda material para la seccion de actualidad y piezas de apoyo fotogrdfico que
sirve de complemento del material grdfico y noticioso que realiza el equipo periodistico de D.C.
Futbol.

Roles y equipo de trabajo: Este medio actualmente estd conformado por un director, un
productor, un fotdgrafo, un camardgrafo, dos disefiadores, un publicista y un comunnity
manager; se quiere lograr, a medida que el portal web crezca, vincular un mayor numero de
personas que permitan dar a conocer el medio de comunicacion.

Sostenibilidad: este medio busca dar la oportunidad a periodistas egresados sin experiencia
profesional, para que a partir de la generacion de nuevas ideas, hagan crecer el portal web




mediante su participacion en D.C. Futbol. Los jovenes periodistas serdn parte del cuerpo de
reporteria pero los editores serdn expertos en el campo periodistico y deportivo encabezado
por los creadores del portal.

Para nuestro medio es importante resaltar la labor de los recién egresados en campos de la
fotografia, comunicacion social, periodismo, disefio y publicidad, ya que ellos podrdn adquirir
experiencia en nuestro portal, con el fin de ser una escuela idénea para que luego de un
determinado tiempo puedan ejercer en otros medios de comunicacion si asi lo desean y la
experiencia no sea una barrera para ingresar.

Esta propuesta proporcionard sostenibilidad al medio toda vez que ha sido considerada por el
existente interés del Gobierno Nacional en busca de empresas privadas que vincules jovenes en
su programa “40.000 primeros empleos”, donde se quiere romper con la barrera por falta de
experiencia laboral para lograr adquirir empleo en Colombia. Para este proyecto el Gobierno,
encabezado por el Ministerio de Trabajo, subsidiard los primeros 6 meses del primer empleo de
los jovenes bachilleres, técnicos, tecndlogos y profesionales de las empresas vinculadas al
proyecto.

D.C. Futbol hard parte de este proyecto, vinculard a los jovenes profesionales contando con 6
meses de ndmina subsidiada por el Gobierno, tiempo suficiente para surgir y tener asegurado
el pago de sus periodistas sin experiencia.

Otra forma de sostenibilidad para D.C. Futbol consiste en la inclusion de pautas publicitarias en
el portal web. Esta labor estard a cargo del drea de mercadeo quien buscard posibles empresas
interesadas en obtener un espacio publicitario en D.C. Futbol. Al igual que fundaciones u
organizaciones interesadas en promover el deporte como motivacion entre la juventud,
mostrdndolo como una sana aficion.

Una tercera forma de sostener el medio es por la inclusion del servicio consignado en la seccion
Aficionados en el mendu principal. En este espacio los hinchas y usuarios en general tendrdn a su
alcance toda la informacion actualizada sobre abonos, boleteria y puntos de venta para la
adquisicion de indumentaria deportiva de los equipos profesionales de la capital.

Inicialmente es un servicio que D.C. Futbol prestard gratuitamente, pero a medida que la
pdgina obtenga visitas podrd volverse una fuente de sustento.

6. Plan de establecimiento

D.C Futbol, creé una serie de acciones que le permitirdn concretar sus estrategias funcionales
propuestas con anterioridad. En el cuadro que aparece a continuacion se muestra grdficamente
este plan de accion.

ESTRATEGIA ACCIONES PLAZO RESPONSABLES
. Oferta de ° Proyeccion, ° JULIO DE 2014 Stephanie Moreno y
productos y material  |disefio y realizacion de Alejandra Gaitdn
periodistico de la productos.

pdgina web.

° Explorar las




necesidades de los
usuarios y sus gustos

° Realizar consejo e Realizar un ° AGOSTO DE |Stephanie Moreno y
de redaccion para consejo de redaccion 2014 Alejandra Gaitdn
definir todos los para definir los temas
contenidos en la pdgina |que se tendrdn en la
web. pdgina web.
° Realizaciony |e Culminar la ) OCTUBRE DE |Stephanie Moreno y
publicacion de los produccion de los 2014 Alejandra Gaitdn
contenidos contenidos y realizar la

publicacion en la web.
. Realizacion de |e Realizar varias |e ENERO DE Stephanie Moreno y

campaiias para hacer
promocion de la pdgina
web.

campaiias de publicidad 2015

en sitios como los
estadios o centros
deportivos, como

brinda.

escuelas de futbol o de
entrenamiento de las
escuelas, para que las
personas conozcan la
pdgina y sepan la oferta
de productos que se les

Alejandra Gaitdn

7. Plan de redes

D.C Futbol busca que las personas comiencen a conocer la pdgina web y los servicios que ofrece
al publico. Es por eso que cuando sea lanzado el portal web, se comenzard a realizar una
campaiia de expectativa en las redes sociales desde antes del lanzamiento oficial del sitio, para
que el publico objetivo sepa que hay un medio de comunicacion dedicado a resaltar las
historias que giran en torno al FPB.

A continuacion se detalla el movimiento y plan de redes que se lleva a cabo:

Estrategias Metas Acciones Medios Fechas Indicadores
Campaia de Lograr generar Creacién de Facebook 1 febrero | 50 primeros
expectativa. interés en los artes almarzo | “likes” en
Mediante lared | usuarios de mostrando el Facebook.
social Facebook | Facebook sobre | logo de D.C.

se publicaran la creacion de un | Fatbol 10

piezas con el portal de fpb. haciendo seguidores
logo de D.C Al igual que alusivo la en Youtube
Futbol, en el cual | mostrar la imagen de

se cambiard el existencia de cada unade 10

balon por el logo | otras redes las redes seguidores
de diferentes sociales para sociales con en Twitter
redes sociales en | invitar a los gue cuenta

forma circular.y | usuarios a D.C. Futbol. 10

una leyenda con | seguirnos en seguidores
la cuenta de todas estas. en

cada una de las Instagram




diferentes redes

que cuente el

portal.

Publicar fotos Lograr que los Descarga de | Instagram 1 febrero | 30

alusivas a las usuarios de fotografias a1l marzo | seguidores
notas realizadas | Instagram (una por en

en el portal. entren al portal nota) Instagram
Acompafiandolas | de D.C. Fatbol Creacion de

de una leyenda texto e

para que la invitacion

gente quiera leer mediante

la nota. hipervinculo.

Publicacion Lograr despertar | Creacion de Facebook, 1 febrero | 100 likes en
diaria de interés en los minimo 5 Twtter e a1 marzo | Facebbok
diferentes usuarios de twits diarios | instagram

acontecimientos | Facebook, que den 30
noticiosos de los | Twitter e cuenta de la seguidores
distintos equipos | Instagram a actualidad en Twitter
capitalinos consultar del fpb

(partidos, www.dcfutbol.co 30
convocados, seguidores
sistemas de en

juego, némina, Instagram
comunicados de

prensa)
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Bogota, DL, 27 dsoctubrs ds 1014

Senor
ALFONSO OSPINA
Dirsctor

Colprensza

Cordial saludo

Por la presents me permito presentar a las estudiantss del programa de Periodismo y
Opinion Publica ds nusstra Universidad, Stsphanie Lucero Moreno Towrsgroza,
derificads concedula de ciudadana numsro 1.019.071. 404 y a Luiza Algjandra Gain
Guevara, identificada con cedsls de ciudadana nimero 1.010.178.590, gquienss estan
realizando su trabgjo de grada sobre la creacibn ds unmedio obre sl futbol profgions!
colombiano que se llamara D.C. Fitkol

Cordialments

Camilo Bonilla Pérez
Secretario Académico

Colegio Mayor de Nuestra Senors delRmzio — 1553

Calk 12C No£ -25 Teetmo: (574 257 0200 Mefax: (571) 28135 &3
Scgost O0, Cobmols- WWWH3MO0200.C0




28 de octubre de 2014, Bogota D.C

Ciudad
Senor Alfonso Ospina,
Editor General de Colprensa

Buenos dias,

Con la presente nos permitimos presentarnos y hacerles la invitacién para que s¢ unan a nuestros
nuevo medio web, que tiene como fin resaltar 1as historias que giran en torno al fhtbol profesional

bogotano.

Nuestros nombres son Stephani Lucero Moreno Torregrosa, identificada con la cédula de ciudadania
nimero 1019071404 de Bogotd y Luisa Alejandra Gaitin Guevara identificada con la cédula de
ciudadanfa namero 1010178590 de la ciudad de Bogotd, inscritas en ¢l programa de Periodismo y
opinion piblica de la Universidad del Rosario y que actualmente nos encontramos en proceso de grado,

Como parte de nuestra tesis estamos realizando un portal web enfocado en resaltar Jas historias que
giran en torno al fatbol profesional bogotano y nos gustaria hacer importantes alianzas que nos
permitan enriquecer nuestra pégina a partir del material que pucdan suministrarnes nuestro diferentes
socios; es por cllo que vimos ea Colprensa un gran aliado para el lanzamiento oficial de la pégina.

En diélogoe con la Universidad del Rosario, la institucién nos argumentd que ellos hadan una carta de
presentacion la cual seria entregada a Colprensa, con el fin de presenternos oficialmente como
estudinntes inscritas en el programa de periodismo y que actualmente nos encontramos en proceso de
grado.

La alianza gue queremos hacer con Colprensa se fundamenta por el excelente material que en la
agencie se produce y por ello deseamos que haga parte de nuestra pagina web, Comprometiéndones a
que si se lograr un acuerdo ¢l material de la agencia que sea publicado tendra fines exclusivamente
académicos para la primera edicion y lanzamiento del mismo.

A su vez, no serd comercializado con fines lucrativos y  su tinico uso se dard para la primera
publicacién y lanzamiento de la tesis Fitbol DC, nombre del portal web que se piensa lanzar los
primeros dias del mes de diciembre de 2014, - == Qﬁ)‘)-\( sa\pr\ lag ¥ As Moo

Adicionalmente; nos comprometemos a darle a la agencia todo el crédito de las noticias y fotografias
que en el portal Fatbol DC se utilicen, con el fin de divulgar Ia informacion y material que Colprensa
hace; ya que estd alianza cs fundamental para lograr ;mayor visibilizacion del nuevo medio que esta en
proceso de construccion.

Un cordial sajudo, 74

i s ’ L &- ( ' |
St Mool
Stephani o Moreno Torregrosa Luisa 'Alejandrh Gaitdn Guevars
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AUTORIZACION ESPECIAL

Por medio de i presente LUZ MARINA OLARTE MALAMBD mayoer de edad, domiciliado en la
Gudau Ju [BOTOTA oe BOMICAs & 1 Larrera Y8 A sur 851-32 Manzana 50 barrlo Samtiago de las
Atsiayas ¢ identificadola) con Cédula de Ciudadania No, 51.979,719 de la ciudad de BOGOTA,
Butoriza a STEPHANIE MORENO TORREGROSA y/o ALEJANDRA GAITAN, mayores de edad,
comiciliadas en 13 cudad de Bogatd DC, e identificadss con Cédula de Cludadania No. 1015071404
y 10101785990 | respectivamente (en adelante “as Autorizedas”), para que hagan, publiquen,
cifundan y/o utdican fotos o videos de mi hijo JHON SEBASTIAN OLARTE OLARTE), menor de edad,
Identificado Con la Tarjela du lernicsd |1000506049). Dicnss IMARENAZ 373N ULHIAUES POT 133
Autorizadas en contenidos Impresos, digitales, videos u otros medios que se dardn 3 conccer,

entre otros y sin imitarse 3, la piging web www fulbolcapitaling com.

Reconorco todos los derechos de propiedad intelectual de! contendido fotografico o grabado a 15
Autorizadas, renunciando a través de este acto 8 cualquier reclamaddn scbre of particular,

Firmado a los [12] diss del mes de noviembre de 2014 en tres copias originales,

LUZ MARINA OLAR (v]
51.979.719

Acepto,
STEPHANIE MORENO TORREGROSA

C.C, 1015071404 de [)



9.2. Tabla andlisis de competen

cia

Disponible en http://1drv.ms/1CvSk8e

Tin Ta dife Titbol Formato
i com = = o no aporta noticias de
ey N 5 unsiio con ntiias d Bogess; b . -
lde septiembre de 2014). 1 fibol 18 misica. g1 v misica para un piblico joven.
[DXTCAPITAL COM o anmedio de comunicacion que |/~ 97 8 D C Fhol ctc modiotene
(Consults realizada sobre su | i interés informativo, de dar a conocer todos las . —
RS DXCAPITALCOM ondtodon o deponis, ncknendn T, o, i o e [R820 perfiles periodisticos.
fscpticmbre de 2014). com foxo
A diferencia de D.C Fithol. este medio de
comunicacion, ¢l cual podria ser ¢l principal sitio
b,
Hones, de fas cuales 3 estin dedicadas
ABANDADEPORTIVA.C L interés principal son las noticias  [o s . g
lizads |0 ORTIVA. [de ipos do fibl: Américal i1 31 o pofesons) oo, Seeoncs |ian formatos escritos
Jsobre su contenido el 18 de [COM lde Cali (segunda division) y st et L radiofonicos.
|septiembre de 2014). Dprtive Cali (uiiaen viiiy.  |o700 2 b06 éepackue donide adiclonalmenis
escriben sobre acontecimientos de los dos clubes,
[pero no resaltan las historias de vida de las
[personas que giran entomo a esos equipos de
fitbol.
[ un medio barranquillera dirigido.
al piblico de fa ibe. Divide [Una de las dife
DIARIODEPORTES.CO i diferentes ligas y |D.C Fitbol,
izada [DI co oy peee s’ |ieacion e couo o 15 y
sobre su contenidocl 17 [M.CO i otros Bogoti. Sin embargo, lo que lo
de scptiembre de 2014). |deportes, los cquipos profesionales [hace particular es que shorda de mancra local la
de esta zona del pais, cuentan con su_[temitica del itbol uniendo & una region del pais.
lespacio.
NOTTINGHAM I cquipo inglés |La dif
[FOREST (Consulta i Fiithol. es que cl Mar s
Irealizada sobre su 1a Copa de Europa. ¢l cual hace icis i apesarde [Entodo el blo
contenido el 18 de referencia a otros equipos, pero su oby i de los partidos que
scptimbre de 2014).  [NOTTINGHAM FOREST 1 Nottingham. les ucga este cquipo inglés.
U de las diferencias entre D.C Fitbol y ste
FUTBOLLOCAL COM o Ia [medio de comunicac 6l se enfocan en
(Consulta realizada sobre liga Bancomer de Meéxico, yenlos  [destacar las noticias de la 1iga Bancomer en Utilizan formatos desde o escrito y
Jsu contenido el 18 de diferentes tomeos locales de las [ general istorias de todos los el apoyo vis i
lseptiembre de 2014).  [FUTBOLLOCALCOM  [ciudades principales. quipos de una sola ciudad en ese pais. randes fotografias.
[OLE.COM.AR (Consulta La dife D.C Fitb i
iz i 3 ial interés i los de Argentina y
o119 de septiembr de [en 1a Copa Argentina y en los sol i i visuales
o1y (OLE.COM.AR iferentes clubes del pais. especificos. multimedia.
TORNEOAGUILA.COM.
de
LIGAAGUILA.CO.CO [Como este media se encarga en resaltar a todos los
la real AGUILA.COM. i i 1 fequipos del pais. To cual lo hace diferente a nuestro
Jsu contenido el 19.de  |CO de [Copa Collombia y en todos los medio, D.C idid hacer una ali de prensa en
|septiembre de 2014 |LIGAAGUILACO.CO  |equipos del pais. elos. formatos escritos
[Este sitio web narra los encuentros [ A diferencia de D.C Fitbol este medio solo se
INFOFPC (Concalts que se llevan a caboen la Liga . [encarga de la narvacion de los encuentros enire.
Jlizads [ Toreo Aguil i odos Lo Liga. lo cual
Je 20 de septiembre de plano y I i i
o1 INFOFPC inmediatez. particulares. [Formatos escritos
[REVISTA DIGITAL LA
L1GA DE MEXICO Una de las diferencias con D.C Fiirbol. es que este
(Consulta realizada sobre Est. lizaen el o solo aporta informaci N El género q la
Jsu contenido el 20de  [REVISTA DIGITAL LA division de historias que gi Igur int
scptimbre de 2014).  [LIGA DE MEXICO [Mexico. iudad o region de México. campeonatos.
Este medio a diferencia de D.C Fiitbo, tiene una
[Pese a que ol interés del medio va  [capacidad de contratacion y publicidad mayor, lo
s et P = 45 e
d dividen sus 1 pais y L o cual sc:
|GOAL COM (Consulta i de interés. o, el [Muestra la informacion de manera
Jreatizada cf 20 de |(Colombia, farindula deportiva, feual 56l istorias que g muy visual. integrando o escri
fieptiembre de 2019, |GOAL.COM tomeos. etc.)) toma al Firhol Profesional Bogotano. on lo grifico.
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MEDIOS
INACIONALES CON

IREVISTAS
IDIGITALES CON
(CONTENIDO
INTERNACIONAL

PASIONLIBERTADORE
5.COM (Consulia
realizada al medio e 21 de
scptiembre de 2014).

PASIONLIBERTADORE
5.COM

Iﬁe:p.m va dirigido a hablar
unicamente de la Copa Libertadores,

(donde participan los clubes de fitbol
de Sudamérica que ganaron el tomeo
4e primera division 1d El medio resalta los torneos i detodo
pais. 1 bjeivo s el el mis no. un lugar en ylos

d if hay en ese sitio. Una di ia [Sus formatos y
o ple wib Tncrmcioniles’ (16 e sders mosrie DG Fétol Iradiales.

[FUTBOLETE.COM
l(Consulta realizada al medio|
121 de septiembre de

[publico que participa de concursos u

la

no se

algo que si hacemos nosotros y que nos di un toque

Este medio hace la actualizacién de
los sitios es diaria, Igualmente, el uso Es un medio que, pese aser muy
de redes sociales es muy frecuente, srifico, la informacion

andol i d |Ladiferenci oy dio.es  [transmiten de forma escrita, con
comunidad ¢ incentivo para un que cllo no sacan ni de largo aliento, [notas de temas actual

encuentra el uso de cronicas o

[2014). FUTBOLETE.COM opina. especial o particular. [aéneros de largo aliento.
Este es un medio que cuenta con un
espacio de estadisticas y resultados
de los partidos. Se vuelve a mostrar
¢l interés que tienen la mayoria de
ELDEPORTIVO.COM.C medios periodisticos en contar fitbol (A diferencia de nuestro portal web, este medio
O (Consulta realizada el como un narra hsitéricos que girenen | Aunque en su contenido hay gran
22 de septiembre de [donde se resalta lo inmediato yel  [tomo al futbol, mas no resalta historias de largo ~ |parte de estadisticas, también s
2014). ELDEPORTIVO.COM.CO|especticulo deportivo. aliento. ni cronicas, o reportajes, ete. [pueden encontrar textos
Es una revista de noticias de fitbol
mexicano ¢ internacional. Mancjan 6
secciones. Adicionalmente, en el
home, aparece visual |Gen idos de nacional ¢
de “seccion de videos del dia” yde  [internacional sobre fitbol mexicano, lo cual erea
FUTBOL TOTAL [“galerias fotogrficas™, lo cual hace  [una gran diferencia entre ellos y D.C Firbol, puesto|Se realizan contenidos escritos yet
(Revista consultada el 22 que fo audiovisual esté cada vez mis [que tenemos informacion muy local, y que le iltimas oportunidades ha
de septiembre de 2014)  [FUTBOL TOTAL. involucrado con la noticia interesa a un piblico en particular. aumentado los audiovisuales.
escritos periodisticos, historicos en
su gran mayoria, cuenta anéedotas y
frases en ¢l deporte. Este no tiene un
espacio de pestailas donde se Al&oqutpodemm;lwdeemmdm.qu
muestren I i se ilitud con ¢l nuestro. Es que
mancjan. Por el contrario con 344 o st st sl i s s
ILOS CUENTOS DE LA “secciones”, temas o palabras claves  [historias, Cada articulo contiene una investigacion
[PELOTA (Consultado ¢1 22 |LOS CUENTOS DE LA [para encontrar los diferentes iodistica a dad. N ial i los escritos,
[de septiembre de 2014)  [PELOTA. articulos. visual o audiovisual, son escritos largos. audiovisuales
lELGRAFICO.COMAR varias historias,  |A diferencia de D.C Fitbol este medio de
Consulta realizada sobre su donde cada articulo contiene una [comunicacion realiza varios articulos. esta vez
contenido el 23 de investigacion periodisti escritos y sobre historias de los
[scpticmbre de 2014) ELGRAFICO.COM.AR profundidad. equipos de futbol y de jugadores celebres [Formatos escritos v
audiovisuales
5 una revista espaiiola de fitbol y
fithol sala. Con anilisis especializado
sobre cquipos de Ia liga portuguesa,
inglesa y espaiiola. Abordando las
temiticas del fitbol como especticulo
| deportivo. Es un sitio para
m’mm‘ ,:;:';:y [Este medio a diferencia del nuestro, cuenta primero
[FUTBOL-TACTICO.COM jzado. Ademis de tener la|<on mayor recursos, y segundo se enfoncan en
|(Consulta realizada sobre m&ld:no!mu,ummhlkpun realtar el fiitbol de un pais como Espaiia y no de
este toma ¢l 23 de cursos y Eserita gi6h icul isucede conel  [Formatos escritos y audiovisuales
Isepticmbre de 2014). [FUTBOL-TACTICO.COM  |en nulu portugués. yewﬂht nuestro. en su mayoria




MEDIOS
NO DIGITALES

IMPRESOS

[EL DEPORTIVO (Consulta
realizada ¢l 24 de
scpticmbre de 2014).

[DIARIO MARCA
(Consultado ¢1 24 de
embre de 2015)

EL DEPORTIVO

DIARIO MARCA
[COLOMBIA

Este medio impreso destaca en la
scccion de fiitbol profesional
colombiano algunos de los
acontecimientos relevantes de las
ligas y copas que se desarrollan en ¢l
pais. como lo son la Liga Postobon,
¢l Tomeo de Ascenso, Copa
Colombia, Copa libertadores, Copa
Sudamericana y Eliminatorias

1 diario cuenta con la seceion de fitbol

Una de las grandes diferencias que se encuentra
con D.C Fiithol y este portal. s que no esti al
alcance de todos, ya que ¢l nuestro si circula en
internet, y desde cualquier lado pueden acceder,
ademis no solo nos enfocamos en torneos y ligas.
sino en los equipos del fiitbol profesional bogotano.

D.C Fitbol no copia o recibe i

Son un medio de comunicacion
|dedicado a informar, los Gltimos

otros poryectos de interés no son vilisdos para la
i i6n referente

acontencimientos.

on referete s ona
iravés de noticias de todo tipo
deportivo en Colombia

MEDIOS
NO DIGITALES

|DE BOGOTA EN LAS

|(Consultado el 25 de
|sepriembre de 2014).

(CANCHAS, PROGRAMA
DE SENAL COLOMBIA

DE BOGOTA EN LAS
CANCHAS, SENAL
COLOMBIA

Este medio busca que cada uno de
sus capitulos busca dar un punto de
vista diferente de las précticas del
fitbol en Bogoti y hace una pequeiia
reconstruccion historica del
significado que tiene este deporte
[para muchos de los bogotanos.

Pese a que este es ¢l medio mis competitivo para
D.C Fistbol, el simple hecho de que solo sea
televisivo, ya es un udebilidad para ellos, y una
fortaleza para nosotros, puesto que DC Fitbol,
pucde ser consultado en cualquier lugar del mundo
de manera oportuna.

Trabsjan solo con formatos
audioviales

MEDIOS
NO DIGITALES

ROCK & GOL de la emisora
RadioActiva (Consulta
realizada el 25 de
[septiembre de 2015).

programa ROCK & GOL de
la emisora RadioActiva

Este programa va dirigido
principalmente a un piblico joven, y
s enfoca en el ftbol colombiano.
Tiene varias secciones donde se
habla del D.C Fitbol , nacional, las
tablas de posiciones de cada una de
Ias ligas y una parte de opinién,
donde los locutores crean una
conversacién, haciendo que haya
interaccién entre el emisor y el
receptor, Ia entrada de

lamadas de los oyentes y que estos
puedan discutir frente al tema
propuesto en la cabina.

Como ot hayan
anteriormente, los temas que cubre este medio

son , mientras D.C
Furbol estd especializado en un target especifico.

ITrabaj de
audio y elmentos radiales

[CARRUSEL DEPORTIVO
(Consulta realizada el 25 de
septiembre de 2014)

CARRUSEL DEPORTIVO de
Caracol Radio

En este programa Cesar Augusto
Londofio hace un recorrido de la
jornada deportiva de todas las
ciudades de Colombia y habla con
los oyentes sobre fithol nacional.

Este medio resalta todaas las noticias deportivas

fdel mundo, lo que significa que
no es una competencia directa para nuestro
medio

[Este es un programa que tiene
Imuchas veces cotenidos exclusivos
para adultos, lo cual marca la
diferencia respecto a D.C Fitbol.
[También utilizan el,entos y audios
bara sus programas

9.3 Tabulacién de la encuesta y resultados obtenidos de la misma

Porcentaje de edades

"21-25
w26-30
“16-20
=36-40
w3135
“46-50
“10-15
“41-45

51-55
“56-60

60-70

Como resultado de la primera tabulacion de respuestas dadas por los capitalinos, se encontré que el
rango que edad que mds tiene gustos por el FPB, estd entre los 21 y los 35 arios, con un total del
43% de la poblacion de una encuesta realizada a 185 personas.

En segundo lugar, con un 18%, estd el rango de las edades de 26 a30 afios, lo sigue con un 14%, las
personas entre 16 y 20 y por iiltimo entre los rangos menores estdn las edades entre 36 y 40 arios

conuné %.



Porcentaje de hombres y
mujeres

= Masculino

= Femenino

El segundo punto de la encuesta era determinar cudl era el sexo y el porcentaje de personas que
hacia parte del mismo grupo, para también incluirlo en los posibles gustos de contenidos que podria
tener el sitio web. DC Fuitbol hallo que el 59% de la poblacion encuestada es de sexo masculino y el
41% femenino.

Ocupacion

M Estudiante

& Empleado
“Independiente
W Otro

Una pregunta determinante a la hora de estudiar el tipo de poblacion a la que va dirigido el medio
de comunicacion debe tener en cuenta su ocupacion, para saber qué tanto tiempo le puede dedicar a
la pdgina y a su vez a la difusion de la misma.

Dentro de este punto, DC Fitbol encontro que el 48% de la poblacion encuestada son estudiantes,
un 37% empleado, 12% independientes y un 3% desemperia otro tipo de profesion u oficio.



Estrato

& Cuatre
&Tres

“ Cinco
% Dos

& Seis

“Uno

El nivel socioeconémico es otro de los indicadores que le permitirdn a DC Ritbol, determinar el tipo
de contenidos que quieren ver los usuarios en la pdgina web, ademds de los formatos que pueden ser
mds del gusto de cada uno de ellos.

Segiin al encuesta, el 37% de la poblacion encuestada son de estrato 4; 27% de estrato 3; 18% de
estrato cinco; 10% de estrato dos; 6% de estrato seis y un 2% de estrato uno; lo que da como
resultado que los principales usuarios que verdn nuestros contenidos se ubican entre los estratos
34,5

Residencia urbana o rural

® Urbana

& Rural

Para DC Fitbol , es vital tener un publico residente en las zonas urbanas, principalmente en Bogotad,
aunque es de agrado encontrar un 8% de los posibles visitantes del sitio web, que viven en zonas
rurales, lo que nos da un mayor grado de acercamiento a esta poblacion que puede ser
determinante para la rentabilidad del sitio.

Segiin los datos arrojados en la encuesta el 92% de los ciudadanos encuestados viven en una zona
urbana, lo que cumple con el objetivo principal, que es llegar a cautivar a partir de la produccion de
nuestros productos a un publico capitalino.



Aficionados a equipos del FPB

& Ningune de los
anteriores

 Millonarios FC
“Independiente Santa
fe

™ Bogota FC

“ Equidad

W Fortaleza

Para DC Futbol como compaiiia es de vital importancia, determinar de qué equipo son aficionados
los encuestados para tener mayor claridad a la hora de hacer una oferta de productos adecuada a
los usuarios.

Es evidente que en la tabla de evidencia que el 48% de los encuestados aseguran ser un equipo
diferente a los que conforman el FPB; pero también cabe aclarar que Bogotd, es una ciudad
multicultural, la cual alberga a residentes provenientes de diferentes regiones del pais, lo que la
convierte en la casa de adopcion para muchos y eso se evidencia en los resultados de esta encuesta.

Teniendo en cuenta lo anterior, se resalta que 52% de los encuestados si hacen parte de la hinchada
de uno de estos equiposy estdn distribuidos de la siguiente manera.

El 28% es para el equipo Millonarios FC; 17% para Independiente Santa fe; 5% para Bogotd FC; y
un 1% tanto para Equidad, como para Fortaleza FC.

¢Cuantas veces asiste al estadio?

u15

- Mas
“10-20
%610
“20-30

DC Fitbol pudo determinar segiin los encuestados que el 64% de ellos asiste al estadio a apoyar a
su equipo de preferencia perteneciente al FPB de 1 a 5 veces al ario.

El 129 mas de 30 veces; un 10% entre 10 y 20 veces; un 8% de 6 a 10y un 6% entre 20y 30 veces al
ario.

Se estima que las personas prefieren seguir a sus equipos y apoyarlos a través de medios de
comunicacion, como las pdginas web lo que nos beneficiaria, u otro tipo de medios como la radio, la
television, entre otros.



¢Pertenece a una barra brava?

WNo

usi

Segiin los encuestados, se logro determinar que el 94% no pertenecen a una barra brava que apoya
a su equipoy el 6% si pertenecen a este tipo de grupos.

Para DC Fitbol es importante determinar esta poblacion, ya que se pretende realizar una
infrografia que date los inconvenientes que se han tenido a causa de la intolerancia y la falta de
respeto por parte de algunos ciudadanos a otros, a la hora de defender el equipo del cual es hincha.

¢Es socio de algun equipo?

“No

Si

Dentro de las personas encuestadas se determind que sélo el 5% de ellos hacen parte activa de
algunos de los equipos pertenecientes al FPB.

El 95% de los encuestados asegurd no pertenecer a ningin tipo de afiliacion o membresia del
mismo.



éSabe el nombre de todos los
jugadores del equipo que es
hincha?

ENo

uSi

Futbol Capitalino pudo determinar que es evidente la falta de conocimiento por parte de los hinchas
de datos bdsicos del equipo, como el nombre de todos los jugadores.

Segiin los datos que arrojo la encuesta, el 55% de los encuestados no conoce el nombre de los
jugadores de sus equipos de preferencia y el 45% si tiene conocimiento de ello.

¢éLe gustaria que esxistiera
algin medio de comunicacion
dedicado al FPB?

S No

Para DC Fiitbol es gratificante poder ver que como resultado de la encuesta, se puede determinar
que un 68% de los encuestados, si estd interesado en que exista un medio de comunicacion dedicado
a resaltar las historias que giran en torno al FPB.

También se pudo evidenciar que un 32% no le gusta esta idea, por diferentes motivos; lo cual DC
Fitbol espera que luego de su lanzamiento, éste piblico se atraiga por los contenidos que vean en
la pdgina y se den cuenta de la necesidad que tiene un medio como el que se desea crear.



¢Qué tipo de informacion le
gustaria encontraren la
pagina web?

E Todas

® Noticias

“ Crénicas

& Multimedias
W« Perfiles

“ Concursos

“ Entrevistas

“ Reportajes

Como tultima pregunta que es fundamental para el desarrollo de la pdgina, es preguntarles a los
usuarios qué tipo de informacion quieren ver. Con lo anterior resaltamos varios tipos de géneros que
les podrian interesar a la hora de desarrollar una nota.

Segiin los encuestados un 63% le gustaria ver, noticias, cronicas, multimedios, perfiles, concursos,
entrevistas y reportajes; lo que nos garantiza que vamos a tener una buena audiencia, ya que la

pdgina busca publicar todos estos géneros. El segundo mds votado con un 13% fue informacion
noticiosa, 8% cronicas; 4% perfiles y 3% cronicas, concursos, perfiles, entrevistas y reportajes.

9.4 ficha técnica de la encuesta

FICHA TECNICA DE LA ENCUESTA

1. SOLICITADA POR: UNIVERSIDAD DEL ROSARIO
2. REALIZADA POR: STEPHANIE MORENO Y ALEJANDRA GAITAN

3. UNIVERSO (Mercado potencial, contexto del mercado). Aficionado o hinchas de equipos
capitalinos, tales como Millonarios, Santa Fe, Equidad, Fortaleza y Bogota Futbol Club (N° de
encuestados si se hace en toda la poblacion por gusto al FPB, son: 1300 personas aproximadamente).

4. UNIDAD DE MUESTREO: (Hogares, empresas, personas) La unidad de muestreo se hizo a 185
personas, quienes 100 hacen parte de barras y el resto fueron personas escogidas al alzar a través de la
red social Facebook.




5. FECHA: 18 de agosto de 2014
6. AREA DE COBERTURA: Bogota

7. TIPO DE MUESTREO( No Probabilistico, probabilistico, estratificado, M.A, S, etc): El nimero
probabilistico fue de 95 %, y contando con un margen de error del 5 %.

8. TECNICA DE RECOLECCION DE DATOS:(Grupos foco, encuesta, entrevista personal, entrevista
telefonica, encuesta correo electronico, encuesta correo tradicional.) : Se realizd una encuesta via
Facebook, la cual se le distribuy6 a varias personas por mensaje directo. El link de la encuesta se puede
consultar en el siguiente acceso:
https://docs.google.com/forms/d/1gsbRcBRBN2BUbSsbvI.35wN8Ly3jvSPFMLImqfeON20/viewfor
m?c=0&w=1

9. TAMANO DE LA MUESTRA: 185 personas entre las edades de 10 a 70 afios

10. TRABAJO PILOTO (fecha trabajo de campo, n° de encuestas): El trabajo de campo se realiz6 del
11 de agosto al 18 de agosto de 2014. El numero de encuestas envidas fue de 300, de las cuales sélo
185 respondieron, y accedieron a el formulario.

11.0BJETIVO DE LA ENCUESTA: El objetivo de la encuesta era lograr identificar el target al cual
iba estar dirigido la pagina D.C Futbol y discriminar algunas condiciones, tales como el estrato, el
sexo, el gusto por algin equipo en particular y la idea de que un nuevo de comunicacion llegara a
impactarles sus vidas, con nueva informacion referente al DPB.

12. N° DE PREGUNTAS FORMULADAS: 13 preguntas en total fueron formuladas en la encuesta.



https://docs.google.com/forms/d/1qsbRcBRBN2BUb5sbvL35wN8Ly3jvSPfFML9mqfeON20/viewform?c=0&w=1
https://docs.google.com/forms/d/1qsbRcBRBN2BUb5sbvL35wN8Ly3jvSPfFML9mqfeON20/viewform?c=0&w=1

Timestamp

;Cudlessi;Cuilles s ;Aquesede;

; Reside en zona ; Usted es hincha de alguni ;Hace cuanto tiempo ustec Siusted es

;Usted per ; Es socio ; Sabe qui ;Le gust:

;Qué tipo de nformacion

De
S1/2014 22:04:34/21-25 M Estudiante 6| Urbana Bogata FC 1-5 afios 20-20 no no si si Todas las anteriores
8/18/2014 22:05:10{16-20 M Estudiante 3| Urbana Millonarios FC 15 3 20 anos 1-5 no no si s Todas las anteriores
S/18/2014 22:05:25|16-20 F Estudiante 3|Urbana Milonarios FC 153 20 anos 8-10 no no no s Todas las anteriores
2/18/2014 22:08:12]21-25 M Empleado 4|Urbana Independente Santa fe 153 20 anos 1-5 no no si s Todas las anteriores
2/18/2014 22:07:47)|26-30 F Estudiante 5|Rural Milonarios FC 1-5 afios 1-5 no no no si Todas las antenores
8/18/2014 22:10:27|26-20 M Estudiante 2| Urbana Ninguno de los anteriores |15 3 20 afos 1-5 no no no no Todas las anteriores
£/18/2014 22:11:04(28-20 M Empleado §|Urbana Equidad 5-10 afos mas no no si si Todas las anteriores
8/18/2014 22:11:18[21-25 M Estudiante 5| Urbana Milonarios FC 153 20 anos mas si si si si Todas las anteriores
8/18/2014 22:14:00/26-30 M Empleado 3|Urbana Ninguno de los anteriores |15 a 20 aos 1-5 no no si s Tooas las antenores
S18/2014 22:14:37|26-30 M Empleado 4|Urbana Independente Santa fe 1-5 ahos 6-10 no no no no Todas las anteriores
8/18/2014 22:16:08|26-30 M Empleado 4|Urbana Millonarios FC 15 2 20 anos 1-5 no no no si Todas las anteriores
8/18/2014 22:18:32|21-25 M Empleado 5|Urbana Ninguno de los anteriores | 10-15 anos 1-5 no no no no Tooas las antenores
£/18/2014 22:10:08(21-25 M Emgleado 5|Urbana Independiente Santafe  |153 20 ancs mas no no si si Todas las anteriores
8/18/2014 22:19:20|26-30 M Empleado 4|Urbana Independiente Santafe  [5-10 afics 10-20 no no no no Todas las anteriores
8/18/2014 22:20:13|31-35 F Indeoendientd 5| Urbana Ninguno de los anteriores no si Todas las anteriores
8/18/2014 22:22:28|21-25 M Empleado 4|Urbana Independente Santa fe 1-5 anos 1-5 no no no s Todas las anteniores
SNMR/2014 22:24:44|21-25 M Estudiante 3|Urbana Milonarios FC 15 3 20 afos 1-5 no no no s Todas |as anteriores
£/18/2014 22:28:13(16-20 M Empleado 1|Urbana Bogata FC 1-5 anes mas no no si si Todas las anteriorss
8182014 22:23:45|21-25 M Empleado 4|Urbana Independiente Santafe  [15 320 afics 1-5 no no si si Todas las anteriores
S18/2014 22:28:04|10-15 F Estudante 4|Urbana Independente Santa fe 5-10 anos 1-5 no no no s Todas las antenores
8/18/2014 22:28:58|51-55 F Independenty 3| Urbana Ninguno de los anteriores |15 a 20 ancs 1-5 no no no s Todas las anteriores
8182014 22:31:47|10-15 F Estudiante 3|Urbana Milonarios FC 1-5 anos 1-5 no no no s Todas las anteriores
S8/2014 22:35:44|10-15 F Estudiante 2|Rural Ninguno de los anteriores no no no s Tooas las antenores
8/18/2014 22:36:18|36-40 M Empleado 6| Urbana Millonarios FC 15320 ahos 1-5 no no si si Todas las anteriores
8/18/2014 22:37:40(16-20 F Estudante 2| Urbana Milonarios FC 5-10 afos 1-5 no no no si Todas las anteriorss
8/18/2014 22:41:11{26-20 M Empleado 2|Rural Bogota FC 10-15 afos mas no si si si Todas las anteriores
2/18/2014 22:43:32|126-30 M Independienty 4| Urbana Ninguno de los antenores no no no s Tooas las antenores
8182014 22:43:52|21-25 M Estudiante 4|Urbana Ninguno de los anteriores | 10-15 anos 6-10 no no si no Todas |as anteriores
212014 22:44:53(21-25 M Empleado 5| Urbana Bogota FC 1-5 afes 20-20 si no si si Todas las anteriores
£8/18/2014 23:00:4821-25 F Estudiante 4|Urbana Ninguno de los antenores no no si Todas las anteriores
8/18/2014 23:01:35|10-15 F Estudante 2|Urbana Ninguno de los anteriores |5-10 anos 1-5 no no si s Todas |as anteriores
S/18/2014 23:03:18|16-20 M Estudiante 4|Urbana Ninguno de los anteriores |5-10 afios 1-5 no no si no Todas las anteriores
218/2014 23:04:20|21-25 M Estudiante 5|Urbana Milonarios FC 15 320 s 1-5 no no si no Todas las anteriores
8182014 23:07:02|10-15 M Empleado 2|Urbana Milonanios FC 10-15 afos 6-10 no no si s Tooas las antenores
8182014 23:10:13|21-25 M Independentdy 2| Urbana Milonarios FC 1-5 anos 1-5 no no no s Todas las anteriores
S18/2014 23:13:15[16-20 M Estudiante 3|Urbana Milonarios FC 10-15 anos 1-5 no no no si Todas las anteriores
812014 23:14:40(21-25 M Estudiante 4|Urbana Milonarios FC 10-15 afos 1-5 no no si s Todas las anteriores
8/18/2014 23:16:12|26-30 M Empleado 3|Urbana Milonarnios FC 15 2 20 afios 6-10 no no si s Tooas las antenores
8182014 23:18:37(21-25 M Empleado 2|Rural Bogota FC 1-5 ancs mas no no si si Todas las anteriores
2182014 23:21:41|16-20 F Estudiante 5|Urbana Ninguno de los anteriores no no no Todas las anteriores
£/18/2014 23:30:31|26-30 F Empleado 3|Urbana Ninguno de los anteriores no no no si Tooas las antenores




8/18/2014 23:41:28|21-25 M Estudiante 4|Urbana Ninguno de kos anteriores | 1-5 ancs no no no no Todas las anteriores
2/19/2014 1:51:508|28-30 M Estudiante 3|Urbana Ninguno de los anteriores no no no si Todas las anteriores
21972014 1:53:43|21-25 M Empleado 5|Rural Ninguno de los anteriores |15 3 20 anos 1-5 no no si si Todas las anteriores
21972014 5:42:01|21-35 M Empleado 5| Urbana Independiente Santafe  [5-10 anos no no no no Todas las anteriorss
/192014 5:50:22|21-25 F Empleado 4|Urbana Ninguno de los anteriores no no no s Todas las anteriores
/192014 5:54:25|31-35 M Empleado 3|Rural Ninguno de los anteriores |15 3 20 afios 1-5 no no no no Todas las anteriores
21972014 5:42:30|21-25 M Empleado 4|Urbana Independente Santa fe 1523 20 anos §-10 no no si s Todas las antenores
/192014 6:56:04(21-25 M Estudiante 4|Urbana Millonarios FC 1523 20 anes 1-5 no no no s Todas las anteriores
/1972014 7:25:51/36-40 F Independentd 5| Urbana Milonarios FC 1-5 anes no no no no Todas las anteriores
/1872014 7:28:31|55-60 F Empleado 5|Urbana Milonarics FC 15320 anes no no no si Todas las anteriores
2192014 7:33:48|26-30 M Estudiante 3|Urbana Independente Santa fe 15320 afes 10-20 no no si s Todas las antenores
/192014 8:16:05/31-35 M Empleado 4|Urbana Millonarios FC 15 2 20 anos 1-5 no no si s Todas las anteriores
2192014 0:04:4121-25 F Estudiante 6| Urbana Ninguno de los antericres |1-5 ancs 1-5 no no no si Todas las anteriores.
2/19/2014 9:23:22|48-50 F Empleado 3|Urbana Milonarios FC 5-10 anos 1-5 no no si si Todas las anteniores

8192014 10:05:49)16-20 F Estudiante 3|Urbana Ninguno de los anteriores no no |no si Todas l3s anteriores

8192014 10:27:32|4145 M Empleado 4|Urbana Bogata FC 1-5 anos mas no no si si Todas las anteriores

81902014 10:37:54|21-25 M Estudiante 4|Urbana Milonarics FC 15 3 20 anos 1-5 no no si si Todas las anteriores

21902014 11:07:24|21-25 M Estudiante 3| Urbana Independiente Santafe  |153 20 anos 20-20 no si si si Todas las antenores

SN2014 11:15:04[16-20 M Estudiante m_cavm:u Ninguno de los anteriores |10-15 anos 1-5 no no no no Todas las anteriores

21202014 11:48:08|55-60 M -Ec&ﬂﬁ Ninguno de los anteriores 10-20 no no si Todas las anteriores

8/19/2014 11:51:58/21-25 F Empleado 5| Urbana Ninguno de los anteriores | 10-15 anos 1-5 no no no no Todas las anteriores

8192014 12:10:3831-35 M Empleado 5| Urbana Milonarios FC 153 20 ancs mas no no si si Todas las anteriores

S12014 13:07:14[26-30 M Empleado 3|Urbana Independente Santa fe 1-5 anos 1-5 no no no s Todas las anteriores

212014 14:21:19)|3640 M Empleado 3|Rural Bogata FC 5-10 afics 20-30 no no si si Todas las anteriores

12014 14:33:30|21-25 M Estudiante 4|Urbana Independiente Santafe  |5-10 anos 10-20 no no si no Todas las antenores

S12014 14:23:37(21-25 F Estudiante 3|Urbana Ninguno de los anteriores si no si Todas las anteriores

81902014 18:03:34(21-25 M Independentd 5| Urbana Ninguno de los anteriores no no no s Todas las anteriores

S19/2014 12:05:00(21-25 F Empleado 5| Urbana Ninguno de los anteriores no no no no Todas las anteriores

21902014 20:29:42(21-25 F Empleado 3|Urbana Ninguno de los antenores no no no s Todas las antenores

812014 23:11:29|51-55 F Empleado 4|Urbana Independiente Santafe |15 320 afies 1-5 no no |no no Todas las anteriores
2072014 7:22:14|21-25 F Estudiante 6| Urbana Ninguno de los anteriores |1-5 anos 1-5 no no no si Todas las anteriores
2/20/2014 7:25.08/21-25 F Estudante 3| Urbana Independiente Santafe  |10-15 afos 10-20 no no si si Todas las anteniores
2002014 7:32:1421-25 F Estudante 6| Urbana Ninguno de los anteriores | 1-5 anos 1-5 no no no si Todas las anteriorss
2/20/2014 7:40:52|45-50 M Empleado 5|Urbana Independiente Santafe 15320 afics 10-20 si no si si Todas las anteriores
220/2014 8:57:33[16-20 F Estudiante 1| Urbana Ninguno de los anteriores no no no no Todas las anteriores
/202014 9:00:20{16-20 F Estudiante 1| Urbana Ninguno de kos anteriores |5-10 anos 1-5 no no no no Tooas las antenores

82002014 12:31:3131-35 M Empleado 4|Urbana Milonarios FC 15 3 20 afios 1-5 no no no si Todas las anteriores

22002014 13:01:40/26-30 F Independenty  4|Rural Independiente Santafe  [5-10 anos 6-10 no si si si Todas las anteriores

S/20/2014 14:12:4121-25 M Estudiante 4|Urbana Ninguno de los anteriores no no no si Todas las anteriores

8/20/2014 16:37:06)|26-30 F Estudiante 2|Urbana Ninguno de los anteniores no no no no Todas las anteriorss

S/20/2014 16:30:4821-35 F Independentd  4|Urbana Ninguno de los anteriores no no no Todas las anteriores

S/2002014 18:22:55|46-50 M Empleado _ 4|Urbana Independente Santa fe 153 20 anos 1-5 no no si si Todas las anteriores




820/2014 18:56:21]26-30 M Empleado 3|Urbana Ninguno de los anteriores |15 a 20 anos 1-5 no no no si Todas las anteriores
8/20/2014 19:33:07(21-25 M Estudiante 5|Urbana Millonarios FC 15 a 20 aios 10-20 no no si si Todas las anteriores
8/20/2014 19:37:41(36-40 F Empleado 2|Urbana Millonarios FC 1-5 afios 1-5 no no si si Todas las anteriores
8/20/2014 20:22:18|21-25 F Empleado 4|Urbana Milicnarios FC 1-5 afos 1-5 no no si si Todas las anteriores
8/20/2014 20:24:42| 3640 M Independienty  3|Urbana Independiente Santa fe 15 a 20 afos 1-5 no no si si Todas las anteriores
8/20/2014 20:24:45(26-30 M Empleado 3|Urbana Independiente Santa fe 5-10 afos 10-20 si si si si Todas las anteriores
8/20/2014 20:25:34(36-40 F Empleado 3|Urbana Millonarios FC 15 a 20 aios 1-5 no no no si Todas las anteriores
8/20/2014 20:26:39]31-35 F Empleado 4|Urbana Independiente Santa fe 10-15 ahos 10-20 no no si si Todas las anteriores
8/20/2014 20:27:52(46-50 M Empleado 5|Urbana Millonarios FC 15 a 20 anos 20-30 si si si si Todas las anteriores
8/20/2014 21:20:01/21-25 M Empleado 4|Rurd Millonarios FC 15 a 20 anos 1-5 no no si si Todas las anteriores
8/20/2014 21:51:31/21-25 M Estudiante 4|Urbana Ninguno de los anteriores | 10-15 afos 1-5 no no no si Todas las anteriores
82012014 23:12:05] 16-20 M Estudiante 3|Urbana Ninguno de los anteriores | 10-15 afos 1-5 no no si si Todas las anteriores

8/21/2014 6:49:20| 16-20 F Estudiante 2|Urbana Ninguno de los anteriores no no no si Todas las anteriores
8/21/2014 11:31:16(21-25 F Estudiante 4|Urbana Independiente Santa fe 10-15 anos 10-20 no no si si Todas las anteriores
82112014 11:32:46)21-25 M Empleado 4|Urbana Ninguno de los anteriores no no no no Todas las anteriores
82172014 11:45:54|21-25 F Estudiante 6|Urbana Ninguno de los anteriores no no no si Todas las anteriores
8/21/2014 12:35:04/21-25 F Empleado 4|Urbana Ningune de los anteriores no no no no Todas las anteriores
8/21/2014 15:34:13|36-40 F Empleado 4|Urbana Ninguno de los anteriores [15 a 20 anos 1-5 no no no no Todas las anteriores
8/21/2014 23:04:21| 26-30 M Empleado 4|Urbana Ninguno de los anteriores | 15 a 20 anos 1-5 no no si no Todas las anteriores

8/22/2014 8:24:09(46-50 M Empleado 3|Urbana Bogota FC 1-5 afios 20-30 si no si si Todas las anteriores




