CRONOGRAMA OBIJETIVO 1

MESES

SEMANAS

OBJETIVO ESTRATEGIA

ACTIVIDADES

Mes1 | Mes2 | Mes3

Mes 4

Mes 5

Mes 6

Mes 7

Mes 8

Mes 9

Mes 10

Mes 11

Mes 12

1. Generar convenios con
empresas en Colombia, que
permitan que Legatto vocal
pueda desarrollar una labor
de responsabilidad social
empresarial.

1.1. Definicién de objetivos

1.2. Estructuracion de la propuesta

1.3. Construccion de base de datos

1.4. Eleccién y envio de propuesta.

1.5. Seguimiento de la propuesta.

1.6. Estudio y firma de convenio

1.7. Realizacién de conciertos

1.8. Eval. del nivel de satisfaccion

2. Desarrollar una nueva
linea de productos y
servicios: Productos
creativos y publicitarios

2.1. Definicién de objetivos

2.2. Creacion de productos musicales

2.3. Construccion de base de datos

2.4. Andlisis de costos, y precios

2.5. Fijacion de precios.

2.6. Disefio de la propuesta comercial

2.7. Adap. y envio de la propuesta

2.8. Seguimiento de la propuesta.

2.9. Realizacion de la venta.

2.10. Impacto en la estrategia

3. Comercializacion de
conciertos. Estrategia de
estacionalidad y eventos
corporativos. Ferias,
eventos culturales.

3.1. Definicién de objetivos

3.2. Construccion de base de datos

3.3. Adap. y envio de de la propuesta.

3.4. Seguimiento de la propuesta

3.5. Realizacion de la venta

3.6. Impacto del concierto

4. Buscar a través de la red
instituciones que posibiliten
la circulacién y la
divulgacion de agrupaciones
vocales a capella.

4.1. Buscar en lared, festivales

4.2. Construir una base de datos

4.3. Elaborar una propuesta

4.4. Hacer un seguimiento.

4.5. Realizacién de conciertos

5. Finalizacion de la
produccién del segundo
album y uso estratégico de
este para comercializar a
Legatto Vocal como
empresa cultural.

5.1. Mezclar y masterizar el disco.

5.2. Realizar el prensaje del disco

5.3.Def necesidades de distribucion

5.4. Estudiar tendencias del negocio

5.5. Construir una base de datos

5.6. Eleccion y segmentacion

5.7. Conocer los tipos de contratos

5.8. Realizar la propuesta

5.9. Seguimiento a las propuestas.

5.10. Lanzamiento segundo album




CRONOGRAMA OBJETIVOS 2Y 3

MESES

SEMANAS

OBJETIVO ESTRATEGIA ACTIVIDADES

Mes1 | Mes2 | Mes 3

Mes 6

Mes 7

Mes 10

Mes 11

Mes 12

1.1.Contratacion de ag. publicitaria

1-2. Definicién del concepto

1.3. Definicién de logosimbolo

1.4. Disefio de caratula del disco

1.5. Definicén de vestuario

1.6.

Trabajo fotogréfico

1.7. Eleccién de piezas publicitarias

2.1. Reuniones con el publicista

2.2. Compra del dominio

2.3. Pagar el hosting

2.4. Disefio de web

2.5. Reunién lanzamiento del album

2.6. Lanzamiento de la web

2.6. Administracion de la pagina.

2.7. Venta de pdtos de merchandising




CRONOGRAMA OBIJETIVOS 4Y 5

MESES

SEMANAS

OBIJETIVO ESTRATEGIA

ACTIVIDADES

Mes 1

Mes 2

Mes 3

Mes 4

Mes 5

Mes 6 | Mes 7

Mes 8

Mes 9

Mes 10

Mes 11

Mes 12

Generar herramientas
audiovisuales y tecnoldgicas
Internet para promocionar,
gestionar y comercializar una
agrupacion musical como
Legatto Vocal.

1. Visibilizar a Legatto a través
del desarrollo de materia
audiovisual.

1.1. Contratar un director

1.2. Analizar videos

1.3. Disefio de la historia

1.4. Definicién de locaciones

1.5. Definicién Vestuario

1.6. Busqueda de actores

1.7. Convocatoria de personas

1.8. Realizacion de las tomas

1.9. Edicién material audiovisual

1.10. Emision del video clip

1. Tomar los productos
resultantes de las estrategias
implementadas en los
objetivos 1,2, 3, y 4; para
conocer el impacto en
consumidores potenciales,
realesy

1.1. Definir la poblacién objetivo

1.2. Seleccion del marco muestral.

1.3. Evaluar estrategia de R.S.E.

1.4. Eval. de venta pdtos sonido ccial

1.5. Ev. de la venta de conciertos.

1.6. Ev. vinculaciéna a redes

1.7. Ev. gestiones distribucién Legatto

1.8. Ev. percepcion concepto publicitar

1.9. Ev. resultados de la pagina web.

1.10. Ev. la contratacion de manager

1.11. Ev. la divulgacién del video clip.




