Anexos

Anexo 1. Cronograma
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Nota. Ene.: enero, Feb.: febrero, Mar.: marzo, Abr.: abril, May.: mayo, Jun.: junio, Jul.: julio, Ago.: agosto, Sep.: septiembre, Oct.: octubre,

Nov., noviembre, Dic.: diciembre, S: semana.

Fuente: Elaboracion propia.



Anexo 2. Plan de Presupuesto

In Inicial Inv Primer Trim. de |Inv. Segundo Trim. de Inv Tercer Trim. de
Ca‘: Ca t. Func. Cat Func. Ca t. Func.
Categoria ’ ’ . ’
Tot. Inv. | Tot. Inv. Inv. |Tot. Inv.
(%) Inv. Eco. %) | (%) Inv. Eco. (%) ;l;zt) Inv. Eco. @) | (%) Inv. Eco. (%)
Personal $1.000.000| 109 $3.000.000| 100 $ 5.000.000 | 100% $10.500.000| 199
18,87 %] 190, 06| 17 170, %
o 0 0 0 0]

Equipos y % | s500.000 % §3.000.000| 190 % $ 5.000.000 | 100% $10.500.000| 199
recursos % % %
Marketing $ 500.000 1?,}) $2.000.000 1?,? $5.500.000 | 100% $ 12.500.000 1?,?

V]
megggnga‘”on 0.430,| S150000(30%] $600.000| 30% (1y9 §1.650.000 | 30%| ., | $3.750.000| 30%
oo 0

Gestién redes $250.000| 50% $1.000.000 | 50% $2.750.000| 50% $6.250.000 | 50%
sociales

Email marketing $100.000 | 20% $ 400.000| 20% $1.100.000| 20% $2.500.000 | 20%
Contenidos 5300000 '%) $2.500.000| 0 $ 6.500.000 | 100% $14.000.000 ')

Articulos $30.000| 10% $250.000| 10% $650.000| 10% $1.400.000| 10%
locfllifé’a?acmn $30.000| 10% $250.000| 10% $650.000| 10% $1.400.000 | 10%

Diseiio grafico | 5,66% $90.000] 30% | 15% $750.000| 30% %/2 $1.950.000| 30%]|22%|  $4.200.000| 30%
pag[e);seno lEmding $60.000| 20% $500.000| 20% $1.300.000| 20% $2.800.000 | 20%
exitvgdeos casos $30.000| 10% $250.000| 10% $650.000| 10% $1.400.000 | 10%

Software $60.000| 20% $500.000| 20% $1.300.000| 20% $2.800.000 | 20%
Desarrollo 56,60 100 500 100| 27 o o 100
toenolégico o, | $3.000.000 Ty | 28% | $4500000) ol o § 8.000.000( 100%| 24% | $15.500.000|




pégl\iflznvtf;‘;mlemo $1.650.000| 55% $2.475.000| 55% $4.400.000| 55% $8.525.000| 55%
Doﬂ?sit;ngy $1.350.000 | 45% $2.025.000| 45% $3.600.000| 45% $6.975.000 | 45%
Publicidad online $ 500.000 1?,}) $ 4.200.000 1?,? $ 4.500.000 | 100% $ 11.000.000 1?,?
V] 0 0
Campaiias 0,430, | 5250.000] 50%] . [ $2.100.000] 50%] 15 §2.250.000] 50%] _, [ §5.500.000] 50%
.y 9 0
lanf;fn?e‘;‘ig’n $125.000| 25% $1.050.000| 25%]| 7° $1.125.000| 25% $2.750.000 | 25%
Captacion leads $125.000 | 25% $1.050.000| 25% $1.125.000| 25% $2.750.000 | 25%
1000 100 100 100
Total oo | § 5:300.000 v | $16.200.000 ” $29.500.000 v $63.500.000

Nota: Inv. Eco.: inversidon econdmica, Inv. Cat. Tot.: inversion por categoria del total, Inv.: inversion, Trim. de Func.: trimestre de

funcionamiento.

Fuente: Elaboracion propia.




