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1. OBJETIVOS

1.1 OBJETIVO GENERAL

Crear un emprendimiento periodistico web, que refleje de forma audiovisual y
periodistica, realidades colombianas a partir del contraste, es decir, desde dos
perspectivas trasversalmente distintas.

1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

1.2.1 Reflejar probleméticas y realidades sociales de manera

audiovisualmente atractiva.

1.2.2 Promover la reflexion en la comunidad internauta sobre temas algidos
e importantes en el futuro de la sociedad colombiana.

1.2.3 Aportarle ala comunidad de Youtube, productos de calidad audiovisual
y periodistica, con un porcentaje importante de responsabilidad social.




2. IDEA DEL MEDIO O PRODUCTO

El emprendimiento periodistico consiste en un canal dentro de la plataforma web
Youtube, llamado EN CONTRASTE, que generara contenidos audiovisuales,
reflejando las realidades colombianas a través de los contrastes como linea
periodistica. En este orden de ideas, se escogeran periodicamente temas diversos
y se reflejaran siempre desde dos perspectivas distintas que evidencien los
extremos de la tematica.

Por ejemplo, nuestro piloto o video de muestra, desarroll6 el tema de las bebidas
alcoholicas desde dos extremos. En primer lugar, acompafiamos en su labor a unos
emprendedores que conformaron la empresa “Roullette”, que ofrece diversion
alrededor de las bebidas alcohdlicas, llevando la fiesta a niveles extremos. Por otro
lado, visitamos una organizacion de alcohdlicos andnimos que precisamente trabaja
en la rehabilitacion de personas que han llegado al limite en el consumo del alcohol.

De esta forma, logramos evidenciar en videos cortos y con calidad audiovisual los
extremos de la tematica escogida y por ende generar reflexion en los consumidores
del producto sobre la misma.

De cada uno de los videos, circularan pequefnos “trailers” en las distintas redes
sociales de CONTRASTE. Ademas, teniendo en cuenta que la intencion del medio
no es llegar a conclusiones unicas sobre el tema escogido sino dotar al consumidor
de las herramientas necesarias para concluir segun su razonamiento, se facilitaran
los links de las entidades con las que se trabajo en el video o instituciones con
informacion técnicamente comprobada sobre la temética desarrollada.




3. ESTRUCTURA EDITORIAL INICIAL

N\ )\ N\
UNIDAD DE UNIDAD DE
ESTRATEGIA UNIDAD EDITORIAL DESARROLLO
DIGITAL GRAFICO
™ e A e ™
. Editor
%Aoarggng — periodistico y — Camarografo
9 presentador
J . J . J
( ) ( N\
Editor -
e Editor
— Periodistico y — o
presentador Audiovisual
. J . J

3.1 FUNCIONES

3.1.1 UNIDAD DE ESTRATEGIA DIGITAL

3.1.1.1 Community Manager: Tendrd a su cargo la implementacion de
estrategias de reputacion online; medira y analizara indicadores, interactuara
con los consumidores tanto en Youtube como en las distintas redes sociales
de EN CONTRASTE, como Facebook, Twitter e Instagram. Tendra funciones
adicionales de posicionamiento SEO.

3.1.2 UNIDAD EDITORIAL

3.1.2.1 Editores periodisticos: Los dos editores tendran las mismas
funciones que consistiran en: seleccion de temas periodisticamente atractivos
que reflejen una realidad colombiana y realizar los enlaces con las entidades
necesarias para esa reporteria, llevar a cabo las grabaciones en terreno, dirigir
el trabajo de edicidon audiovisual. Al ser siempre dos extremos dentro del
producto periodistico, cada uno de los editores se encargara de una de las




perspectivas dentro de la historia y de la presentacion de las introducciones y
cierres de cada uno de los videos.

3.1.3 UNIDAD DE DESARROLLO GRAFICO

3.1.3.1 Camardgrafo: Sera el encargado de realizar cada una de las
grabaciones necesarias para el producto audiovisual.

3.1.3.2 Editor Audiovisual: Tendra bajo su responsabilidad la edicién técnica
de cada uno de los videos, conforme a la linea periodistica de CONTRASTE;
desde la introduccién hasta las grabaciones de cierre.




4. CRONOGRAMA DE TRABAJO

4.1 Desarrollo editorial del proyecto: El contenido se reducira a un video de corta
duracion, de 5 a 7 minutos, con un desarrollo audiovisual atractivo. La estructura
constara de; una introduccion realizada por los presentadores, el desarrollo de cada
uno de los contrastes y finalmente unos datos concluyentes sobre el tema, ofrecidos
igualmente por los presentadores.

4.2 Periodicidad: Los videos seran publicados inicialmente de manera quincenal.

4.3 Guion del video de muestra:
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5. CONEXION CON LA AUDIENCIA Y REDES SOCIALES

Dentro de la estructura editorial de CONTRASTE, se cre6 una unidad de estrategia
digital que cuenta con un Community Manager para el manejo de cada una de las
redes sociales del medio. Dentro de las estrategias de posicionamiento, una muy
importante es generar una identificacion y apego al medio, a través de un contacto
directo con la audiencia tanto en la plataforma principal Youtube, como en las redes
sociales.

Las redes sociales con las que contara el medio seran Instagram, Facebook y
Twitter, con el &nimo de captar los distintos publicos de cada una de estas redes
sociales. Las invitaciones o contenido escrito que circulara en estas plataformas
acompafiando al trailer del video principal, sera adecuado al perfil de los usuarios
de cada una de las redes. En Twitter, se tratara de publicar una reflexion que
enganche e incite a consumir el contenido. Tanto en Facebook como en Instagram,
se tratara de ser muy visual y concentrar la atencion en el trailer.




6. ESTUDIO DE MERCADO TENIENDO EN CUENTA EL PUBLICO
OBJETIVO Y LA COMPETENCIA (PLAN DE NEGOCIO).

6.1 Mision: EN CONTRASTE pretende aportarle contenido de calidad a la
plataforma Youtube, con el animo de generar reflexiones en la comunidad web
alrededor de las realidades colombiana.

6.2 Vision: EN CONTRASTE pretende consolidar una audiencia amplia, teniendo
un vinculo suficiente con la misma para el consumo constante del medio,
posicionandose dentro de los mejores canales de este estilo en Youtube.

6.3 Andlisis FODA:

6.3.1 Fortalezas:

e La calidad del video en comparacion con la mayoria de contenido que
circula en Yotube.

e La naturalidad y profesionalismo de sus presentadores.

e El contenidos tematico, teniendo en cuenta que al ser realidades del
dia a dia, genera un factor de identificacién importante que redundara
en un vinculo con el medio.

6.3.2 Oportunidades: EN CONTRASTE pretender aprovechar este momento
de gran auge y consumo en Youtube para ganar un publico fiable y con la
intencién de consumir productos bien realizados. Asi mismo, vemos con
oportunidad, la gran audiencia joven dentro de la plataforma, que constituye
gran parte del nicho al que le estamos apuntando.

6.3.3 Debilidades: EN CONTRASTE es un medio que llega a la web con
audiencia cero, es decir, no ha estado presente en ninguna red social alterna
gue permite conducir esa audiencia a Youtube. Es ahi donde esta el mas
grande reto del medio; en conseguir audiencia paulatinamente y de la manera
mas rapida posible para crear una lista de seguidores cada dia mas sdélida.
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6.3.4 Amenazas: Cada vez mas canales y alternativas periodisticas se animan
a hacer presencia en Youtube con un lenguaje alternativo, es por eso que EN
CONTRASTE debe mantener en el tiempo la calidad y criterio periodistico que
le permita competir con herramientas y grandes posibilidades de éxito.

6.4 Publico objetivo o audiencia: EN CONTRASTE esté dirigido a un publico de
mujeres y hombres colombianos entre los 15 y 35 afios principalmente, de todos los
estratos socioeconémicos, de gustos alternativos y modernos, comprendiendo tanto
estudiantes de educacion basica y media, universitarios y profesionales jovenes con
la intencion de reflexionar sobre temas de la realidad nacional, de una forma amena
y jovial pero a su vez, con calidad periodistica.

6.5 Divulgacién y mercadeo

La divulgacion y mercadeo del canal, se concentrara en las redes sociales como
Facebook e Instagram, en donde se insertaran los trailers de cada capitulo de
manera atractiva, que permita conducir al navegante hacia el canal de Youtube.

Asi mismo, colaboraciones con influencers dentro de algunos capitulos, con el
objetivo de ganar cada vez mas audiencia joven que es el nicho que mayor consumo
hace de la plataforma.

Lanzamiento: Se realizard un cocktail, que contara con invitados que ejerzan gran
influencia en la web y algunos medios alternativos y culturales que recomienden la
visita al canal.

6.6 Alianzas estratégicas o patrocinios

Se pretende con cada capitulo realizar alianzas con un patrocinador con afinidad al
tema abordado, ya sea del sector privado o publico, con el animo de monetizar el
producto.

Por ejemplo, en el caso de la tematica del alcohol, seria viable una alianza con una
empresa de licor, con el mismo emprendimiento que se evidencio en el video o con
una entidad publica que intervenga en las politicas publicas para disminuir la
adiccion. En los dos escenarios, se buscaria de manera sutil, darle visibilidad al
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patrocinador sin que el internauta sienta que es un producto de determinada marca
0 entidad.

6.7 Presupuesto:

CARGO CANTIDAD HONORARIOS POR TIPO DE
CAPITULO CONTRATO
TERMINADO
Editor periodistico 2 $800.000,00 De obra o labor
y presentador
Editor Audiovisual 1 $150.000,00 De obra o labor
Comunnity 1 $300.000,00 De obra o labor
Manager (equivalente a las

tareas de marketing por
cada capitulo).
Camarografo 1 $250.000 De obra o labor

TOTAL POR $1’500.000
CAPITULO
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7. INFORME DE INVESTIGACION

DATOS DE CONSUMO DE YOUTUBE EN COLOMBIA.

Segun Google, Youtube en Colombia entre 2015 y 2016 obtuvo un crecimiento del
75%, lo que nos permite concluir que en nuestro pais, los internautas tienen un
interés creciente en consumir contenido audiovisual.

Ademas, se estima que cerca de 200.000.000 de videos en Yotube son consumidos
al dia en Colombia, lo que convierte a esta plataforma web en un escenario
relevante para las empresas, pues segun estudios de Google, el 54 % compartieron
o compraron determinado producto después de mirar un video en YouTube.

"Hay una gran oportunidad para que las grandes marcas y la pymes vean a Youtube
como un espacio para conectarse con los clientes de una manera distinta y
novedosa y mucho mas efectiva, pues esperamos que a futuro esta plataforma
evolucionara y seré un lugar mucho mas preponderante”, afirmé Miguel Angel Alva,
director de marketing de Google para Colombia.

Asi mismo, Youtube tiene un alcance incluso mucho més fuerte en la audiencia que
persigue EN CONTRASTE (rango de edad entre 15 y 35 afios) que un canal de
television.!

CONSUMO DE YOUTUBE DEL PUBLICO OBJETIVO DE “EN CONTRASTE”?

La audiencia que persigue EN CONTRASTE (hombres y mujeres colombianos
entre 15 y 35 afios) tienen la mayor parte de la torta de usuarios activos de esta
red social, con 8 millones.

Algunos de los temas que mas preocupan a esta audiencia, son el aumento en la
corrupcion, el costo de la educacion, la falta de oportunidades, entre otros. Es por

! Para realizar la investigacion, Google encuestd a 1.000 hombres, 1.000 mujeres, 400 adolescentes, 800
'millennials', 800 madres, 300 padres y 300 madres.
2 Fuente: Google, Colombia.
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es0, que nuestro canal enfocara sus videos en estas tematicas para captar la
atencién de nuestro publico objetivo.

Entre jovenes y millenials, los videos existente en la web, ya cuentan con mayores
porcentajes que canales como Foxy TNT, y poseen los mismos niveles de consumo
gue canales nacionales como RCN TV y Caracol TV.

CASO SIMILAR

Uno de los casos similares al objetivo de nuestra propuesta, es el canal “Usted ya
sabe quién soy yo™, una iniciativa de Producciones Semana junto con la empresa
licorera OId Parr, la cual cre6 un espacio que desarrollaba contenido auidovisual
con tematicas que identifican a la poblacion colombiana como el licor, obteniendo
en promedio 120 mil visualizaciones por capitulo.

Esta iniciativa lograba generar contenido periodistico atractivo y de calidad, y a su
vez, rentabilizarlos a través del patrocinio de una empresa privada, que con el &nimo
de recibir publicidad y ejercer su responsabilidad social, financio6 la totalidad de las
grabaciones y remuneré en un alto porcentaje a los creadores.

Tal como se explicO en acéapite anterior, EN CONTRASTE, pretende suscribir
alianza con un patrocinador por cada video, rentabilizando el contenido pero a su
vez teniendo el capital financiero necesario para desarrollarlo con calidad y criterio
periodistico.

Por lo anterior, creemos que Youtube, es una de las plataformas web con mayor
fuerza para generar contenidos periodisticos, ademas de una gran oportunidad de
monetizarlos y rentabilizarlos. EN CONTRASTE aprovechara las oportunidades
comunicacionales y econdmicas de esta plataforma.

3 https://www.youtube.com/channel/UC8vzuirtYIgiPOMcnguTZ7w




