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INTRODUCCION

En los sistemas democraticos ideales la élite galoée y representante de los sujetos
en sociedad es designada a través de eleccionesuRmturaleza, las elecciones
implican la capacidad y la libertad de los indivwduvotantes de escoger entre
diferentes opciones, candidatos y/o partidos pokti que personifican distintas
ideologias y programds.

Esta capacidad y libertad de elecciéon individuglosie a su vez que los
regimenes democraticos posibiliten el desarrollardescenario politico denominado
competencia politica electoral. Dicha competenaajetura la manifestacion y el
debate publico de las propuestas, las caractadsyidos rasgos de quienes deciden
postularse como una opcion politica que encarnsirdlega a ser elegida, la
administracion y la gestion publica de los asundes interés general de los
individuos.

En este escenario, que puede resultar tan vastoeysd, toma lugar el
marketing politico y sus estrategias, una disc@liruna herramienta de la politica en
crecimiento que entre sus multiples utilizacionescia proponer y desarrollar formas
adecuadas a través de las cuales los candidatdssyfartidos politicos se pueden
dirigir a los individuos votantes, a partir de ansideracion de las caracteristicas y
las significaciones mas generales y especificas ésties Ultimos poseen a nivel
politico, econdmico, social y cultural. Entre disharacteristicas y significaciones se
hace alusién, por ejemplo, a la religion y sus esiones, una realidad que si bien
tiene una especificidad, es actuante y signifieatdentro de las acciones, las
decisiones y las definiciones de los sujetos eiedad?

Bajo la lupa de estos principios, un contexto malitomo el colombiano no
es ajeno a la determinacion de los elementos re®iaa mencionados. Por el
contrario, Colombia es hoy el escenario de dife®fdrmas de hacer y de ejercer la

! Comparar Nohlen, Dieter. “Importancia y Funcién lds Elecciones”. ErElecciones y Sistemas
Electorales 1995. p. 11.
2 Comparar Santamaria, Jenny Andrea. “Introduc@@yué es la Religion?”, 2011. Notas de Clase.



politica en un campo como el de la contienda elel;tgaliéndose de herramientas
como el marketing politico. Y si bien dichas fornsasven estipuladas cada vez mas
por novedosos principios desde los cuales la sadisg va entendiendo conforme
cambian sus prioridades, éstas no dejan de lagtalteacion de las caracteristicas
mas intrinsecas que han marcado a los colombiaratépadas.

Justamente, en el tejido de la coyuntura elecfmesidencial del afio 2010,
se lograron vislumbrar piezas de estos elementwsuf® lado, se logré ver que las
campafas electorales de los candidatos a la pnesadde la Republica buscaron
llegar a la sociedad a partir del manejo y la pradrode temas innovadores y formas
de tratarlos distintas entre si. Y, por otro lagoe se valoraron temas enraizados en
la sociedad, como lo fue la fogosidad de un tenhaceano la religion y sus
expresiones, el cual ha impregnado a los colombianio largo de su historia, tanto
en distintos grados de importancia, como en dagiaspectos de su enunciacion.

Ahora bien, con base en estas observaciones yimptatancia que amerita
el estudio constante de las teorias y los concejgiosarketing politico, a través del
presente trabajo se da cuenta de algunos de losemies que lo prescriben,
especificamente en su interaccion con una instaocie la religion. De esta forma,
la investigacion plasmada en este escrito se centi@ objetivo general de analizar
el papel de la utilizacion de expresiones en t@na religion en las estrategias de
marketing politico implementadas en la campafatipalia la presidencia de la
Republica de Colombia de Juan Manuel Santos Caldero

Para llegar a este objetivo general, se planteawor objetivos especificos
de la investigacion, en primer lugar, interprefaip® y la utilizacion de expresiones
en torno a la religion en la estrategia politicalalecampafa. En segundo lugar,
interpretar el tipo y la utilizacion de expresiomestorno a la religion en la estrategia
comunicacional y de elaboracion del discurso dedmpafia. Y en tercer lugar,
interpretar el tipo y la utilizacion de expresiomestorno a la religion en la estrategia
publicitaria de la campafa.

Es pertinente aclarar que los objetivos, tanteeakgal como los especificos,

planteados en el proyecto de este trabajo fuerdatifitexdos debido a la amplitud y la



profundidad que representé la informacion arrojpdael primer componente de la
pregunta de investigacion, constituyéndose en wmaté tan significativa que
permitié no adentrarse en el segundo componentsegjbabia propuesto indagar. Por
ello, la pregunta de investigacién y los objetiiogazados para responderla, se
encausaron solamente sobre las estrategias detimgnielitico implementadas en la
campafa politica, no incluyendo, como habia sidygutado en principio, el primer
afo de gobierno del candidato.

En concatenacion a este hecho y en lineamientdosoabjetivos trazados,
los puntos de partida que guiaron la investigas®rmentraron, por una parte, en la
orquestacion que hace el autor Gustavo Martinedi®aindel concepto de marketing
politico y sus estrategias. Y por otra parte, enelgpresiones en torno a la religion
gue suelen tener un impacto dentro de la poliéspecialmente en el marco de una
contienda electoral, como lo es la interpretaciéoldgica o doctrinas de fe, el
discurso religioso y los ritos y simbolos.

A partir de estos puntos de partida se perfilatamto los referentes tedricos
y conceptuales que respaldaron la investigacionlaptg@aron sus limites y sus
alcances, como los pardmetros y los puntos de \@i$én® que permitieron la
recoleccion, la observacion, la descripcion, lanmtetacion y el andlisis de toda la
informacién del objeto de estudio.

Bajo estas caracteristicas, el presente documentmmpone entonces de
cinco capitulos. En el primer capitulo, denominatiodologia de la investigacion,
se realiza una descripcion del tipo de investigac&alizada y de los métodos vy las
etapas del tratamiento de toda su informacion.|Begundo capitulo, llamado marco
tedrico y conceptual, se sientan las bases desaeiddes es entendido el problema de
la investigacion y es soportado el analisis dersagsltados. En el tercer capitulo,

denominado resultados de la investigacion, se pr@selos aciertos del estudio

3 Es oportuno mencionar que las expresiones en wlaaeligion fueron agrupadas en tres categorias:
interpretacion teolégica o doctrinas de fe, discursligioso y ritos y simbolos. Esta agrupacién
respecto a los puntos de observacién N.2 que fuplamteados en el proyecto de este trabajo,
obedecié a que concretadas de esta manera, digir@sienes dan cuenta de la caracterizacién y el ro
que puede asumir la religion dentro de la politica.



realizado, dando cabida al cumplimiento de lostolyje especificos planteados en el
mismo. En el cuarto capitulo, llamado andlisis ateresultados de la investigacion,
se analiza y se plantea el alcance del objetivergétrazado en la investigacion. Y
finalmente, en el quinto capitulo, se fijan lasaosiones de la investigacion, en las
cuales se trazan las principales perspectivas iolaiede su desarrollo.

Cabe agregar, que la pertinencia y los fines de asalisis radican en dos
aspectos principales. El primero de ellos se dalesentido de que campos del
conocimiento tan especificos como el planteado st@ estudio, no poseen, ni el
desarrollo ni la profundizacion tedrica y conceptsiaficiente. De alli que fuese
relevante el planteamiento de un marco teériconceptual por medio del cual se
ilustrara un modelo explicativo que develara laursddeza de los elementos que
integran el marketing politico y sus estrategiasetacion con la religion.

Y el segundo aspecto, por su parte, se traza ém ¢@e al manifestarse la
definicion del marketing politico y sus estrategias solo desde las caracteristicas,
las opiniones y las percepciones de los individuasa los cuales se dirigen, sino
también, desde los significantes y los significadesstos ultimos, la religion y sus
expresiones resultan ser una herramienta Util erésante gracias a la cual se le
puede otorgar un significado al mensaje que busaasmitir.

Estas Ultimas enunciaciones, esquematizadas en iregtgtigacion, se
esperan, por tanto, que permitan el asentamientmaele una de las tantas bases por
medio de las cuales es posible estructurar laiéglantre el marketing politico y la
religiéon, contribuyendo en su mismo crecimientoopsolidacion y abriendo paso a

nuevas investigaciones bajo sus condicionamien&isctos.



1. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

En el presente capitulo se realiza un recorrido gdotipo de investigacion y el
conjunto de métodos y de etapas de recoleccidnenadison, descripcion,
interpretacion y analisis de la informacion indamadbre el objeto de estudio, que
permitieron desarrollar el presente trabajo y afateh objetivo general planteado.

Asi las cosas, la investigacién ejecutada plasnsé piavativas de una
investigacion descriptiva con caracter cualitativll ser descriptiva, en la
investigacion se realiz6 la especificacion y lacdesion de las caracteristicas y las
propiedades del objeto de estudio, yendo, a trale&ésun método de andlisis
deductivo, de la recoleccion, la observacion ydacdpcion de la informacion a la
interpretacion y el analisis de la unidad de estydas variables de investigacion. En
esta medida, se logré analizar un fendmeno saeghlque no es cuantificable, hecho
gue le dio a la investigacion, su caracter cualiat

De esta manera, transitando de lo general a locplat, la metodologia
implementada en esta investigacion se planted emnedtapas, correspondiendo su
desarrollo al contenido de los Capitulos Il, 1lM/de este documento. En la primera
etapa, se realizo la recoleccion, la observacida gescripcion de las teorias y los
conceptos, tanto del marketing politico y sus &sgias, como de la religiéon y sus
expresiones, sobre los cuales se asentaron lagdinids alcances y la compresion
del objeto de estudio.

A partir de este marco, en la segunda etapa,\sedl€abo la recoleccion, la
observacion y la descripcion de las caracteristidas propiedades de las estrategias
de marketing politico (estrategia politica, estyetecomunicacional y de elaboracion
del discurso y estrategia publicitaria) implemeataén la campafia politica de Juan

Manuel Santos CalderdnParalelamente a estos procedimientos se realizd la

* Vale la pena mencionar que la caracterizacién odeprincipales rasgos de las estrategias de
marketing politico implementadas en la campafiaipalfle Juan Manuel Santos Calderén, no hizo
parte, directamente, de los objetivos, tanto génesano especificos, planteados en la investigacion
No obstante, sin la enunciacion de estas caraitads/ propiedades, plasmada en los resultadts de
investigacion, hubiese sido insostenible llegan &égunda parte de los mismos, la cual se dedicé
especificamente al desarrollo de los objetivostpkios.



observacion detallada de todas las expresionesran & la religion utilizadas en
dichas estrategias, identificandolas por su tigalog

Y por ultimo, en la tercera etapa, considerandglosesos y los resultados
de las etapas anteriores, se llevo a cabo la gegariy la interpretacion del tipo y la
utilizacion de las expresiones en torno a la ré@figtontenidas en cada una de las
estrategias de la campafia. Con base en esta déstm/pinterpretacion, se analizo el
papel de dicha utilizacion, dando cumplimientosadbjetivos trazados en el presente
trabajo.

Es pertinente aclarar que el periodo que delintighélisis de las estrategias
de la campafa politica fue el comprendido entr@dstulacion de Juan Manuel
Santos Calderon como candidato presidencial déldBeBocial de Unidad Nacional,
en adelante, Partido de la U, el dia 8 de Marza(d®, y el dia en el que se celebro
la segunda vuelta electoral, el 20 de Junio de.2010

En este orden de ideas, de acuerdo a la metodologipuesta, la
interpretacion y el analisis logrado en la investign se alcanzaron partiendo de la
recoleccion, la observacion y la descripcion deatta informacion pertinente y
necesaria que materializaba las caracteristicas grbpiedades del objeto de estudio.
Esta informacion se obtuvo de fuentes primarias fudntes secundarias.

Entre la informacion de fuentes primarias se entagtanto la informacion
producida por la campafa politica de Juan ManuegitaSaCalder6n, como la
informacién obtenida de entrevistas realizadaofepionales en marketing politico y
a académicos expertos en el tema de la relaciore gulitica y religion. Es
importante mencionar, asi mismo, que dentro deie&iemacion también se contd
con el asesoramiento de la docente Jenny AndrdarBaria, tedloga y candidata a la
Maestria de Estudios Politicos e Internacionalels déniversidad del Rosario, cuyos
conocimientos fueron fundamentales para precisgpapel de la religion y sus
expresiones dentro del campo de la politica.

Bajo estas observaciones, la informacién produgide la campafa
comprendié entonces los productos cristalizados lporestrategia politica, la

estrategia comunicacional y de elaboracion deludésg y la estrategia publicitaria,



implementadas en la campafa. Precisamente, poordedestos productos se logro
dar cuenta de las caracteristicas y las propiedddedichas estrategias, en tanto
constituyeron sus objetivos y sus finalidates.

Entre esta informacion se halla, en primer lugaprbpuesta politica o plan
de gobierno del candidato, producto de su estafsajitica’

En segundo lugar, se encuentran los discursoscpsiibriginados por el
candidato y su campafia transmitidos a través detdams tradicionales y modernas
de comunicacién. Estos discursos y las formas deinizacion implementadas para
transmitirlos, fueron el producto y la finalidad ldeestrategia comunicacional y de
elaboracién del discurso de la camp?fia.

En efecto, para caracterizar esta segunda estasegirecolectaron y se
observaron todos los discursos del candidato tréide® en actos politicos; actos
publicos; visitas a instituciones; acciones de ipiddd como afiches, volantes,
pasacalles y jingles; comerciales de radio y devigbn; entrevistas, notas
periodisticas y operativos de prensa; apariciomesnedios de comunicacion no-
politicos; debates televisivos; marketing directimo el telefénico y el correo
electronico; y paginas de internet de la campaiiEuidas las redes sociales, los
blogs y la pagina web oficidl.

Y en tercer lugar, se halla el producto de la &sggra publicitaria de la
campafa, la imagen del candidato. En dicha imagesbservaron para definirla, el
conjunto de los aspectos visibles o fisicos, ldisuales, el estilo de comunicacion, el

pasado, las ideas y los contextos de pertenenuidigfg profesional y partidaria del

® Los productos de las estrategias de marketingigmlimplementadas en la campafia se definieron
con base en los conceptos del autor Gustavo MarfPamdiani, contenidos en su texto Marketing
Politico: Campafias, Medios y Estrategias Electerale

® Comparar Martinez Pandiani, Gustawdarketing Politico: Campafias, Medios y Estrategias
Electorales2001. p. 47.

" Dada la pluralidad de definiciones de discursdtigol en el marco de esta investigacién éste es
entendido como “el envase semiolégico mediantaual el candidato hace llegar el contenido de su
propuesta politica a los votantes”. Ver Martinend?ani. Marketing Politico: Campafias, Medios y
Estrategias Electoraleg. 85.

8 Comparar Martinez Pandiamarketing Politico: Campafias, Medios y Estrategi#sctorales p.

81.

® Comparar Martinez Pandianilarketing Politico: Campafias, Medios y Estratedisctorales pp.

109 - 111.



candidatc”® Esta imagen, al igual que los discursos politifos,observada en las
formas tradicionales y modernas de comunicaciormgacionadas, propias de la
estrategia comunicacional y de elaboracién deldésc

Por su lado, la informacion restante catalogadatraoede las fuentes
primarias, se obtuvo de cuatro entrevistas semi@sradas realizadas a
profesionales en el tema tratado en la investigadotravés de estas entrevistas se
pretendioé obtener el aporte de datos, de diluches académicas y pragmaticas asi
como de opiniones fundamentadas sobre el obje¢stdeio.

Dentro de los entrevistaddse encuentran dos destacados profesionales en
el marketing politico: Juan José Rendon, estrgtegaipal de la campania politica de
Juan Manuel Santos Calderén, y el docente, comsultasesor politico, Alberto
Enrique Cienfuegos. Estas dos entrevistas se aeafizcon el fin de obtener,
respectivamente, un acercamiento a la campafa daggento de vista pragmatico y
un acercamiento desde un punto de vista académico.

Las otras dos entrevistas fueron realizadas a gicofgles y académicos en
el tema de la relacion entre politica y religionslentrevistados fueron: Juan Esteban
Constain Croce, docente, investigador y analistdiqgm y Enver Joel Torregroza,
director del Centro de Estudios Politicos e Inteimaales de la Universidad del
Rosario. Ambas entrevistas tuvieron el objetivootieener una vision académica y
vivencial instruida de la relacion entre politiceeligion.

Ahora bien, las fuentes secundarias de la invesfigdas constituyeron, por
un lado, las fuentes académicas que llevaron anfoanacion del marco tedérico y
conceptual de la investigacion. Y por otro lads, faentes no académicas que se
relacionaban especificamente con el contexto, &scplaridades y los productos,
tanto de la contienda electoral, como de la campaf@ candidato, las cuales
ayudaron a sentar aun mas los limites de la irgestin y a obtener una

retrospectiva de la campafia como objeto del madkgiblitico.

19 Comparar Martinez Pandiamilarketing Politico: Campafias, Medios y Estrategisctorales p.
144,
' para ampliar la informacion de los entrevistadossultar los Anexos 1, 2, 3, 4. Entrevistas.



Por lo tanto, entre estas fuentes secundarias seemnan fuentes
académicas como libros y capitulos de libros, igalds de publicaciones periddicas
académicas; y fuentes no académicas como estufiosnes, articulos y videos de
publicaciones periddicas no académicas tales canmataforma de los medios de
comunicacion de circulacion nacional escrita (ReaviSemana, El Tiempo y El
Espectador), de comunicacion televisa (Caracolvigt:m, RCN Television y City
TV) y de comunicacién online como La Silla Vacia.

Siguiendo todos y cada uno de los procedimientssahaqui descritos se

desarrollé la investigacion de la cual a continbiace hara alusion.



2. MARCO TEORICO Y CONCEPTUAL

A continuacion se presentaran las principalesdsogriconceptos que dan cuenta del
marketing politico y sus estrategias, de la refigiésus expresiones y de la relacion
entre ambos conceptos. Asi mismo, se hara alusiés principales caracteristicas
gue demarcan dichas nociones y su relacion emeraaa colombiano.

Bajo estas consideraciones, con base en la evolulgdla democracia, a
medida que se ha ampliado la participacion polifice ha observado el nacimiento
de nuevos candidatos y partidos politicos asi cahdortalecimiento de los
existentes, se ha presentado en el transcursoedgbd la necesidad constante de
recurrir a nuevas herramientas de hacer la pofftigapermitan la eficaz consecucién
de los objetivos y los propoésitos que los actor@#tipos se formulan durante una
competicion electordf Una de estas herramientas politicas es, precisameh
marketing politico.

El marketing politico es entendido como “el conjurde técnicas de
investigacion, planificacion, gerenciamiento y comsacion que se utilizan en el
disefio y la ejecucién de acciones estratégicasticad a lo largo de la campafa
politica™ de un candidato, con el propésito de “influir as treencias, las actitudes
y la conducta™ de los individuos al momento de depositar su voaoa que elijan al
candidato gestor de dichas acciottes.

En este sentido, por acciones estratégicas y @&ctmorolario central del
marketing politico que en la presente investiga@érconcebido bajo el nombre de
estrategias de marketing politico, se entiende lah galculado de accién que

responde al objetivo de captar votos y ganar kEcciEnes?®

12 Comparar Salazar Vargas, Carlskarketing Politico,1994. p. 121.

13 Ver Martinez PandianMarketing Politico: Campafias, Medios y Estratedisctoralesp. 36.

14 ver Martin Salgado, LourdeMarketing Politico. Arte y Ciencia de la Persuasim Democracia,
2002. p. 22.

15 | os conceptos resefiados fueron adaptados a lesvokj de la investigacion, por ello, aun cuando
éstos también hacen alusién a un partido politcogste estudio so6lo se definieron con base en el
candidato y/o su producto politico.

6 Comparar Martin Salgad®arketing Politico. Arte y Ciencia de la Persuasiém Democraciap.

24,

10



De acuerdo a Gustavo Martinez Pandiani existerclasges de estrategias de

marketing politico:

La primera, corresponde a la Estrategia Politinaolgetivo central es definir la propuesta
politica 0, en otros términos, el qué decir, decandidato y su producto politico. Para
conseguir este fin, se vale de distintas herramsertcnicas que proporcionan la
informacion adecuada que llega a determinar qu@oper al electorado, es decir, qué
propuesta politica disefiar, actualizar y proyettar.

La segunda, corresponde a la Estrategia Comunita@cjode Elaboracién del Discurso: su
fin es trasmitir con contundencia lo que el eleator espera escuchar, capturando la
adhesién de cada tipo de destinatario por medidadgtilizacion de las palabras y los
medios mas convenientes. Su objetivo es formariscuiso politico, cuya transmision y
compresion sea eficiente y efickz.

Y la tercera, atafie a la Estrategia Publicitadduscion es crear, trazar, plantear, establecer
y hacer conocer la imagen de un candidato y suugtogoolitico en funcién de lo que éste
es y persigue. Su objetivo es traducir el discersamagen, dandole un formato audiovisual
atrayente que recurriendo a apelaciones emocignatiente la voluntad del votante en
favor del candidatd’

En concatenacion a estos conceptos, la base deiacion del marketing
politico y sus estrategias parte y finaliza enitaBviduos electores. Y al colocar el
inicio de cualquier actividad politica en los indwos, se obtiene como resultado que
los candidatos requieran contar con éstos y concawcimiento sobre sus
caracteristicas, es decir, sobre sus necesidadpfia@ones, gustos, intereses,
preferencias, comportamientos, sentimientos, vaJorereencias, actitudes vy
conductas, para conformar sus planteamientos dé@nagganar su aceptacion.

Ahora bien, esta ganancia, basada en el conociongEhtelectorado, solo es
verdaderamente sélida cuando es apoyada sobreci@nnactual de poder que es
ejercido mediante la construccion de significadodaemente humana, construccion
generada a través de los procesos de comunicag@pagten de los discursos desde

los cuales los actores sociales guian sus acciones.

1" Comparar Martinez Pandiatilarketing Politico: Campafias, Medios y Estrategisctorales p.
fr87.Comparar Martinez Pandiamilarketing Politico: Campafias, Medios y Estratedgidsctorales p.
§gléomparar Martinez Pandiamilarketing Politico: Campafas, Medios y Estratedidsctorales p.
2102(?EDmparar Castells, Manuel. “El Poder en la Soddrled”. EnComunicacion y PodeR009. p. 34.
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En esta medida, hoy por hoy el ciudadano electoaatda necesariamente
atendiendo a calculos racionales, sino que buerta da su decisiébn pasa por las
emociones, los sentidos y los significados que i6mm le da a los estimulos que
recibe?! Por tanto, las campafias politicas se convierteartir de este principio, en
rituales de persuasion donde tienen un espacicadiki los simbolos y los

lenguajes, traduciendo el comportamiento polititsignificados y significantes.

Los datos de la ciencia politica son evidentesiténsas politicos se vuelven importantes
cuando despiertan sentimientos en los votantes yefaociones contenidas en éstos los
sesgan para bien o para mal, despertando el rammamenmarcando la comprension y
movilizando la accién. [...] Las creencias de lodeidanos parecen ser el factor clave que
determina la conducta politiéa.

Asi pues, cuando se habla de estas determinacianeparticulares es
cuando aparece en juego que como parte de lasegsisade marketing politico se
recurra a la utilizacién de cierto tipo de expres®’, ideoldgicas, valorativas,
emocionales, conductuales, sociales o politicasestadas de un grupo de individuos
en particular, con el fin de que por medio de swmencia o naturalidad, se pueda
obtener parte de la confianza, la favorabilidad gdeptacion de quienes las profesan
o comprenden. Entre este tipo de expresiones seemimnan, por ejemplo, las
expresiones que giran en torno a la religion.

Es oportuno mencionar, justamente, que la religgentendida como aquel
“sistema de creencias y practicas con relacion iatéapretacién de lo sagrado, la
cual plantea normas, textos y estructuras queencéh los procesos de organizacion
social y politica®.

En este sentido, la religion cuenta con unas ekpres dadas que son

definidas como aquellas especificaciones o dectamas que buscan darla a

2L Comparar Mufioz Yi, Patricia. “Aciertos y desaaiertle la actual campafa presidencial: una vision
desde la academia”, 2010. p. 2. Documento Eleaodni

22 Comparar Mufioz Yi. “Aciertos y desaciertos dedtual campafia presidencial: una visién desde la
academia”, p. 2. Documento Electrénico.

23 Comparar Castells, Manuel. “Redes de Mente y PoBerComunicacién y Pode009. pp. 212 -
213.

% Se entiende por expresiones aquellas “especifinasi y declaraciones de algo para darlo a
entender”. Ver Diccionario de la Real Academia Esfm RAE. Tema de busqueda: (Expresion),
2011. Consulta Electronica.

% Ver Santamaria. “Introduccion: ¢ Qué es la ReligiéNotas de Clase.
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entender, teniendo pretensiones de sentido y defisggion basadas en simbolos
comunicativos y expresivos que definen la eserei@a dnisma y la forma de pensar y
de actuar de los individuos que las utiliZan.

Algunas de estas expresiones, que constituyen gesulos puntos de
observacion de la presente investigacion, somté&pretacion teoldgica o doctrinas
de fe, el discurso religioso y los ritos y simbol&stas expresiones, poseen de
manera especifica un impacto en la politica, pugat® un candidato politico, por
ejemplo, se puede identificar facilmente a travésédtas, permitiéndole generar
esquemas positivos que lo favorezcan dentro decladad que las practican o le son
familiares o permitiéndole asociar aspectos negati@ sus adversarios en tanto
aquellos no se identifiquen con las misifas.

De esta forma, la interpretacion teologica o doeside fe corresponde a
aquellas declaraciones de una religion en particekpecto a su concepcion de fe y
salvacion, es decir, respecto a su concepcion dadado. Por su parte, el discurso
religioso, es entendido como la expresion que nesté y comunica la interpretacion
teoldgica o doctrinas de fe, aplicAndola a unaidadl circunstancial a través de
ensefianzas, ejemplos de vida, profecias y disticwosenidos propios de dichos
principios ideoldgicos. Y los ritos y simbolos saquellas expresiones que denotan,
respectivamente, las costumbres o las ceremonigsagr de toda religion, y la
“representacion de la realidad religiosa en virtiedrasgos que se asocian por una
convencién teolégicamente aceptada”

Asi las cosas, al ser la religion y sus expresiomes fuente de sentido y un
marco orientador de la conducta humana que pusg&an y motivar al hombre, su
utilizacién en un campo social como el politico geei€ausar una repercusion entre
quienes las practican, creen, siguen o simplememd&ribuyen un significado, en la

toma de sus decisiones y la apropiacion de una&ipagpolitica.

26 Comparar Estrada, Juan Antonio. “El lenguaje s@hios”. Enlmégenes de Dios. La Filosofia ante
el Lenguaje Religios@003. p. 34.

27 Comparar Martin SalgadMarketing Politico. Arte y Ciencia de la Persuasigm Democraciap.
231.

2 \er RAE. Tema de busqueda: (Simbolo). ConsultatEgica.
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De hecho, con base en la religion y sus expresigeepuede crear un
escenario y una referencia para los sujetos gaeeviahen en la sociedad, obteniendo
a partir del desarrollo de sus propias convicciongalores, consecuencias politicas
tales como identificacion, dominacion, adhesiorenéimiento y percepcion de
verdad, desde su ejecucién y su utilizaddn.

Cabe mencionar que en el campo de la competicagmntogal el trabajo de un
candidato consiste en conseguir que se le atrihuyasignificado socialmente
aceptadd? y se perciba como realidad su mensaje, la eleck#das palabras con las
cuales argumenta y la propia manifestacion queireegcomo definicion de su
personalidad y su caudhPor ello, si debe llegar a un publico electora gufesa y
se identifica con cierta tipologia religiosa, urebuwamino para hacerlo es utilizar
cierto tipo de expresiones, que marcadas por epext, hagan valer su imagen, sus
palabras y sus programas, que acaparen la atenmddisjgan el beneplacito y
polaricen la opinion del electorado.

El apelar a expresiones determinadas puede suporemsenal de recursos,
un vocabulario a utilizar, un repertorio de palalda las que huir, una asociacion de
palabras a frecuentar, otras a eliminar del discyralgunas ideas sobre las que hay
que volver?

En este orden de ideas y de acuerdo al planteageneste contenido, es
acertado apuntar entonces que una realidad patitice la colombiana se encuentra
mediada por la existencia de los principios asadaal los conceptos resefiados de
marketing politico y su relacion con la religion.

Ciertamente, la sociedad colombiana ha estado vaudaen particulares
expresiones religiosas que a lo largo del tiempodalo cuenta de la caracterizacion

de su historia y sus individuos. El factor religiosa sido un elemento clave de

2 Comparar Estrada, Juan Antonio. “Dios, Religi6Rglitica”. Enlmagenes de Dios. La Filosofia
ante el Lenguaje Religiosa003. p. 154.

30 Comparar Anexo 2. Entrevista. Alberto Enrique @iegos.

31 Comparar Rey Moratd, Javier Débs Juegos de los Politicos. Teoria General denfariacion y
Comunicacion Political997. p. 37.

32 Comparar Rey MoratéLos Juegos de los Politicos. Teoria General de rforiacion y
Comunicacion Politicap. 37.
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estabilidad y de cohesion social, una de las fgentpiradoras de la cultura y de la
ética y una instancia relevante en el entramaddiqml asistencial y ético de la
sociedad civif®

Asi, en el pais siempre ha existido una recurreaci@ espiritual que
propicia el establecimiento de practicas religiosamstituciones que recrean lo
sagrado a partir de una religién mayoritaria: &temismo® De esta manera, “un
80% de la poblacién afirma hoy ser catblica y un5%3 pertenecer a grupos
cristianos no catélicod”,

Por tal razén, y en lineamiento a los principiosoidgicos bajo los cuales
funciona esta religion mayoritaria, la referenciaDms® y a la religion es un
elemento que puede llegar a resultar cardinal paagparte de la sociedad, pudiendo
para ésta resultar extrafio, por ejemplo, un pretideec’’

Justamente en el escenario politico nacional sucipantes consiguen
entonces llegar a estar referenciados por susa@eseconfesionales, convirtiendo la
religion en un estrado a partir del cual se puesterthinar la estimacion politica, el
grado de ética y las virtudes civicas y sociales puede o no tener un individuo
cuando desea ser 0 es un representante politieosdeiedad.

Y aunque esta referencia varia de acuerdo a lartenpma que se le atribuye
al tema de la religion en un contexto politico-abdado, tal como se demostré en

distintos escenarios de la historia politica-elesdtdel pais, a saber,

Campafias de los 60 como la de Guillermo Le6n Viaedonde se observaron fuertes
cargas sectarias, la campafia de Belisario Betanammde hubo presencia de ritos
religiosos y las distintas intervenciones que hadte la iglesia catélica en el apoyo a
determinados candidatos y propuestas politicas y rairos u otras, se contraponen a
contextos como el de los 70 donde hay un ascens@sdenovimientos sociales y lo

religioso adopta un tinte pre-moderno dejando de & intervencién en la politiéa.

33 Comparar Estrada. “Dios, Religién y Politica”185.

3 Comparar Bidegain, Ana Marfa. “La Pluralidad Rielig en Colombia”. EmArte y Cultura
Democratica1993. p. 255.

% Es menester mencionar que no existen estadisfiicises actualizadas de religion en el pais,lpor
cual se optd en tomar dichos datos de una fuestendaria. Ver Holland, Clifton. “Enciclopedia de
Grupos Religiosos en las Américas y la Peninsutxidh: Religion en Colombia”, 2010. p 6.
Documento Electrénico.

% Se escribe Dios con D maytscula para hacer refierahdios del Cristianismo.

37 Comparar Estrada. “Dios, Religién y Politica”134.

3 Comparar Anexo 2. Entrevista. Alberto Enrique @liegos.
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Los actores politicos que desean participar de aomapeticién electoral
nacional, deben conocer de qué forma referirsesmd@dad colombiana utilizando
las estrategias correctas para llegar a ella. Woedad que en parte se encuentra
influenciada por principios ideolégicos con afirddaobre lo religioso, donde los
candidatos podrian mantener y estipular una prépues discurso y una imagen que

otorgue mucha mayor favorabilidad al compartir estadicion.
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3. RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

En este capitulo se expondran los resultados devéstigacion, en los cuales se
presentaran, en primer lugar, las principales tanaticas que determinaron la
campafa politica de Juan Manuel Santos Calder&arideendo a grandes rasgos y
de forma muy general, los principales aspectosada cna de sus estrategias. Y en
segundo lugar, se desarrollara la descripcionpp$derior interpretacion del tipo y la

utilizacion de las expresiones en torno a la r@figiontenidas en dichas estrategias.

3.1. LA CAMPANA POLITICA: SUS ESTRATEGIAS DE MARKET ING
POLITICO

La campafa politica a la presidencia de la Repaillee Colombia de Juan Manuel
Santos Calderdn fue definida a través de la preselecdos momentos estratégicos
gue precisaron las principales caracteristicasigl€@ntenidos y sus alcances.

El primero de dichos momentos, fue el comprendid lta direccion de
dos estrategas estadounidenses, Jack Leslie y Jaamesille. En este periodo, la
campafa electoral se caracterizé por proponer &spesmo: la definicion de toda la
propuesta politica o plan de gobierno del candjdatonanejo de un discurso en el
gue se resaltaban principalmente los temas comeceesi a la seguridad y a los
alcances logrados por el candidato en todo sujtrafmano servidor publico; y la
enunciacion de una imagen y una publicidad alejdddsanderas como el Partido de
la U

El segundo momento, por su parte, fue el lideramtoepestratega Juan José
Renddn. En dicho momento la campafia politica exgerio una reingenieria en la
mayoria de sus estrategias, dando cabida a camhigsimportantes en temas y
aspectos que las definian.

Por tanto, y como se vera en el recorrido que sgtrar@ a continuacion,

temas como: la retoma de la bandera del Partida d¢ y su politica de Unidad

39 Comparar Anexo 1. Entrevista. Juan José Rendén.
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Nacional; el endoso del legado de Alvaro Uribe Yglel tratamiento y la
priorizacion de los temas sociales; y la segurig@alitica y personal de gobernante
gue asumio el candidato; permearon cada una dsiagegias de marketing politico
implementadas en la campafa, definiendo gran pdetdos resultados finales
alcanzados por ésta.

3.1.1. Estrategia PoliticaLa propuesta politica o plan de gobierno de Juan
Manuel Santos Calderon, producto de la estrategihtign de la campafa,
denominadoBuen Gobierno para la Prosperidad Democrética: 1d@iativas para
lograrla, agrup6 110 iniciativas en distintos temas queatesbmo objetivo general
alcanzar la prosperidad democratipasperidad para todo®

Con base en la definicion de cada uno de sus pdssily a través de un
analisis de la propuesta a nivel general, hubodspgctos que de manera global la
definieron en su totalidad.

Asi, en primer lugar, una de estas caracterisfigasel hecho de que la
propuesta politica fue planteada como la opcidéncdetinuidad de un legado
construido por el gobierno del presidente Alvardb®rVélez. Ademas de las
iniciativas propuestas en materia de seguridad deitica y ciudadana, claves de las
politicas implementadas por Alvaro Uribe Vélezptapuesta politica del candidato
fue definida como la opcién mas apropiada paraiseganzando sobre aquello que
se construy6 en un gobierno de ocho dfios.

En segundo lugar, otra de las caracteristicas n@dera propuesta, fue la
relevancia que se le otorgd a los temas socialés.dd la mitad de las 110 iniciativas

planteadas en el plan de gobierno fueron de inslodéal. Bajo esta figuracion y

0 Los temas contenidos en el plan de gobierno fudPobreza (4), Desplazamiento (3), Educacion
(11), Deporte (1), Vivienda (9), Empleo (11), SaluBienestar (9), Infancia (4), Mujeres (3), Teecer
Edad (2), Cultura y Medio Ambiente (4), Agricultud0), Innovacién (3), Productividad (6),
Infraestructura (4), Turismo (3), Energia (4), Miae(2), Desarrollo Sostenible (2), Seguridad
Democratica y Ciudadana (6), Leyes (5), Relacioneternacionales (1), Responsabilidad,
Anticorrupcién y Buen Gobierno (3). El niUmero escentre paréntesis hace referencia al nimero de
iniciativas que corresponden a cada tema en mencC@mparar Santos Presidente. “Plan de Gobierno:
Buen Gobierno para la Prosperidad Democréticajritiativas para lograrla”, 2010. p. 3. Documento
Electrénico.

“1 Comparar Santos Presidente. “Plan de Gobiernon B@bierno para la Prosperidad Democratica,
110 iniciativas para lograrla”. p. 55. Documentedgtédnico.
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como en la misma propuesta politica se esbozéridatacion de las iniciativas de
Juan Manuel Santos Calderon estaba dirigida adaeora la gente, especialmente a
los mas necesitadd,afirmando la importancia de temas como el emplao,
educacion, la vivienda, la salud y el bienestdadciedad en general.

En tercer lugar, en el plan de gobierno se hizac&sion a una filosofia
politica sobre la cual se manifestd el fin ideatdgly rector de las iniciativas
planteadas por el candidato. Dicha filosofia, deénada Buen Gobierno, constituy6
la directiva general a través de la cual se conment las ideas y se enfatizo la
coordinacion y la cooperacion de todas y cada enagliniciativas formuladas en la
propuesta politic&®

Ahora bien, en el transcurso de la competiciontetatel plan de gobierno
fue condensado, a tres semanas de efectuarse uadseguelta electoral, en una
propuesta politica de 10 principios que se denon@nan Acuerdo de Unidad

Nacional para la ProsperidacEste acuerdo puede resumirse asi:

Pongamonos de acuerdo en una visién de Colomhkaaga plazo y edifiquemos sobre lo
construido, alrededor de estos 10 propésitos nal@enTrabajo, Trabajo y mas Trabajo;
Prosperidad Democrética; Seguridad Democraticapsparencia y Anticorrupcion; Buen
Gobierno; Institucionalidad Democratica; Justicidagenda Rural y Urbana; Medio
Ambiente; y Relaciones Internacionafés.

Es importante destacar que aunque la propuestiécpdlie cambiada en su
forma, la esencia que perseguian sus objetivosaaturo en este Ultimo acuerdo, por
medio del cual se buscaba presentar una respudstdaga y resumida a las
demandas de los colombianos percibidas en ese mormerla contienda electoral.
Claro esta, es menester indicar que el principitdielad Nacional propuesto en el
acuerdo y que habia sido abandonado en principiopsstituy6 de alli en adelante,
no soélo en una insignia propia y Unica de Juan MbB8antos Calderon, sino también

en un tema innovador del mismo.

42 Comparar Santos Presidente. “Plan de Gobiernon Bmbierno para la Prosperidad Democratica,
110 iniciativas para lograrla”. p. 5. Documentodiénico.

3 Comparar Santos Presidente. “Plan de Gobiernon Bmbierno para la Prosperidad Democratica,
110 iniciativas para lograrla”. p. 5. Documentodgiénico.

4 Comparar Santos Presidente. “Gran Acuerdo de dniiional para la Prosperidad”, 2010. pp. 1 -
4. Documento Electrénico.
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3.1.2. Estrategia Comunicacional y de Elaboracion e Discurso. De
forma general, los discursos politicos de Juan Ma®antos Calderdn, principal
producto de la estrategia comunicacional y de etatddn del discurso de la
campafia, se caracterizaron por dos rasgos priasipal

Asi, por un lado, los discursos politicos del cdath se identificaron por ser
una estructura erigida sobre la base de tres ussdathdamentales. La primera de
estas unidades hacia referencia a los elementosrgligos del mensaje politico que
buscaban ser dirigidos al conjunto en general dtiedad? La segunda unidad,
hacia referencia a los elementos del mensaje qlijue eran dirigidos a las
audiencias ante las cuales se pronunciaba el dsqalitico y a los sectores que se
encontraban conectados con é8%a¥. la tercera unidad era el mensaje final que
buscaba ser dejado por el discufso.

Justamente, y como lo afirma Juan José Renddnjdosrsos del candidato
tenian un tercio especifico que iba dirigido, genwlo, a la cuidad, un tercio que iba
dirigido al departamento y un tercio que iba di@al pais® Dicha estructuracion
permitid que los discursos pudieran adaptarse a gad de las audiencias hacia las
cuales buscaban dirigirse, mantenido a pesar decestlicion, su esencia.

Por otro lado, y en una total correspondencia astaategia politica, los
discursos del candidato sintetizaron la propuestitiqga base de su campafia,

resaltando:

1. Se destacé no sélo el legado dejado por eldmes Alvaro Uribe Vélez, sino también,
la idea de continuidad, de avance y de esfuerzasguegraria siguiendo el trabajo aun no
acabado del mandatario. 2. Se apost6 por la eiaitae iniciativas de corte social con la
intencién de marcar la importancia de continuaumigais seguro a un pais prospero. 3. Se
buscé destacar el Partido de la U, implicando ¢longeie en un momento de la campafia se
retomaran sus colores, su logo, su politica y saudso, el discurso de Unidad Nacional. 4.
Se humaniz6, se vulgarizé y se acercé la gentea Manuel, generando todo un Santos,
Juan Manuef?

5 Comparar Anexo 2. Entrevista. Alberto Enrique @iegos.
“6 Comparar Anexo 2. Entrevista. Alberto Enrique @liegos.
" Comparar Anexo 2. Entrevista. Alberto Enrique @liegos.
“8 Comparar Anexo 1. Entrevista. Juan José Rendén.
9 Comparar Anexo 1. Entrevista. Juan José Rendén.
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Ahora bien, el candidato y su equipo recurrieromligtintas formas de
comunicacion politica para lograr transmitir el cdiso politico de la campafa.
Ademés de ello, y ante “la produccién de no meresuatro discursos diarioS! es
de esperarse que dichas formas de comunicaciorajuga rol preponderante en la
transmision del mensaje politico. En consecuenaiggampafa se caracterizd por
utilizar las distintas formas de comunicacion pcdit tanto tradicionales como
modernas, mencionadas en la metodologia de esstigacion.

Al plantear una observacion general de estas fodmasomunicacién, por
una parte, se observo que las formas tradiciordilascaron cientos de actividades y
de compromisos tipicos de esta modalidad a lo ldeggada uno de los dias de la
contienda electoral. Dichas actividades y compromifileron detallados en una
agenda de campania, la cual respondié a una rigorgsaizacion planificada por
horas, dias y lugares y en la cual no se tenia snd®ouatro eventos diarios.

Por otra parte, en cuanto a las formas modernasodwinicacion, en la
campafa se produjeron numerosos afiches y volgogefueron agrupados en lo que
se denominoMedia Kit Asi mismo, se produjeron numerosos pasacallés bs
gue se resaltaron aquellos que variaron entre gadade las regiones del pais de
acuerdo al acento dialéctico que es caracteridéclas mismas. Y de igual manera,
se grabaron y se publicaron “22 jingles, 25 conadgsitelevisivos y 120 comerciales
de radio®™.

Con respecto a las formas de comunicacion que gr@arduna relacion
estrecha con la prensa y a aquella denominadapmddicomunicacion no-politicos,
se pudo observar que el candidato fue, tanto wt@wbpmo un sujeto de la estrategia
comunicacional de la campafa. Al ser objeto, eticto se convirtié en un blanco
de opinién y de andlisis de los medios de comuitioaé televisivos, radiales,
impresos Yy virtuales a nivel nacional y regiondlphds, tanto de aquellos que tienen
un contenido politico, como de aquellos que nodeegen. Y al ser sujeto, utilizd

50ver Anexo 1. Entrevista. Juan José Rendon.
51 \er Anexo 1. Entrevista. Juan José Rendén.
2 Comparar Anexo 2. Entrevista. Alberto Enrique @liegos.
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dichos medios para fortalecer los propésitos decampafia’ ilustrando dicha
condicién en la produccién, por ejemplo, de mas1d200 pautas publicitarias de
prensa®.

En este mismo sentido, en cuanto a los debatassigetes, el candidato tuvo
presencia en cada uno de los que se produjeromtdueh periodo de elecciones
presidenciales. Fueron en total 10 debates presales trasmitidos en 4 canales de
cobertura nacional, 7 antes de la primera vueBantes de la segunda vuelta.

En concatenacion con todas las formas de comuditaa mencionadas, la
campafa politica como parte de su marketing dirépr@dujo alrededor de
4'600.000 correos electronicos y 7.000 mensajeexte celular®. Y en cuanto a la
presencia que tuvo la campafia en la web, éstarieeuta utilizacion de blogs, de
redes sociales y de una péagina web oficial. Cadadeestas ultimas formas de
comunicacion tuvo caracteristicas y aplicacionestirdivas que buscaron la
transmision del contenido del mensaje politicoaeldidato y la generacion de una
comunicacion que produjera una interaccion, unaoabtentacion y una
movilizacién por parte del elector, usuario de égte de comunicaciones.

3.1.3. Estrategia Publicitaria.La imagen de Juan Manuel Santos Calderén,
producto de su estrategia publicitaria, tradujoiddos principios mas relevantes de
su propuesta politica, como los distintos aspeqgtos a nivel personal buscaron
reforzar dicha postura. De esta forma, la imagédrcaedidato se concentré en una
imagen politica y una imagen personal que se camgitaban y apoyaban
reciprocamente.

Asi, en el marco de esta precision, la imagen ipalitlel candidato se
establecié bajo los mismos principios a partiraeduales se deline6 su propuesta y
su discurso politico. Entre dichos principios sdr entonces, en primer lugar, el

planteamiento de una imagen de continuidad deidmete Alvaro Uribe Vélez. En

3 Comparar Anexo 2. Entrevista. Alberto Enrique @liegos.
54Ver Anexo 1. Entrevista. Juan José Rendén.
55 Ver Anexo 1. Entrevista. Juan José Rendon.
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este punto, el candidato demostraba, empero, & gantina actitud critica, como iba
a trabajar para cristalizar los alcances consegudalicho gobiernd.

En segundo lugar, la imagen del candidato alzdbéasleras de su partido
politico y su lema de Unidad Nacional. En efecimegb de la primera vuelta
electoral, el candidato se mostro, tanto como mdlickato del Partido de la U, como el
candidato de la coalicion que acogia partidariosaddlistintas ideologias politicas
del pais.

En tercer lugar, y adentrdndose en la definicibnsdeimagen personal,
debido al hecho de que su propuesta politica daattEmas de corte social, la imagen
de Juan Manuel Santos Calderon fue congruente @ba posicionamiento.
Justamente, el candidato se presenté como el @ndié la prosperidad para todos,
cuya imagen abarcaba, por ejemplo, ser el candaztivabajo.

Esta Ultima representacion tenia como propositeeraeferencia a las
iniciativas en materia social propuestas por eldchto, buscandolo acercar a la
sociedad y sus principales necesidades. De esteafgren lineamiento con ello, en
cuarto lugar, se definio la imagen de un candidpte debia ser llamado por su
nombre, Juan Manuel, al que la sociedad debia lw s&htir cerca sino también
debia sentir como la mejor solucién a sus carentias

En este sentido, y a partir de este cimiento, s@ jmferir que la imagen del
candidato se ajusto a los distintos escenariop®rcuales éste se desenvolvid. Por
tanto, pese a la existencia de patrones deternsr@deposicionamiento, la imagen de
Juan Manuel Santos Calderén era moldeaba con dtivabjde generar un
acercamiento y una aceptacion del publico anteual se presentaba. Algunos
ejemplos de ello fueron precisamente las distifmiasas en las cuales el candidato se
vistio, hablo, expreso sus ideas, baild, comid gcd a las personas y a los grupos
sociales de todo el pais, tan diversos por regipmagrones de comportamiento.

Ahora bien, las particularidades que complementasta imagen politica y

gue precisaron la imagen personal del candidatoorfu@spectos tales como su

%6 Comparar Anexo 1. Entrevista. Juan José Rendén.
" Comparar Anexo 1. Entrevista. Juan José Rendén.
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preparacion y su experiencia profesional y poljtaa actitud frente a la contienda
electoral; su familiaridad; y de acuerdo a los tbjs de este trabajo, su posicion
como creyenté® Estos dos Ultimos aspectos, seran descritos mpiiatados en la
segunda parte de la exposicion de los resultadsideestigacion’

En cuanto al primer aspecto, la preparacion y [geeencia profesional y
politica del candidato fue uno de los principiosnugyor relevancia sobre los cuales
se erigi6 su imagen. Durante la competicion elattpsobre todo en la primera parte
de la campafa politica, dicho aspecto fue resala@no una de las mayores
propiedades con las que contaba este personaje.

Por su parte, con respecto a la actitud que asehgandidato frente a la
contienda electoral, luego de la renovacion deektsategias de campafia, éste se
posicioné en una actitud gobernadora, que en @aale Juan José Rendon, era la
actitud de una persona que estaba pre-goberrimicha condicién se vio reflejada
en muchos aspectos que definieron a Juan ManuébsS&alderdn, tales como la
seguridad y el estilo de comunicacion propio, dkng contundente que buscaba

acercarlo al electorado y diferenciarlo de suserwhdres politicos.

3.2. EXPRESIONES EN TORNO A LA RELIGION EN LAS ESTRATEGIAS
DE LA CAMPANA

Groso modo, hasta este punto se describieron esgolas caracteristicas y las
propiedades mas generales de cada una de lasegsisatie marketing politico
implementadas en la campafia de Juan Manuel Saatdser@n. A partir de dichas
caracteristicas y propiedades, y con base en kEnaison que a lo largo de toda la
investigacion se realizo de las expresiones erotarfa religion, contenidas en estas
estrategias, se expondra a continuacion, la desanify la interpretacion del tipo y la

utilizacion de las mismas.

8 Comparar Anexo 1. Entrevista. Juan José Rendén.
%9 Comparar Pagina 39 del presente documento.
60 Comparar Anexo 1. Entrevista. Juan José Rendén.
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3.2.1. Expresiones en torno a la religion en la Hstegia Politica.
Partiendo de la observacion detallada del proddetda estrategia politica de la
campaiia, se puede afirmar que, ni el plan de gubmrelGran Acuerdo de Unidad
Nacional para la Prosperidadse caracterizaron por la presencia y la utilizacdé
expresiones en torno a la religion. Por el cordradlo de forma muy general, en tres
aspectos y principios enunciativos de la propuesiética del candidato, se hizo
referencia a dichas expresiones.

En primer lugar, en una de las iniciativas censrale la propuesta politica
de Juan Manuel Santos Calderon, aquella iniciatiase referia al Buen Gobierno,
se logro identificar una expresion en torno a lai. Dicha expresion se catalogo
CoOmo una expresion propia de la interpretacionotgoh o doctrinas de fe, en tanto
proponia una perspectiva frente a lo que se padfisiderar bueno o malo.

Precisamente, en la propuesta politica se hizadalasque:

Asi mismo el Buen Gobierno nos ensefia que a larisiegude nuestros ciudadanos en los
campos Y en las calles de Colombia, se la debeaitan de una justicia accesible y eficaz,
que capture y castigue al delincuente y defienglaien cumple las reglas y busca el bien de
sus vecinos. Adelantaremos un ejercicio moral delep, con base en las instituciones que
gobiernan al gobernante. Es imperativo moralizacalar cotidiano de los ciudadanos y sus
gobernantes. S6lo de esta manera es sensato asbicéirculo virtuoso en el que se

promueva y se exija la probidad en el manejo derses publicos, la planeacion y el
pensamiento de largo plaZb.

Bajo la exposicion de estas palabras, es clarsguemé en consideracion
una interpretacion teoldgica de lo bueno y lo npela plantear parte de la naturaleza
de una iniciativa, teniendo mas que una denotagsecifica, una connotacion que la
conllevo a asimilar un significado dado. Dicha amaeion busco, tanto dilucidar los
alcances de aquello que iba a ser penalizado pamnelidato de llegar al poder, como
demostrar de qué modo iba a actuar para resporateaquello que podia ser
entregado en sus manos.

De esta forma, al igual que el papel que asumeaereligion, dicha
connotacion, manifestada a través de una expresiotorno a la religion, en la

®1 Comparar Santos Presidente. “Plan de Gobiernon Bmbierno para la Prosperidad Democratica,
110 iniciativas para lograrla”. p. 5; p. 63. DocumteElectrénico.
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propuesta politica del candidato constituyé unaracion previa que guio el sentido
de una actuacion cualitativamente destacable édeééaismo.

En segundo lugar, en cuanto@ian Acuerdo de Unidad Nacional para la
Prosperidad se pudo identificar también, aunque pequefia momsignificante, una
expresion en torno a la religibn que se catalogdocana expresién propia del
discurso religioso. Justamente, en este acuerdéresba que “es hora de encontrar
puntos comunes. No importa el color politico, leetrcia religiosa, las diferencias en
las ideas o nuestro origen étnico, social o regji6ha

A partir de esta afirmacién, se logré entoncesrinfgue dicha expresion
tenia el proposito de plantear que una propuesiticaaccomo la Unidad Nacional no
poseia en su definicion ningun tipo de religionaagksbozando que no discriminaba
respecto de aquellos que profesaban y/o practicabatguier tipo de creencia
religiosa. Asi, la propuesta politica se mostrabiarta a la aceptacion de distintas
manifestaciones religiosas, poniendo por encimaatesideraciones particulares de
las mismas, los fines, los objetivos y los planteabos politicos que por su
naturaleza ostentaba la iniciativa.

Este primer acercamiento con una posicion abiea@iahlas diferentes
manifestaciones de la religion, establecio ciertgmeina de las caracteristicas que
permeoé las estrategias comunicacional y publiaitde la campafia, debido a que en
éstas Ultimas se recurrio, por ejemplo, a la aii@n de diferentes tipos de
expresiones en torno a la religion, tales como esipnes propias del cristianismo
catolico y del cristianismo evangélico.

Ahora bien, en tercer lugar, es menester mencigumaraunque la propuesta
de la férmula vicepresidencial del candidato na hparte de las iniciativas politicas
de su plan de gobierno®ran Acuerdo de Unidad Nacional para la Prosperidad
ésta se pudo comprender como parte de la defind®osu estrategia politica, y por
ello las expresiones que alli subyacen, pudierorasalizadas dentro del marco de

esta propuesta.

%2 Ver Santos Presidente. “Gran Acuerdo de UnidaddWat para la Prosperidad”. p. 2. Documento
Electrénico.
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De este modo, el hecho de que Angelino Garzon,uiamicepresidencial
de Juan Manuel Santos Calderon, haya sido un pges@olitico fuertemente
vinculado con la iglesia catdlica, supuso la erisie de algunos principios en torno a
la religion que en parte apoyaban la estrategiiigembel candidato.

En efecto, el candidato vicepresidencial fue mdstran parte, como un
personaje muy cercano a la iglesia catélica enotgarteneci6 a la Comisidn
Nacional de Reconciliacién liderada en su momemiogh entonces arzobispo Luis
Augusto Castro; en tanto fue considerado como bituda asesor de la Conferencia
Episcopal; y en tanto fue nombrado como MinistroTd&bajo en 1998, un cargo al
que la propia iglesia catélica lo sugifbY es que Angelino Garzén fue presentado
en palabras de Juan Manuel Santos Calderon comeptasentacion de muchos
sectores sociales del pais, afirmando que “esta gar una campafia incluyente,
donde vamos a tener puentes con muchos sectoregaidel sobre todo con los
sociales, y Angelino los represerfta”

Dadas estas condiciones, la enunciacion de estaulérvicepresidencial
cercana a la iglesia catdlica fue apoyada y prolpetaexpresiones en torno a la
religion tales como los ritos y simbolos de loslesig@sta fue participe. Al igual que
lo hizo el candidato presidencial como parte demagen, Angelino Garzon participo
con éste de distintos ritos y simbolos propioscdistianismo catélico, proponiendo
con ello el esclarecimiento de una creencia y de fenespecificas, que buscaba
generar y sostener una identificacion y una acéptatadas.

Asi las cosas, como resultado de cada una de Issnvalziones y las
interpretaciones propuestas hasta el momento & avéa estrategia politica de la
campafa, se puede aseverar que la propuesta paléicandidato no asumié ni se
comprometié con una iniciativa politica concerngeaxclusivamente a la religion y/o
a sus expresiones, sino que por el contrario, #@e aspectos y principios
enunciativos que apoyaron su construccion globaivesson impregnados por las

mismas.

83 Comparar Semana.com. “Asi es Angelino, la férndal&antos”, 2010. Documento Electrénico.
% Ver Semana.com. “Asi es Angelino, la formula dat8s’. Documento Electrénico.
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La condicién de no generar un compromiso politicn & religion de tan
alta importancia, como lo supone ser cada una sleniaiativas de la propuesta
politica, le permitié entonces a Juan Manuel Sa@deron tener la oportunidad de
aprovechar el enorme campo de accion que éstagxpossiones admitian.

En este sentido, el candidato obtuvo la disposjqidn ejemplo, de valerse
de todas o algunas de las interpretaciones teal®gic doctrinas de fe, de los
discursos religiosos y de los ritos y simbolos ul#@quier creencia religiosa. A partir
de ello, el aspirante al poder podia llegar, idieatise y buscar ganar la aceptacion
de quienes le otorgaban un significado a dichasesignes sin contraer algun tipo de
obligacién politica con los mismos.

De hecho, una muestra de esta capacidad fue laaatin que le dio el
candidato a la religion y sus expresiones en ldmtegias comunicacional y
publicitaria de su campafa. Por medio de estazatilbn, busco llegar y ganar la
aceptacion de un publico determinado donde estases®nes solian tener un
significado dado, tal y como se vera a continuacion

3.2.2. Expresiones en torno a la religion en la Estegia Comunicacional
y de Elaboracion del DiscursoCon base en la metodologia planteada y desarrollada
hasta este punto de la investigacion, es pertinget@sar que debido a la basta gama
de discursos politicos producidos por cuenta destaategia comunicacional y de
elaboracion del discurso de la campafia, se pupamnalisélo en aquellos donde se
pudieron observar expresiones en torno a la religio

Precisamente, para esbozar este propdsito, lanpaesgin de los discursos se
agruparé en cada una de las formas de comunicecglementadas en la campafia,
en las formas tradicionales y en las formas modemale alli en cada una de sus
tipologias, respectivamente. A partir de esta aapidm, la interpretacion de las
expresiones en torno a la religién, contenidaosriscursos, sera presentada en dos
partes. En la primera parte se citaran las pieeasada uno de los discursos en los
cuales fueron observadas dichas expresiones hacieefgérencia a qué tipo
pertenecen, y en la segunda parte, se interprigtanéilizacion de las mismas de

forma grupal, de acuerdo a cada tipologia de lasds de comunicacion.
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En primer lugar, al tomar asi como punto de partida discursos
transmitidos a través de las formas tradicionakesamunicacion, se observé que
aquellos discursos que estuvieron impregnados deemaapreponderante por
expresiones en torno a la religion, fueron los espdos en visitas a instituciones de
caracterizacion religiosd. Ademas de estos discursos, sélo un discurso tiidem
en un acto publico se pudo también presenciar ilzagion de las expresiones
sefaladas.

Sobre la base de esta consideracion, la primerastraude un discurso
politico del candidato impregnado por expresionesta@no a la religion fue el
discurso que pronuncido en la iglesia cristiana gehca Mision Carismatica
Internacional. Dicho discurso fue proclamado en awento organizado por la
institucion religiosa al que sus miembros asistiepprtando publicidad de la
campafa. Ante tal asistencia, el discurso del damaliestuvo acompafado por
expresiones en torno a la religion, muy enfatitas,cuales se pudieron identificar
como interpretaciones teologicas o doctrinas deci@no discursos religiosos.

Como una expresion propia de las interpretacioe@sgicas se identificé la
afirmacion hecha por el candidato que decia, “Yam@n Dios”, y en lineamiento a
ello y como parte de una expresion del discursgiosb, aquellas que rezaban: “Soy
creyente y de la mano de Dios vamos a gobernargo@ral pueblo colombiano tenga
realmente un mejor porvenir’, “Cuando uno tienen@pios, cuando uno tiene
valores, no hay nadie que lo detenga”. Estas expes acompafaron el contenido
general del discurso politico, que aunque no tumose totalidad un mensaje
religioso, al exclamarlas conquist6 la ovacion galiwada del auditorio hacia el cual
se dirigio.

Es oportuno mencionar, que este discurso polistove antecedido por la
asistencia del candidato a un evento también lilbepar esta iglesia. Aunque en esta
oportunidad Juan Manuel Santos Calderon no dirigiddiscurso en el que se

pudieran observar expresiones tan marcadas en #otaaeligion, a excepcion de

% Ver Anexos 5, 6, 7, 8. Discursos. Juan Manuel @afalderén en las Iglesias. Cada una de las
referencias de los discursos que son citadas deeaqdelante, se encuentran en estos Anexos.
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“(Colombia) esta demostrando su fe en Dios, sunfel enisma” y las palabras finales
“Dios los bendiga”, si se vio sujeto a un actomeartancia en el cual el lider de esta
institucion, bendijo su postulacion como candidapyofetizé su segura eleccion.

En este mismo sentido, la segunda muestra de aarsiisproclamado por el
candidato en una institucion religiosa, fue el prmiado en la también iglesia
cristiana evangélica Avivamiento. En esta oportadjdel discurso politico del
candidato estuvo también precedido, y a su vediZado, por una presentacion
inicial y final ante la comunidad. Por un ladoplasentacion inicial fue realizada por
Rodrigo Rivera, gerente politico de la campafiagnmbiro de esta iglesia. Y por otro
lado, la presentacion final fue realizada por st@alider de la iglesia.

Es importante sefialar que en la presentacion irdelacandidato, Rodrigo
Rivera hizo alusién en un primer momento a prirmspdogmaticos de la religion
profesada por él y el resto del auditorio, acopdéwsia las iniciativas politicas de la
campafa. Como por ejemplo, “nosotros creemos gestmauDios es un dios de
prosperidad y es un dios de bendicion”. Justamelitha expresion estaba acorde
con el principio rector de la propuesta politica ldecampafnaprosperidad para
todos.

Con base en ello, Rivera también aludi6 del catdid®r “un hombre
temeroso de Dios, un hombre de familia que a trdeéslla da testimonio que si ha
sabido gobernar su casa también sabrd gobernarebipais”, “que si Dios ha
otorgado la bendicion y la posibilidad de elegidera el proximo Presidente de la
Republica”.

Ya en la entonacion del discurso, y en total seguita a las palabras del
gerente politico de su campafa, el candidato laferancia a expresiones religiosas
de tipo dogmatico, tales como, la importancia gdturaleza de la familia; las cuatro
virtudes que deben poseer todos los servidorescp8hy los gobernantes como lo
son la justicia, la templanza, la fortaleza y ladancia; y la creencia en principios y
valores como fundamento y guia rectora de la vatdap personal como politica.

Luego de su enunciacion, estas expresiones fueooeretadas por el

candidato en frases propias de un discurso retigafirmando, por ejemplo, que “el
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servicio que ha prestado y desea prestar a lapa#risus compatriotas ha sido con la
ayuda de Dios, a quien le pide todos los dias gelepsieblo, (si ustedes), lo honra al

elegirlo como Presidente de la Republica, puedameab con su ayuda, con sus

virtudes y con sus principios”.

Es significativo recalcar que al generar este d#sxlel candidato expreso la
importancia que le atribuia a la accion de dirggaidicho auditorio por cuanto ambos
compartian unas creencias, un pensamiento muyigangdos mismos principios y
valores. Esta ultima declaracién fue reforzada a&esaucon la proclamacion de una
oracion, denominada dentro de los ritos propioscdstianismo evangélico, oracion
de fe, en la cual entregd su vida y sus accionkesdeidad cristiana. En este rito,
como una clara expresion en torno a la religiércagididato hizo entonces alusion,
una vez mas, a la ayuda que deseaba recibir deyDiles auditorio que lo estaba
escuchando, tanto para poder guiar sus accionesucpalabra (la Biblia), como para
poder gobernar.

Por su parte, el tercer discurso en el cual seepudliobservar claras
expresiones en torno a la religion, fue el promidibgpor el candidato en la iglesia
cristiana evangélica Centro Cristiano. Dicho disouiue promulgado en un evento
organizado por esta institucion al cual asistiopsopia comunidad y pastores y
lideres de importantes congregaciones cristianasgg&licas de todo el pais. Al igual
gue los dos discursos precedentes, este discunsbiéta se caracterizd por la
intervencion y la oracion del lider de la congrégasobre el candidato, a la cual se
unieron, ademas, los pastores invitados.

Al pronunciar su discurso politico, bastante patecil anteriormente citado,
el candidato hizo alusion a las mismas expresiomestorno a la religion
correspondientes a la interpretacion teoldgica disdurso religioso, utilizandolas en
un mismo orden, con una misma significacion y exfeia.

No obstante la relevancia de esta similitud, valpdna destacar que en este
discurso politico el candidato hizo mencion de @spectos diferenciales muy
importantes. Por una parte, afirmé asemejarse astor, por cuanto procuraba

cuidar de su rebafio, mantenerlo seguro y trabajarsp bienestar con la guia de

31



Dios. Dicha actividad, dijo, “es compatible, se fcole, se complementa con la
accion de un buen gobierno”. Y por otro lado, ceudliscurso con la exposicion de
una cita biblica la cual indicaba: “como dice eln8a33, bienaventurada la nacion
cuyo dios es el Sefior”.

Asi las cosas, al poner de relieve especificamestépos de expresién en
torno a la religion contenidos en los discursostipoks promulgados por el candidato
en las instituciones hasta aqui mencionadas, se gesarrollar la formulacion de
cuatro planteamientos a través de los cuales seladéa interpretacion de estas
tipologias y su utilizacion en dichos discursos.

Estos planteamientos se presentaran respondiemdo@en que se observé
en los mismos discursos, en los cuales el candidati® haciendo referencia a las
expresiones de interpretacion teolégica o doctridas fe (primer y segundo
planteamiento), y finaliz6, como se podria espelagiendo referencia a las
expresiones propias del discurso religioso y léssriy simbolos (tercer y cuarto
planteamiento). Este orden desdefio el fin dltimtadeilizacion de estas expresiones
en torno a la religion, acoplandola a los objetiya®pios de la estrategia
comunicacional: “trasmitir con contundencia lo cgleelectorado espera escuchar,
capturando la adhesion de cada tipo de destingtarionedio de la utilizacién de las
palabras y los medios méas convenierftes”

En primer lugar, entonces, la utilizacion de lapregiones en torno a la
religion en los discursos descritos, buscé aclgtaén era y qué posicion asumia
Juan Manuel Santos Calderon respecto a la religim.alli la utilizacion de
expresiones tan directas y claras como: “Yo creDier”, “Soy creyente”.

En segundo lugar, por su parte, a través de laadibn de las expresiones
en torno a la religion se apeld al proposito deipe y de justificar en qué creia el
candidato. En este punto, por tanto, mediante igsesiones implementadas se
trazaron aquellos fundamentos con los que el catalide identificaba, entre los

cuales se resaltaron: la familia, su importanciaayuraleza; los principios y los

% ver Martinez PandianMarketing Politico: Campafias, Medios y Estratedisctorales p. 81.
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valores, como una guia correcta de vida; y lasrauattudes que todo gobernante y
servidor publico debe poseer: la justicia, la tempé, la prudencia y la fortaleza.

Se debe agregar, que el papel de la utilizacidiaslexpresiones en torno a
la religion en estos dos primeros planteamient@eienitié también al candidato que
pudiera asumir una posicion diferencial en la am®da competicion electoral, en
tanto pudo basar parte de su definiciébn politicpeysonal en la tenencia de una
creencia y unos principios determinados.

En tercer lugar, por medio de la utilizacion dedapresiones en torno a la
religion, el candidato buscé generar un acercamieon el auditorio hacia el cual se
dirigia, proyectando una relacion entre sus acsignsus propuestas politicas y los
fundamentos con los cuales se habia identificadeciddamente, esto fue demostrado
por expresiones, como la siguiente, mediante lakespresentaba una similitud, una

semejanza y una identidad con el auditorio:

Asi como ustedes dicen, nosotros no podemos \ilviesos principios y sin esos valores,
asi como los tienen profundamente en sus creep@nsus corazones, principios y valores
que Dios nos ha dado, que nos mantienen en el raofsecto, asi es lo que yo aspiro a
(tener) cuando asuma la presidencia de la Republigadéximo 7 de Agosto, tener ese
rumbo.

En dltimo lugar, a través de la utilizacion de ¢éagpresiones en torno a la
religion el candidato buscé que su propuesta palitsu discurso y su imagen
pudiesen ser aceptados por el publico receptousi@alabras. Por medio del uso de
dichas expresiones, Juan Manuel Santos Calderdenpgié materializar aquellas
similitudes e identidades propuestas anteriormargartir de demostraciones que el
auditorio pudiera corroborar facilmente, y queroluian, a él y a su deidad, como
parte esencial para alcanzar sus objetivos pditico

En esta medida, por ejemplo, el aspirante al podesolo solicitdé oracion
por él y su meta de llegar a la presidencia deejaUBlica, sino también se acogi6 a
un rito propio de este tipo de creencias en el leugjecuto.

Es pertinente reiterar que cada uno de estos dypoliticos estuvo
acompafado por presentaciones e intervencionesliesnade los miembros de las
iglesias en las cuales fueron promulgados, y endenellos por uno que a su vez era

miembro de su campafia politica. Dichas presentasioatorgaron asi una
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consolidacion a la imagen del candidato y un rekpdé veracidad y de aceptacion a
Su mensaje politico.

Ahora bien, entre los demas discursos transmitedéavés de las formas
tradicionales de comunicacion en los que se pudiebservar expresiones en torno a
la religiéon, se encontré un discurso promulgadaiemcto publico, también de corte
religioso. En este discurso, proclamado en la catébn de Semana Santa de la
ciudad de Popayan, el candidato se refiri6 al misipo de expresiones de
interpretacion teoldgica utilizadas en los discsraates mencionados, pues afirmé
gue estaba pidiendo templanza, justicia, prudendertaleza, las cuatros virtudes
necesarias para goberffarAdemas de ello, el candidato puso la significadién
dicha celebraciéon en el deseo de Dios de que “@entbianos salieran bien
librados™®.

A traveés de estos dos tipos de expresiones seiptetpretar entonces, que
el candidato busco, por un lado, afirmar en quéagrer medio de la enunciacion de
los principios del buen gobernar, y por otro ladoaterializar como parte
indispensable de sus objetivos politicos, la ayddaDios, aquel que quienes
participaban en la actividad y estaban conectadaltaase esperaria, consideraban
parte fundamental de sus principios de vida. Da &stma, dicha utilizacion fue
planteada como parte del objetivo general de laategfia comunicacional del
candidato en tanto pretendié capturar la adhesdonsidestinatarios de su mensaje.

En este mismo orden de ideas, en segundo lugare évd discursos
transmitidos a través de las formas modernas deumicacion en los cuales se
pudieron observar expresiones en torno a la reljgs® encontraron: un discurso
transmitido en una entrevista televisiva, aparteslas discursos transmitidos en dos
debates televisivos y un discurso transmitido ercamercial, también televisivo.

Todos estos discursos fueron producidos en y prartgafia.

7 Comparar “Juan Manuel Santos visita Popayan”, Caxigial de YouTube del Partido de la U,
2010, Segundos 26 - 30.

% ver “Juan Manuel Santos visita Popayan”, Canati@ifide YouTube del Partido de la U, Segundos
36 - 37.
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En la primera forma moderna de comunicaciéon meicianJuan Manuel
Santos Calderdn ofrecidé una entrevista a un progi@rcobertura nacional en el cual
afirmo6 enfaticamente su creencia en Dios. Una sigotaguntas que le realizaron al
candidato estuvo dirigida a confirmar si era créggenno. Dicha intervencion inicio
haciendo alusién a que el candidato Antanas Monkusra creyente, respecto a eso,
le preguntaron si él lo era. El candidato Juan MaSantos Calderon, por medio de
una expresién en torno a una interpretacion tecdogi a una propia del discurso
religioso, respondid a dicha alusién y en un tongy ranfatico afirmé que tenia la
felicidad de los creyentes y que ante Dios uno gierse arrodill&®

A partir de la utilizacion de este tipo de expras®en este Ultimo discurso
politico, se pudo inferir que ésta buscaba, al ligt@mo se menciond en la
interpretacion de los discursos politicos proclamsaen las instituciones religiosas,
trasmitir con contundencia lo que el electoradceedm escuchaaclarando, por un
lado, quién era el candidato y qué posicion asuesigecto a la religion, y por otro, a
gué principios se acogia para sostener dicha posies decir aquello en qué creia.

A su vez, esta utilizacion también le permiti6 aarJuManuel Santos
Calderon asumir y definir, de manera clara y c@jcism posicionamiento y una
diferenciacion frente a su contendor politico Aaamockus, en tanto afirmo parte
de sus creencias con base en una pregunta qustittgdia preponderantemente de
este ultimo.

En cuanto a los debates televisivos, no obstantmiglitud de discursos
politicos transmitidos en los mismos, se pudiefoseovar sélo ciertas expresiones en
torno a la religién, las cuales se clasificaron coexpresiones de interpretacion
teoldgica. Precisamente, algunas de dichas expessfoeron, en correspondencia al
orden en que se llevaron a cabo los debates gaestes:

a. En el primer debate televisivo organizado por @& RCN Television,
RCN Radio y Publicaciones Semana, el candidato Memuel Santos Calderon se

refirid a su propuesta politica educativa hacieallsion a la importancia que debia

89 Comparar “Tola y Maruja entrevistan a Juan Mar8aitos”, Canal Oficial de YouTube de Tola y
Maruja, 2010, Minutos 2:17 - 2:33.
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tener la primera educacion en casa, basada enpios g en valores que se instruyen
por parte de la familia, nacleo fundamental de deiedad. Dicha educacion,
transmitida después al colegio y a la sociedada sarclave para evitar problemas
como la violencia intrafamiliaf’

En este mismo debate, otra de las preguntas fodemilal candidato estuvo
dirigida a indagar su posicion respecto al aboptanteandole una situacion
hipotética en la que se le preguntaba si apoyasiatdja a abortar aun cuando dicho
aborto no estuviese cobijado por la Ley. Ante diphegunta la respuesta de Juan
Manuel Santos Calderén no fue del todo clara, pugsé aunque en principio dijo
estar de acuerdo solo con las modalidades de alsuéo cobijaba la Corte
Constitucional y no mas alla de ello, al final dogé que respetaria la decision de su
hija si queria 0 no hacerlo.

b. En el tercer debate televisivo del Canal CaraCaltacol Radio y El
Espectador, el candidato al realizar su intervandidal decidio otorgarle a su
contrincante politico, Antanas Mockus, un libroy@wedicatoria expresaba: “Si Dios
y el pueblo colombiano me dan la victoria, nuespasrtas estaran abiertas. Con
afecto, Juan Manuéel”

De esta manera, con base en estos planteamientrs, Manuel Santos
Calderdn al usar un tipo concreto de expresiéroarota la religion en los discursos
emitidos en los anteriores debates, buscé concebprincipio de definicion y una
posicién respecto a los temas presentados en lesanj tratando de capturar la
adhesion de cada tipo de destinatario vinculadida debate.

Esta conquista la buscé realizar entonces, sobneasinocimiento y la
distincién frente y en referencia a su contendditipo mas cercano en las encuestas,
Antanas Mockus, a partir de la posesion, el conecita y la practica de una
creencia y unos principios determinados, que dadwdrincante habia manejado en

principio con poca claridad y mucha confusion.

0 Comparar “Primer debate candidatos presidencidéeolombia”, Canal Oficial de YouTube:
JomarGufo, 2010.

" ver “Ultimo debate presidencial Mockus Vs Santo€anal Oficial de YouTube: Realidad
Colombiana, 2010, Minutos 9:47 — 9:54.
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Ademaés de ello, en esta misma forma de comunicaegpecificamente en
el discurso en el cual Juan Manuel Santos Cald@r@nalusion al tema del aborto, la
inestabilidad y la poca seguridad de su respuesta éntender las dificultades que
existen en la sociedad colombiana de referirse atemma tan tajante desde
perspectivas tales como la religion.

Por tanto, y a pesar de la importancia que el tdelaaborto tiene para
practicantes de creencias religiosas como el anistno catélico y el evangélico, la
posicién del candidato esgrimida a través de uteagretacion teoldgica, puso sobre
la mesa una contradiccion contra los principiosndbeados por estas creencias. Sin
embargo, esta posicidbn no tuvo una transcenderciairy debate en la contienda
electoral.

Por dltimo, con respecto a los discursos transostidn los comerciales
televisivos producidos por la campafia, el dia antercelebrarse la segunda vuelta
electoral fue lanzado un comercial titulddims, Colombia y el Fatbol, jSal a Votar!,
en el cual se invitaba a los electores a votarJpan Manuel Santos Calderdn luego
de ir a la iglesia y rezar primefb.

Es de suponerse que el mensaje politico contenidese comercial al
aducir a una tradicion propia de los ritos y simbotle la religion cristiana, la
congregacion de la iglesia el dia domingo, dia ae ge llevarian a cabo las
elecciones definitivas, buscaba otorgarle la ingia necesaria a dicho culto,
instigando a que éste fuese celebrado sin olvidksea votar por quien también lo
respetaba.

De este modo, una vez mas no solo se logré definémn era y en qué creia
Juan Manuel Santos Calderdn a través de un ritpigoiae la religion que buscaba
trasmitir con contundencia su mensaje, sino tambsm logré precisar parte
importante de su imagen, al verlo, luego de la pém del comercial, congregado
con su familia y su equipo de campafa en una &lestiolica celebrando dicho rito

antes de depositar su voto en las urnas.

2 Comparar “Dios, Colombia y el Futbol”, Canal Oficile YouTube de la Campafia, 2010.
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Asi las cosas, groso modo con base en todas lasvabgnes anteriores, a
través de la descripcién y la interpretacion deaaatb de los tipos y la utilizacion de
las expresiones en torno a la religion contenidaslos discursos politicos del
candidato, se pudo dilucidar que el papel de ditiiaacién estuvo ligado, en primer
lugar, a definir quién era y qué posicion asumianJManuel Santos Calderén
respecto a la religion. A partir de ello, y en sedpilugar, a definir en qué creia el
candidato, refiriéndose, por ejemplo, a princiglesenunciacion comudn a la religién
cristiana, tanto catolica, como evangélica.

Estas dos primeras caracteristicas permitierony @eg, que el candidato
pudiera asumir parte de una posicion definitivaiferdncial, a nivel personal y
politico en la competicién electoral, generandadipde ellas, una identificacion y
un posicionamiento propios, principalmente, respactu contendor politico Antanas
Mockus.

En tercer lugar, la utilizacion de las expresioeastorno a la religion
contenidas en los discursos de Juan Manuel Saialder©n, llevo a que el candidato
lograra acercarse de forma muy especifica a uniqgoideterminado, ya que con
expresiones particulares de dichas audiencias gdasctadas a éstas, el candidato
pudo plantear una similitud e identidad. En esfeeet®, por ejemplo, Juan Manuel
Santos Calderdon hizo uso de expresiones propids thl catolicismo como del
cristianismo evangélico, al acercarse a los publicpue de forma particular
profesaban dichas creencias. Y finalmente, en @uagar, este Ultimo aspecto
buscaba generar parte de la aceptacion del caodidatichos escenarios.

Cada una de estas particularidades se acoplé ephaize entonces del
objetivo general de la estrategia comunicaciondé \elaboracion del discurso de la
campafa, que como se ha mencionado en varios esp#etla interpretacion, es:
“trasmitir con contundencia lo que el electoradpees escuchar, capturando la
adhesion de cada tipo de destinatario por media dglizacion de las palabras y los

medios mas convenientés”

3 Ver Martinez PandianMarketing Politico: Campafias, Medios y Estratedisctorales p. 81.
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3.2.3. Expresiones en torno a la religion en la HEstegia Publicitaria.
Considerando que la imagen del candidato se defioi® base en dos aspectos
particulares, uno politico y otro personal, las regwnes en torno a la religion,
identificadas e interpretadas en la estrategia i@ptdvia de la campafia, se
presenciaron, justamente, en el aspecto personal.

De esta forma, a continuacién se presentaran lssslcenarios personales
de la imagen del candidato en los cuales se obsantas nociones religiosas ya
mencionadas, los cuales fueron, su aspecto famibaraspecto creyente.

Asi las cosas, se pudo inferir que el candidatdiroé a través de la
determinacion de su imagen, uno de los principo®gicos por medio de los cuales
ponia de relieve los fundamentos de su creenégiash. Dicho principio, catalogado
como una expresion correspondiente a la interpéetdeoldgica o doctrinas de fe de
una religion, fue precisamente, la familia, su imt@acia y naturaleza.

Con base en dicha enunciacion, si bien las cuaglgde definen la familia
son multitudinarias, en la imagen que proyect0 ahd@ato ésta asumio
caracteristicas muy particulares, las cuales ptas®n una concordancia con el
modelo familiar generalmente avalado por los ppioa doctrinales del cristianismo,
tanto catélico como evangélico.

En efecto, la Biblia, libro sagrado para la religigristiana que contiene sus
doctrinas de fe, instituye principios fundamentaegavés de los cuales se teje la

figura del matrimonio y de alli la de la familiay &anto que afirma:

El hombre dejara a su papa y a su mama para umisseesposa Yy los dos seran un solo
cuerpo. Esposas, estén dispuestas a servir agsoesgi como le sirven al Sefior. El esposo
es la cabeza de la esposa, asi como Cristo ebéaaale la iglesia. Esposos, amen a su
esposa asi como Cristo amé a la iglesia. Hijosgdebsan a sus padres como lo manda el
Sefior, porque esto es justo. Respeta a tu papé@ ynama. Padres no hagan enojar a sus
hijos sino edtquenlos con la disciplina y la enseéialel Sefiof*

Al manifestarse estas consideraciones tan pantesjlaalgunos de los
aspectos que fueron comunes entre la imagen dedgmesentada por el candidato y
los lineamientos doctrinales que impone la religiéstiana fueron, en primer lugar,

la figura de un sola y Unica unién entre un homboaa mujer. En segundo lugar, la

" Comparar Centro Mundial de Traduccién de la Bibllidesios”. EnSanta Biblia2005. p. 894.

39



relacion de liderazgo que es ejecutada por el espawe la esposa asi como el amor
y el cuidado que éste debe tener por ella. Enrtérgar, la sumision y la disposicion
de servicio que debe tener la esposa por su espaoscuarto lugar, el servicio y el
respeto que ambos deben tener por Dios. Y en qligts, la relacion que debe ser
establecida entre los padres y sus hijos.

En efecto, cada uno de estos aspectos se pudovabsger la imagen de
familia mostrada por el candidato en las numerosessiones que se le vio
acompafiado de su esposa e hijos, en las referentietraciones que éste proponia
de los mismos, y en la funcién y el papel que caswosa y/o hijos desempefiaron
dentro de la maquinaria de la campafia.

Asi, un claro ejemplo, entre los muchos en losesuak pudo observar esta
imagen, fue precisamente la visita que el candide#tizé a la iglesia cristiana
evangélica Avivamiento. En esta oportunidad, Juaanul Santos Calderén al
aceptar la invitacion de estar con su familia ecelebracion dominical realizada por
la iglesia, confirmd, ya puesto en escena medianie actitudes e ideas, la
importancia que le atribuia a la misma. Esta atidouse vio supedita a la valoracion
gue le otorgd también el pastor lider de dichating6n, a la familia, pues al hacer la
presentacion final del candidato a su comunidate, &&mo que la familia siempre
debia ser concebida como la unién de un hombreaynumer cuyo valor y papel
debian ser siempre dignos de resaltar.

De esta forma, no solo el tipo sino también laaadion de esta expresion
en torno a la religion en la imagen del candida@ermitié, por un lado, confirmar y
materializar un principio en el cual basaba pagtsws creencias, como por otro lado,
generar una aceptacion y una validaciéon de lo ggeaba demostrar ante el auditorio
frente al cual se presentaba. Es decir, la imagércahdidato ante la utilizacion de
este tipo particular de expresion, busco trazaagehconocer su imagen en funcién
de lo que éste era y perseguia, cumpliendo compadé del objetivo de la estrategia
publicitaria de la campafa.

Ahora bien, con base en todas las consideracionesispdas hasta el

momento, no sélo a nivel de la estrategia publieitaino también a nivel de la
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estrategia politica y comunicacional, se puedeetorgr que la imagen de Juan
Manuel Santos Calderén estuvo ligada a un aspeuticydar: una imagen como

creyente. Esta imagen dentro de la estrategiagialbia se pudo interpretar entonces
a través de dos aspectos principales, que aunquguamdaban una profunda
correspondencia entre si, fueron suficientes peafiaida y posicionarla.

Justamente, en primer lugar, el primer soportedgueuenta de la imagen de
creyente del candidato, fue su participacién yeptacion de las particularidades a
las que se vio expuesto cuando promulgé sus dseyrsliticos en las instituciones
cristianas evangélicas a las que asisti6. Partidetlargumento que la imagen de las
instituciones permea y/o suma algunas categori¢s immagen de aquellos que
guardan algun tipo de relacion con las mismasaetlidato se vio influenciado por
las caracteristicas de las instituciones religiesas que asistio.

Dado que Juan Manuel Santos Calderon efectud laygacion de dichos
discursos en el marco de eventos que, por un &da,liderados por los pastores de
dichas comunidades, y por otro lado, congregabancantidad muy importante de
audiencia, sin contar la que se encontraba coreet&lla, éste se vio expuesto a los
principios doctrinales, al discurso religioso yoa fitos y simbolos practicados por
dichas organizaciones.

De forma comun en cada una de las comunidademnestevangélicas a las
que asistio, el aspirante al poder se vio enfrentgdr ejemplo, a un principio
doctrinal propio de la religion cristiana denomiaaehposicion de manos.

Esta doctrina de fe o interpretacion teologica efnila como una sefial
usada para dar una bendicién o un cargo especiphde de Diog® y aunque es
apoyada por distintos principios doctrinales, ete esaso de observacion estuvo
ligada especificamente a aquel que se refierepeofacia, entendida como aquellos
pronunciamientos encargados de anunciar o predesirs distantes o futurdscon
base en el discernimiento y el poder dados por.D@$orma en que esta doctrina de

fe es materializada es precisamente en el ritot@ adraves del cual el pastor, el

S Comparar Centro Mundial de Traduccién de la BiNeocabulario”. EnSanta Biblia,2005. p. 960.
8 Comparar Centro Mundial de Traduccién de la BiNéeocabulario”. p. 961.
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profeta o el designado de Dios, pone sus manog sarel al cual va a ser dada la
bendicion, articulando una oracion, una profecim® ministracion que presupone un
designio divino.

En cada una de las ocasiones en las cuales eldesmdvisitd estas
instituciones se vio entonces impregnado de dielxpsesiones tan particulares, las
cuales arrojaron como resultado la formulacion ml@iscurso religioso que, basado
en afirmaciones positivas que le auguraban el ndgadios caminos para llegar a la
presidencia de la Republica, era avalado por laibém y el visto bueno de Dios
dado por los pastores para que éste llegara hadia.tUno de estos ejemplos fue
precisamente el pronéstico, ya citado, dado pgrastor lider de la iglesia Mision
Carismatica Internacional, quien afirmé que aqus ge paraba en la plataforma de
dicha iglesia, era Presidente de la Republica.

A partir de esta observacion es imperativo sup@sérque en tanto el
candidato se dispuso a ser participe de las destde fe, del discurso religioso y de
los ritos y simbolos propios de las institucionasngmbradas, parte de su imagen se
vio influida por dicha posicion. Al no objetar cadaa de las condiciones que
ameritaban estas expresiones, sino por el contidgjarse tratar por las mismas, de
cierta forma, se puede presumir, estaba de acwenida informacién y los actos
recibidos mediante éstas, permitiendo que su imageoreyente fuese entendida
desde ellas.

En segundo lugar, por su parte, la imagen delasgira la presidencia de la
Republica estuvo también ligada a expresiones erota la religion propias del
cristianismo catdlico. Esta vinculacién estuvo daua un lado, por las visitas que el
candidato realiz6 a iglesias catélicas y a eveptopios de ésta, y por otro lado, por
las distintas actividades realizadas por la campafia las cuales tuvieron
participacion ritos tales como la eucaristia. Edacana de estas oportunidades el
candidato generd un mensaje mediante distintoatostrque al igual que muchos
colombianos, él también era catdlico.

Bajo esta observacion, en el transcurso de laerwtdi electoral, el candidato

al mismo tiempo que se presentaba en las institasicristianas evangélicas ya
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sefaladas, también asistia a las iglesias cat@itdas cuales se mostraba devoto y
practicante de los contenidos presentes en lasaniskiuestra de dicha afirmacion
fueron las distintas fotografias producidas pocdmpafia y publicadas a través de
algunas de sus formas de comunicacion mas releyardeo la pagina web oficial
de la camparia y las redes sociales, principalnt&adebook.

La imagen, producto de esta parte de la estrategfiavo determinada
entonces por los principales ritos y simbolos goea expresiones en torno a la
religion supone el cristianismo catolico. Asi, ahdidato no sélo se le vio arrodillado
dentro de una iglesia catdlica con los ojos cesad@arecer realizando una oracion
o delante de uno de los mas reconocidos santopaiel el Santo de Buga, sino
también, se le vio siendo participe de ritos tal@®o comulgar, ser rociado con agua
bendita o cargar una gran imagen de Cristo en owegion de Semana Safhta.

Es propicio resaltar en este punto que el canditiatién reforzé dicho
producto con el acompafiamiento de su familia emadicinstituciones, quienes
realizaron los mismos ritos y se valieron de losmas simbolos. De igual modo, lo
hizo su formula vicepresidencial, partidario caidlly clave en el cortejo de dicha
imagen del candidato presidencial, tal como serigugn el analisis de las
expresiones en torno a la religion contenidas e@sti@ategia politica de la campana.

La imagen que fue generada mediante la enuncialgdas expresiones en
torno a la religion indicadas, mostraba asi a umbdre comprometido con ciertos
principios y doctrinas, que manifestados en ritossignbolos especificos son
reconocidos con mucha facilidad, tanto por quies®s adeptos del cristianismo
catélico, como por aquellos que no lo son peroajuaenos han estado calados por
una tradicién religiosa nacional.

Asi las cosas, como resultado de todas las obsenesce interpretaciones
realizadas hasta este punto en la estrategia pabécdel candidato, se puede
conjeturar de manera general que, al ser la imapessultado de la transformacion

del discurso politico en un formato visual, derd la campafia de Juan Manuel

" Comparar Anexos 9, 10. Imagenes.
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Santos Calderon, ésta fue consecuente con lo cgoalba dejar su propuesta y su
discurso politico.

En lineamiento con ello y de acuerdo a los objstiypbanteados en el
presente trabajo de investigacion, las expresiendsrno a la religion al ser parte de
la definicion global de la imagen del candidatosidton, entonces, un papel que
mencionatr.

En este sentido, al estar en una profunda relacidm la estrategia
comunicacional, por una parte, la utilizacion dedapresiones en torno a la religion
en la imagen del candidato buscé visualizar undodeprincipios que de manera
general fundamentaba sus creencias, la famili@ &sgiecto fue definido con base en
doctrinas de fe globales del cristianismo, geneyaruh ello una sola interpretacion y
mensaje.

Y por otra parte, como se pudo observar en el @demiento general de la
imagen de creyente del candidato, en ésta se i@eula utilizacion de expresiones
en torno a la religion que por definicion y aplidialad doctrinal suelen en ocasiones
tener algunos elementos que no poseen la mismaawién, correspondiendo por un
lado, a expresiones propias del cristianismo euamgéy por otro, a expresiones
propias del cristianismo catolico.

Estas expresiones desde su interpretacion teoldgiakoctrinal tienen
orientaciones distintas en tanto que, por ejempéra el cristianismo evangélico
principios sagrados del catolicismo como los soadaracion de santos e imagenes
gue los representan y el cumplimiento y la celabrade ritos como comulgar, el
rocio de agua bendita y las procesiones en Senaria, Son formas de idolatria que
no estan concebidas por sus doctrinas de fe. |gudmpara el catolicismo también
resulta inapropiado uno de los principios mas sk respetados de sus doctrinas,
la imposicién de manos y la profecia, al ser pcadd por los pastores de las iglesias
evangélicas, en tanto estos Ultimos se atribuyanasiorizacion, el poder y el
beneplécito de Dios para efectuarlo.

De este modo, al existir una discrepancia entreseipos especificos de

expresiones en torno a la religion, se puede i el papel de su utilizacion fue
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reforzar, definir, materializar y validar la imagetel candidato en escenarios
especificos adaptandose a los requerimientos daitrsos. Esta utilizacion, al igual
gue como se interpretd en la estrategia comunigcakibuscaba justamente a partir
de dicha valoracion y adaptacion, generar una iftEdion y una aceptacion por
parte de los receptores que las comprendian. Yessttaramente parte del objetivo
de la estrategia publicitaria del candidato, ertotasu funcién fue crear, trazar,
plantear, establecer y hacer conocer su imageruecioh de lo que éste era y
perseguia, traduciendo el discurso en imagen, @eoeirriendo a apelaciones

emocionales, orientara la voluntad del votanteagorfdel mismd®

8 Comparar Martinez Pandiailarketing Politico: Campafias, Medios y Estrategfidsctorales p.
129.
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4. ANALISIS DE LOS RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

Con el proposito de dar cumplimiento al objetivongal bosquejado en la
investigacion y por tanto de dar respuesta a lgymta que se busco resolver con su
planteamiento, en el presente capitulo se proporalgiunos asertos acerca del papel
de la utilizacion de expresiones en torno a lai@t en las estrategias de marketing
politico implementadas en la campafia politica présidencia de la Republica de
Colombia de Juan Manuel Santos Calderoén.

En este sentido, a la luz del planteamiento dertg@tica de investigacion y
de la exposicion de sus resultados, es precisondesy que en el transcurso de la
contienda electoral presidencial de 2010, se watdema que trascendio parte del
debate electoral e hizo parte de su configuradgoreligion.

Justamente, el tratamiento del tema de la religiéntro del escenario
electoral de 2010, se estableci6 como consecueeclas declaraciones efectuadas
por el candidato presidencial Antanas Mockus enadt@r sus creencias religiosas. En
dichas declaraciones, Antanas Mockus, mayor cor@etalelectoral de Juan Manuel
Santos Calderdn, se vio afectado por una faltdad@ad para definir la posicion que
asumia frente a la religion, no comprometiéndoseardemano, con una doctrina de
fe, un discurso, un rito o un simbolo religido.

Asi las cosas, a partir de dichas declaracionggeseraron en el ambiente
nacional toda una serie de aserciones de parta dpithion publica hacia Antanas
Mockus y sus manifestaciones, que lo convirtieréhyal tema de la religion, en un
objeto de la mism& Ciertamente, el climax al cual llegd esta objeiiéa, acarred

gue Antanas Mockus se sumergiera bajo una ola diisiones, de enredos y de

9 Comparar “Entrevista completa de Mockus en Yo fskriel (1/2)”, Canal de YouTube Colombia
Chévere, 2010, Minutos 6:10 — 8:10. Esta entreVigtamitida el dia 19 de Abril de 2010.

8 Es menester mencionar que dentro de las nocicmeseptuales de marketing politico, se hace
alusion al concepto de sujeto u objeto. En estiédeercuando se hace referencia al objeto, se andic
aquello a lo que se dirige 0 encamina una accigpenacion, que puede ser materia de conocimiento o
de sensibilidad de parte del sujeto, incluso essmm Por ello, en este caso especifico al hacer
mencién de Antanas Mockus y sus declaraciones aljeto de la opinién publica, se hace referencia
a que la opinién publica desplegd determinadasoaesihacia éste. Comparar Pagina 21 del presente
documento y Anexo 2. Entrevista. Alberto Enriquer@iiegos.
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malas interpretaciones, en las cuales paso deassgatizado como ateo, a declarar
su acérrima creencia y participacion en la iglgdireligion catélic&™

De este modo, las aserciones generadas alredeldvatdeniento del tema
de la religién en la contienda electoral, no sdgdron a cuestionar la posicion
religiosa asumida por un candidato presidenciab sambién, llegaron a poner sobre
la mesa la relevancia que le pueden atribuir ld$viduos electores al tema de la
religion dentro del contexto de una contienda elatt

Ahora bien, toda la dindmica concebida en ese mmnus=i debate electoral
y las posiciones asumidas en torno a la religigniggpersonajes participantes en el
mismo, especificamente, por los candidatos presidles y sus campafias, se
sustenta, en parte, gracias al reconocimiento dealgunos segmentos del electorado
colombiano le pueden otorgar cierta importanciaa aeligion en la toma de sus
decisiones, en la definicion de sus actitudes ycsasluctas. Dicho reconocimiento,
tomado en consideraciéon como un punto referenaia pl marketing politico y sus
estrategias, se da por dos planteamientos prirsipal

El primer planteamiento se traza en tanto que,bstaote el caracter laico
gue estable la Constitucion Politica del pais, radguindividuos y sectores de la
sociedad colombiana son marcados por el tradidggmal religioso del catolicismo
que aun pervive en el territorio nacional. De glie sea probable que parte de la
toma de las decisiones de estos individuos y/omsestde la poblacion, se de con
base en su religiosidad.

Este elemento, es un elemento que no se puedendescpen el sentido de
que al transitar necesariamente las decisiones gdegerminaciones politicas por el
mundo de las percepciones, las opiniones, losfeigdos y los significantes de los
individuos, es decir, al transitar por el mundojstifvo de los individuos, dichas
decisiones y determinaciones deben transitar tangmé la religion, elemento que es

parte de ese mundo subjetfo.

81 Comparar ElEspectador.com. “Soy catélico, fui #edy casi soy sacerdote: Antanas Mockus”,
2010. Documento Electrénico.
82 Comparar Anexo 2. Entrevista. Alberto Enrique @liegos.
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El segundo planteamiento, por su parte, se foarér de la importancia
gue ha adquirido elVoto evangélicoen las dinamicas de la contienda electoral
nacional. En repetidas ocasiones los pastores de nie@ga-iglesias y las
congregaciones evangélicas, negocian el voto desusnidades con candidatos que
tienen claras posibilidades politico-electoralemwirtiendo dicho voto en un factor
de la contienda electord.

Asi pues, elvoto evangélicose plantea como un voto multitudinario,
disciplinario y cautivo, en tanto que es preferjéea los asistentes a estos lugares de
congregacion votar por un candidato que confiesarsamas creencias que por otro
que no lo hac& En consecuencia, gbto evangélicse convierte en una demanda
coyuntural que gana importancia a la hora de defirde establecer estrategias de
marketing politico. Esta demanda se perfila enegitido de que por su misma
naturaleza, se muestra atractiva para otorgareabs) una cantidad representativa de
votos y un apoyo politico considerable, a aqueticito que gane la empatia de la
audiencia a la cual se dirige y la conectada a ésta

Vale la pena mencionar que este voto y su recuaeadquiri6 mucha mas
popularidad y relevancia con el protagonismo quexplesidente Alvaro Uribe Vélez
le otorgd al mismo dentro de sus estrategias ynsisanismos de gobierno y de
campafa, especificamente en la campafa politicleaeal buscé ser relegido.

Bajo estas observaciones, el manejo de la religiado a través de la
utilizacion de expresiones en torno a la religiftoxmé parte de las estrategias de
marketing politico implementadas en la campafaipaldel candidato Juan Manuel
Santos Calderén. Dicho papel, otorgado a la utilmade expresiones en torno a la
religion, respondidé y se establecié asi, gracidesaelementos primordiales: por un
lado, gracias al precedente marcado por el carmidlatanas Mockus, ya descrito, y
por otro lado, gracias a sopesarse la importansgapgiede llegar a tener la religion

en la toma de las decisiones politicas de los iddos electores.

8 Comparar Beltran Cely, William Mauricio. “Diversid Religiosa y Luchas de Poder”. Be
Microempresas Religiosas a Multinacionales de lalEeDiversificacion del Cristianismo en Bogota,
2006. p. 297.

84 Comparar Beltran Cely. “Diversidad Religiosa y has de Poder”. p. 298.
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De esta manera la utilizacion de expresiones amtarla religion en la
campafa de Juan Manuel Santos Calderén, se pueidesdesstablecio en dos etapas
diferencialesantes y después de las declaraciones de Antanaabfc

Ante la situacion planteada, antes de las dectaresi efectuadas por
Antanas Mockus, las expresiones en torno a laidelig las que recurrié Juan Manuel
Santos Calderdn en sus estrategias de marketifticpote limitaron a su estrategia
publicitaria y su producto, la imagen personal glueandidato proyectaba como
creyente catolico. Es decir, la relacion estabkeeigtre Juan Manuel Santos Calderén
y la religion se confinaba a su condicion de catdfracticante. Asi, la imagen del
candidato reflejaba su participacion en los rito®s/ simbolos del catolicismo, tal
como se observo e interpreto en las visitas quazdea las iglesias catolicas y en la
participacién que tuvo en la celebracién de SenSamaa de la ciudad de Popayan.

De la misma forma, es relevante destacar el heehgue la propuesta
politica del candidato, expuesta desde los inid@su candidatura, no se encontraba
relacionada con la religion y sus expresiones.dPgopntrario, como se interpretd en
los resultados de la investigacion, el plan de gwoloi del candidato no contd con
expresiones en torno a la religion que compronegtiey definieran una posicion
respecto a la misma.

Por su parte, luego de efectuadas las declaracimésitanas Mockus, la
utilizacion de las expresiones en torno a la r@igen las estrategias de marketing
politico de Juan Manuel Santos Calderon, se evidete una forma mas clara y
preponderante. Esta utilizacidn, que resulté difiere desde el precedente
Mockusian8’, se demostré tanto en la estrategia publicitaéao en la estrategia
comunicacional y de elaboracion del discurso imgietadas por Juan Manuel Santos
Calderon.

8 Comparar Anexo 11. Gréfica. Linea del Tiempo. Raysquejar una visién integral de estas dos
etapas, comparar las fechas y las eventualidaaesridas en esta linea de tiempo, antes y después d
las primeras declaraciones del candidato Antanaski¥orespecto a la religion.

8 Comparar Anexo 9. Iméagenes. Comparar las imagéméss albumes Santos visita Chiquinquird y

Santos en Buga.

87 Mockusianorelativo y/o referente a Antanas Mockus.
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Como lo afirma Juan José Rendon, Juan Manuel S&abderon y su
equipo de campafia no pusieron el tema de la relgpbre la mesa, sino que por el
contrario, capitalizaron el enredo que se despéeddilas declaraciones efectuadas
por Antanas Mocku&

Precisamente, a partir del momento en el cual Astériockus muestra una
posicién confusa de cara a la religion, Juan MaSa#ltos Calderén consolida su
imagen de catdlico creyente, y de manera distintiaee publica la imagen y el
discurso que erigi6, en parte, sobre los pilarésriitianismo evangélico.

Asi, a este segundo momento de la utilizacion sleXpresiones en torno a
la religion, pertenecen la mayoria de los produd®$as estrategias comunicacional
y publicitaria, caracterizados por la utilizaciém ekte tipo de expresiones. Entre estos
productos se encuentran los discursos que el aodmioclamo en las instituciones
evangélicas a las que asistié durante su campafimalgen que se desprendio de
dichas visitas, la entrevista en la que hizo alusiGus creencias, los apartes de los
discursos promulgados en los debates televisivasneercial televisivo marcado por
la religion y toda la imagen consolidada de reBgiocatolico que afirmo, por
ejemplo, con las visitas que hizo a la iglesialezdos dias de eleccion en la primera
y en la segunda vuelta electoral.

En estos productos, se pudieron observar expresimeorno a la religion
como® “Yo creo en Dios”, “Soy creyente y de la mano desDvamos a gobernar
para que el pueblo colombiano tenga realmente yorrpervenir”, “Principios y
valores que Dios nos ha dado, que nos mantienehrembo correcto, asi es lo que
aspiro a (tener) cuando asuma la presidencia Bepablica el préximo 7 de Agosto,
tener ese rumbo”.

De acuerdo a estos principios enunciativos, esaté] entonces, que parte
del papel de la utilizacion de expresiones en tata religion en las estrategias de

Juan Manuel Santos Calderon, se dio para dejarago que este Ultimo estaba

8 Comparar Anexo 1. Entrevista. Juan José Rendén.
8 Ver Anexos 5, 6, 7, 8. Discursos. Juan Manuel @afalderén en las Iglesias. Cada una de las
expresiones de los discursos que son citadas epé&stfo, se encuentran en estos Anexos.
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ligado, era entendido y practicante de la religidientras que Antanas Mockus, fo.
En efecto, dicha utilizacién permitié, tanto, surogrtas piezas a la diferenciacion y
el posicionamiento que asumié Juan Manuel Santddef@m frente a Antanas
Mockus, como, capitalizar la incertidumbre del tdemdo ante este Ultimo candidato.

Con referencia a ello, algunas apreciaciones sliereno de inestabilidad
en el cual se vio involucrado Antanas Mockus, daenta de dicho papel. Por
ejemplo, en la opinidn publica se sintieron vocgmdas a la valoracion de la
posicién que se pensaba asumia Antanas Mockus feetd religion y como éste
mismo dijo haber sentido “safia en el tema del ajee,coloquen ese tema después
de mi experiencia, me parece que es una intromiBiéro la estrategia es no dejarse
distraer®.

Asi las cosas, dicha valoracion se reflejo, tamtdas distintas opiniones
generadas en el voz a voz diario de la contiengetabl en contra de la supuesta
confesién religiosa de Antanas MocKdsomo en parte del vertiginoso descenso que
éste pudo llegar a experimentar en las encuestaginién, luego de llegar a alcanzar
el mayor umbral de favorabilidad de su campafiavéa) la objetivacion, la difusion
y el sometimiento a las confusiones, los enredias ynalas interpretaciones a traves
de las cuales Antanas Mockus fue categorizado aiem mas alla de su verdadera
posicién respecto a la religién, le pudieron vaersu descenso de favorabilidad,
puesto que, por ejemplo, “el 51% de los electofasnaba que estaria menos
interesado en votar por un candidato si se entdetaie no cree en Dio8”

En razén del anterior planteamiento, Juan ManuektdSaCalderon y su

equipo de campafia, potencializaron su posiciéreptspa la religion en el transcurso

% Comparar Anexo 1. Entrevista. Juan José Rendén.

1 Ver Semana.com. “Un gran debate con ideas, comsias y diferenciaciones”, 2010. Documento
Electrénico.

92 Comparar Semana.com. “El amargo sabor del chisecoeal”, 2010. Documento Electrénico.

% Es importante indicar que la referencia a la i@figy a las creencias asumidas por Antanas Mockus,
es s6lo una posible causa de su descenso en lasstag de popularidad, ya que este candidato, no
s6lo se vio expuesto al tema ya mencionado, simbitn, a otros temas que hicieron parte de ese
momento de la contienda electoral y que sumaraosugpercepcion ante el electorado. Dichos temas
fueron, por ejemplo, su posicién frente al predidemenezolano Hugo Chévez o la posible extradicion
del expresidente colombiano Alvaro Uribe Vélez. &a manera, la confusion sobre el tema de la
religion venia a reforzar una percepcion mas extiendel candidato en la opinion publica del pais.

% Ver Semana.com. “jEmpatados!”, 2010. DocumentatEaico.
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de la campafa electoral, con el proposito, porado,lde generar, definir, asumir y
capitalizar un posicionamiento diferencial respectu mayor contrincante electoral,
como se acabd de mencionar. Y por otro lado, coomseruencia de asumir una
posicién dada frente a la religion, con el objetieodeterminar la caracterizacion y el
afianzamiento de un candidato ligado a la misma.

Dada esta ultima perspectiva, en el marco de lecrigen y la
interpretacion de las expresiones en torno aigidel contenidas en las estrategias de
marketing politico implementadas por Juan Manueit@&aCalderdn, expuestas en
los resultados de la investigacion, el papel detileacion de dichas expresiones se
acoplo a los fines de estas estrategias, favordeiparte de sus logros.

Dicho de esta forma, el papel de las expresionetor a la religion,
contenidas en los discursos y la imagen del cataidacido en caracterizar el
posicionamiento de Juan Manuel Santos Calderonnptio de la definicion de:
plantear quién era y qué posicion asumia frenta eeligion, dilucidar con qué
principios sustentaba su creencia, generar un @oérato con las audiencias a las
cuales se dirigia y las subyacentes a éstas, yc@opa aceptacion de su mensaje
(propuesta politica, discurso e imagen).

Atendiendo a este fundamento y a los fines del etends politico, por un
lado, el papel de la utilizacion de expresionesoeno a la religion, contenidas en la
estrategia comunicacional y de elaboraciéon deludss; fue entonces, permitirle al
candidato transmitir con contundencia su mensajgiquy especificamente en los
escenarios y en las audiencias, y en los conectadssas, donde estas expresiones
tenian un significado dado.

A pesar del hecho de que los discursos politicodude® Manuel Santos
Calderon se caracterizaron por el contenido deegtractura discursiva que permitia
gue cada uno de éstos fuera adaptado al escenaaidayaudiencia donde era
promulgado, la utilizaciébn de expresiones en taanka religion contenidas en los
discursos caracterizados por las mismas, tuvo pelmspecifico de destacar. Este
papel fue otorgarle al candidato la oportunidadckrcase a una poblacion especifica
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del electorado que pudiera resultarle rentable lpazansecucién de sus objetivos
través de la trasmision de un mensaje facil de cenger y bastante parecido a los
mensajes cercanos a esta poblacion.

Si bien, por ejemplo, no en vano, gran parte deliesursos en los cuales se
encontraron expresiones en torno a la religiénrofudos promulgados por Juan
Manuel Santos Calderon en iglesias evangélicasnqusdlo cuentan con una gran
cantidad de feligreses, sino también, con una guaiencia conectada a la institucion
y a los individuos que pertenecen y/o son partggeela misma.

En este sentido, es también oportuno referirseeahd de que parte de la
utilizacion de este tipo de escenarios y el alcama@ste tipo de audiencias, pudo
haber respondido a la huella y al perfil dejado ebexpresidente Alvaro Uribe
Vélez. Como parte del lineamiento a la politica,dacurso y a la imagen del
expresidente, Juan Manuel Santos Calderén no habsieado la posibilidad de
alcanzar las audiencias cristianas evangélicas gua en un momento dado de su
historia politica habia llegado Alvaro Uribe Vélepmo anteriormente se menciono.
Por ello, se puede suponer que Juan Manuel SardlmerGn habria optado por
continuar las directrices del expresidente, ercledes se enfrentaba a gran parte de
una audiencia y de un escenario ya interpretaticada y adjudicado en cierta forma
por aquel.

Asi mismo, cabe que agregar que al igual como s&uesxh los discursos
adaptados a las audiencias y a los escenariomeastevangélicos, sucedio con las
audiencias del comercial televisivo, de los debgptés la entrevista marcados por las
expresiones en torno a la religion. No obstantedeacterizacion dada a estas
audiencias por su amplitud y a la vez su disperstgbmensaje contenido en estos
discursos, fue transmitido valiéndose del uso depldabras mas convenientes que
buscaban llamar y capturar la atencion de los iddos a quienes iba dirigido.

Por otro lado, en seguimiento con el papel antedi@rfuncion de la
utilizacion de expresiones en torno a la religi@ontenidas en la estrategia

publicitaria de Juan Manuel Santos Calderdn, fearcitrazar, plantear, establecer y

% Comparar Anexo 2. Entrevista. Alberto Enrique @liegos.
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hacer conocer la imagen del candidato, ajustanaldia que éste era, un catolico
creyente, y a lo que éste buscaba, llegar a uriaraui@ cristiana evangélica.

Por lo tanto, la imagen de Juan Manuel Santos @aidelacionada con la
religion, se definid bajo el designio de incidir las opiniones, las percepciones, los
significados y los significantes de los sujetoxteles conectados a unos principios
dados.

Esta imagen tenia asi la pretension de movilizatemtorado que se pudiera
identificar con el candidato, no solo por la difesiaciéon que planteaba con su
contrincante, Antanas Mockus, sino también, paighificado que generaba el ser
participe y portador de los principios, las cardsteas y las cualidades de aquellos
ante quienes se presentaba. En otras palabras, Mamanel Santos Calderon al
recurrir, por ejemplo, a una imagen personal adargabre principios y significantes
religiosos cristianos, recurria a apelaciones eomatés que bajo los fines del
marketing politico, orientan la voluntad y movilizka accion del votante en favor del
candidato que las porta.

Ahora bien, fundamentados sobre la relevancia asehel momento se ha
expuesto del papel de la utilizacion de expresiaedorno a la religion en las
estrategias de marketing politico de Juan ManueltdSaCalderon, es pertinente
preguntarse por su efecto e impacto, es decirsypoesultado.

Ante esta posibilidad, a pesar del enriquecimi¢adoico y vivencial que la
misma supone, y dadas las limitaciones y la condaléjde una realidad politico
electoral, es pertinente sefalar que es muy difigierminar el resultado de dicha
utilizacion, concretamente, sobre los individuas gfupos a los que la misma espero
alcanzar. Esta dificultad se presenta en tanto emeprimer lugar, es muy dificil
individualizar un estimulo, como un discurso o imagen, del resto de estimulos a
los que estan sometidos los individuos y/o grupbgtivos a lo largo de una
contienda electoral.

Y en segundo lugar, debido al hecho de que el edcdrl impacto de esta
utilizacion, se debe medir con base en la valoidrag la materializacion electiva

gue tienen en la toma de las decisiones politiedsslindividuos, las creencias y los
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principios religiosos. Empero, es dificil obtenestae medicion puesto que a los
individuos identificados con los principios de lasmunidades religiosas y/o
instituciones e iglesias a las que pertenecemddsa resultar valedero guiar la toma
de sus decisiones politicas con base en dichanpaed& e identificacién. Pero, al
contrario de ello, puede que a otros individuosaeos, pertenecientes o alejados de
tales comunidades e instituciones y sus principéssresulte invalido la toma de sus
decisiones a partir de ellos. Este tema e infl@eesi por tanto bastante relativo y
cambiante dentro de la dinamica de una contieretacehl.

Justamente por ello, la definicion y el estableeito de las estrategias de
marketing politico, mas alla de sopesarse sobrsolm aspecto, como la religion,
siempre deben estar asociadas al contexto de teecda electoral y al peso electivo
y verdadero de la poblacién que se pretende camaguimas aun cuando son una
parte relevante dentro de la sociedad, pero noasoria’™

Dado por sentado estos condicionamientos, no essra@earto que a la luz
del papel que desempefio el uso de expresionesmendda religion en las estrategias
del candidato Juan Manuel Santos Calderdn, seapeue dicha utilizacion haya
alcanzado ciertos resultados e impactos.

Asi pues, en primer lugar, por ejemplo, se espgerguie a partir de la
utilizacion de expresiones en torno a la religiéhcandidato y su campafia hayan
permeado e incidido sobre las percepciones, lasior@s, los significados y los
significantes del electorado con base en qui€ly gree posicion asumia respecto a la
religion, en contravencion a su homdlogo Antanashkve. De alli la importancia
gue Juan Manuel Santos Calderén y su equipo deaf@rlp concedieron a definir
parte de su imagen y su discurso con base erd#rel

Y en segundo lugar, como consecuencia de estaagederde opinion y de
percepcién e influencia en los significados vy ligmisicantes de los electores, habria
de esperarse que el candidato hubiese conectadesage, movilizado y ganado la

empatia y el apoyo de los individuos marcados @dradicion religiosa del pais y/o

% Comparar Anexo 2. Entrevista. Alberto Enrique @liegos.
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la institucionalidad y los principios de las igkesicristianas evangélicas, poblacion, a
grandes rasgos, objetivo de la utilizacién de esiprees en torno a la religion.

En efecto, la dinamica de la opinion publica dugaglttiempo en el cual el
tema de la religion tomo su relevancia dentro @blatke de la contienda electoral, asi
como las apreciaciones que se obtuvieron de mamena general sobre las
audiencias y los escenarios especificamente cristiavangélicos, pueden dar luces
acerca de dicha influencia sobre las percepcidag®piniones, la empatia y el apoyo
de cierta parte del electorado. Este acercamientergepcion pudo avecinar, por
tanto, una posible influencia y derivacion del page la utilizacion de las
expresiones en torno a la religion en las estrasede marketing politico de Juan
Manuel Santos Calderon.

Como bien lo afirma Juan José Rendon, “Las iglesislicas y cristianas
estuvieron con nosotros en toda la campafa. Gree pal brinco que pega la
campafia en la segunda parte se la debemos agianeh los grupos religioso¥”

No obstante estos planteamientos, por la impodarmgie amerita la
comprobacion de este tipo de conjeturas, éstosnpassser parte de otras
investigaciones generadas a partir del condicioaatmiy del efecto real que puede
llegar a tener la utilizacion de expresiones enda la religion en las estrategias de
marketing politico. Con ello, se deja abierto urvaicampo de investigacion y de
conocimiento, que no solo se debe indagar y amadizaina realidad politica como la

colombiana, sino también en la realidad politicatie tipo de sociedades.

9 Ver Anexo 1. Entrevista. Juan José Rendon.
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5. CONCLUSIONES

La relacién que existe entre la politica y la riéligha sido una relacién que se ha
creado y mantenido a lo largo de toda la histdréiéndose visible no sélo en las
distintas actividades que estas dos instanciassapagino también, en todas aquellas
demas estructuras econdmicas, sociales y cultugalesdefinen al individuo y su
sociedad. De esta forma, una actividad politicaaccefirmarketing politico no esté al
margen de esta consideracion tan particular.

Al tomar en cuenta que uno de los fines del marggtlitico dentro de una
competicion electoral es que los individuos votese ynovilicen por un candidato y/o
partido politico determinado, es pertinente supgperla base de enunciacién de sus
estrategias de accion se constituyan sobre lastedsdicas, las opiniones y las
percepciones de los individuos y la sociedad auld se van a destinar y sobre la
significacion socialmente aceptable que éstosileugan a sus mensajes. Asi, dentro
de estas caracteristicas, opiniones, percepci@gsficantes y significados cabe
hacer alusion a la religidon y sus expresiones.

Ahora bien, al discurrir sobre estos principiosna@nifestacion en un caso
de estudio como lo es la campafa politica a laiqeesia de la Republica de
Colombia de Juan Manuel Santos Calderon en el 201.Qn contexto politico-social
especifico como lo es el colombiano, se pudo obsema ejemplificacion de cual
puede ser el papel de las expresiones en tornoreliggdn en las estrategias de
marketing politico.

Asi las cosas, al interpretar y analizar el tipdayutilizacion de las
expresiones en torno a la religibn en cada unaadees$trategias de la campafia
politica de Juan Manuel Santos Calderon, es adecagdntar, los resultados
principales que se obtuvieron de esta investiga&arprimer lugar, es propicio decir
gue en la estrategia politica de la campafia ndi@xigguna iniciativa que estuviese
impregnada por la religiéon o alguna de sus expmnesioPor el contrario, la propuesta
politica abanderada por el candidato, no contéGuaiméd algun tipo de compromiso

politico que inmiscuyera a la religion y sus exjmess.
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Partiendo de este fundamento se esperaria entqoneelas dos estrategias
restantes, la comunicacional y la publicitariasal manifestaciones propias de la
propuesta politica, tampoco contaran con dicha&ses€ias religiosas. Sin embargo y
como muestra de la relaciobn que se puede sostatrere marketing politico y la
religion, parte de los productos de estas dos a#tiestrategias, es decir, algunos
discursos politicos y parte de la imagen del catdidse caracterizaron por la
presencia de dichas expresiones.

En esta medida y como se mostré a lo largo delsss&bs resultados de la
investigacion, se puede indicar, en segundo luga,las expresiones en torno a la
religion implementadas en los discursos e imagératalidato buscaron: en primer
lugar, aclarar quién era y qué posicion asumiaeaspa la religion; en segundo
lugar, proporcionar a través de la enunciacion mes (principios dados la base que
pudiera sustentar tanto su condicion de creyenteocsu condicion de politico
dignatario; en tercer lugar, generar un acercamieoh el auditorio hacia el cual se
dirigia y con aquel conectado a éste; y por Ultie,cuarto lugar, hacer que su
propuesta politica, su discurso y su imagen pudiese aceptados por el publico
receptor de sus palabras.

En efecto, al considerar los objetivos que se prepoalcanzar las
estrategias de marketing politico, especificamer#e, comunicacional y la
publicitaria, la utilizacion que tuvieron las exgignes en torno a la religion en las
estrategias implementadas en la campafa politichiae Manuel Santos Calderoén,
se puede inferir, tuvo el papel de contribuir ahate de sus fines.

Asi, por una parte, en la estrategia comunicacitemaltilizaciéon de las
expresiones en torno a la religion contribuyd, denema general, con el fin de
trasmitir con contundencia el mensaje politico amdidato en aquellos escenarios
donde los individuos le atribuian un significaddiehas expresiones, valiéndose del
uso de las palabras y los medios mas convenienteparmitian capturar su adhesion
y su atencién. Esta adhesion y atencién fue obdanem la aclamacion que el
candidato obtenia al finalizar la proclamacion déacuna de sus intervenciones.
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Y, por otra parte, con respecto a la estrategidigiabia, la utilizacion de
las expresiones en torno a la religiéon en la imadgncandidato, permitié que esta
tltima fuese trazada y conocida en funcion de ke gjucandidato era (catolico, por
ejemplo) y perseguia (ganar la empatia y el apogouda audiencia cristiana
evangélica, por ejemplo), dandole un formato atreeygue recurriendo a apelaciones
emocionales se moldeaba de acuerdo a los esceearitmnde ésta era percibida.

De este modo, y de forma mucho mas especificatillaagion de dichas
expresiones al otorgarle al candidato la oportuhide generar una definicion, una
identificacion y una sustentacion de su condicéspecto a la religion, le permitid,
por ejemplo, que en el campo de la competiciont@lakc pudiera valerse de una
diferenciacién, mas taxativamente con respecto eogatrario Antanas Mockus y su
posicion frente a la religion.

Justamente, aunque la utilizacion de las expresiendorno a la religion se
presencié a lo largo de toda la campafa electanante distintas fechas, su mayor
recurrencia se dio luego de las declaraciones dands Mockus en las que éste daba
cuenta de sus creencias religiosas. Esta recuarsagnaterializo, por ejemplo, en las
distintas visitas realizadas por el candidato aitasituciones evangélicas, en la
entrevista concedida a Tola y Maruja, asi comoeglaiitimo debate televisivo en el
cual el candidato Juan Manuel Santos Calderérzie tma explicita dedicatoria a su
contrario en la que antecedia el nombre de Diasfatgra victoria.

Y si bien en relacién a este tema en el debateiquibkk tejieron ciertas
conjeturas, bajo los resultados de esta investigage asume que la posicion que
asumié Juan Manuel Santos Calderon fue en sustameiade las caracteristicas
diferenciales, de identificacion y de definicibespecto a Antanas Mockus por las
afirmaciones de su discurso y las manifestaciorles parametros de su imagen, que
resultaban diferenciales frente a las de este @lltim

En este mismo sentido, es menester resaltar queadgle las expresiones
utilizadas en cada una de las estrategias de lpaf@correspondian a expresiones
gue aunque se desprenden de un tronco comun glegstianismo, pertenecian de

forma alterna, unas por un lado, al cristianismtlz, y otras, por otro lado, al
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cristianismo evangélico. Cada una de ellas en twdegtos en las cuales fueron
implementadas, cuando no se referia a una expresidnin, concernia sin ninguna
confusién a un contexto particular.

Al vislumbrarse esta utilizacién tan particular @s suponerse que estas
expresiones fueron implementadas con la inten@anprimer lugar, de permitir la
construcciéon de un mensaje que se adaptara alcpubhicia el cual se dirigia
haciéndolo flexible y no un generador de compromiaquebrantables donde llegara
a valer mas lo comun que lo diferente. Y en seguugar, generar una similitud, un
acercamiento y una aceptacion con el auditorigptpresente como relacionado con
eéste, en el que las expresiones divergentes taniaignificado dado.

De alli se esperaria entonces que el mensaje fisssdamente aceptado al
expresarse comun y particularmente por medio des wignificantes entendidos,
comprendidos y consentidos especificamente poeteptores del mismo.

Estas Ultimas observaciones corresponden ciertemast con el fin
esgrimido por las estrategias de marketing politeo tanto buscan definir una
propuesta, un discurso y una imagen diferenciglee® a los contrincantes de la
competicion electoral y buscan acercarse y actias electores y a la sociedad por
medio, tanto de mensajes comunes que se adaptegeneren fuertes compromisos,
como de mensajes especificos que posean un sigiifiaceptado por los mismos
generando su validacion y su beneplacito. Y est dlgo que se ilustré en la
campafa politica de Juan Manuel Santos Calderon.

No obstante este papel, la cantidad de materia prdductos impregnados
por él, no fue demasiado grande. Por el contraricgjemplo de ello lo constituye el
hecho de que de los 4 discursos diarios exclamaoios| candidato durante toda la
campafa politica, es decir, de los mas de 360 missupronunciados por Juan
Manuel Santos Calderdn, tan solo 8 en total estuwviearacterizados por la presencia
de expresiones en torno a la religion y de las mogas imagenes tan solo en 6
ocasiones fueron visualizadas aquellas que hadiaim a estas referencias. Estas

muestras junto con las otras observadas en elreesstudio de caso fueron asi tan
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s6lo una pequefa representacion de todo aquelloegque engendrd la campafa
politica.

Y aunque este haya sido un papel relevante en tarep por ejemplo, se
apostaba a generar una identificacién y a conquista cantidad representativa de
votos con quienes le atribuyeran una significactfada a dichos mensajes e
imagenes, esta afirmacién debe ser consideradaezgunto con la importancia que
le imputan los individuos a temas como la religidsus expresiones, a la hora de
definir su voto, a la hora de tomar sus decisiqudisicas.

Por ello, gracias a los resultados arrojados padnvastigacion, se puede
afirmar entonces, finalmente, que las expresiong®mo a la religion pueden jugar
un papel dado dentro de las estrategias de magkedlitico implementadas en una
campafa politica. Sin embargo, la implementacid glcance de dicho papel se
deben considerar con base, tanto en el contexéb gue la campafia se desenvuelve,
como en las particularidades de los receptoresisiengnsajes.

En este orden de ideas, la novedad de este eskidi@so esta justamente no
so6lo en el hecho de que en un contexto politicoocehtolombiano se vislumbre la
utilizacion de este tipo de determinaciones tar@$ipas, sino también, en el hecho
de que en una sociedad marcada por diferenteeeipes a nivel politico, social,
economico y cultural existe la posibilidad de quehd utilizacién pueda resultar
valida para los candidatos y sus decisiones.

Ahora bien, de esto se desprende que quede ahbigrtacampo de
investigacion en el que junto al papel que puedaartlas expresiones en torno a la
religion en las estrategias de marketing politem,deban considerar los alcances y
los efectos reales que puedan tener a la hora rdartsu decisiéon de voto un
individuo, tanto la religion como sus expresiones,tanto si eésta y aquellas son
relevantes para que un elector se decida o no ipaandidato, pues de esto debe
depender la preminencia de su utilizacion.

Esta investigacion se convierte asi en un abrebgmas mdultiples
investigaciones que permitan corroborar por mediotdos estudios la aplicacion de

los principios y las caracteristicas hasta ahopaiestos, con el fundamento en que ha
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sido un campo de conocimiento poco develado y egtacen la academia nacional y
gue puede marcar distintos precedentes para leabpidad y la practicidad de una

disciplina como lo es el marketing politico.
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Anexo 1. Entrevista. Juan José Rendodn.

Juan José Rendon es Psicologo, Comunicador, Pat@lidespecialista en Ontopsicologia y
Desarrollo Organizacional, Psicologia de la Comari@n y Masas, Planificacion Estratégica y
Gerencia en Publicidad y Mercadeo; Consultor y éisd¥litico y Estratega principal de la
campafa politica a la presidencia de la Repubkc@€aombia de Juan Manuel Santos Calderdn
en el afio 2010.

Ana Carolina Noriega Pitre: ¢Se puede considerar que dentro de la campaifi@agoli
por la presidencia de la Republica de Colombia e Manuel Santos Calderon existié una
estrategia de marketing politico?

Juan José RendonPor supuesto. Hubo dos estrategias, de hechaud.dupo hasta un
mes y medio antes de la primera vuelta y la que g@spués. De hecho hubo tres. Pero digamos,
hubo dos estrategas. Eso no lo sabe casi nadjginir estratega se llama James Carveille. El
fue el americano que trabajo con Clinton y todowsnto. Todo lo de naranja. Todo el énfasis
sobre la seguridad que se hicieron en los primeyogerciales y el curriculo de Juan Manuel, que
si fue ministro de comercio, que si no sé que, esdaetapa que es como sin el Partido de la U y
sin Uribe fue generada por Carveille. Esa estratégvo dos problemas. El primero, que
subestimé al contendor, totalmente. Subestimartws ale enfrente. Esa fue la primera cosa.
Cuando se unen Fajardo con Mockus, Garzon y Pedjadsa campafia se pegd una disparada y
esto ni siquiera lo tenian previsto. Y el segunatordue una lectura, digamos, superficial de la
realidad.

Lo que paso ahi después es que, entonces buenaméda la estrategia y se hace la
estrategia de la primera vuelta que tiene unadahiile caracteristicas diferentes.

Ana Carolina Noriega Pitre: ¢ Se puede considerar que en la campafa politistoexi
una estrategia politica, una estrategia comuninatip una estrategia publicitaria?, ¢Hacia que
apuntaban dichas estrategias?

Juan José Renddn:Yo soy estratega general, entonces, no existe marastrategia
plural. Eso existe en los libros. Eso en la vidd n® existe. Viene una estrategia general y viene
el plan comunicacional, el plan publicitario, euplde giras, el plan de agenda, el plan de manejo
de crisis, el plan de manejo de discurso, el plmmadnejo de voceros, el plan de manejo de

grupos de interés, el plan de debates, el plantdeaccion con los medios, el plan de entrevistas,



el plan de prensa internacional, el plan del didadeleccion. O sea hay muchos planes. La
estrategia general debe tenerlos. Por eso es queolmbia no habia consultoria politica
formalmente. En Colombia habia expertos en pulaitique hacian politica y por eso las
campafas politicas eran mas publicitarias que @iga. Y por eso existe todo un tema en
Colombia que cuando tu hablas de la campafa | d¢emjue ve es la publicidad. Ve el slogan,
ve el jingle y ve la publicidad.

Ahora, en la realidad, es mucho mas complejo. Hagerente del dia de la eleccion,
hay un plan del dia de la eleccion basado en tategta para el dia de la eleccién que tiene que
ver con territorios ganados, territorios competjdesitorios que vamos a perder, donde hemos
puesto la publicidad, donde ha habido mas gent taptas giras se hicieron ahi, como nos va
con los medios de ahi. O sea todo es territorddizpero en cada area y todas deben ser
coherentes con un perfil, que es la pregunta tglgacia que apuntaba?, hacia la coherencia. O
sea a buscar un mensaje que se drenara, un mensajedo el mundo lo leyera de la misma
forma y que cada quien lo manejara a su nivel. rif@®, teniamos comunicacion para jovenes,
comunicacion para mujeres, comunicacion para ogedi radio, depende incluso de las
emisoras de las regiones del pais.

Ana Carolina Noriega Pitre: ¢Se recurrio entonces al reconocimiento del perfil
poblacional colombiano al momento de definir y@stirar la propuesta politica, el discurso y la
imagen del candidato?, ¢Qué caracteristicas depedié poblacional se valoraron mas y por
que?

Juan José Rendon:Esto fue mucho mas complejo. Se hizo una segmiéntaad
extremo. Nunca ha habido una segmentacion en Caoembninguna campafa como la que se
hizo en esta campafa, cosa que la gente tampogomrgae el de Bogoté vio los spots de Bogota
y el Barranquilla oy0 y vio los spots de BarraguilPero el discurso, si tu vas a Valledupar, tenia
un tercio que era general sobre el pais, un teuéoera sobre el departamento y un tercio sobre
la ciudad, de acuerdo con el plan de pais, qud p&r que tu tenias para ganar la eleccion.
Entonces, habia un discurso Unico que era el derngio, y si por ejemplo ibas al colegio de
ingenieros, tenias un tercio general, un tercitadegion y un tercio para los ingenieros. O sea,
hablabas con los ingenieros y tenias un discunsogids. No es que sean diferentes discursos ni

contradictorios entre si, es el mismo.



¢ Y qué caracteristicas se valoraron? Aquellas gquiupen agrupacion real mas alla de
los conceptos. Por ejemplo, ¢existe la unidad éosreostefios de Barranquilla, Santa Marta y
Cartagena? Yo creo que no. Pero la gente dicesta.cé resulta que es la costa, pero la costa no
es igual. La gente dice, no es que Bogoté tieneslratos entonces la estrategia para ir a Suba,
Simoén Bolivar y Kennedy no puede ser la misma gestrategia para ir a la 72. No puede ser la
misma estrategia en lugares que han sido gobermqmads oposicion que en lugares que han
sido gobernados por el Uribismo. No puede ser tarmaiestrategia en donde hay lugares que son
de liberales fuertes que en donde hay lugaresajudeslos conservadores. No puede ser igual un
departamento como el de Norte de Santander dondéedho hay gente graduada en
universidades y todo el cuento o Monteria, quel &hecd, o en Quibdd, o en Quindio o en San
Andrés. La agrupacion se da mas por forma de peestmgustos y preferencias, edad, zona
geo-demografica, clase social, sexo, nivel edugajipara todas estas diferentes situaciones
tienes que tener un mensaje. Eso claro, si tdpgideco, ta ves donde esta el perfil tuyo.

¢, Qué cuantos discursos hubo en la campafa? ¢ 6bam& cuatro al dia. jHecha los
nameros! Y cada uno era especifico de ese evetoega circunstancia. ¢ Eso todo el mundo lo
hace? No, eso no todo el mundo lo hace. La gesre tin solo discurso y lo repite 500 veces.
¢Eso es bueno? Si, en parte porque entonces ttasojotienes un tercio que es repetitivo y
tienes dos tercios que tu puedes adaptar. Y lgidrlies parte del perfil. Que el pais sea
conservador o sea liberal, o que la zona del g&isT®s urbana o mas rural, o que la gente sea
mas racional o irracional, o tenga mas pensamiemi@gicos, lo que sea, por supuesto que
influye.

Ana Carolina Noriega Pitre: ¢ Existié dentro de la campafa politica una egjicatte
posicionamiento a través de la diferenciacion caspecto a los demas candidatos,
principalmente, con respecto a su mayor contendsitiqp, Antanas Mockus?, ¢En qué
aspectos?, ¢Y con respecto a la creencia en Dis$@ fue importante?

Juan José RendonNosotros diferenciamos varias cosas con Mockumedro, que él
no habia tenido ninguna experiencia nacional, [gor reo le deciamos alcalde sino profesor.
Segundo, que €l no venia del gobierno sino de daemia, lo cual no es malo ni bueno,
simplemente es una diferencia. Primero vino dectalemia de ahi salta al gobierno de Bogota,

deja de hacer politica mucho tiempo y ahi vuelve.



Ahora bien, con respecto al tema de la religione é fue un factor que nosotros
pusimos sobre la mesa. Nosotros sabiamos que Szmata@atolico y sabiamos que Mockus no.
La gente se relaciona contigo dependiendo de llmsesaque ellos creen que tu tienes o de los
que tu tienes de verdad. Entonces, es mucho m&eriéender para un ser humano colombiano
catOlico que tu seas catdlico a que tu seas akmueho mas facil que la gente prevea como
creen ellos o como de verdad ta piensas a partqueereligion practicas. Si tu le dices a una
persona que tu eres ateo, lo cual no tiene nadaatte en la realidad la gente cree que tu eres
ateo y se pregunta ¢ por qué valores tu te riges?

Ana Carolina Noriega Pitre: Es un punto de referencia.

Juan José RendonClaro que si. La gente dice, este tipo es atdonees, no cree en
nada y aunque esa no sea la verdad, la gente msons#si, todos los valores biblicos que tu
tienes cristianos no los ves reflejados en tu catdipues tu candidato dice que él es distinto a ti

Ademas de ello, Mockus no dijo que él era ateo,kdsdijo algo mucho peor que eso.
Mockus dijo que a él le parecia que la religiomgransamientos magicos y que ser religioso era
como creer en Santa Claus. Entonces, tu podrasdamtgue ese “papayazo”, yo no me lo iba a
perder. O sea, el tipo dice, coge y responde uegupta en la entrevista de acuerdo a como se
estructurd la misma, que ademas él la dio con ahara increible, por lo menos respondiendo
del interior y él no sabia que eso iba a llegaw adcional, la cual era mucho peor y decia, ¢a
usted le gusta la l6gica y lo racional? El tipoedst, que el mundo seria mucho mejor si la gente
se basara mas en las decisiones de lo cientifito ge los pensamientos magicos. Después le
preguntan que si al le parece que la religion ladwno mucho dafio a la sociedad, él dice que si.
Y después le dicen, bueno nosotros sabemos quessten cientifico, l0gico y matematico que
se basa en la busqueda de la verdad, por lo qstaébbligado a decir que €l no es religioso, que
la religion pertenece a un punto del pensamiemntxional y magico y que para él como
cientifico seria ridiculo creer en eso porgue s&wfao si la gente creyera en Mickey Mouse.

Bueno, es mas, nosotros tuvimos un resultado ligemcel uso del tema. Nosotros nunca
sacamos la grabaciéon completa. Pero si la hubiésesmoado, la hubiésemos hecho mas triza
todavia. La imagen era que supuestamente nosottabaenos usando la religion y el tipo
entonces sale diciendo después que él era moradlilando se dio cuenta que habia hecho algo
incorrecto dijo que habia sido monaguillo cuandoid@&stado chiquito que habia sido religioso y

no sé que mas. Y yo también cuando estaba chiquise ser astronauta y no lo fui. Entonces, él



queddé muy mal ahi y por supuesto, que eso, lagsakss, de hablar mal, o sea tu puedes ser no
religioso, lo que no puedes hacer es hablar mah deligion porque eso se muestra como un
gesto de intolerancia. TU no puedes hablar deatodéa, de respeto y respeto a la vida, ta sabes, y
de pronto sales y dices, no, pues los que sonaad@on esto o aquello. Tu no puedes hacer eso.
La prensa Mockusiana criticd que nosotros usabdan@gigion. En realidad nosotros no usamos
la religion. A nosotros lo que nos interesaba dastara que él era una persona que no respetaba
las ideas, los principios y los criterios religissoY que para eso algunas practicas son
mayoritarias, por cierto.

Entonces, lo que Mockus dijo es el equivalente @ wu precandidato presidencial gay
dijera que los heterosexuales son unos asquerogos foca ser gay todo el mundo. O que por
ejemplo, nosotros necesitamos desarmar al paisi@daicguerra es mala y que toca combatir a la
guerrilla con lapices y girasoles, cosa que tambigm O dijéramos que nosotros vamos a
extraditar a Uribe a Ecuador, cosa que también aligue le vamos a bajar el salario a los
médicos. O sea, le iba a bajar el sueldo a losaoggdiba a extraditar a Uribe, admiraba a Chavez
y le parecia que la religién era mala e iba a caimbda guerrilla con lapices y girasoles. Esto
altimo es el equivalente a decir que diferentesstipecuestran y matan y tu le vas a dar lapices y
girasoles. Claro, yo entiendo que él quiso deca obsa, en este caso, él quiso decir educaciéon y
dialogo. Pero incluso, didlogo en Colombia desplegé$o del Caguan, eso no tiene sentido. O
sea, lo Unico que queda hoy es rendicion inconaiidio guerra. No hay de otra. O tu entregas a
los secuestrados y punto. Y te entregas y ya gaeoay dejas de ser delincuente. ¢ COmo que yo
VoY a negociar contigo?

Ana Carolina Noriega Pitre: A partir de ello, entonceg,Cémo se tratd, manejo y/o
utilizé el tema de la religion dentro de las esig@s de la campafia de Juan Manuel Santos?, ¢ A
este tema se le dio relevancia?

Juan José RendonPor supuesto.

Ana Carolina Noriega Pitre: ¢ Desde qué momento?

Juan José RendonDesde que Mockus dio el “papayaso”.

Ana Carolina Noriega Pitre: Asi las cosas, ¢Tuvieron una total incidencia las
declaraciones de Antanas Mockus respecto a susctasereligiosas en el manejo de este tema
dentro de la campafia politica de Juan Manuel Sangg3 fue un tema de campafa que se tuvo

en claro de tratar desde el principio?



Juan José RendonNo, cudl incidencia, €l que se enredo fue él. Mosacapitalizamos
el enredo. ¢Eso es campafia sucia? No. Hubo undedzgorque hubo una declaracion. Lo que
pasa es que él la hizo en el momento que iba ayridgamos que a los medios que eran
Mockusianos no les gustd mucho. Les parecié quapgrsto y que iba en contra del pobre sefior.
Fijate ta por ejemplo el tema de la salud, que wraema bien importante, nosotros no lo
tocamos nunca. Si te diste cuenta nosotros lo ilmAbamos porque en Colombia hay una
tendencia a favorecer al pobrecito. Entonces, garlde quitarle votos, le ddbamos votos. Por
eso nosotros de la enfermedad no hablamos nune&rguo mas importante porque es un tema
que ayuda a definir el voto.

Ana Carolina Noriega Pitre: ¢ Cudl fue el discurso politico manejado por el mcee
candidato Juan Manuel Santos Calderén duranterspatea politica?, ¢ COmo se definié y como
se estructuré?, ¢Se podria connotar su discursticoan discursos de refuerzo, de polémica o
de persuasion?

Juan José Rendon:Bueno, tu tienes que hacer un discurso amplio #rph una
estructura muy simple, tiene que ser basado eadimely sencillas. Y ¢ cuales fueron esas lineas
sencillas? Bueno, primero habia que destacar ¢pedale los ocho afios de Uribe y al presidente
Uribe. Segundo, habia que enfatizar que la politecaeguridad democratica se iba a mantener, y
de alli la confianza inversionista y la cohesioaiap los tres huevitos, ¢no? Después que ibamos
a pasar de un gobierno de la seguridad a un gabienun tema mucho mas social, de la
inversion, del empleo. Cuarto, el partido habiaagantodas las elecciones del 2005 y haber
sacado al partido del juego era ridiculo, lo quplicd retomar los colores del partido, el logo del
partido, la politica y policia del partido pero tagn el discurso del partido, cuyo nombre, por
cierto, es Partido Social de Unidad Nacional, atiéhka de la U es un diminutivo. Entonces,
imaginate td, la gente dice, ay que buen inventteebantos que destaque la Unidad Nacional,
pero perddnenme, si esta planteado desde el 28(@5ineluido en los estatus del partido, asi se
llama, pues. Entonces, j¢,como tu vas a desdefesa®® Y por ultimo, humanizar, vulgarizar,
acercar a la gente a Santos, porque el apellidm$&an un apellido, digamos, que te coloca como
aristocrata bogotano y genera una distancia. Eetpnbabia que generar todo un Santos
sonriente, un Santos, Juan Manuel. ¢Y ahora l& d¢emtice como?, el presidente Santos. Pero el

candidato era Juan Manuel y el presidente Santlef@a. Si td lo haces al revés, no esta bien.



Ana Carolina Noriega Pitre: ¢Dentro del discurso politico se hizo referenciasen
contenido a expresiones en torno a la religionakres religiosos o a algun otro tipo de
elementos religiosos?, ¢ Siempre se tratd de haedma este tipo de expresiones?

Juan José RendonDigamos que si, pero no con énfasis. Por ejemplpuédes decir,
gracias a Dios o voy a poner toda mi voluntad y omyuda de Dios, o por ejemplo, usar
muchas veces yo tengo fe en que tal cosa va a paspuedo dejar que nos falte esperanza. Si tu
lees sobre los dones en la Biblia te habla sobendiene el don de la palabra, quien tiene el don
de las lenguas y quien tiene no sé qué. Despuisabldice, de los tres lo méas fuertes son la
esperanza, la fe y el amor y de éstos tres el ngtefes el amor. Bueno, perfecto, pero cada vez
que tu utilizas algunas de estas palabras soboesidd crees en ellas, eso tiene una connotacion
religiosa no una denotacién. Hay una diferenciaeedénotar y connotar. Entonces tu puedes
decir frases como esas y eso incluye, asume, gardesreligioso sin serlo.

Ana Carolina Noriega Pitre: Y con respecto a los discursos que Juan ManuebSant
utilizé en las mega-iglesias cristianas evangéli@® ejemplo, él fue muy enfatico en esos
discursos al hacer alusién a expresiones biblicaando se utilizé este discurso el cual hacia
referencia a expresiones en torno a la religiongyidn se orientaba y/o dirigia?

Juan José Renddn:Claro, pero por supuesto. Y si va para el colegiargjenieros,
habla de ingenieria y si va con los militares tiepe hablar de defensa. Yo digo, ahora el
problema es cuando tu eres ateo, si a ti te pap@edl no tienes que ir ni al episcopado ni a la
iglesia catolica ni a ningun otro lado porque tlaceptas esas instancias de poder o de cohesion
social o de representacion social o de agrupaaérals Pero Juan Manuel no solamente las
reconoce sino que también las valora, las entievides hablo fue a ellas. Ahora, lo que pasa es
que eso sale en television. Entonces, al ponerloteggvision parece que td estuvieras
cristianizando toda la campafa, cuando en realfdadun discurso como el que tu haces
solamente para mujeres y lo reparten en los naiiig parece que tu campafa fuese solamente
para mujeres. Entonces, mas que utilizar las expres, tU te adaptas a lo que te tocé.

Ana Carolina Noriega Pitre: ¢ Por qué medios, actividades o tacticas se dimacer?,
¢, Cual fue el objetivo de esta utilizacion?

Juan José Renddn:En las actividades a las que se fueron, en lagidades de las

emisoras de ellos, de los medios que ellos tienaroaevistas, periddicos, panfletos, carteleras.



Y quedd claro que el candidato Juan Manuel Sardizdb@ ligado, era entendido, practicante de
cosas religiosas que Mockus, punto.

Ana Carolina Noriega Pitre: ¢ Cual fue la imagen del candidato?, ¢ Como se defini
¢A qué aspectos hicieron referencia al precisag@ugé sentimientos, principios, valores, ideas,
estilo y/o actitudes se resaltaron mas?, Y ¢demgraesta imagen se hizo referencia en su
contenido a expresiones en torno a la religionakres religiosos o a algun otro tipo de
elementos religiosos?

Juan José Rendon:Sencillez; preparacion; experiencia; pertenencialabismo;
continuidad; pragmatismo; un estilo y una forméahdblar sencilla, facil de entender; actitud de
gobernador, de gente que ya esta pre-gobernartica,cen la forma que él decia, mucho se ha
hecho pero también falta mucho por hacer; de kaltdribe, en el sentido de reconocer todo lo
que él habia hecho, de reconocer su trabajo, sidmgesu politica. Esa era su imagen politica.
Una imagen familiar. Se mostraba mucho a sus bgosél. Y una imagen de persona creyente.
Una imagen que era adaptable al contexto porquesi& segun la regién, bailaba la musica del
lugar, se adaptaba al auditorio y a las cosastigl®sas que todavia hace, por supuesto.

Ana Carolina Noriega Pitre: Con respecto a las expresiones en torno a laidelig
utilizadas en la imagen del candidato 6 como usteg bien lo ha dicho, con respecto a la
imagen de creyente o imagen religiosa, ¢ Cual fobjetivo de esta utilizacion?, ¢ Qué relevancia
tuvo esta utilizacion?

Juan José RenddnEl objetivo general es generar empatia y que ihdegeote por ti,
que quiera estar contigo. Pero uno podria pensaego se utilizé. Es que la forma como tu lo
preguntas es como si uno hubiera inventado un p&esy entonces le impuso esas normas a un
personaje y el personaje fue y las ejecutd. Ndptque haces es que potencializas lo que la
persona ya tiene y generas un posicionamientcediéeado frente al otro. Que el otro es catolico,
tu también, pero ta lo dices distinto. Si el og@taca, tu te bajas del ring. Si el otro diceider
es un delincuente, tu lo defiendes. Si al otraderd profesor Mockus, a ti te dicen Juan Manuel.
Si el otro no sabe bailar porque ademas el otre tien problema de salud que no se lo permite,
tu bailas. Y si el otro es anti-Uribista, tu erashista. Y si el otro dice que tiene la experierdea
la alcaldia de Bogota, que es bien cachaca, t& djae estuviste en el Ministerio de Hacienda,
Comercio Exterior, Defensa. Y ¢ qué mas quieres@ebtacas tu preparacion. El otro sefior, tiene

dos o tres matrimonios, td tienes uno solo.



Ana Carolina Noriega Pitre: ¢ De qué manera la utilizacion de expresiones & tar
la religion se torno relevante dentro del publiocegécual fueron utilizadas, dentro del publico al
cual se dirigian? ¢ Si llegd el mensaje y objetiwsul utilizacion?

Juan José Renddn:Si claro. Por supuesto que llego y el objetivo qua la gente
sintiera que fuera de ellos.

Ana Carolina Noriega Pitre: ¢ Si existié una identificacion y/o respuesta pamtgpde
los electores de este mensaje?

Juan José RenddnTotalmente.Las iglesias catdlicas y las cristianas estuvierom
nosotros en toda la campafia. Gran parte del bgue@ega la camparfia en la segunda parte se la
debemos a la religién, a los grupos religiosos. &hombia, la religion es organizada. En
México, por ejemplo, uno de los sindicatos mas ingudes es el de los maestros, el sindicato
petrolero y el de los empleados publicos. Si tAe$eun discurso, mensajes, ofertas y propuestas
para esos grupos, por supuesto el que se vueldidesm de ellos, gana mucho. Si te vuelves el
candidato contra ellos, imaginate. En Colombia,é;hay mas, Uribistas o no Uribistas?
Uribistas. Entonces tu sales diciendo que tu adndr&havez, ahi te estas echando un poco de
enemigos. Después tu dices que tu vas a extraditaibe, otro montdon mas. Después dices que
le vas a bajar el sueldo a los médicos, entoncegede dice, los trabajadores, que son la
mayoria, ¢,entonces yo como quedo? Y encima deassa decir, sabiendo que la gente odia a las
FARC en un 90%, que tu vas a combatir a la guargtin lapices y girasoles y que vas al
dialogo. Encima dices que eres ateo o que te pardcelo que la gente sea religiosa, por favor.

Entonces, por supuesto que si tu te conectas @sngespos, esos grupos van a generar
empatia.

Ana Carolina Noriega Pitre: Groso modo, ¢,Qué relevancia tuvo el tema de Igidgali
dentro de las estrategias de la campafia politidaa® Manuel Santos Calderén?

Juan José Renddénia verdad que muy poca. Digamos que no fue un tpreaestuvo
en el planteamiento estratégico, fue un tema m&s fmiactico y propio de su condicion como
religioso que es. Pero que nosotros dijéramos geeba a ser un punto clave en la campafa y
que ibamos a hablar de religion todos los diaétesiz, no. No porque ademas Juan Manuel viene
de ser liberal y liberal tiene que ver con uno®red un poco mas abiertos. Y €l es una persona

de mente abierta liberal aunque respeta totalntemedigion, va a misa, se comulga y todo eso.



Ana Carolina Noriega Pitre: ¢Fue un punto de referencia de Juan Manuel Santos
Calder6on como candidato presidencial dentro dedéienda electoral?

Juan José RendoniNo.

Ana Carolina Noriega Pitre: ¢Se podria asegurar que se utilizaron expresienes
torno a la religion en las estrategias de la campafitica de Juan Manuel Santos Calderon con
un fin determinado?

Juan José RendonSi claro. Si lo puedes afirmar. Pero no es qudikeawn. Es que
la palabra, se utilizaron, es como que yo dijeu&, $p invento eso para lograr un objetivo dado.

Ana Carolina Noriega Pitre: Se valieron de ellas. Se valieron de la condiciérduan
Manuel Santos.

Juan José Rendon:No, no es que nos valiéramos de ellas. Resaltahgosqae ya
existia. Le dimos peso a un atributo, punto. Teolp a poner al revés. Nosotros sabiamos que Si
yo iba a hacer la campafa, los medios se nos iBaniaencima por varias razones. Primero, por
qgue soy venezolano. Si yo hubiera sido gringo,resbubiera pasado. Ahi, hay un tema latente
entre Colombia y Venezuela donde es absolutamentderiable que un venezolano sea el
conductor estratégico principal de un presidentencbiano. Hay un tema de xenofobia y de
discriminacién y de nacionalismo llevado al extremmal entendido. Segundo, sabiamos que
eso se iba a volver un tema, entonces qué hiciafdssi lo utilizamos, dejamos que todas las
baterias se fueran contra mi y dejamos que Juanéfifiatara durante la primera vuelta. Por eso
es que Juan Manuel me agradece en el discursoptieniera vuelta. Ese comportamiento va mas
alla del deber profesional, o sea, yo no teniagpérhaber puesto la espalda, yo no tenia por qué
haberme inmolado. Eso lo capitalizamos, pero essrageguro, era una apuesta.

Ana Carolina Noriega Pitre: ¢ Desde su perspectiva, la religion, y mas espanifate
sus expresiones, juegan un papel importante delerias estrategias de Marketing Politico?,
¢Cree que al aludir a este tema se recurre a wraakherramienta?, ¢Cuéles pueden ser las
ventajas y/o desventajas de ello?

Juan José Rendon:Yo no la veo como una herramienta. Yo creo quensi mo es
religioso en una camparfa y la mayoria es religiosa,debe ser respetuoso de la religion de los
demas. Yo creo que si tl no eres religioso, pomémos tienes que destacar que valores y
principios tienes que sean comunes con los quadmosos. El respeto a la vida, valorar la

verdad y la sinceridad, valorar el esfuerzo, tesgreranza, el hecho de tener fe porque podrias



tener fe sin ser religioso, tener una cierta maher unos valores éticos, que ya es otra
discusion porque la politica es la guerra por otneslios y no existen guerras limpias. Es decir,
papaya dada, papaya comida.

Hay una frase mexicana que a mi me encanta que alipefialadas iguales llorar es
cobardia. Entonces, ahora resulta que si tu teamktomo arquero y el otro te mete gol, te hizo
trampa. No, tu tenias que estar pendiente de tup@ que no te metieran el gol. Que si el otro
equipo estd mas motivado que el tuyo o esta manizafdo y meten mas goles, entonces,
hicieron guerra sucia o se ensafiaron y te hicigdoa 0. No, punto. La lloradera es propia del
que no conoce la politica. Igual que para mi, peqga si yo me meto en un hockey de hielo no
me van a dar golpes. Por supuesto que si me van galque en el equipo hay jugadores que
estan encargados de darles golpe a los demés.Heclety de hielo esas son las reglas. O en el
futbol americano hay unos grandotes que se les dil@s mas pequefios, que su especialidad es
salir a frenar a los que vienen con la pelota ydosban y se les acuestan encima y les parten las
costillas. Eso es parte de las reglas de ese jlggonces, tu juego es convencer a tus electores,
mi juego es convencer a los mios. Tu juego es heemis electores duden o me rechacen o
cambien de opinion y el mio también y por eso amdl campafa. Por eso muchos términos
militares se utilizan en la campafia politica, cdmson, estrategia, plan, objetivo, etcétera.

Entonces, no es que haya una ventaja o desvesitaplemente td tienes que estudiar
que pasa en cada lugar. Si tu fueses un candidesaencial heterosexual donde la mayoria de
pronto es heterosexual, te toca evaluar qué clasetdrosexual tu vas a hacer. Entonces, yo soy
soltero, no tengo hijos y si yo fuese candidatsipencial ¢,cdmo voy a referirme yo a la familia
y a los hijos? ¢Voy a decir que yo soy soltero & gol soy soltero por conviccion y me parece
que el matrimonio es una estructura anacronica? tdsechas a medio universo de enemigo.
Bueno, tienes que decir que en parte es ciertotlgees soltera porque no has conseguido a una
persona que te convenza para casarte, lo cuarsiesicierto, también sugiere que ta no rechazas
la relacién de pareja estable porque la asociatir@eta contraria es que tu eres liberal y que tu
si fueras presidente defenderias la separacioma dniilia, la destruccién del nucleo familiar.
Eso electoralmente es muy malo.

Porque por ejemplo, yo no soy catolico, yo soy stadzen, que ademas el budismo zen
no es teistico, eso quiere decir que es una fi@saf una religion. Yo quiero que ta busques la

entrevista que tengo con Alvaro Garcia en la clalépregunta especificamente acerca de mi



religién. Yo le respondi que mi abuela era evaoggbentecostal, mi papa agnostico y mi mama
catolica. Yo fui bautizado y comulgado catolico.nGbco muy bien los valores cristianos, los

respeto y practico. Conozco la Biblia muy bien, lméei, pero también me gusta cultivar las

practicas filosoficas del mundo oriental, en pattc del budismo zen. ¢ Me meti en lios? Yo creo
que no. Yo pude haber dicho, mire sefior, lo quergo de verdad es que a la Biblia le meti
mano mucha gente, que eso no es palabra reveladasp es producto del hombre y que la
religion es una de las cosas que mas ha hechoesta@bmundo. Imaginate cuantos muertos ha
habido con base en esta decision. Nada mas corledgae los cristianos quemaron a muchas
mujeres pensando que éstas estaban poseidasgmne@hio, las colgaban y las quemaban. ¢A
quién carajo le interesa que tu le estés recordahdmscurantismo de la iglesia cuando ya
estamos en otra época? ¢Qué necesidad tienes elc2rAl menos que te interese la rudeza y
eso te sirva para algo.

Todos somos un poco de todo, Ana Carolina. Siy¢d eolombiana, pero perdoname,
esa era la Gran Colombia. Es como me dijo Uribewazacuando yo le pregunté ¢qué se siente
tener un consultor politico y estratega venezolahéPme dijo, yo no tengo ningun venezolano,
yo tengo es un colombiano. En su mente, él reselvpioblema, la capital de la Gran Colombia
era Caracas, punto, entonces yo tengo un estratégabiano. No tengo riesgo. Es un tema de
perfeccién. Yo le dije a Uribe, Uribe acab6 dersatia encuesta que el 16% de los colombianos
me odia. Bueno, eso es mucha gente. Pero no seupeeque para el otro 84%, usted es héroe de
paz. Y es cierto, a mi el Uribismo me quiere mupbojue sabe que yo no fui por el dinero. Yo
fui trabajé pero puse la espalda, puse el coraména jugué completica. Eso no lo hace nadie.
Entonces, digamos que el protagonismo de una cantjgare que ver con las condiciones en las
cuales se dio. No tiene que ver solamente con querae guste la prensa. Y lo que ha salido
después de la eleccion tiene que ver con las coese@as de lo publico.

En conclusioén, hay que decir entonces, primero,lgueligion es importante. Segundo,
que es una cosa relativa al contexto y al momé&rmero, que es un valor que genera empatia si
el candidato ciertamente la practica. Cuarto, que sandidato no la practica, debe tener una
relacion con el electorado en cuanto a los valqgres implican la religion, pero también, que
implican la vida espiritual o la vida civica. Quintgue el candidato tiene que ser respetuoso con
la religion de los demés y con el Estado laiccelStstado laico es constitucional, ti no puedes

decir que vas a meter la religion al Estado. Pénmisamo tiempo, si la mayoria de gente es



religiosa, no necesitas meterla, ya esta. Si el 88%s colombianos son catdlicos o cristianos,
quiere decir que el 85% de los empleados publi@obién los son. Entonces, poner una capilla
en un cuartel no es contradecir el Estado laicaespetar la religion de la mayoria. Sexto,
entender que el fraseo religioso es también uredrdamiliar para la gente, es una forma de
verbalizacion de contenido que es familiar a latgeBs decir, la gente va a misa, la gente ve
ganar las elecciones a los religiosos y dirigirseUblico elector en ese tono no te hace mas
religioso, simplemente hace que te comuniques m¥éjpor Ultimo, que en ciertos contextos, por
ejemplo en una iglesia, hacer referencias bibksaglido, tanto como es valido ir a la Academia
Real Espafiola y hacer referencia a los literatpsemios Nobel de literatura o ir a hablar al
ejercito norteamericano o al pentagono y utilizaa eita de MacArthur, eso no te hace pro-
yankee, eso te hace que te adaptaste a las canor@s. Y no te hace hipdcrita, te hace
diplomético, respetuoso, adaptable, versétil.

Juan José Rendodn (Declaraciones Finales3i tu te das cuenta, lo de la religion estuvo
en dos semanas de multiples contradicciones.

Con respecto a la campafa de Mockus, la verdadi@sy/g creo que Antanas y ese
grupo nunca estuvieron preparados para estar amilb@s encuestas. Nunca pensaron que iban a
ganar y cuando se vieron arriba en las encuesttenifan abajo nada, era un globo vacio. Por eso
yo digo que es buen nombre el de la ola verde.ueoega como la espumita verde, como la
espuma de la cerveza, si tu la sirves muy rapa@nita rapido pero baja y cuando se bota del
vaso se desborda, cuando lo que queda adentroyepaua cerveza. El ejemplo del gas de una
bebida o el ejemplo del mar, de una cosa que sati@y es una ola y ya. Dicen que un grano no
hace montafia y una ola no hace océano. Eso fueslpago.

La politica es el Gnico terreno en el que se pueatar mas de una vez.

Fuente: Entrevista elaborada por la autora deleptestrabajo de grado, en la ciudad de Bogota @IGlia 23 de
Abril de 2012.



Anexo 2. Entrevista. Alberto Enrique Cienfuegos.

Alberto Enrique Cienfuegos es Economista, MagisterEstudios Politicos, actual Docente e
Investigador de la Facultad de Ciencias Politicd®elaciones Internacionales de la Pontificia
Universidad Javeriana y Consultor Politico.

Ana Carolina Noriega Pitre: ¢ Existe una relacion entre marketing politicoligi@n?

Alberto Enrique Cienfuegos: Hay dos elementos que destacaria inicialmente.aEn |
Ciencia Politica hay un texto clasico de Lipsetokkan sobre Las Estructuras de Division y los
Sistemas de Partidos. En las Estructuras de Divigids Sistemas de Partidos, Lipset y Rokkan
demuestran como en el proceso de estructuracidmsdestados-Nacion hay grandes temas que
tienden a fracturar la sociedad, como lo son, ogueriferia, urbano-rural, industria-agricultura,
procesos de urbanizacion, pero el mas importantel ésma religioso. El lugar que ocupa la
religion como linea de fractura social. Las lindadractura social tienden en algunos sistemas a
reproducirse en la estructuracién de los partididgi@os. Eso me serviria para hacer un primer
llamado de atencion. Esa linea de fractura meatitences que el tema religioso tiene capacidad
para producir fracturas estructurales en la sodieda que ya da cuenta de la importancia que
tiene el tema.

Yendo mucho después del trabajo de Lipset y Rokkarrabajo de Arend Lijphart que
es originario de 1987, en 1987 él lo titul6 Demo@a Contemporaneas, pero para fortuna
nuestra hizo una actualizacion de ese trabajo 2608-2003. En este trabajo hace un andlisis de
la democracia durante 40 afios en 36 paises efideris principales variables que determinan
las dinamicas de los comportamientos. Y el segundar de dichas dinamicas lo ocupa la
religion. En esta segunda edicion, Modelos de Deaoi, hay en los anexos una tabla que
muestra el ranking de importancia de los distiténsas y un rasgo permanente en la democracia
tiende a ser el religioso. No obstante, esto s6kda unas pistas acerca de la importancia del
tema a la hora de hacer un andlisis politico.

Ahora bien, cuando tu buscas establecer una rel&eitste marketing politico y religion
puedes partir de un planteamiento que hace el goofelanuel Castells. El profesor Manuel
Castells nos dice en el texto Comunicacion y Pedesus Capitulos | y Il que en el contexto del
mundo de hoy lo que interesa no es el significadoej emisor, el lider politico, le atribuye a los

mensajes, sino el significado que le atribuye gesrucha el mensaje. Por una razon, lo que es



poder hoy es la capacidad para construir signifisadociales, socialmente aceptados. Eso
significa que la lucha politica transita por el marde las percepciones y de las opiniones. Lo
gue significa que para aquellas personas queifpiasb ocupa un lugar especial, esa arena, ese
mundo subjetivo en el que trascurre la lucha palitque es la mente de los ciudadanos y
ciudadanas en todo el distrito electoral, podrértena conexion via religiosa.

De tal manera, que una conexion que podemos estalds que la afirmacion de la
politica mediatica que sugiere Castells, en elidergue la lucha politica transita por el mundo
de las opiniones y las percepciones, que esta sumtlo subjetivo, si eso es asi las creencias
religiosas forman parte de ese régimen, del muobgesvo. Y si la principal estrategia general
de una campafa es interpretar a la sociedad pasiéizada electoralmente, si ese es el objetivo
general estratégico de toda campafa, eso significa dependiendo el peso que tenga la
mentalidad religiosa en una sociedad o en un wistdiectoral, asi serd la potencialidad para
movilizar o no a los ciudadanos. Vale decir, lo gaebusca en una camparfa es interpretar a la
sociedad para conquistar a los electores y moxibigalectoralmente.

Asi las cosas, un primer elemento que comprometsrpe es una funcion, una funcion
entendida matematicamente, el lugar que ocupacré@mcias y la importancia que le adjudican
las personas a las creencias religiosas, la palefad para ser movilizadas electoralmente. De
tal manera que lo que destacaria es que si la lpdiitica consiste en interpretar las
percepciones, si en la sociedad hay una valorgei@mnquizada de relativa importancia a las
creencias religiosas, sera un instrumento de rzacilbn.

Ana Carolina Noriega Pitre: Claro que si. Entonces, en ese sentido, al selitaon
una fuente de movilizacion que puede utilizarséasnestrategias de marketing politico de una
campafia electoral, ¢ COmo podria materializarseuéizamcion?, ¢A través de qué elementos se
podria materializar?

Alberto Enrique Cienfuegos: Te llamaria la atencion sobre un elemento y esesloisr
antecedentes y la necesidad en los andlisis pslitie establecer comparaciones. Digamos, tanto
en la campafia de 2002 como en el gobierno de dlsibe Vélez, se destacé fuertemente la
religion. ¢Qué tipo de herramientas se utilizép@sentaba como si estuviera por encima de
todas las religiones, como si fuese un ser flotguoie podia gravitar el mundo y otros credos
religiosos. Entonces, se exhibié por ejemplo enmomento de crisis, pero en el que un

sentimiento de piedad y de solidaridad predomirebal pais producto de la muerte en una



operacion del ex-ministro de la defensa Echevemiglygobernador de Antioquia. El presidente
se presenta bajo el ritual de la iglesia catOlieaatlillas y humilde implorando o quién sabe que
cosa. No es claro ni siquiera si estaba pensando eligioso, pero el ritual si lo respeta. El
presidente pasa también por eventos religioso®®igue sélo se exhibe, solo esta ahi, sélo se
deja ver, recibe todo tipo de bendiciones pero atdah Esto es una especie de inmersion de la
imagen en un escenario que le permite teatralimarpuofunda vocacion religiosa. Ahora bien,
vale la pena hacer dos advertencias. No signifiten® que asumo que no crea en las creencias
del presidente Uribe. Y lo segundo sobre lo queadida la atencion es que no se trata de una
técnica de fingimiento, no, él es profundamentigiceo, pero hasta donde se sabia, era catdlico.
No obstante, hay una relacién del espectro polit@o otras creencias religiosas. Entonces, no
compromete el discurso, pero si se exhibe.

Ahora bien, un rasgo de la politica mediatica eslgumagen se convierte en un activo,
en un recurso del poder. La imagen es un activitigml De tal manera que el presidente Uribe
exhibe sélo imagenes en relacion con lo religidseso es suficiente porque en el contexto de la
politica mediatica, en la lucha politica dado edaminio de las opiniones y las percepciones,
hay cuatro grandes instrumentos que se utilizara pacidir en las opiniones y en las
percepciones: las imagenes, los simbolos, los asngdos discursos. De manera que él apela
incluso a mensajes simbdlicos, a imagenes y a nesnsaly breves, no comprometiéndose, dado
lo delicado de las creencias religiosas. Esto as,ptofundamente creyentes podrian sentirse
insultados si sienten que alguien finge que corapsus creencias simplemente para conquistar
su voto. De manera que uno diria, el mecanismoegtiategia utilizada por Uribe es, en primer
lugar, una aproximacion a lideres religiosos geeein ascendencia sobre otros sectores. En
segundo lugar, apelar a las imagenes. En tercar, lapelar a los rituales exhibidos en las
imagenes. Y en cuarto lugar, apelar a los mensajestrarse como un ser piadoso, un ser
solidario en relacion con ciertos rituales que @@pios de las iglesias.

Estos antecedentes pueden dar pista para examireprdximacion de Juan Manuel
Santos. Pero, te llamaria la atencion sobre vadsas. Una primera es que en el pais hay grupos
de investigacion como el de la Universidad San Buentura coordinado por el profesor Alvaro
Cepeda Van Houten. El tiene un trabajo sobre ehtdlismo y fe en el cual demuestra como las
creencias religiosas han sido un instrumento pareohstruccion de redes clientelares, redes

relativamente estables. Estas redes clientelalasveanente estables tienen unas estructuras de



articulacién de manera que casi que la primeratesfia es una politica de alianzas con quienes
dirigen esas redes. Es dificil con el MIRA porqsg&eéya es un partido politico, del cual ya hay
varios trabajos de investigacion, que ha lograédainivel de cohesion y sobre la base de esa
cohesion los lideres logran tener una alta capdadanegociacion. Tal es el caso de la iglesia de
Claudia Rodriguez de Castellano que tiene unaamdia significativa, sobre todo en Bogota.

Asi las cosas, creo hasta ahora que la ruta eyrptado, la imagen de piadoso y los
rituales religiosos, los cuales creo que han tepata eficacia en el caso de Juan Manuel Santos
gobernado. El estuvo en Popayan y creo, si recusigtg que cargd el Santo Sepulcro pero su
visibilidad fue minima. Creo que no logro el impgaque buscaba. Pero, nuevamente, inmerso en
un ritual y centrado mas en la imagen que en elsajermque transmitia en el discurso. Verlo
como alguien piadoso y profundamente religioso, @giana caracteristica que tiene que ver con
el lado conservador y tradicional de la sociedddrsbiana. Entonces, el busca conectarse con
eso.

Ana Carolina Noriega Pitre: De acuerdo. No obstante en el discurso que Juamdfian
Santos manej6é dentro de las denominadas megaaiglesstianas protestantes hizo referencia
directa a expresiones en torno a la religion.

Alberto Enrigue Cienfuegos: Digamos, eso equivale a mensajes. Cuando ta muas a
candidato politico en accion y pronuncia un disgueste discurso politico tiene una especie de
estructuracion de tres pisos. En el primer pispetianos componentes que van orientados al
conjunto de la sociedad. En el segundo piso hay woonponentes que van dirigidos a las
audiencias que tienen al frente y a los sectoresegtén conectados con esas audiencias. Y en el
tercer piso esta el cierre, que es el mensaje dnaldejan los candidatos en la estructura de un
discurso politico. Pues bien, el segundo piso itaptjue si estas al frente de una comunidad
religiosa, debes construir mensajes religiosos pae comunidad. Lo que analiticamente es
relevante examinar es si él, ademas de esos memskjosos en particular cuando estaba frente
a esas comunidades, qué tanto usa los mensajgi®ged en su discurso en la campafa, por
ejemplo, cuando esta ante otros sectores. Si bbgmsodos los casos, uno podria decir que los
sectores religiosos forman parte de su poblacigetiob, sino no, uno podria decir, forman parte
de una poblacion periférica y esa poblacion pecdgouede resultarle rentable.

Te llamo la atencion sobre un elemento. En el 2R0arigo Rivera fue pre-candidato

presidencial, compitid en una consulta con Rafaell®y Horacio Serpa. Algunos de los analisis



sobre el desemperio politico-electoral de Rodrige i sefialan que se precipitdé a darle un lugar
central en su discurso a lo religioso y el convergn un lugar central tiende a afectar la singpati
que puede producir en otros sectores. Eso parg dee desde el punto de vista del contexto
socio-historico en Colombia el tema religioso esyrmdelicado porque una de las principales
caracteristicas del origen del Estado-Nacion essguarticuld la fractura politica y la fractura
religiosa. El Partido Conservador asumié como dutia doctrina social de la iglesia, que era
pre-moderna y de contencion a la modernidad, euéase intentaba la instauraciéon un Estado
teocratico y un control de la educacion por paddadiglesia. Mientras que el Partido Liberal
propugnaba por un Estado laico. Eso y la evolud&ta sociedad colombiana han implicado que
al ciudadano medio y general, es altamente propgbéeno le guste el matrimonio de lo politico
con lo religioso. Pero a las iglesias y a las cddades religiosas si puede gustarle. Entonces,
seria una segmentacion. Necesariamente lo queAhiano Uribe fue una segmentacion, como
comportamiento estratégico, y asumid unos mengges esa poblacion, pero no convertia el
tema religioso en el tema principal para moviliegaconjunto de la sociedad colombiana porque
es probable que sean mas los que tienen una pivadaca que los que tienen una perspectiva
religiosa. Entonces, aun siendo significativas cgololacion las comunidades religiosas, su peso
puede ser inferior al peso de los ciudadanos guerti una perspectiva laica.

Ana Carolina Noriega Pitre: Asi las cosas, ¢ Se podria decir entonces g@olembia
la religion es un referente para la toma de dewésigoliticas y/o determinacién politica de las
personas?, ¢ Se podria decir que la religion esrtarge en su decision de voto?

Alberto Enriqgue Cienfuegos: Con calma. Cuando uno examina los enfoques del
comportamiento electoral tenemos, en primer luglagpcioldgico que se resume en la expresion
creida por soci6logos norteamericanos en los afibsque las personas se comportan
politicamente como son y piensan socialmente. #siable sigue teniendo un peso muy fuerte
en el comportamiento electoral. En el caso padicde Colombia, entre mas alto es el nivel
socio-econémico, mas se tiende a participar elglchente y entre mas bajo es, menos se
participa electoralmente. Esta es la Escuela Suyias.

En segundo lugar, esta la Escuela Sico-Socioloadel enfoque sicosocial, que tiende
a creer que la decisiéon de voto es una decisiGuidhul afectada por variables sicolégicas. Pero
entre estas variables sicoldgicas estan incluidasiagen del candidato, los temas que se tocan

en la campafia, la imagen que se tiene del paSidmiras, ahi hay una segunda variable, los



temas que se tocan. Para algunos ciudadanos pered®s importante los temas religiosos que
para otros. Primera observacion: la sociedad nboesogénea. De tal manera que desde las
teorias del comportamiento electoral, para algpeasonas pude ser relevante que un candidato
se ocupe de los temas religiosos, para otras, [pgynérario, no. Entonces, el comportamiento
estratégico es la segmentacion.

La tercera teoria del comportamiento electoralaedd la eleccién racional. En esta
teoria estan todas aquellas teorias del modelcciespmiel votante. En la teoria espacial del
votante eso implica que el votante busca un cataligize esté mas o menos cercano a lo que él
piensa, de asuntos, problemas, ideologias, temasoX®s asi, es posible que haya electores que
prefieren aquellos candidatos que tienen fuertesicoones religiosas o que levantan barreras
religiosas.

Ta puedes encontrar distintas variables que explalacomportamiento electoral de
distintos segmentos. Entonces, es altamente pebgie haya ciudadanos para los que lo
religioso es importante. Por eso arrancaba citéndbtexto de Arend Lijphart porque ahi se
muestra que de las 36 democracias que él se oésfayariable ocupa el segundo lugar en
importancia, pero no en todas las democracias.nées al ser la sociedad una sociedad que no
es homogénea una estrategia politica tiene qua segmentacion, lo que determina el énfasis o
no, la condicién de poblacién objetivo o no. Tu ¢es tener un municipio pequefio donde
predomine una iglesia de tal manera que el peska@obal de los creyentes de esa iglesia sea
determinante para ganar una eleccion. Un cand@déoalcaldia de ese municipio tendra que
incluir, para ser competitivo, esas creenciaggiadas o un lider religioso de esa creencia
religiosa que tendra mayor capacidad para agelacmaovilizacion de la mayoria de los electores
de ese distrito electoral.

De esta forma, en el plano nacional se podria hat@raproximacion a la importancia
de los factores ya mencionados, sumando, por efergs votos que han conseguido los lideres
de iglesias a partir de la Constitucion Political®@81 porque a partir de este momento hay un
cambio normativo, la libertad de cultos. Y este lo@mntuvo consecuencias, de manera que se
viene comportando y hay un tipo de electorado. €aee electorado ha sido mas eficaz para
conquistarlo a nivel nacional en los ultimos 10saf@ MIRA es un hecho politico notorio. Pero
si tu miras su potencialidad es limitada. EI MIRé&ne en relacién con las elecciones al Senado

algo asi como un 2% del electorado. Al subir el ahbl 3% ellos estan obligados a alcanzar



mas de un 3% en las préximas elecciones o sincagueodr fuera de la distribucion de curules.
Entonces, es significativo desde el punto de dstanimero, pero para definir una campafa a la
presidencia concentrarse en ellos puede malogcaniguista del otro 98% de los electores.

Esto para decir que la definicion y el analisis lde estrategias siempre estan
fuertemente asociados al peso que tenga la poblgo se pretende conquistar.

Ana Carolina Noriega Pitre: Ok. Ahora bien, dentro de la campafa politica usnJ
Manuel Santos Calderon se dio una estrategia deedifiacion y posicionamiento con respecto a
su mayor contrincante, Antanas Mockus. Y precisdejama de esas diferenciaciones fue la
creencia en Dios. ¢Usted considera, como anal@ticp, que esto fue relevante?, ¢Qué papel
pudo haber jugado esta estrategia?

Alberto Enrique Cienfuegos:Si. Veamos el acontecimiento y veamoslo en el gtmte
En la campaia del 2006, yo fui estratega de la admple Carlos Gaviria. En ese momento
sabiamos que habia un sector en la campafa deoAllrire que queria utilizar el hecho que
Carlos Gaviria no es creyente para tratar de disiméh crecimiento que tenia en las preferencias
electorales. Hicimos lo que se hace en una campaiBar una medicién. Y lo que encontramos
es que lo Unico que afectaba era el caso de Arndiogel Eje Cafetero y la afectacion era
minima, era del 0.5%. De manera que antes querdidgaagresion, lo que hicimos fue que el
candidato, en una entrevista que era para otrasosfehablara de su condicion de no creyente y
sustento por qué.

¢, Qué diferencia hay en ese comportamiento? Enigelaon la imagen politica es
distinta la imagen cuando tlu eres sujeto que cuadderes objeto de los medios de
comunicacion. Cuando tu eres sujeto, esto es, nérge una accion hacia los medios, es mas
probable que logres proyectar una imagen posi@umando ti eres objeto, es decir, los medios
despliegan una accién hacia ti, es probable qresaltado sea una imagen negativa. La campafa
de Juan Manuel Santos lo que hizo fue una tramgiti®e otras, en la que hizo correr el rumor
que era gravisimo que Antanas fuese ateo pardsl@aro, ahi Antanas no era sujeto era objeto
y su reaccion fue una reaccién poco creible: pedirMonsefior Rubiano que certificara que él
era catolico. Desde el punto de vista de la técdeda comunicacion es inadecuado, resulta
inconveniente.

La sociedad colombiana si se le explica con trdigigui no tiene ningun problema

porque vamos a ser una sociedad plural progresivanBo pluralista, plural. La gente puede



respetar no importa que no acepte. Puede no alceptagrio con prevencién, pero lo acepta. De
tal manera que lo que hicieron fue afectar la imadge Antanas Mockus y evidentemente fueron
eficaces. Sobre lo que quiero llamar la atencidgues no es por la condicion de ateo que le
inculcaban, sino es la arena movediza en la gse émbarcé a la hora de dar la explicacion. Y la
arena movediza tiene una caracteristica, entretendsievas, mas te hundes. De tal manera que
es un comportamiento estratégico de la campafaateManuel Santos y eso termina afectando
la campafia de Antanas Mockus. Pero es mas el mdadp estrategia de comunicacion y de
imagen que del lugar que ocupa para la sociedadnbohna, digamos lo religioso.

Ana Carolina Noriega Pitre: Ademas del ejemplo que usted ya propuso anterigeme
de la campafia y el gobierno de Alvaro Uribe Vélamphacer referencia a la relacion existente
entre marketing politico y religion, ¢Historicamenisted recuerda alguna otra campafa o
algunas otras campafias politicas en las que seheay® alusion al tema de la religion y sus
expresiones?

Alberto Enrique Cienfuegos:Digamos, en la historia politica de Colombia lagielso
marcé la fractura de los discursos al punto que urayiermoso y celebre discurso de Rafael
Uribe Uribe en el que, cuando era Unico parlamantiel Partido Liberal en una intervencion en
el Congreso de la Republica, explica porque serdino es ser el demonio, porque el discurso
politico en Colombia estaba atravesado por lo im@g Desde el punto de vista de la
estructuracion de los rasgos de la cultura poléic&€olombia el temor ha sido un mecanismo de
control y de dominacién y un recurso politico. ledites le tienen temor al pueblo y el pueblo le
tiene temor a Dios. De tal manera que Dios ha siu figura central en el debate politico.
Historias de la violencia decian que los liberadescomian a los nifios, que los cocinaban,
etcétera, etcétera. Toda una fabulacion que ghavdalrededor del elemento religioso.

De esta forma, las campafas politicas hasta Ias &#oGuillermo Leon Valencia, hizo
un fuerte énfasis en su campafia a lo religiosory wma fuerte carga sectaria. Es necesario
recordar que en nuestro Estado a finales del Xigloen 1886, triunfa un proyecto ideo-politico
conservador: la regeneracion. El Articulo 12 de€émstitucion Politica de 1886 le entrega la
conduccion de la educacidon primaria y secundarla mlesia catdlica y el Articulo 42 del
Concordato de 1887 le entrega la conduccion dduaazion universitaria. Todo esto para decir
que somos una sociedad marcada por una fuertentapconservadora y religiosa, solo que nos

acoplamos e iniciamos un proceso de transformac@&stamos en el contexto de la globalizacion



y eso tiende a producir re-configuraciones. Panpje, de la camparfia de Belisario Betancourt lo
mas notable fue: si se puede y las casas sin icudtd, pero también hubo ritos religiosos, hubo
presencia de lo religioso. Rojas Pinilla en su gotw apel6 a lo religioso. Dios y las Fuerzas
Armadas, eran la formula maravillosa para resdb&problemas de la sociedad colombiana.

No esta escrita una historia de las campafnasqgadjtho obstante, desde los 70s no es
claro un uso intensivo de lo religioso en las caimapapoliticas. En los 60 y en los 70 hay un
ascenso de los movimientos sociales y lo religaakapta un tinte pre-moderno. Digamos que las
estrategias politicas dependen de los contextosct#n politica es contexto-dependiente. De
manera que en un contexto de ascenso de los movasisociales, lo religioso no ha lugar. En
un contexto de fortalecimiento del autoritarismdeylo religioso que es normal en periodos de
crisis, es posible que sea politicamente mas rientedddecuado para iniciar movilizacion.

Ana Carolina Noriega Pitre: Para finalizar, ¢ Desde su perspectiva, la religfomas
especificamente sus expresiones, juegan un pag®riente dentro de las estrategias de
Marketing Politico?, ¢ Cree que al aludir a esteateerecurre a una buena herramienta?, ¢ Cuéles
pueden ser las ventajas y/o desventajas de ello?

Alberto Enrique Cienfuegos: Un si condicional, depende de las caracteristicks y
atributos del lider y depende del peso significatipe tenga en la eleccién las comunidades
religiosas. Por eso te colocaba el ejemplo de stnitdi electoral en donde viven personas con
fuertes creencias religiosas y el peso que tienBagota, digamos, las comunidades que se
movilizan en funcion de creencias religiosas. Rera eleccion presidencial puede ser un error
porque puede afectar mas a ciudadanos que tierepenspectiva laica. Mientras si se trata de la
eleccidon de un concejal esa perspectiva puedeusaialsi se tiene contacto y relaciones con una
comunidad religiosa que tiene un numero de miemgigrgficativos que pueden garantizarle la
eleccion al concejo. Entonces la accion politicacgexto-dependiente, depende de la situacion,
el contexto y el peso que tengan en las necesiddelesesultado electoral las poblaciones
creyentes o religiosas.

Fuente: Entrevista elaborada por la autora deleptestrabajo de grado, en la ciudad de Bogota RIGlia 30 de
Abril de 2012.



Anexo 3. Entrevista. Juan Esteban Constain Croce.

Juan Esteban Constain Croce es Doctorando en idistelr Mediterraneo de la Universidad de
Venecia, Magister en Historia de la Universidadvéeecia e Historiador del Melton College,
Docente Titular e Investigador de la Facultad den€ia Politica y Gobierno y de Relaciones
Internacionales de la Universidad Colegio MayoNdestra Sefiora del Rosario.

Ana Carolina Noriega Pitre: ¢ Existe una relacién entre politica y religion?0mG se
define esta relacion?

Juan Esteban Constain CroceEs una relacion estrechisima la que hay entreigaoljt
religion. Ademas de ello uno podria decir que es d@ las pocas herencias prehistéricas que
perviven en la cultura y en la vida de las sociedgabrque esa relacion esté alli desde que el
hombre es hombre. O sea, como decia Aristételepolitica es lo que hace al ser humano
verdaderamente como tal. Lo que diferencia al henmd® los animales es la politica. Y la
religion, que es la manera en que el hombre diatogeel misterio, con lo sobrenatural y con los
dioses, pues termina siendo una actividad tamb&@nendamente politica, al punto que en la
antigiiedad la diferencia entre el sacerdote yfelde Estado no existia. Y eso fue asi hasta hace
no mucho. Entonces, evidentemente hay una relac@vitable entre lo politico y lo religioso,
entre la politica y la religion.

Ana Carolina Noriega Pitre: Entonces, se podria decir que la relacion entritigeoly
religion es una relacion recurrente, ¢Por qué?, @ien escenarios podemos observar esta
relacion?

Juan Esteban Constain CroceSi. De hecho, lo excepcional es lo contrario. Bukca
manera de separar lo uno con lo otro es una eXiepustorica que algunos llaman la
modernidad porque en eso consiste la modernidach Resiquiera porque en ultimas la
modernidad se construye bajo la ficcién de queligipso se estd separando de lo politico, pero
en realidad, es que se esta redefiniendo lo religiBs decir, se construye una religion laica, pero
igual es religioso.

Ana Carolina Noriega Pitre: ¢ La relacion entre politica y religion tiene em&snalgin
rendimiento politico?, ¢ En qué sentido?

Juan Esteban Constain CroceTambién es este otro aspecto en el que la hisdaria

muchos ejemplos. El emperador Constantino, porp@grdecidié aliarse con los cristianos en su



tiempo, no porque él creyera que el cristianisn@l®reno, de hecho, le parecia despreciable,
sino porque la utilidad de esa alianza politicailjtan le garantizaba el acceso al poder, volverse
emperador. Ese es un solo ejemplo, pero si tu clagésstoria de la humanidad, Napoledn
cuando estuvo en Egipto se proclam6é musulman. @adnay un discurso politico que no
contenga un discurso religioso. Y los politicos makiles, o sea los que triunfan y son buenos,
saben la importancia de la religion. Entonces, pau@sanipulan, para bien o para mal, a veces en
favor, a veces en contra, a veces se alian, a gecéisorcian, pero todo eso estd medido segln
lo que tu decias en la pregunta, en la utilidata ttilidad politica de la religion es altisima.

Ana Carolina Noriega Pitre: Bueno, materialmente, ¢Como se podria observar est
relacion?, es decir, ¢Con qué tipo de expresioagsodria ver o materializar esta relacion?,
¢Podria considerarse que la politica recurre aesipres en torno a la religion?, ¢En qué
sentido?

Juan Esteban Constain CroceBueno, se podria decir que existen varios nivéles.
nivel que Weber llamaria la legitimacion carismeatitel poder y alli el politico se puede volver
casi un lider religioso pudiendo tener manifesta@soque son rituales y sacramentales para
legitimarse. Este es un nivel muy superficial. Peay otro, ya mas claro, que es el de los
contenidos ideoldgicos y la presencia de los valereel debate publico y en el debate politico.
Cuando uno habla de los valores, esta hablandpsede la ética y de la moral que se supone
que son seculares, pero detras de ello, siemprerapntenido y una perspectiva religiosos. Y
ya lo otro es como ese debate publico se manifiestéucionalmente. Por ejemplo, en los
Estados de derecho, que son la mayoria, puesclasiie constitucional tiene mucho que ver con
los valores religiosos de la sociedad. En ultincasj todos los debates importantes que hay en
las sociedades contemporaneas, si tu los miras $#esupone que son debates morales y éticos,
pero detras lo que hay es una discusion religiBséema de las drogas, el tema del aborto, el
tema de la violencia, todos los grandes temas gemutd la sociedad, incluso los debates
econOmicos que tienen que ver con el lucro, cocoatportamiento de la banca, etcétera, se
supone que esos debates se hacen a la luz deosritdeologicos, politicos, socioldgicos,
econOmicos, pero al final, lo que hay alli, es disausion religiosa.

Ana Carolina Noriega Pitre: Ahora bien, especificando mucho méas el tema en

correspondencia con las campafias politicas eléespraCual podria ser la relacion establecida



entre éstas y la religion?, ¢ Cudal seria la impoigatie mezclar la religion con o en una campafa
politica electoral?

Juan Esteban Constain CroceDigamos, casi todas las religiones, o por lo melass,
monoteistas, derivan en estructuras eclesiasgoaspmunidades organizadas. Entonces, para la
politica el uso de la religion y sobre todo deltaesmo religioso y de la disciplina de iglesia,
pues es algo perfecto. ¢Qué es lo que hace costdhi$i@il a la politica? La disciplina de los
militantes. Eso es lo que mas vale. Y cuando ttieyges eso pues alli ya has ganado un terreno
enorme. Lo Unico que podria garantizar el triurdaida propuesta partidista es que los militantes
del partido se adhieran y se identifiquen con etiga con vocacion religiosa, como fue la
politica liberal y conservadora en Colombia endes 40 y en los afios 50 al punto que aqui los
candidatos del Partido Conservador se decidiaa @ohferencia Episcopal. Es decir, un obispo
decia, yo quiero que este sefior sea candidatoadiédid® Conservador y ese era. Y ahora se ve
mucho con las iglesias evangélicas y protestamfes, todas estan muy bien organizadas y
ademas la disciplina que tiene esa gente no lawgontrar en ningun otro lado, ni en ningun
otro partido. Entonces, si el pastor dice que hay\ptar por la sefiora Moreno Piraquive. Pues
la gente vota por la sefiora Moreno Piraquive yrlparta cinco si la sefiora es mala. Ademas
porque alli, el tema del voto se vuelve una cuesl& salvacion del alma. O sea, tu votas por el
candidato de tu iglesia y él te ayuda en el agenm ¥l ahora, pero también, ese voto es un voto
por la iglesia y estés salvando el alma.

Ana Carolina Noriega Pitre: Es decir, se podria decir que la religion es dereate
para la toma de decisiones politicas de los indsd

Juan Esteban Constain CroceClaro, obviamente. Lo que pasa es que la sociedad
contemporanea y moderna y que se estd modernizamohm, el caso colombiano, pues es muy
ambigua porque entonces aqui, por ejemplo, querel@o®strar que somos muy modernos y
gue ya nos despojamos de una cantidad de lastigigsges. Entonces, se maneja un discurso
hipocrita y doble porque los lideres politicos, aips, en auditorios que saben que son
calificados, ilustrados y que son hostiles a dogmats religiosos, entonces, hablan como
estadistas modernos. Si tu vas a oir a Juan M&aurebs en la Universidad de los Andes en un
debate o en debates con periodistas, es un tipermmadabierto, que no toma partido, pero el tipo

sabe que en Ultimas lo que le sirve son los vaognces, también tiene que ir a hablar con



Alexandra Moreno Piraquive y eso ya es Uribe diteque hay que aplazar el gustico y que le
impongan las manos y que le hagan milagros.

Ana Carolina Noriega Pitre: Bueno, quisiera que me pudiera ampliar un pocoehas
ejemplo que acabo de citar con respecto a losdpartpoliticos colombianos, Liberal y
Conservador, para tener un referente historicodeocse ha dado la relacidn entre campafas
politicas y religidon en nuestro pais.

Juan Esteban Constain Crocela iglesia catolica, porque estamos hablando de esa
institucion histérica que se llama la iglesia da&l tuvo una importancia enorme en la
construccion de la nacién colombiana, de la idexdtidde la sociedad colombiana desde la
conquista, la colonia y después en la independa&stano cambié sino que, por el contrario, se
incremento. Es decir, después de la independeag@articipacion y la importancia de la iglesia
catolica fue todavia mayor. Y lo interesante d®,esta un poco lo que yo decia antes. La
cuestion religiosa fue una de las fronteras pradep para definir la identidad de los dos partidos
histéricos colombianos. El tema religioso fue funéatal para saber quién era conservador, es
decir, quién era amigo de la iglesia, catélicoargero, santurrén, y quién era liberal, quienes se
asociaban mas con la masoneria, el libre pensamianhque igual como dice Gabriel Garcia
Marquez en Cien Afios de Soledad y La Hojarascdidesales como también eran catdlicos, no
obstante, no lo quisieran demostrar, iban a misateraprano para que no los vieran.

Asi, la cuestion religiosa fue fundamental en lasotidacion de los dos partidos, el
Liberal y el Conservador y la iglesia intervenia goiitica absolutamente. Monsefior Miguel
Angel Willis escribié un libro y escribi6é una pasibque se llama El Liberalismo Es Pecado vy el
tipo desde el pulpito desterraba y excomulgabasdiberales y bendecia a los conservadores.
Pues es tan asi que en 1930 el Partido Liberad bégoder porque el Partido Conservador se
divide. Y el Partido Conservador se divide porqag tios candidatos, Alfredo Vasquez Cobos,
qgue era el candidato de la iglesia y de los médgar Guillermo Valencia, que era el candidato de
los abogados, de los pensadores y de los humaristasn momento dado, cuando vieron que el
liberalismo iba a pasar por medio de esa diviss@pusieron de acuerdo y dijeron que alguien
escoja cual de los dos va ser el candidato. Y eatodijeron, pues la Conferencia Episcopal, el
clero colombiano dice cual es el candidato. Pete asuerdo no se concretd porque Vasquez
Cobos no quiso. No obstante, ese era el peso idiesda y lo fue hasta los afios 70-80. Piensa

que el simbolo del gobierno de Samper y de todssesoandalos que es el elefante, lo dijo el



cardenal primado de Colombia, Pedro Rubiano S&eminnces la iglesia intervenia siempre y
pues Samper era un liberal, entonces era la igiksiendo que el liberal habia recibido plata de
los narcos.

Ana Carolina Noriega Pitre: Por ultimo, quisiera que me concediera su opinigm c
respecto a que la politica y mas especificamentategias de marketing politico en una
campafa politica electoral recurran a las expresioen torno a la religion con un fin
determinado.

Juan Esteban Constain CroceSi ti me lo preguntas como individuo, sabiendo e
soy catolico y que soy religioso, yo podria deaie cgs terrible y que eso se presta para
manipulaciones perversas y la presencia del dogmatiy del sectarismo en la politica me
parece terrible. Por ejemplo, lo que hace el Pextam me parece grotesco y perjudicial
moralmente. Digamos, hipotecarse a los interesetarses de las iglesias aunque es una
tradicion, puede llegar a ser un problema en edésimoderno. Pero como historiador y analista,
lo que te tengo que decir es lo contrario. Es desw es lo que debe ser y asi es como se hace la
politica y pretender lo contrario implicaria presumanos valores de transparencia y de
coherencia y de lucidez en la politica que nuncdase Entonces, como decia Maquiavelo, el
proposito del politico es primero obtener el pogesregundo conservar el poder y todo lo que
haya que hacer para eso dos fines, pues hay qedddday que hacerlo. Y si hay que irse a
arrodillar a Avivamiento, pues irse a arrodillaer® bueno, eso también produce unos dilemas
morales terribles que fue lo que le paso a lalfigoaan Morales. O sea, en Ultimas también era
una cosa de pastores, ella estaba casada contanqaesle pegaba y después se consiguid a otro
que le debe dar méas duro todavia que es ese sa€ior Entonces, pues terrible, pero asi es y no
podemos hacer nada.

Fuente: Entrevista elaborada por la autora dekeptedrabajo de grado, Ana Carolina Noriega Pénela ciudad de
Bogota D.C., el dia 18 de Abril de 2012.



Anexo 4. Entrevista. Enver Joel Torregroza.

Enver Joel Torregroza es candidato a Doctor erséfila, Magister en Filosofia y Fildsofo,
profesor principal y coordinador del area de meftugia de investigacion de las Facultades de
Ciencia Politica y Gobierno y de Relaciones Inteiorzales de la Universidad Colegio Mayor de
Nuestra Sefora del Rosario, actual Director deltr@este Estudios Politicos e Internacionales,
CEPI, de esta institucion.

Ana Carolina Noriega Pitre: ¢ Existe una relacion entre politica y religion?

Enver Joel Torregroza: Para comprender esa relacion tiene que haber aneeige un
entendimiento de esos conceptos, de politica yetlgidn, porque esos conceptos no son
univocos ni se comprenden de una sola manera epsilo que hay diversas maneras de
expresarlos, que varian no sélo conforme a losexsis tedricos de la academia occidental que
en los ultimos tres siglos se ha esmerado por tat@ntender o decir qué es la religion o qué es
la politica, sino también debido a que en el usidieamo ambas expresiones tienen sentidos
disimiles. Para algunos la religion se opone al@ipo, para otros la religiébn supone lo politico,
para otros la politica supone la religion.

De esta manera, se trata mas que de una relaei@m problema. Digamos, yo no diria
que esta claro qué es lo religioso y qué es ldgipoly tratamos de entender la relacidén entre estas
dos cosas que son disimiles o estan separadass gigealgin modo una ilusion que ha creado el
pensamiento moderno y el discurso politico modguehan insistido mucho en la separacion de
los autos politicos y religiosos. Yo no estoy ceesindo que esa separacion no sea necesaria.
Yo abogo por esa separacion y creo que es necesaripe estoy diciendo es que ese discurso
ha creado la ilusion de que en efecto existe, gtéedada, que es un hecho, que es un punto de
partida y a veces algunos tedricos se sorprenderextrafian que haya fenomenos religiosos que
parezcan politicos, fendmenos politicos que pareml&giosos o que haya una suerte de extrafia
y sospechosa mezcla entre elementos de lado ydadondo se trataria de dos cosas por
naturaleza separadas u opuestas o que deberiaseggsiegadas y ven en esas mezclas una suerte
de perversion.

Yo diria que no es asi, es decir, no es que exystale hecho como dos realidades o dos
entidades claramente separadas, eso nunca hassidolare todo porque la nocion de religion y

la nocién de politica que estan operando detras, remiones modernas muy recientes,



distinciones que tienen una necesidad de ordetigooli de orden religioso para tratar de darle
sentido, digamos, al orden social y al orden calten el mundo moderno. Es necesaria esa
distincion, pero no es una realidad.

Entonces, para comenzar hay que decir que no hayelarcion, hay es un problema, el
problema religioso-politico 6 politico-religiosd, groblema de entender qué es lo que estamos
tratando de sefialar cuando decimos qué es loastigh qué es lo politico. Esta es entonces una
problematica, por supuesto, desde el punto de t@stéco, pero también desde el punto de vista
practico. Desde el punto de vista de la comprengérentender qué es lo que pasa ahi, en una
serie de fendmenos conjuntos que uno no sabe tanpeen a éste o éste otro ambito. Y al
mismo tiempo hay una dificultad desde el punto déavpractico, desde la realidad practica,
desde qué momento y de qué manera se podriangdistesas dos cosas. Por supuesto que hay
intenciones, o al principio, el propésito de digtiir, tanto desde la tradicion religiosa como
desde la tradicion politica.

Es decir, yo he dicho muy brevemente que en el mundderno se ha insistido
politicamente en la separacién entre religion yitigal en la separacion entre Iglesia y Estado,
fundamentalmente, algo que esta implicito o qudigapa doctrina del laicismo, de reservar los
espacios publicos y el escenario publico para erciejo descargado de repercusiones de orden
religioso o de orden teoldgico y para no impreglear preferencias politicas de creencias
religiosas. Eso es un discurso moderno, pero esigndica que tradicionalmente, por lo menos
en occidente, se haya hecho un esfuerzo por wetateslindar el terreno de lo politico de lo
religioso.

Desde mucho antes, el mismo cristianismo impliceddesu momento fundacional un
esfuerzo por tratar de distinguir los escenariopips del mundo, del terreno de lo profano, del
mundo de lo sagrado. Y se viene la Iglesia comoucdtiad, fundamentalmente religiosa y de
espiritu, ocupando un lugar intermedio entre estado y el otro, entre el aqui y el mas alla,
cumpliendo una funcion doble y por tanto optando yma cara politica, una cara para este
mundo. Sin embargo, si hay algo claro en el merg&ggano desde el principio, o por lo menos
asi yo lo entiendo, es que una cosa es el mundo gelitico y otra cosa el mundo de los
religioso. Por ejemplo, yo estoy pensando en ehgaiégo “dale al Cesar, lo que es del Cesar y
dale a Dios, lo que es de Dios”. De ahi se desprazdh una doctrina que incluso va a hacer eco

en la Doctrina Agustiniana de las dos ciudades.



Todo esto implica entonces un desprecio religiosp Ip politico, en tanto que lo
politico es del mundo de la carne, del mundo ddekpreciable, del mundo de lo contraminado,
del mundo de lo corrupto, que a mi me parece quarta siendo una suerte de prediccidon auto-
curtidora porque provoca un ambiente cultural caerfece el hecho de que en el ambiente
politico haya correccién. En ultimas, la compressatolica-cristiana, en el orden de lo politico,
es que el orden de la carne, de lo corrupto naateada que ver con lo sagrado, con lo religioso.

Digamos, asi yo entenderia basicamente, la prolileargntre politica y religion. Claro,
cuando uno en el mundo contemporaneo trata dedsrtpor tanto ese problema, y ver como lo
afronta, no solamente desde la perspectiva teiitatambién desde la practica, también uno lo
puede interpretar como un problema de orden poliporque para algunos politicamente es
conveniente descargar la politica de ese pesosaamclaje religioso, porque es desvirtuar la
politica misma. ¢Para qué perdemos el tiempo ttatde inventarnos un Estado que esté en el
lugar de Dios, que remplace el amor divino y la §fara qué perdemos el tiempo? Mas bien
dediquémonos a la vida interior, a la contemplacirahi, en ese sentido, hay una suerte de
potencia revolucionaria en el cristianismo, en &dida en que hay un desprecio por la autoridad,
por Roma, por el Imperio, por todo, por el ordelitjpo.

Ana Carolina Noriega Pitre: Ok. Y especificamente, por ejemplo, de acuerdosa la
observaciones que he realizado a lo largo de majmade investigacion, en cuanto al hecho de
que dentro de la campafia politica de Juan ManugbS&alderén en el 2010 se recurrié a la
utilizacion de la religion y sus expresiones, ¢caeopresenta la instrumentalizacion de la
religidn como un recurso utilizado por la politiceémo se presenta la utilizacion de la religion
para un beneficio politico?

Enver Joel Torregroza: Yo diria que en este caso si lo puede haber clar@meorque
es apelar, por ejemplo, a la influencia que tieaBjunos pastores y lideres protestantes de
algunas comunidades protestantes para hacer cangaafaobtener de algiin modo una especie
de bendicion en una comunidad religiosa con respaain proyecto politico sea cual sea su
contenido y si es que tiene alguna coherenciapemntdientemente de eso.

Me parece que si hay una relacion, porque de enteafigura misma que lo representa
y la campafa que hay detras y el pensamientobley y el trasfondo del partido que agrupa esa
fuerza politica, porque como el Partido de la Ue qw considero en buena medida una

metamorfosis y un resurgimiento cual ave fénixrdeimo Partido Liberal y del mismo Partido



Conservador que han hecho todas las formas pogiblesatar de sobrevivir de alguna forma
tras la Constitucion del 91, revive en una figug dnidad Nacional que, yo la pienso
histéricamente como una herencia del Frente Nakiamwno una resurreccion del Frente
Nacional.

Hay entonces en el trasfondo, por supuesto, umlcitha cultural catolica. Si bien
estamos en el mismo ambiente cultural cristiantaenedida en que se trata también a iglesias
cristianas, la iglesia catdlica, siendo que tiengoapel determinante, lo sustenta a través de la
cultura catdlica, es decir, hay un trasfondo dewsidan de mundo, de una manera de entender el
mundo que es el trasfondo de una cultura catdlitadende no hay necesariamente una
manifestacion expresa o explicita de la religiodida la vida publica o politica como esta
ocurriendo cada vez mas en ciertos grupos protestam nuestro contexto, que lo necesitan
hacer, no porque el protestantismo lo impliquep giIorque necesitan visibilidad como grupo
religioso necesitan rodearse de un entorno politico

Asi las cosas, uno diria que el catolicismo apela enun vinculo estrecho entre Iglesia
y Estado, que el protestantismo, por principio.u8o mira los fundadores, si uno mira la
tradicion, si uno mira las ensefianzas de los nwedkl protestantismo, uno diria que apelan
mas bien a una religion intimista separada deiloswos del Estado, mientras que el catolicismo
ha sido tradicionalmente incisivo en apoderarsalgén modo, de trabajar de la mano con el
Estado, incluso, eso ha ocurrido aca en Colombia.

No obstante esta condicidn, el catolicismo urbaegpdés de 1960 aqui en Colombia, es
un catolicismo completamente distinto, que yo meevaria a decir, en el contexto del
protestantismo del siglo XVI-XVII es mas proteseamue el protestantismo, porque es
completamente descargado, la religion se dejalparfines de semana y para de vez en cuando,
incluso, casi nadie iba a misa, el asunto es queezgban las novenas sagradamente y se
respetaban las vacaciones de semana santa, perstaleen la vida politica las manifestaciones
son minimas o se reducen al minimo. Hay por tanéodisminucion del peso y de la importancia
de la moralidad catdlica. Todo el mundo se confiamao catdlico y todo el mundo dice ser
catolico, pero los preceptos dogmaéticos de la igleatdlica poco se cumplen. Y ni siquiera la
iglesia colombiana se esfuerza porque estos selanpgorque no le interesa en lo mas minimo.
Hay mas bien un catolicismo ferviente de origenutenpen muchas regiones de Colombia, en el

campo y en muchas regiones urbanas, pero es matapadpste catolicismo es la devocion a



virgenes, a santos, al divino nifio, a las peregianas, que tienen todavia un peso importante.
Yo no estoy diciendo que no haya todavia devocidigiosa, pero la urbanizacion del
catolicismo genero un atraso del catolicismo.

Entonces, si me parece l6gico interpretar eso aomadorma de instrumentalizacion, de
un fendmeno religioso en auge que tiene una impcegay un peso politico en la sociedad
urbana, particularmente en la bogotana y en algatras sociedades urbanas, en un pais que es
fundamentalmente urbano hoy en dia. Si me pareeday una instrumentalizacion porque uno
diria por principio, ¢por qué un candidato a lssjgkencia, que forma parte de un partido que en
altimas aglutina el espiritu catdlico tradicional diberalismo y el Conservadurismo colombiano
tenga que estar actuando de esa manera? Perov@onsed porque hay una trivializacion de algun
modo de esas preocupaciones de orden religiosaandig} en el contexto contemporaneo.

Ana Carolina Noriega Pitre: En ese sentido, ¢usted cree que podria llegar a ser
relevante actualmente en nuestro pais ese refaddigi@so para un candidato politico dentro de
las percepciones que va a tener de éste la so€iedad

Enver Joel Torregroza: Lo que demostraron las elecciones es que hemasitheg un
punto en el que es facil hacer ese tipo de apyestadecir, en el que no hay ningun problema
que el candidato que estd todavia peleando el qnumte las encuestas, que defiende las
posiciones politicas tradicionales y las agrup&, gmcarna el hacerlo en una nueva forma, pero
que es lo mismo porque viene de una familia tradali de origen catdlico, representa todo el
modelo tradicional del politico ideal colombiandene de una familia prestante dentro de la
oligarquia, que tiene una vision de mundo de tal jograda en el exterior, sea capaz de hacerlo.

Bueno, pero ello también tiene que ver un poco aoestilo mismo de Juan Manuel
Santos, porque fue educado en Inglaterra, ¢siz Mbestilo de Uribe. El estilo de Alvaro Uribe
es completamente distinto porque tiene otra coméepde mundo mucho mas arraigada en
tradiciones campesinas y entonces tiene una coidcepe lo catélico mucho mas patente y
fuerte. Habria sido una cosa muy distinta en otasos, por ejemplo, si hubiese sido un
candidato propiamente del partido conservadowtitud habria sido distinta y la relacién con los
lideres o las personas del protestantismo halttacgimpletamente distinta, la relacion hubiese
sido mucho mas prudente. En el caso de Juan M&amtbs, él se hubiese podido dar ese lujo

sin ningan problema y lo logro.



Ademas de ello, en el mundo contemporaneo hayfetk@meno, hay tanta informacion,
la gente esta tan bombardeada de informacion, queigar de hablar de un feliz acceso
democratico a multiples fuentes de informacidénaaés de multiples medios, uno puede hablar
de la plena condicion histérica de sobrecarga dernmacion. Y esto ultimo hace que la
informaciéon se diluya en ese marasmo de informa&siorcontradictorias. Entonces,
acontecimientos que antes eran supremamente gsavegjan de serlo porque se pierden entre
una gran cantidad de datos. Por ejemplo, un prasideoy puede decir lo que hace 80 afios
sonaba a guerra y se arma un escandalo, pero mess¢a un conflicto. Afirmaciones o
expresiones publicas que hace 30 afios podian gemisia 0 hace 100 afios podian generar una
especie de desastre politico o econémico, genarafaecto pero no tan grave. El sistema tiene
sus formas de defenderlo.

De esta manera, si Juan Manuel Santos o un caodidatpresidencia de Colombia, un
dia esta con logiamos en la Sierra Nevada de Santa Marta, al dia sitpiesta con los lideres
protestantes de cierta comunidad, al otro diacestdos lideres de la Iglesia catdlica colombiana
y con la Conferencia Episcopal, al otro dia esthalgunos intelectuales ateos, no pasa nada. Eso
pasa como una serie de noticias que salen en taxliges y logra llegar sélo a ciertos nichos
porque la gente estd mas preocupada por la atead¢ddimformacion que entiende o que esta mas
cercana a ella. Es decir, digamos, los que paaticfprvientemente de una comunidad religiosa
estan mas pendientes de las noticias y de la iaftdm relacionada con su comunidad que de
cualquier otra, entonces uno ve que si hay ciemdlidato a la presidencia que llega a visitarlos y
gue estuvo con ellos y que esta interesado, désEnsi, en cambio ese otro, debe ser un ateo o se
le forma algun tipo de prejuicio.

Ahora bien, no es haya tampoco un interés explic@increto, Unico y univoco de hacer
politica exclusivamente con un grupo, porque epassas ya no se hacen, sino que se hace una
apuesta, digamos, muy estratégica, de marketing prdpaganda politica que en ultimas es
politica, es un asunto de retdrica y la retéricafusslamentalmente politica y la politica es
retorica desde la antigiiedad, desde los fundamemityeos de la idea de politica occidental. Y
bueno, la religion también utiliza la retorica ytarces es en este punto donde las dos cosas se
cruzan dibujando un escenario que es como compadiendo esas herramientas retéricas de la

apologética cristiana, de la defensa del cristiaojsse pueden confundir facilmente.



Digamos asi que el problema entre religion y pmaitts mas facil comprenderlo en la
medida en que nuestros conceptos fluyen occidenyakstamos en un pais occidental, con las
tradiciones occidentales muy arraigadas y nuegligidn mayoritaria es cristiana. Pero si
estamos hablando de otros contextos religiosaspda es completamente diferente, puesto que,
por ejemplo, la nocién de religion comienza a haospechosa porque uno diria ¢,no sera invento
de los cristianos para hablarle a otras religiofgg@nces ahi la cosa puede ser muy dificil. Pero,
digamos, para tu caso de investigacion aqui enn@m&y yo si diria que puede ser aplicable, creo
que si se puede hablar de una instrumentaliza@da ligion por parte de la politica.

No obstante esta afirmacion, hay que tener cuidaddos juicios de valor, porque uno
podria decir desde cierto pragmatismo politico sddda concepcién profana de lo que debe ser
el recurso retorico de la politica que eso estd, l@so es la politica, ese es el juego de la paiti
a eso hay que apostarle y a eso hay que jugaruédapria que evaluar es si lo hizo bien o mal,
qué tan bien utilizé la herramienta o el instrumenncluso, desde el punto de vista de los
intereses politicos de una comunidad religiosa leistid porque necesitan visibilidad, necesitan
apoyo, necesitan formas de defenderse en un conjext no necesariamente per se es adverso
como algunos protestantes piensan porque sientanptofunda paranoia frente a un pais
ampliamente catélico entonces sienten que tienenlughar muchisimo para tratar de lograr y
conquistar un lugar.

Esto ultimo, sin embargo, no es tan asi porque estana sociedad supremamente
urbanizada, con una clase media gruesa bastaetecintalizada a pesar de las apariencias, a
pesar de que yo reconozco que hay dos colombiasCoiombia urbana y una del conflicto.
Pero, independientemente de eso, habra inevitgslgaicios. Mucha gente sin ser catdlica
convencida ve una iglesia nueva protestante y bhapeentarios como, “esa es una iglesia de
garaje”, y empieza a sospechar de que ahi hayairasnomico de la religion. Y uno esta en su
derecho de tener sus sospechas, sospechas fumtiadaa cierta moral, que es la misma moral
cristiana y también desde el mismo argumento geiedtdlicos usan para criticar y cuestionar su
propia iglesia, incluso dentro de los mismos jexsrdideres y pastores de la Iglesia catolica. Es
muy dificil, ¢no?, cuando tu moral no es de estadoudonde hay carne y tentaciones, donde

hay politica y economia, todo eso se ve un pocio.suc



Ana Carolina Noriega Pitre: Ahora bien, ¢cual es esa relacién entre la retdritza
politica y la retérica y la religion? Y ¢cual eg espacio generado al cruzarse estos dos tipos de
relacion?

Enver Joel Torregroza: El espacio de la retérica es uno solo. Es decie] espacio del
uso del lenguaje con fines persuasivos entre lass deumanos para lograr cualquier cosa. Lo
usamos diariamente, en todos los espacios y es tod@ontextos. Hay una retorica del discurso
cientifico, hay una retérica del discurso religiosizétera, etcétera.

Ahora, lo que pasa es que el cristianismo, unaadechracteristicas de la religion
cristiana, igual que en sus iglesias y en suserggs, es que tiene una vocacion expansiva, tiene
una vocaciéon evangélica expansiva. No es comalaigmo, que el judaismo tiene una vocacion
de preservacion, de auto-preservacion. Esa comdeipansiva del cristianismo es lo que hace
que éste recurra necesariamente a la retorica ebaespliegue del lenguaje, de los argumentos
y de los simbolos en general, de cualquier formaletguaje y los simbolos, para tratar de
persuadir y lograr su ampliacion, obtener adeplegar la nueva fe a otras personas o también
para su propia defensa, la apologética, la defémsde a las amenazas que antes son las
amenazas temporales, las amenazas del ciclo, lesaaas de este mundo de la carne y de la
politica. Asi el cristianismo hace todo por defasdey por expandirse.

Y entonces cuando uno lo lee desde una Optica mum&npolitica, porque uno podria
hacer que el espacio de lo politico sea el esphla retdrica, uno dice, no hay manera de hacer
discurso religioso que no sea politico, no hay marfeuede que de pronto haya un discurso que
tenga implicaciones politicas, que haya un disgurealespliegue de la retorica politica, que no
tenga pretensiones religiosas, implica una posicéigiosa, implica una posicion del hombre
ante Dios, implica una posicion del hombre frentgugpropio destino, por ejemplo, cuando el
politico dice “yo no voy a hablar de Dios, esto tteme nada que ver con lo sagrado, sino
puramente con lo laico y lo profano”, esta realraatitiendo “esto es asunto de los hombres no
de Dios”, y esa es una postura teologica, est&rdio, “Dios all4, aqui estamos los hombres
tratando de ver cdmo resolvemos nosotros nuesttigmnas, si nos pega un empujoncito, bueno,
pero vamos a tratar de hacerlo entre nosotrosg¢pdonos de acuerdo”, es un poco eso. Hay
implicito una postura religiosa y teoldgica, peconecesariamente, y justamente por eso, no esta
cargado de lo sagrado que seria lo propio deilgide] al contrario, pretende desentenderse. En

cambio, el discurso religioso, siempre orientaddahb sagrado, en la medida en que también se



orienta hacia los hombres porque no es solamemte adios, sino también darle a los otros
hombres, en la medida en que es expansivo, eveogapologético, pastoral, nada que hacer, es
un tema de dimension politica porque le esta dilcem los otros seres humanos como vivir en
comunidad. Y eso es la politica.

Ana Carolina Noriega Pitre: Por ultimo, ¢recuerda alguna campafia politica en la
historia colombiana en la que se haya hecho al@sexpresiones en torno a la religion?

Enver Joel Torregroza: No. No lo tengo presente en la memoria.

Fuente: Entrevista elaborada por la autora deleptestrabajo de grado, en la ciudad de Bogota @IGlia 24 de
Abril de 2012.



Anexo 5. Discurso. Juan Manuel Santos Calderén erallglesia Mision Carismatica
Internacional, el dia 30 de Abril de 2010.

Cesar Castellano& Nos sentimos honrados que el Doctor Juan MarareioS esté con nosotros
esta noche.

Doctor Juan Manuel, la Biblia habla d&yros de Dios, que ekayros es el tiempo
exacto de Dios y yo creo que el hecho que usteti@gentre en esta plataforma es porque este es
un tiempo preparado especialmente por el SefioedUsa tenido algo, lealtad. Y lo que Dios
premia es eso, la fidelidad. Usted pudo haber tomaddecision de decir, me lanzo como
candidato, no apoyo la releccién, pero no lo hsqo esperar el tiempo de Dios. Y cuando
alguien espera con paciencia sera recompensadoaanntanera. Quiero decirle Doctor Juan
Manuel Santos que todos aquellos que han sido daogi presidenciales y han pisado esta
plataforma, luego en el tiempo de Dios, Dios ledad@avestidura presidencial. Sabemos que
usted fue escogido por Dios para el tiempo especén que va liderar esta Nacién. Estoy
completamente seguro que usted entrara a tomdugaeporque lo que yo percibo es que la
mano de Dios esta sobre su vida.

Juan Manuel Santos Calderon Muy buenas noches a todos. Estoy abrumado con las
palabras que ha pronunciado el pastor Cesar GasisllMi querida amiga la senadora Claudia
Rodriguez de Castellanos. La verdad es que meosimeay honrado, muy agradecido por la
invitacion de esta noche a decirles a ustedesaortes palabras.

Me decia el pastor Cesar que hay cerca de 42 pajsesentados esta noche aqui en
este gran evento. Quiero darles, a nombre deldam® que infortunadamente no nos pudo
acompafar y a nombre de todo el pueblo colombidecirles, bienvenidos, estan ustedes en un
gran pais. En un pais, como lo dice el pastor Riglgue ha venido transformandose en estos
altimos afios, un pais que esta demostrando su é¢ faturo, su fe en Dios, su fe en si mismo.
Nosotros vivimos durante muchos afos una histat@cada de violencia que poco a poco le fue
quitando al pueblo colombiano esa seguridad enisinm Veiamos como nuestros mejores
hombres y mujeres pensaban mas bien en irse dpagstéVle recuerdo perfectamente, porque yo
no solo he sido Ministro de Defensa, sino tambiénsido Ministro de Comercio Exterior y

Ministro de Hacienda, hace 6-7 arfios, los colomidamm nos atreviamos a salir de nuestras

! Cesar Castellanos es el Pastor lider de la Ighisig@n Carismatica Internacional.



ciudades ha recorrer esta belleza de pais que tsnggue espero que ustedes, en esta ocasion o
en el futuro, conocer a Colombia que es un paisnegde bello. Un pais que los colombianos
mismos habiamos perdido, pero poco a poco, bdideehzgo del presidente Uribe comenzamos
a recuperar. Y el pais empezo a transformarsegislcomenzo6 a mejorar todos sus indicadores,
no solamente en materia de seguridad, sino en im&esondmica y social. El presidente Uribe
entendi6 como entendieron los romanos cuando iax@mtesa figura que se denomina la
Republicas, ellos decian la seguridad debe seritee@ ley de la Republica porque sin
seguridad ninguna otra ley puede ser aplicableeBoel presidente entendié que lo primero que
tenia que hacer era recuperar la seguridad, glleeié democrética porque vio también que la
seguridad tenia que ser para todos, ricos, polmegresario, trabajadores, campesinos,
agricultores, todos, y democratica porque teniasspuerespetando las leyes y una Constitucion
que tenemos nosotros llena de garantias. Eso la na&s dificil, pero también lo hacia mas
legitimo. Y con esa bandera de la seguridad dericeral presidente comenzdé a transformar
este pais. Y a esa seguridad democratica le agaegpilares: la confianza para el inversionista y
la cohesidn social. El presidente vio que si dalsaseguridad y le dabamos unas condiciones
apropiadas a los inversionistas, ellos vendriamveriir, a producir, a generar empleo, a generar
bienestar y también entendié que ese bienestapresperidad tenia que ser bien repartida y que
teniamos que ayudar ante todo y sobre todo a Iess pores y comenzd el presidente, él
personalmente también a liderar la mejoria de tdo®sndicadores sociales. Y fue asi como
Colombia se ha transformado en 180 grados.

Yo tengo un gran optimismo sobre lo que Colombia gar en el futuro. Hoy Colombia
de cierta forma estd de moda en el mundo enteroi Aignen los inversionistas a decir:
queremos invertir en su pais y a muchos de ellssptegunté ¢por qué? Y me dan una
explicacion muy sencilla y muy légica: el mundoezaten este momento en especial esta
buscando energia, estd buscando alimentos, estanas agua, estd buscando biodiversidad
ahora que estamos en este momento preocupantandeioccliméatico. Ameérica Latina comenzé
a surgir con mucha importancia porque América laats rica en esas 4 necesidades a nivel
mundial. Y Colombia si que es rica también en dsascesidades. Y por eso si hacemos algo
que también el presidente ha estado muy preocupadoinculcar en el servicio publico

colombiano que es la nocién del Buen Gobiernoadeansparencia, de ejecutar con eficacia y



eficiencia las politicas, estoy seguro que Colomhbiaar un salto cualitativo y en que forma en
los proximos afios.

Por eso, los visitantes que tenemos hoy aqui pessés digo: conozcan nuestro pais
que tiene muchas riquezas y tiene una adicionaljesiie, el pueblo colombiano y también
porque tenemos personas como Cesar CastellanoSefisua, la Senadora Claudia Rodriguez de
Castellanos. Lo que ustedes han construido aquipdraeverancia de ustedes. Por eso les
agradezco infinitamente que me hayan invitado. @eehayan dado esta oportunidad de estar

con ustedes aqui esta noche y que Dios los berMdigzhas gracias.

Fuente: “Visita del Doctor Juan Manuel Santos”, &afe Oficial de YouTube de la Iglesia Mision Carégica
Internacional: G12Tv, Bogotéa D.C., 2010. Disponidtela pagina web: www.youtube.com/watch?v=9bUiXyK4



Anexo 6. Discurso. Juan Manuel Santos Calderén erallglesia Mision Carismatica
Internacional, el dia 2 de Mayo de 2010.

Juan Manuel Santos Calderéon;Yo creo en Dios!

Personaje de la Iglesiaimponiendo las manos sobre Juan Manuel Santaiefdal-:

La sangre que Cristo derramo en la cruz sea tomanmmtrol del Doctor Juan Manuel Santos.

Juan Manuel Santos Calderén:Soy creyente y de la mano de Dios vamos a gobernar
para que el pueblo colombiano tenga realmente yor pervenir.

Personaje de la Iglesiaimponiendo las manos sobre Juan Manuel Santaiefdal-:

En el nombre de Cristo Jesus, queremos darte mdiay por la persona que tl has venido
levantando para devolverle la confianza a Colombia.

Juan Manuel Santos Calderén:Para que el pueblo colombiano después de lo que el
presidente Uribe ha venido construyendo, siga oayestdo sobre lo construido y podamos darle
a nuestros hijos una mejor patria porque estamesacg tenemos que aprovechar esa
oportunidad. Cuando uno tiene principios, cuandw tisne valores, cuando tiene la brujula y el
mapa y el puerto de destino no hay nadie que lendat Si es la voluntad del pueblo, si es la

voluntad de ustedes. Muchas gracias, les agradiezcorazon su apoyo y que viva Colombia.

Fuente: “Juan Manuel Santos Calderén con la Miganismética”, Canal Oficial de YouTube de la canmgpafi
politica del candidato Juan Manuel Santos CaldeltfSANTOSPRESIDENTE, Bogota D.C., 2010. Disponiue
la pagina web: www.youtube.com/watch?v=jX15DICr8Xgé&ture=related



Anexo 7. Discurso. Juan Manuel Santos Calderén ea liglesia Avivamiento, el dia 11 de
Mayo de 2010.

Rodrigo Rivera: En momentos muy dificiles de nuestra patria henists & esta iglesia en la
brecha, clamandole al Sefior, desatando bendicipmeeerreando en el espiritu para que esta
patria nuestra pueda salir adelante, pueda verbarsaidades, pueda vencer gigantes, pueda
tener victoria, pueda vencer la violencia, la m&grueda vencer el odio, la desigualdad y pueda
tener prosperidad.

Nosotros creemos que nuestro Dios, es un diosrdgpgridad y es un dios de
bendicion.

Yo me siento muy, muy orgulloso de poder presembgr al Avivamiento a un amigo
temeroso de Dios, a un hombre de familia, a un henglbe con su esposa e hijos nos dan
testimonio que si ha sabido gobernar su casa, éensaibra entonces gobernar bien a este pais. Si
Dios nos bendice con la posibilidad de elegirlo cgmesidente de Colombia en esta eleccion
presidencial. Es un placer presentarle al Avivatoieatoda esta comunidad que ha orado tanto a
Dios para que bendiga esta patria, a mi amigo,pgresque Dios lo quiera asi, el proximo
Presidente de la Republica, Juan Manuel Santos.

Ricardo RodrigueZ: iDios los bendigaEl Doctor Santos nos ha pedido, porque ha
oido todo el testimonio del Doctor Rodrigo comaglasia Avivamiento ha estado orando por él
y nos ha pedido oracién. Cuando un gobernante hidwe la iglesia y nos ha pedido oracion,
nuestro deber, segun la Biblia, es orar por ellbendecirlos, asi que vamos a recibirlo con un
fuerte aplauso en el Avivamiento. Doctor Santosndi mas de 300.000 personas ahora via
internet que estan conectadas porque quieren salgdo.

Juan Manuel Santos Calderdn: Pastor Ricardo, Maria Patricia muchas gracias.
Muchas gracias a ustedes por escucharme. He verddomi familia, mi sefiora Maria
Clemencia, mi hijo Martin, mi hijo Esteban, mi hgata en el exterior, pero sé que nos esta
acompafando de espiritu y corazén.

Quiero decirles que he sido toda mi vida profediamaservidor publico, le he servido a

mi patria durante 37 afios en diferentes posicioBemnpre con el interés de servirle a mis

! Rodrigo Rivera, fue gerente politico de la campddiduan Manuel Santos Calderén y miembro activia dgesia
Avivamiento.
2 Ricardo Rodriguez, es el pastor principal lideladglesia Avivamiento.



compatriotas. Siempre con la ayuda de Dios a gonéespedido durante todo este tiempo esas
cuatro virtudes que debe tener todo servidor pabjicodo gobernante: justicia, templanza,
fortaleza y prudencia.

Todos los dias le pido a Dios para que, si el pueblombiano, si ustedes, me honran al
elegirme como Presidente de la Republica, pararsgigriendole a mi pais pues necesitare de la
ayuda de Dios, de esas virtudes y del apoyo ddllpumlombiano. Para pasar en un momento
crucial de nuestra historia a una etapa de pradgubinspirada en principios porque toda mi vida
he sido una persona que ha creido firmemente @npartancia de tener principios y valores,
porque los principios y los valores es lo que leadmo fortaleza en los momentos de duda, son
como la brudjula y los mapas cuando uno esta perdido

Y con la inspiracion de Dios y la ayuda de esosqpios espero poder gobernar a mi
pais con humildad, con dedicacion y con total des#s, simplemente pensando en que el dia de
mafiana podamos mirar para atras y decir, hemosopuegranito de arena para mejorar la vida
de mis compatriotas.

Yo creo que la familia es el nucleo fundamentaladsociedad, por eso he venido con
mi familia. Toda mi vida he sido una persona faamnjlio heredé de mis padres, mis padres lo
heredaron de mis abuelos. Y lo que quiero hacenegsrar la familia en todo sentido, dandoles
mas educacién, dandoles mas oportunidades, dandotess para fortalecer esos lazos que son
tan importantes. Y por eso, me siento tan honradestiar este dia aqui con ustedes, porque sé
que todos tienen un pensamiento parecido. SonmESION Principios. Son personas creyentes
COMO SOMOS nosotros. Son personas que le damamilzafun gran valor.

Pasto Ricardo le agradezco de corazon esta opgetinMe llena de emocion, de
orgullo, me compromete y quisiera que me considarat servidor de ustedes porque de eso se
trata el servicio publico. Muchas gracias.

Ricardo Rodriguez: jAmén!

Si tengo una inquietud fuerte para presentarlei@nggea el préximo presidente, y creo
qgue ya me la respondi6é. Yo tengo aqui a mi famitiaesposa, mis hijos, con sus esposas y
esposos y mis nietos. Yo quiero que el préximo gadrge tenga la misma vision de familia, de
un hombre y una mujer como Dios los cre6 con gitesiLo otro es antinatural. Nunca, ni en la

naturaleza los animales van en contra de eso. £sma familia linda. Para mi es una alegria



Doctor Santos ver a mis hijitos con mis nietos. @aga un gobernante que diga, vamos a
conservar la familia como Dios la cre6. Uno.

Dos, queremos un gobernante que pelee por la U@ el vientre de su madre. Mire,
la nifia chiquita que esta aqui de verde es mi altieta, se llama Cristi. Cuando le hicieron la
ecografia a la mama4, los médicos dijeron que m@car muy mal. Era un prondstico para aborto.
Decian que iba a tener sindrome de Down. Peroladggiesia ord. Se hizo lo que teniamos que
hacer espiritualmente y medicamente la nifia eeg@rfy es nuestra nieta adorada. Dios no las
regald. Queremos un gobernante que nos ayude & pelela vida.

Y Doctor Santos, el otro punto que yo quisiera gmémle, es que el Doctor Uribe
estuvo aqui y nos dijo que en los momentos difidile su gobierno iba a pedir oracién y lo hizo.
El vino aqui y en dos ocasiones nos invitd, a Batymi, nos llamo al Palacio de Narifio cuando
fue a enfrentar lo de Bariloche para que oraramda.iglesia, 10.000 estuvimos en ayuno por él.
Y creo que fue una gran victoria, Bariloche. Yoocgeie el proximo gobernante debe saber que
cuando las cosas son dificiles todavia tenemosis defavor de Colombia. Dios ama esta patria.
Dios ha puesto los ojos sobre la tierra colombiaria estd sacando de la esclavitud hacia la
prosperidad.

Asi que Doctor Santos, queremos un gobernante ouge aaJesis como nosotros lo
amamos. (El auditoria decia: jAmén!, jAmén!, jAm§Ameén!)

Esta mafiana mientras estaba orando en mi devoci@haSefior me dijo en
Deuteronomio 17 que el rey, que €l escogiera, guecir que €l escoge los reyes, debe tener su
escritura delante de él todos los dias para tef@osy obedecer. Esta mafiana singularmente.
Asi que preparé esta Biblia que dice, “Doctor JMamuel Santos y Familia, oramos que en los
dias mas oscuros esta escritura traiga luz a sincapaz a su alma y esperanza a su familia.
Con aprecio Ricardo y Mara Patricia Rodriguez”. @sia sea luz para el camino que les espera.

iDios los bendiga! jDios los bendiga!

Juan Manuel Santos CalderonMuchas gracias.

Ricardo Rodriguez: No, con mucho carifio. Aqui estamos para servilteal Doctor
Rivera, que es un creyente, estd orando por uattdjue vamos a orar. Voy a pedirles a todos
que extiendan sus manos. Vamos a orar por el D8etatos y su familia. Vengan sus hijos. Este
es un ministerio de familia, aqui todos son familiados los que ven acé son pastores con sus

esposas y sus hijos. Y les hemos ensefiado tambaérpastores en las naciones, que trabajamos



como familia. Mi familia esta toda involucrada dnménisterio activamente. No solamente mi
esposa es pastora conmigo, sino mis hijos, diret#ola orquesta, director del grupo infantil,
director de cruzadas internacionales, directorageekcuelas que tenemos aqui, todo. Y espero
que ustedes sean una familia para Dios. Vamosra ora

Padre, yo presento al Doctor Santos. Yo sé quettos candidatos han estado pensando
en venir pero €l quiso pedir tu bendicion y vewjuiaa tu casa. Sefior yo te pido que tu le salves a
él y su casa, que te conozca, que camine contigocqgnozcan tu palabra y tus caminos, que
personas como el Doctor Rodrigo y su esposa, Seian consejeros espirituales también de
ellos y no solamente politicos y sean amigos eadsdas cosas, en las grandes decisiones de su
vida. Pido que el espiritu de Dios venga sobresefltes guie para que sus decisiones sean justas,
en favor de Colombia. Una nacion justa, una naddmde no solamente se hace justicia sino
también misericordia. Una nacidn que tu vigilasuidas de dia y de noche. Te pido Sefior que
sobre su gobierno haya una direccion clara. Quede®nes puedan saber esto no es dirigido por
hombres, que es evidente que Dios estd detradatedaindo el consejo sabio y oportuno y la
decisién certera. Te lo pido Padre, en el nombréedés. Gracias Sefior.

Me gustaria que usted Doctor Santos, usted mismw aandidato y posiblemente y
oramos que Dios lo ponga como Presidente, inviteséls a su gobierno, porque si él lo hace, él
viene. A él no le gusta gobernar desde afuera. l& gusta gobernar desde dentro del corazén.
Yo lo puedo guiar Doctor, en una oracién. Repitantigo, Sefior Jesucristo.

Juan Manuel Santos CalderonSefior Jesucristo.

Ricardo Rodriguez: Yo te entrego mi vida.

Juan Manuel Santos CalderéniYo te entrego mi vida.

Ricardo Rodriguez:Y mi familia.

Juan Manuel Santos Calderony mi familia.

Ricardo Rodriguez: Para que seas mi salvador.

Juan Manuel Santos CalderonPara que seas mi salvador.

Ricardo Rodriguez: Mi sefior.

Juan Manuel Santos CalderonMi sefior.

Ricardo Rodriguez:Y quien me guie en mi camino.

Juan Manuel Santos CalderdnY quien me guie en mi camino.

Ricardo Rodriguez: Ayddame a gobernar.



Juan Manuel Santos Calder6nAyddame a gobernar.

Ricardo Rodriguez: Como tu quieres que yo lo haga.

Juan Manuel Santos Calder6nComo tu quieres que yo lo haga.

Ricardo Rodriguez: En el nombre de Jesus.

Juan Manuel Santos CalderonEn el nombre de Jesus.

Ricardo Rodriguez: jAmén!

Juan Manuel Santos CalderénjAmeén!

Ricardo Rodriguez: Démosle un aplauso al Sefior. jAleluya!

Sabe que aqui estamos para servirle, lo que necagiti estamos. Estamos para estar en
la brecha por ustedes.

Juan Manuel Santos Calderon: Muchas gracias. Este acto me llena también de
emocion. Me compromete y nunca lo olvidaré. Sieni@nelré, pastor, esta Biblia a mi lado, y a

Dios y a Jesus guiandome. Muchas gracias.

Fuente: “Juan Manuel Santos en el Avivamiento” yald Manuel Santos en el Avivamiento Parte 11" CaDftial
de YouTube de BorisJavier's Channel: borisjaviepg®a D.C., 2010. Disponible en las paginas web:
www.youtube.com/watch?v=mUSS0Z6ivG0 / www.youtubenbwatch?v=IIINSnKGv6s&feature=realted



Anexo 8. Discurso. Juan Manuel Santos Calderon ea Iglesia Centro Cristiano, el dia 11
de Junio de 2010.

Juan Manuel Santos Calderon:Muchisimas gracias. Pastor Satirio Do Santos ladsgico de
todo corazon esta oportunidad. A todos ustede®lpeonor que me hacen de permitirme decir
unas palabras en esta reunion tan importante. Urdesaspecial de felicitacion en su 35
aniversario a la Iglesia Centro Cristiano Los Pinos

Un saludo al comité politico de la Iglesia. Un dalua nuestro querido amigo, el
representante electo por nuestro partido, Carlosdfelez y a su sefiora Carolina. A todos los
pastores y a todos los miembros de la iglesia. Udr@o ministerial. A las comitivas y sus
respectivos pastores que han venido de los diesqmises y todos los que han venido de las
diferentes ciudades de nuestra patria. A todoslesten saludo muy especial, muy carifioso.

Pastor muchas gracias. Usted es un ejemplo. Ustech @jemplo para nuestra patria.
Cuando usted vio esa vision de nuestro pais, “Caikores feliz”, vio eso porque nosotros los
colombianos tenemos la felicidad de los creyentes.

Usted y yo tenemos visiones muy parecidas, lasigiaicnuestros rebafios, mantenerlos
seguros, procurar por su bienestar, y para esgstemsted y yo vamos a necesitar la guia de
Dios.

Yo le pido a Dios todos los dias que me de esasocuiatudes del buen gobernante: la
justicia, la fortaleza, la templanza y la prudencia

Yo veo esa mision pastoral suya, tan loable, tmesaia, es totalmente compatible, se
confunde, se complementa con la accion de un boigiergo. Por eso desde un principio, cuando
creamos con el presidente Uribe un nuevo partidonuevo partido politico, les abrimos las
puertas a los cristianos. Nuestro partido es @ldmgue mas representacion cristiana tiene en el
Congreso de la Republica. Y lo hacemos porque estamnvencidos que en la vida, asi como
usted acaba de decir, que hay unos fundamentosiro®sde otra formar decimos que no
podemos Vivir sin esos principios y sin esos valapge son como las brdjulas y los mapas que le
sirven a cualquier persona en momentos de angestimjomentos de zozobra, cuando uno se
pierde, uno acude a esos principios y a esos wjoeacuentra el rumbo, esa oveja que se pierde
encuentra el rumbo. Por eso es tan importante f@maeipios y valores en la vida, y ustedes,

tienen eso muy, muy en lo profundo de sus creencie sus corazones. Por eso ustedes, que



creen en la vida, como creo yo en la vida, ustedescreen en la familia, como creo yo en la
familia, como lo mas importante, como el ndcleo nrportante en la sociedad siempre

inspirado por principios y por valores que Dios masdado. Eso es lo que nos mantiene a
nosotros en el rumbo correcto. Y eso es lo quespir@a cuando asuma la presidencia de la
Republica el proximo 7 de Agosto, tener ese rumbo.

Por eso, con la ayuda de ustedes, ustedes sieemgidh una presencia importante, voz
y voto en las decisiones que todos tomemos. Panarttas decisiones correctas, para estar
inspirados, para estar iluminados. Porque estasme®s que esa mision pastoral suya, que ese
ejemplo que usted nos ha dado, usted se vino faaBd® de Brasil porque tenia fe, porque creia
y mire lo que ha logrado. Eso es lo que yo quiero.

Yo quiero dentro de 4 afios, yo tuve fe y con ladayde Dios lo logré, logré algo bueno
para mi pueblo, para mis compatriotas. Este esaimfpliz, este es un pais maravilloso. Es un
pais que si le damos la oportunidad, vamos a erawoese camino de paz, ese camino de
prosperidad que no hemos podido consolidar degpr@80 afios de independencia que estamos
celebrando este afio, pero que estamos cada vezencas Y con la ayuda suya, con ese ejemplo
que usted nos da, y con la ayuda de ustedes, ive|wke todos los pastores que han venido del
resto del mundo que oren por nosotros. Hemos sidgais que ha pasado por muchas
dificultades, pero estamos ya cerrando ese capi¢égkamos encontrando un camino lleno de
buenaventura y ustedes que vienen del resto detlansan bienvenidos en este pais, en esta
Colombia feliz.

Y por eso, les pido también que oren por este darpara que pueda hacer las cosas
bien. Porque estoy seguro que este pais va aaskdiante. Porque como dice el Salmo 33,
“bienaventurada la nacién cuyo dios es el Sefiodcis gracias.

Satirio Do Santos: Quiero pedir a los pastores, al pastor Eduard@€afi pastor Luis
Tovar, al pastor Pedro Delgado, al pastor Juliénjnaqui. Vamos a orar. Pénganse todos de pie,
por favor.

Fuente: “Candidato presidencial en el Centro Guisti Parte 4", Canal Oficial de YouTube de la igleSentro

Cristiano: CPDcentrocristiano, Clcuta, 2010. Displenen la pagina web: www.youtube.com/watch?v=djMBN
v74

! Satirio Do Santos, es el pastor lider de la igl€ntro Cristiano.



Anexo 9. Imagenes. Juan Manuel Santos Calderon easlIglesias Catodlicas.

Fuente: Album de fotos “Santos vista Chiquinquidgrfil Oficial de Facebook Juan Manuel Santos esidente,

(Marzo 11 de 2010). Disponible en la pagina web:
https://www.facebook.com/#!/photo.php?fbid=379353BIB&set=a.379357273903.159648.330825443903&type=

3&theater

Fuente: Album de fotos “Santos vista Chiquinquidgrfil Oficial de Facebook Juan Manuel Santos esigente,

(Marzo 11 de 2010). Disponible en la pagina web:
https://www.facebook.com/#!/photo.php?fbid=3793539@3&set=a.379357273903.159648.330825443903&type=

3&theater



En la imagen: Juan Manuel Santos Calderén, detrdd, du esposa Maria Clemencia Rodriguez de Saklttalo
izquierdo de Juan Manuel Santos Calderén, Angé&iarzdn y su esposa, Montserrat Mufioz.

Fuente: Album de Fotos “Santos en Buga”, Perficiafide Facebook Juan Manuel Santos — Presidevitaz¢ 24

de 2010). Disponible en la pagina web:
https://www.facebook.com/#!/photo.php?fbid=378402883&set=a.378402728903.158717.330825443903&type=

3&theater

il

Fuente: Album de Fotos “Santos en Buga”, Perfic@afide Facebook Juan Manuel Santos — Presidévigez¢ 24

de 2010). Disponible en la pagina web:
https://lwww.facebook.com/#!/photo.php?fhid=3784028W&set=a.378402728903.158717.330825443903&type=

3&theater



En la imagen, de iunierda a derecha: Montserrafidduy suesposo Angelino Garzén, Juan Manuel Santos
Calderén y su esposa Maria Clemencia Rodriguead®s

Fuente: Album de Fotos “Santos en Buga”, Perficiafide Facebook Juan Manuel Santos — Presidéviaz¢ 24

de 2010). Disponible en la pagina web:
https://lwww.facebook.com/#!/photo.php?fhid=3784082873&set=a.378402728903.158717.330825443903&type=

3&theater

Fuente: Album de Fotos “Los Narifienses apoyan @oSafBantos pide a la patrona de los pastusos|&ata
Templanza y Prudencia)”, Perfil Oficial de Facebamlkan Manuel Santos — Presidente, (23 de Abril QIEOR

Disponible en la pagina web:
https://lwww.facebook.com/#!/photo.php?fhid=3863%@3&set=a.386395418903.167229.330825443903&type=

3&theater



Fuente: Album de Fotos “Los Narifienses apoyan @oSafBantos pide a la patrona de los pastusos|&mata
Templanza y Prudencia)”, Perfil Oficial de Faceballan Manuel Santos — Presidente, (23 de Abril @iOR

Disponible en la pagina web:
https://www.facebook.com/#!/photo.php?fbid=386398HIB&set=a.386395418903.167229.330825443903&type=

3&theater

Fuente: Album de Fotos “Los Narifienses apoyan @oSafBantos pide a la patrona de los pastusos|&ata
Templanza y Prudencia)”, Perfil Oficial de Faceballan Manuel Santos — Presidente, (23 de Abril @iOR

Disponible en la pagina web:
https://www.facebook.com/#!/photo.php?fbid=386395BB3&set=a.386395418903.167229.330825443903&type=

3&theater



Fuente: Album de Fotos “jTodos a Votar!”, Perfili@dl de Facebook Juan Manuel Santos — Presidéd@ede

Mayo de 2010). Disponible en la pagina web:
https://lwww.facebook.com/media/set/?set=a.399428083176526.330825443903&type=3#!/photo.php?fbid4399

28868903&set=a.399428083903.176526.330825443908&BRtheater

En el primer plano de la imagen, de izquierda ade: Montserrat Mufioz, su esposo Angelino Garddan
Manuel Santos Calderén, su esposa Maria Clemenoiftidtiez de Santos y sus hijos, Maria Antonia Santo
Rodriguez, Esteban Santos Rodriguez y Martin S&udsiguez.

Fuente: Album de Fotos “jTodos a Votar!”, Perfilicdl de Facebook Juan Manuel Santos — Presidéd@ede

Mayo de 2010). Disponible en la pagina web:
https://lwww.facebook.com/media/set/?set=a.399428083176526.330825443903&type=3#!/photo.php?fbid4399

29008903&set=a.399428083903.176526.330825443908&BRtheater



En la imagen, de izquierdaa derecha: Montserrdtddusu esposo Angelino Garzén, Juan Manuel S&dlaeron,
su esposa Maria Clemencia Rodriguez de Santos kijgss Maria Antonia Santos Rodriguez y Estebantd3a
Rodriguez.

Fuente: Album de Fotos “jTodos a Votar!”, Perfili@dl de Facebook Juan Manuel Santos — Presidéd@ede
Mayo de 2010). Disponible en la pagina web:
https://lwww.facebook.com/media/set/?set=a.399428083176526.330825443903&type=3#!/photo.php?fbid4399
28858903&set=a.399428083903.176526.330825443908&BRtheater

En la imagen, de izquierda a derecha: Angelino @arduan Manuel Santos Calder6n y su esposa Mifae@icia

Rodriguez de Santos.

Fuente: Album de Fotos “jTodos a Votar!”, Perfili@dl de Facebook Juan Manuel Santos — Presidéd@ede

Mayo de 2010). Disponible en la pagina web:
https://lwww.facebook.com/media/set/?set=a.399428083176526.330825443903&type=3#!/photo.php?fbid4399
28928903&set=a.399428083903.176526.330825443908&BRtheater



En la imagen, de izquierda a derecha: Angelino @ar2zuan Manuel Santos Calderén, su esposa Mafaebkia
Rodriguez de Santos y su hija, Maria Antonia SaRtmdriguez.

Fuente: Album de Fotos “jLlegé la hora de VotaPgrfil Oficial de Facebook Juan Manuel Santos -siBeste, (20
de Junio de 2010). Disponible en la pagina web:
https://lwww.facebook.com/media/set/?set=a.4060186984.82293.330825443903&type=3#!/photo.php?fbidH406
17013903&set=a.406016988903.182293.33082544390@&B&theater

"

En la imagen, de izquierda a derecha: Angelino @arizuan Manuel Santos Calderdn, su esposa Mafaebkia
Rodriguez de Santos y sus hijos, Maria Antonia @afodriguez, Esteban Santos Rodriguez y MartinoSan
Rodriguez.

Fuente: Album de Fotos “jLleg6 la hora de VotaRe&rfil Oficial de Facebook Juan Manuel Santos siBeate, (20
de Junio de 2010). Disponible en la pagina web:
https://lwww.facebook.com/media/set/?set=a.4060186984.82293.330825443903&type=3#!/photo.php?fbidH406
17003903&set=a.406016988903.182293.33082544390@&Bgtheater



P

En la imagen, de izquierda a derecha: Juan ManaeioS Calderdn, su esposa Maria Clemencia Rodrideiez
Santos y sus hijos, Esteban Santos Rodriguez yilviaaintos Rodriguez.

Fuente: Album de Fotos “jLlegé la hora de VotaPgrfil Oficial de Facebook Juan Manuel Santos -siBeste, (20

de Junio de 2010). Disponible en la pagina web:
https://lwww.facebook.com/media/set/?set=a.4060186984.82293.330825443903&type=3#!/photo.php?fbidH406

24903903&set=a.406016988903.182293.330825443908&BRtheater



Anexo 10. Imagenes. Juan Manuel Santos Calderon &smana Santa.

Fuente: Album de Fotos “Santos en el Pichoneo debRle los Azotes en Popayan, Jueves Santo Seraat@ S
2010", Perfil Oficial de Facebook Juan Manuel SantdPresidente, (2 de Abril de 2010). Disponibldeepagina

web:
https://www.facebook.com/media/set/?set=a.38006023.3.60207.330825443903&type=3#!/photo.php?fbid6380

60343903&set=a.380060243903.160207.330825443908&BRtheater

Fuente: Album de Fotos “Santos en el Pichoneo debRie los Azotes en Popayan, Jueves Santo Seraat@ S
2010, Perfil Oficial de Facebook Juan Manuel SantdPresidente, (2 de Abril de 2010). Disponibldaepéagina

web:
https://lwww.facebook.com/media/set/?set=a.38006024.160207.330825443903&type=3#!/photo.php?fbidH380

60348903&set=a.380060243903.160207.330825443908&BRtheater



Fuente: Album de Fotos “Santos en el Pichoneo debRie los Azotes en Popayan, Jueves Santo Seraat@ S
2010”, Perfil Oficial de Facebook Juan Manuel SantdPresidente, (2 de Abril de 2010). Disponibldeepagina

web:
https://lwww.facebook.com/media/set/?set=a.38006824.1.60207.330825443903&type=3#!/photo.php?fbid6380

60353903&set=a.380060243903.160207.33082544390&BRtheater



Anexo 11. Grafica. Linea del Tiempo: Utilizacién ddas expresiones en torno a la religion en la campa politica de Juan
Manuel Santos Calderén.

[2 derfp [20 de Junio]
JMSC en Semana&an [10 de Mayo] [11 de Junio] 2daeita Electoral
en Popayan (Inées) AM asegura, nuevamente, JMSC (Disqueada iglesia JMSC en la Iglesia
que cree en Dios Centro Cristiano (Imégenes)
[11 de Marzo] [23 de Abril]
JMSC Visita Chiquinquira JMSC en Narifio pide [2 de Mayo] [16 de Mayo] [15 de Junio]
(Imégenes) a la patrona de los pastusos JMSC 2do (Discurso) en la iglesia JMSC Entrevista con Tolz JM®ebate Canal Caracol
(Imégenes) Mision Carismatica Internacibna y Maruja
[19 de Abril]
Primeras declaraciones
de AM respecto a la religion [11 dexixd]
(Entrevista Yo José Gabriel) JMSC (Discurso)langlesia
[27 de Abril] Avivamiento 19[de Junio]
[24 de Marzo] AM afiengue cree Lanzamiento Comercial de JMSC
JMSC en Buga Bros Dios, Coloialy el Futbol
(Imagenes) [30 de Abril] iSal a Votar!
JMSC 1ler (Discurso)&iglesia
Mision Carismaticadmacional

[30 de Mayo]
1ra Vuelta Electoral
JMSC en la Iglesia
(Imagenes)
Referencias: JMSC: Juan Manuel Santos Calderon.
AM: Antanas Mockus.
(Iméagenes) Ver Anexos 9 —Ifitagenes. Juan Manuel Santos Calderdn en lasdgl€sitdlicas. Imagenes. Juan Manuel Santos Caldar8emana Santa.
(Discurso) Ver Anexos 5, 687Discurso. Juan Manuel Santos Calderdn en lesiag.

Fuente: Gréfica elaborada por la autora del pregeaibajo de grado con base en la informacion eetada, observada, descrita, interpreta y analidababjeto
de estudio de la investigacion.



